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Hodnoceni prace

1. Vyznam a ndroénost tématu: 100 %

2. Logickd struktura prdce: 75 %

3. Naplnéni cile prdce: 75 %

4. Metodologicky postup: 100 %

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a prinosu: 100 %
6. Prakticky pFinos prace: 50 %

7. Prdce s literaturou: 75 %

8. Formadlni stranka: 75 %

Zavér
Vysledek: 82.5 bodi
Hodnoceni prdce znamkou: vyborné

Doporucéuji prdci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy prinos, celkovd hodnota prdce: Virdlni marketing je vysoce i¢inny a pfitom
dostupny ndstroj komunikace smérem ke koncovému zédkaznikovi. Price je pfinosnd jednak tim, Ze shrnuje
soucasné eoretické zdklady a poznatky, jednak tim, Ze analyzuje vybrané realizované reklamni kampanég.
Pokud se autorka bude tématu jesté vénovat, doporucil bych zaméfit se také na skuteCn€ nizkorozpoctové
kampané, jejichZz zadavatelé by byli pravdépodobné ochotni publikovat veSkeré podrobnosti - rozpocet,
obchodnf vysledky apod.

Otdzky nebo témata pro diskusi pFed komisi: Guerilla marketing jako zpisob virdlniho marketingu. Etické
problémy virdlniho marketingu. Spolehlivost a G¢innost "word-of-mouth".
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