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1. Uvod

Jednim 2z nejvétSich svétovych problémt soucasné doby je extrémni chudoba
rozvojovych zemi. Vyrobci a péstitelé ze zemi tetiho svéta nemaji moznost konkurovat
na mezinarodnich trzich velkym nadnarodnim korporacim a jejich cenové politice.
Rozdily jsou obrovské a jednou z moznosti, jak pomoci t€émto zemim, jsou aktivity
zaméiené na eticky obchod a trvale udrzitelny rozvoj. Fair Trade, neboli spravedlivy
obchod, svymi zasadami a principy poskytuje lidem z rozvojovych zemi Sanci na

distojny zivot.

V 70. a 80. letech dvacatého stoleti zacaly vznikat obchody s produkty, u kterych
bylo zaruc¢eno spravedlivé rozdéleni penéz péstitelim a vyrobciim. Zbozi z rozvojovych
zemi se znaCkou Fair Trade se stava stale popularnéjsi a jeho prodejnost kazdym rokem
vzrista navzdory ekonomickym problémim mnoha zemi. Prodejci v Ceské republice
nasledovali zahrani¢ni trendy a od roku 1994 mohli i Cesti spoticbitelé zakoupit
certifikované produkty. Z pocatku tzka nabidka dnes zahrnuje Siroky sortiment

potravinafskych a nepotravinaiskych produkti.

Mezi nejznaméjsi Fair Trade produkty patii kava, ¢aj a cokolada. Spravedlivy
obchod vSak nabizi Sirokou Skalu ndpoji, sladidel, cerstvého ¢i suSeného ovoce, koteni,
obilovin a mnoho dal$iho potravinarského zboZi. Mén€ znamy je nepotravinaisky

sortiment, ktery zahrnuje obleceni, modni dopliiky, hracky ¢i ptirodni kosmetiku.

Ceska republika nezfistala pouze u prodeje Fair Trade produkti, ale zapojila se do
fady projektt, které¢ spravedlivy obchod podporuji. Mezi nejzndméjsi a nejrozsirené;si
patii projekt Fairtradova mésta, ve svété znamy jako ,,Fair Trade Town* a jeho bratrské
projekty Fairtradové Skoly a Fairtradové cirkve. Velmi oblibena je kampan ,,Férova

snidan¢®, kdy ob¢ané na vybranych mistech mohou posnidat Fair Trade produkty.

Spravedlivy obchod patii mezi aktudlni témata. Fair Trade problematika se objevuje
v tisténych a internetovych médiich (odborné ¢lanky, rozhovory), televiznim vysilani a

prostfednictvim propagace v ramci projektii na mnoha akcich s riznou tématikou.



V diplomové praci bude pozornost zameéfena na projekty, které jiz na naSem uzemi
funguji, Fairtradova mésta a Fairtradové Skoly, v ramci kterych se do podpory Fair
Trade zapojuji samospravy jednotlivych mést a Zaci a studenti $kol. Prace zmapuje také
dalsi aktivity, spojené s podporou spravedlivého obchodu a vymezi aktualni trendy.

Produktova analyza se zaméti na segment internetovych obchodi a obchodnich fetézc.
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2. Literarni reSerse

2.1 Problémy ekonomiky

Na jedné stran¢ enormni technologicky rozvoj, na druhé stran¢ extrémni chudoba.
I v 21. stoleti stdle nezmizely pojmy jako hlad ¢i chudoba. Mnoho lidi ma stale vétsi
bohatstvi, ale existuji miliony lidi, ktefi nemaji prostiedky k uspokojeni zékladnich
lidskych potieb. Proti tomuto problému se postavila Organizace spojenych narodii a
vroce 2000 podepsala hlasy vSech clenskych stath Miléniovou deklaraci, v niz
vyhlasily své odhodlani odstranit extrémni chudobu a hlad a zajistit lidem bez rozdilu

pohlavi, rasy a nabozenstvi rovnost, solidaritu a toleranci [1].
Stanovené cile:

odstranit extrémni chudobu a hlad

dosahnout zékladniho vzdé€lani pro vSechny

prosazovat rovnost pohlavi a posilit roli Zen ve spolecnosti
snizit détskou timrtnost

zlepsit zdravi matek

bojovat s HIV/AIDS, malarii a dal§imi nemocemi

zajistit udrzitelny stav Zivotniho prostiedi

O N o g A~ w Db PE

budovat svétové partnerstvi pro rozvoj [1].

K ptijeti deklarace vedl dlouhy proces, ktery zapocal jiz v roce 1970. V Sedesatych a
sedmdesatych letech se ukazovalo, Ze pfisun pomoci rozvojovym zemim nebyl
nejlep$im feSenim a situace méla spiSe zhorSujici se tendenci. Ekonomové tehdy véfili,
ze ekonomicky riist pomiize k redistribuci bohatstvi a tim k odstranéni chudoby. Mnohé
studie vsak tento fakt vyvratily a prokazaly, Zze samotny ekonomicky rist nestaci.
V mistech, kde hruby néarodni dichod vzrlstal, se chudoba zacala prohlubovat a
nartistala nerovnost. Toho si byly védomy rozvojové zemé, coz zapfticinilo rust sport
uvnitf mezinarodnich organizaci (Mezinarodni ménovy fond, Svétova banka,
Organizace spojenych narodd). Situaci jeSté vice zhorSila dluhovéa krize, ktera
nasledovala po valkéach na Stfednim vychodé¢ spojenych s drastickym narstem cen ropy

a poklesem cen surovin, jejichz vyvoz je pro chudé ekonomiky Zivotné dilezity. Zemé
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se tak dostavaly do dluhovych pasti. ReSenim téchto problému byla privatizace, zruseni
cel a omezeni vefejnych vydajii. Nasledky téchto opatfeni byly katastrofalni, nebot
privatizace zbavila mnoho naroda zésadnich zdroju pfijmi, zruseni cel omezilo pfijmy
statniho rozpoctu a otevielo trh pro zapadni zbozi. Nadnarodni koncerny si zajistovaly

surovinova loziska a ekonomiky statt kolabovaly [1].

Tyto problémy mély za nasledek, ze se stale vice zacinalo mluvit o udrzitelném
rozvoji a za hlavniho vinika globalnich problémt byly oznafeny bohaté zemé. Po
konferenci v Riu roku 1992 byl nastaven princip spole¢né, ale rizné odpovédnosti.
Poprvé byly dohodou stanoveny alespoil néjaké kompenzace od priimyslovych stath
staitim rozvojovym. V ramci trvale udrzitelného obchodu se uplatiuji alternativni
zpusoby obchodu. Mezi nejrozsifené;si patii spravedlivy obchod oznacovan anglickymi

slovy ,,Fair Trade* [1].
2.2 Fair Trade ve svété

2.2.1 Vznik a vyvoj Fair Trade

Vznik spravedlivého obchodu je zasazen do povaleéné doby 40. a 50. let, kdy
spole¢nost reagovala na proménu kolonidln¢ uspofadaného svéta. Ve Spojenych statech
a Evropé zacaly nékteré cirkevni organizace zrozvojovych zemi dovazet femeslné
vyrobky od tamnich vyrobcl. Protestantské cirkve se v USA chopily iniciativy a za
prvni Fair Trade organizace 1ze oznacit Ten Thousand Villages1 (v ptekladu ,,Deset tisic

vesnic) a SERRV? [2].

Prvni vyznamny krok v podpofe Fair Trade byl ustanoven v roce 1964, kdy se
Organizace spojenych narodu piihlasila k novému pohledu na rozvojovou pomoc. Bylo
zvoleno hlavni heslo ,,Trade not aid*“ (,,obchod namisto pomoci®), které deklarovalo
uptfednostiovani trznich feSeni pfed jednorazovou finan¢ni pomoci. Prvni obchod, ktery
se zabyval prodejem Fair Trade femeslnych vyrobki, byl zalozen o pét let pozdéji

v roce 1969 v Holandsku. Tato udéalost odstartovala otevirani dalSich specializovanych

! Ten Thousand Villages — spolenost zabyvajicim se dovozem, distribuci a prodejem femeslnych
vyrobkl ze zemi tietiho svéta (rozvojovych zemi), zdroj: www.tenthousandvillages.com

2 SERRV — neziskova organizace s poslanim vymyceni chudoby, poskytuje pfileZitosti a podporu
femeslnikim a zeméd€lciim na celém svéte, zdroj: www.serrv.org
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obchodtl na ptimy prodej femeslnych vyrobka od vyrobcil Z rozvojovych zemi po celé

Evropé [2].

Typickym prvkem Fair Trade byly vsedmdesatych letech organizace
tzv. ,,alternativniho obchodu®, které prezentovaly vyrobky ze zemi Latinské Ameriky a
Afriky. Podpora téchto vyrobktli byla projevem solidarity se znevyhodnénymi vyrobci.
Koncem sedmdesatych let pfisla krize dosavadniho pojeti alternativniho obchodu a
nabizeny sortiment oslovoval stidle méné zakaznikl. Organizace si tak musely zacit
uvédomovat, ze je tieba vyuzivat modernéj$i marketingové nastroje, které doposud

nebyly pouzivany [2].

Prudky pokles cen na burzach v prvni poloviné¢ osmdesatych let mél za nasledek
vyvolani zoufalé situace u drobnych femeslnikii a péstiteld v rozvojovych zemich.
Mexicti farmafi v roce 1986 naznacili moznou cestu z krize, a to oslovenim nevladni
organizace s prosbou o podporu pii prodeji jejich kavy. Reakci bylo vytvofeni systému
oznacovani vyrobku, vté dobé zcela novy piistup. O dva roky pozdé€ji vznikla
Vv Nizozemi prvni Fair Trade znacka, Max Havelaar®. Vyrobky s touto znackou
upozornovaly na dodrzovani urcitych principi a zdsad. Behem kratké doby si tento
zpusob oznacovani produkti ziskal velkou oblibu a zacaly se pfipojovat dal§i zemé.

Nabidka produkti se z ptivodni kavy zacala rychle rozsifovat o dal$i komodity [2].

Velky uspéch Fair Trade produktii a rust jejich obratu vedl na prfelomu osmdesatych
a devadesatych let k potiebé mezinarodni spoluprace a institucionalizace. Bylo potieba
vytvofit jednotny koncept, ktery bude shodny pro vSechny zicastnéné¢ zemé. V roce
1989 vznikd IFAT (International Fair Trade Association), dnes znama jako WFTO
(World Fair Trade Organization) [2].

2.2.2 Prodej Fair Trade vyrobki
Ackoliv svét zasahla v poslednich letech ekonomickd krize a svétové ekonomiky
dale trapi mnoho problémi, prodej Fair Trade vyrobkl jde proti tomuto trendu a

celosvetove stale stoupa.
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Graf 1 - Celosvétovy obrat Fair Trade v mld. EUR

JlllE

2005 2006 2007 2008 2009

Zdroj: Vyroéni zpravy Fairtrade Labelling Organizations International

V roce 2009 dosahl celosvétovy obrat piiblizné 3,4 miliard EUR a potvrdil se tak
trend neustalého rustu prodeje (data za rok 2010 nebyla k dispozici). Vzristajici svétova
spotfeba poukazuje na zdjem lidi bojovat za trvale udrzitelny rozvoj a rostouci
zodpovédnost obyvatel. Dle prizkumu FLO® vyplyva, Ze spotiebitelé volaji po novém
obchodnim modelu, ve kterém je nedilnou souc¢asti kazdého obchodu nejen transakce,
ale 1 spravedlnost a rovnost. Mezindrodni organizace FLO uvadi, ze ,,Aktivni eti¢ti
spotiebitelé tvoii ve zkoumanych zemich vice nez polovinu populace. FLO konstatuje,
zZe tento postoj spolecnosti zene podporu Fair Trade kuptedu. Polovina spole¢nosti v 15
zkoumanych zemich znacku zna a z nich devét z deseti lidi znacce plné duveétuje. Tti
ctvrtiny spotiebitelll navic vefi, ze nezavisly systém certifikace je ten nejlep$i mozny

zpusob, jak zarucit dodrzeni vSech etickych pravidel, které musi tyto vyrobky spliovat

[3].

3 FLO - Fairtrade Labelling Organizations International — mezinarodni organizace, ktera koordinuje Fair
Trade zna¢eni na mezinarodni Grovni
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2.3 Zakladni charakteristika Fair Trade

2.3.1 Hlavni cile Fair Trade

Mezinarodni organizace FINE®, ktera se dlouhodobé snaZi zviditeltiovat Fair Trade

problematiku Siroké vefejnosti, stanovila Vv této oblasti nékolik hlavnich cilt:

Zlepseni Zzivotnich podminek producenti prostfednictvim lepsiho pfistupu na
trhy, posileni organizaci prvovyrobci lep$imi vykupnimi cenami a kontinuitou
V obchodnim partnerstvi

podpora pfilezitosti rozvoje znevyhodnénych producentti, zvIast¢ Zen a
tradi¢nich narodu, a ochrana déti pred zneuzivanim v produkénim procesu
zvySovani uvédoméni mezi spotiebiteli o Spatném dopadu mezinarodniho
obchodu na producenty tak, aby mohli vyuzit svou kupni silu pozitivné

tvorba ukdzkového modelu obchodniho partnerstvi prostiednictvim dialogu,
transparentnosti a vzdjemného respektu

organizovani kampani za zmény v pravidlech a praktikdch konvencniho
mezinarodniho obchodu

ochrana lidskych prdv pomoci propagace socialni spravedlnosti, ochrany

zivotniho prostiedi a ekonomické jistoty [4].

Organizace FINE zformulovala nejrozsitenéjsi definici, ktera zni nasledovné:

,Fair Trade je obchodni partnerstvi zaloZzené na dialogu, transparentnosti a ucte,

jehoz cilem je vetsi spravedinost v mezindrodnim obchode. Prispiva k udrzZitelnému

rozvoji tim, zZe nabizi lepsi obchodni podminky a chrani prava drobnych vyrobcii a

pestitelii - predevsim v rozvojovych zemich. Organizace Fair Trade (podporované

spotiebiteli) aktivné podporuji vyrobce i osvétu a prosazuji zmény v pravidlech a ve

zpiisobech konvencniho mezindrodniho obchodu. *

* FINE — spole¢na platforma organizaci FLO, WFTO, NEWS (network of European Worldshops), a
EFTA (European Fair Trade Association)
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Definice v sobé zahrnuje zasady Fair Trade. Jak tento zptusob obchodu funguje,
zobrazuje schéma procesu od péstovani plodin az po prodej koncovému zakaznikovi,

ktery je znazornén nize [5].

2.3.2 Cyklus vzniku Fair Trade vyrobku

Obrazek 1 - Schéma vzniku Fair Trade vyrobku

Péstovani a Zpracovani
sklizen surové kavy

Prodej
surové kavy

Koncovy Prazeni
zdkaznik kavy

Export kavy

Zdroj: www.fairtrade.cz, Giprava vlastni

Na zacatku celého procesu je péstovani samotné komodity. Jako ukdzkovy ptiklad je
zvolena kava. Jiz samotné péstovani kavy probihd podle principii biozeméd¢lstvi.
Péstitelé vyuzivaji minimum chemickych prosttedktl a vSe je proto Setrné k ptirode a
zdravi samotnych péstiteli. Doba, nez kavovy ket za¢ne plodit, je minimalné tfi roky.
Tato €innost zajiStuje rodin€ slusnou obZivu. Péstitelé proto nemaji diivod riskovat a
nelegalné obchodovat s kokou jako mnoho farmairu v okoli. Spole¢né s kavovnikem
pestuji na poli dalsi stromy, které keti poskytuji stin. Zralé kavové boby jsou sklizeny a
tfidény. Diky stanovenym vykupnim cenam si miiZze dovolit pomocnika, a jeho déti tak

nemusi pracovat na poli - mohou chodit do skoly [6].

Kévové boby jsou po sklizeni zbaveny slupky a suSeny. V téchto procesech se
mohou zkousSet nové metody, jez se péstitelé naucili na seminafich, které jsou potadany
druzstvy. To péstiteli umoziuje dosdhnout vyssi kvality kavy a také se 1épe orientovat
Vv soucasnych trznich podminkéach. Po usuSeni jsou zrna pfetfidéna, péstitel ma jistotu,
ze jeho odmeéna neklesne pod stanovenou minimélni vysi a nemusi zit ve strachu, Ze

nebude mit z ¢eho uzivit rodinu. DruZstvo i péstitelé maji zaru¢eno, ze nasmlouvané
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mnozstvi zbozi odbératel opravdu odebere, a to diky dalSimu principu — dlouhodobé
spoluprace. Druzstvo i péstitelé mohou ziskat zalohu a obdrzet tak urcitou ¢ast financi
predem. Nemuseji si pak pijCovat od mistnich lichvait. Druzstva dostavaji kazdorocné
socidlni prémii a jeho Clenové si sami odhlasuji, které projekty socidlniho rozvoje se

z ni budou financovat [6].

Dovozce, spole¢nost certifikovand jako Fair Trade, ktery kavu od druzstva koupil, ji
doveze do zemi spotieby, kde si ji necha uprazit na zakazku a dale ji distribuuje nebo
prodd nékteré z praziren. Kéva je uprazena, zabalena a opatiena spotiebitelskou
znamkou Fair Trade. Tuto zndmku muze dat pouze na kavu, kterou nakoupila od
certifikovaného dovozce na zakazku. Z prazirny tedy putuje kava distributorum a ti ji

prodavaji obchodiim ¢i kavarnam, které nabizeji vyrobky Fair Trade [6].

Obrazek 2 - Ochranna znamka Fairtrade®

Guaranteas

a better deal

for Third Warld

FAIHTRADE Producers

Zdroj: www.fta.org.au

Kava je konenym spotiebitelim proddvana prostfednictvim velkého spektra
obchodu (obchodni fetézce, specializované obchody, internetové obchody), kavaren ¢i
restauraci. Spotiebitel se nejen dozvi, kdo kavu vypéstoval diky informacim na obalu,

ale také je mu zaruc€eno, Ze pii vyrob¢ byla splnéna pravidla Fair Trade .

Ptiklad v sobé zahrnuje zasady Fair Trade a znazorfiuje pomoc spravedlivého
obchodu péstitelim. Tuto cestu vyrobku ke konecnému spotiebiteli 1ze z hlediska

péstitelil a producentl oznacit jako ideélni.
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Zasady Fair Trade:

e Obchodni partnerstvi

e dobré pracovni podminky

e kvalitni, ekologicky Setrné vyrobky
e kontrola a transparentnost

e moznost volby

e diiraz na informace [7].

2.4 Fair Trade v Ceské republice

2.4.1 Historie

Prestoze se prvni myslenky Fair Trade ve svété zacaly objevovat jiz v 40. a 50. letech
minulého stoleti, v Ceské republice je historie tohoto obchodu pomérné kratka. Vznik
Fair Trade u nas lze zasadit do roku 1994, kdy vznikl charitativni Obchtidek Jednoho
Svéta, ktery zatazoval do svého sortimentu Fair Trade femeslné vyrobky. Hlavni
rozmach etického obchodu zazivala naSe republika v poslednich deseti letech. V roce
2003 vznikla Spole¢nost pro Fair Trade a Ekumenick4 akademie Praha, o. s., které
zacCaly nabizet $ir$i Skalu zbozi a propagovat tuto problematiku Sir$i vefejnosti. Od roku
2011 se Spolecnost pro Fair Trade pfejmenovala na NaZemi — spole€nost pro Fair
Trade. V roce 2004 vznikla Asociace pro Fair Trade, ktera zacala sdruzovat ¢eské Fair
Trade organizace. V tomtéz roce byly do CR dovezeny prvni potraviny spravedlivého
obchodu, a byl tak vyrazné rozsifen stavajici sortiment. Fair Trade vyrobky zacaly
nabizet také obchodni fetézce a tim se zdsadné€ rozsifila nabidka mist, kde Ize tyto
produkty zakoupit. V roce 2008 byla oteviena v Praze prvni certifikovana prazirna Fair
Trade kavy v CR Mamacoffee, s. r. 0. Nasledujici rok se Asociace pro Fair Trade
formarné zaclenila do mezinarodnich struktur a do Ceské republiky se zacaly dovazet
femesiné vyrobky piimo od vyrobctl z danych zemi. V roce 2011 zavitaly do Ceské

republiky mezinarodni Fair Trade projekty, vymezené v dalSich ¢astech této prace [2].
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2.4.2 Fair Trade organizace

Asociace pro Fair Trade vznikla v Ceské republice roku 2004. Jedna se o zajmové
sdruzeni pravnickych osob, které se zabyvaji praktickymi i strukturnimi otazkami
rozvoje spravedlivého obchodu v Ceské republice. Clenstvi bylo otevieno zejména
organizacim zapojenym do osvéty a propagace Fair Trade. Tato asociace vznikla v CR

jako prvni ze zemi stfedni a vychodni Evropy [8].

V roce 2010 prosla asociace nékolika vnitinimi zménami tykajicich se soucasnych i
budoucich ¢lenti. Podminky ¢lenstvi v asociaci byly zménény. Asociace je v soucasné
dobé¢ oteviena subjektim, jejichz hlavnim cilem je obchod s Fair Trade a jeho podpora.
Clenstvi mohou nové ziskat i organizace, které se spravedlivym obchodem sympatizuji

a podporuji ho. V soucasnosti asociace zastfeSuje osm ¢lenskych organizaci [8].

Ekumenicka akademie Praha, o. s. — nevladni neziskovd organizace, kterd se
zabyva vzdélavanim v oblasti spravedlivého obchodu. Spole¢nost organizuje seminaie,
konference, vzd€lavaci projekty, vydava publikace, poskytuje Qprazek 3 - Logo
konzultace a poradenstvi a mnoho dalSich aktivit. Zamérem N2 Y

organizace je vytvafet vSeobecnou diskuzi v této problematice.

Spolecnost také nabizi prostfednictvim internetového obchodu Fair

N h__ ,___,:\'

el

Trade vyrobky od némecké spolecnosti El Puente GmbH a rakouské

spole¢nosti EZA Fairer Handel GmbH [9]. Zdroj: www.fair-
bio.cz

EXCELLENT Plzeii, s. r. 0. — rodinnd spolecnost, kterd se vénuje prodeji Fair
Trade vyrobkli a propagaci tohoto etického obchodniho Obrazek 4 - Logo

systému v Ceské republice. Spole¢nost od roku 2007 intenzivné e @=l=IAll

Pizefi s.r.o.

propagovala a distribuovala v CR produkty spravedlivého
. . Zdroj: www.fairtrade-

obchodu. Od 1. 8. 2011 se stal ,,Fair Trade tym* spole¢nosti asociace.cz

soucasti belgické spolecnosti Miko Coffee Service NV, kterd vyrabi certifikovanou

kavu Puro. Mezi dalsi aktivity této mezinarodni spole¢nosti v oblasti trvale udrzitelného

rozvoje patii ochrana destnych pralest [10].
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Fairové, s. r. 0. — od roku 2006 distribuuje vyrobky do Obrazek5 - Logo

spoleCnosti, specializovanych obchodii, kavaren, restauraci a 01 \&

dalich prodejnich mist v Ceské republice. Spolenost poskytuje M
‘ FAIROVIEE
profesiondln¢ balenych V-

darkovych kazet a cateringu. Provozuje také vlastni internetovy Zzdroj: www.fairtrade-
asociace.cz

Sirokou nabidku produkti vcetné

obchod a zaméfuje se na spolupraci s chranénymi dilnami [11].

Fair Trade Centrum, s. r. 0. — zajistuje od roku 2005 Obréizek 6 - Logo

distribuci vyrobktli ze spravedlivého obchodu do maloobchodni
sit¢ v Ceské a Slovenské republice. Spoleénost uzce C -
spolupracuje s rakouskou firmou Eine Welt Handel AG a .

Fair Trade
v soucasné dob& nabizi 3500 produkti potravinatského i Centrum Lo

nepotravinarského sortimentu. V kategorii Fair Trade kosiki je Zdroj: www.fairtrade-

§ifi nabidky na prvnim misté v Evropé [12]. asociace.cz

Obchiidek Jednoho Svéta — Jeden svét, o. p. s. — zakladateli jsou Ctyfi prazské
sbory Ceskobratrské cirkve evangelické: Jarov, Libeti, Salvator a Vinohrady. Jedna se o
nevladni a neziskovou organizaci a v soucasnosti nabizi femeslné Fair Trade produkty

z Afriky, Latinské Ameriky i Asie [11].

NaZemi — spolecnost pro Fair Trade — ceskd nevladni Qbrazek 7 - Logo
organizace, kterda se zabyva vzdélavanim a vedenim kampani
Vv oblasti aktudlnich globalnich rozvojovych témat. Do dubna 2011 -
existovala pod ndzvem Spole¢nost pro Fair Trade. Od svého zacatku
funguje z velké &asti diky dobrovolnikéim, jejichz skupiny jsou NAZEMI
aktivni v mnoha méstech CR. Clenstvi v organizaci je dobrovolné, Zdroj:ww.fairtrade-

asociace.cz

V soucasnosti spole€nost tvoii pfiblizné 40 aktivnich ¢lend, nékolik

desitek sympatizantii, 20 zaméstnanct a 75 dobrovolnikt [13].
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Mamacoffee, s. r. 0. — spole¢nost v soutasné dobé€ vlastni 4,0k 8 - Logo
prazirnu Fair Trade kavy, ktera byla prvni v Ceské republice mama ?) COffee
1 celém byvalém vychodnim bloku a dodava ji do fady — wen ro wesersr oo marnr zemi
gastronomickych podnikd, firem a maloodbérateld. V Praze  zqroj: www fairtrade-asociace.cz
provozuje dvé kavarny a dalSi podobné podniky chysta oteviit v budoucnu. Krom
vyrobcem kavy se spolecnost stala také prvnim piimym dovozcem Fair Trade ¢aje do

Ceské republiky [14].

Arcidiecézni charita Praha — prvni sympatizujici ¢len Obrazek 9 - Logo

Asociace pro Fair Trade, poskytuje fadu socidlnich sluzeb

Arcidiecézni

v prazské arcidiecézi a pomoc sméfuje k nejpotfebnéjsim [EUEHIERMENE]

vV rozvojovych zemich. K jejim cinnostem patii i program
Adopce na dalku, ktery charita zalozila. Vyznamnou ¢innosti  zdroj:www.praha.charita.cz

je humanitarni pomoc a zahrani¢ni rozvojova spoluprace. V oblasti vzdélavani,
zdravotni péce, prevence a mistniho rozvoje jsou podporovany nejchudsi déti, rodiny a

celé komunity k dosazeni sobéstacnosti a trvale vyssi zivotni urovné [15].

Dle oficialnich stranek www.flo-cert.net vlastni certifikat od spole¢nosti FLO-CERT?

na vyrobu a distribuci Fair Trade produkti v Ceské republice nasledujici spole¢nosti:

Trtinovy cukr —- HELLMA Gastronomicky servis Praha, s. r. o.
Kava — Mammacoffe, s. r. 0.; Pavel Volk

Caj — Mammacoffe, s. r. 0. [16]

® FLO-CERT - certifikaéni organizace znalky Fair Trade, vznikla v lednu 2004 rozd&lenim Fairtrade
Labelling Organizations International, kontroluje a ovéfuje organizace ve vice nez 70 zemich v Evropé,
Africe, Asii a Latinské Americe
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2.4.3 Fair Trade projekty
2.4.3.1 Awareness For Fairness — Fair Trade a globdlni vzdélavani

Tento projekt ma za cil ptispét ke zvySeni povédomi a chapani rozvojovych otazek,
predevsim otdzky Fair Trade. Druhd Céast nazvu naznacuje, Ze  Obrazek 10 - Logo
se dale jednd o =ziskani celosvétového a rozvojového
vzdélavani, a to jak zlepSenim kvalifikace pedagogt a lektort,
kteti se profesné zabyvaji timto pfedmétem, tak zvySeni kvality — WWARENEss on FAIRNE
nastroji a materiald urcenych kvyuce téchto globalné
rozvojovych témat. Aktivity projektu jsou zaméfeny na Zdroj: www.ekumakad.cz
potadani seminaii a workshopii propagujici myslenky spravedlivého obchodu. Neméné
dalezitd je také angazovanost médii, ktera pfispivaji k seznamovani Siroké vefejnosti
s etickym obchodem. V ramci projektu jsou publikovany riizné letdky a publikace, které
vysvétluji vyznam Fair Trade, jeho hlavni cile a snazi se pfispét ke zméné chovani
spotiebitell smérem k trvale udrzitelnému rozvoji. V ramci projektu jsou propagovany

a zastfeSovany uspésné kampané Fairtradovda mésta, Fairtradové Skoly a Fairtradové

cirkve [17].
Cile tohoto projektu jsou vymezeny nésledovné:

e zvySeni atraktivity a efektivnosti nabidek vzdélavani a vzdélavaci praxe
K tématiim globalizace a rozvojové politiky

e posileni motivace a metodické kompetence ucitelti a ucitelek, multiplikatorii a
multiplikatorek, kteti se globalnim vzdélavanim zabyvaji na Skolach

o Zzlepseni kvality studijnich a vzd€lavacich materialt a jejich zaméteni na cilové
skupiny s dirazem na Fair Trade

e Vice akceptace a podpory téch, ktefi o globalnim vzdélavani rozhoduji a
udrzitelné zakotveni v u€ebnich osnovach

o aktivnéjsi vefejnou diskuzi o tématech globalizace a rozvojové politiky [18].
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2.4.3.2 Fairtradova mésta
Historie projektu

Fairtradovd meésta jsou mezindrodnim prestiznim ) :
Obriazek 11 - Logo projektu

oznaceni mist, kde je podporovan Fair Trade. Cilem této -

sveétové kampané je osvéta a podpora prodeje produkti

® o ©
spravedlivého obchodu. Status mohou ziskat nejen mésta \ Favir¥radova’
mesta

a malé Obce, ale také uniVGI‘Zity, §k01y nebo cirkve [19] Zdroj: www.fairtrade.cz

Celosvétove je drzitelem statusu Fairtradové mésto neboli Fairtrade Town jiz vice
nez 1020 mést v 19 zemich svéta, vlednu 2011 se ke kampani ptidala i Ceska
republika. V. CR koordinuji tuto iniciativu organizace Asociace pro Fair Trade,
NaZemi — spole¢nost pro Fair Trade a Ekumenicka akademie Praha, o. s. Tento status
neznamend pro meésta pouze urcité povinnosti, ale pfedstavuje zajimavy marketingovy
nastroj, prostfednictvim kterého svym ob¢aniim a partnerdm ukazuji svou spole¢enskou
odpovédnost, ktera je v dnesni dobé velmi dilezita. Mésta touto podporou Fair Trade
napliiuji vefejné politické cile v oblasti udrzitelného rozvoje, které jsou deklarované

v mezinarodnich a ¢eskych dokumentech [19].

Tato kampan vznikla v roce 2001 ve Velké Britanii z iniciativy Bruce Crowthera.
Béhem prvnich let status ,,Fairtrade Town* ziskalo vice nez 200 britskych mést. Ke
konci roku 2009 se timto statusem chlubilo jiz pfes 750 mést po celém svété. Tento
koncept fungoval v 19 zemich, nejvice popularni je v zapadni Evropé (Velka Briténie,
Belgie, Svédsko, Némecko a Nizozemsko). Mezi Fairtradova mésta patii velka mésta,
jako jsou Londyn, Dortmund, San Francisko, ale i mensi mésta a vesnice na venkove.
Dne 4. ¢ervna 2011 bylo vyhlaseno jubilejni 1000. Fairtradové mésto na svéte a kampan

se rozsifila jiz do 23 stata [19].

V Ceské republice byla tato kampan spusténa zadatkem roku 2011. Adaptaci
britského modelu Fairtradovych meést do ceského prostiedi pfipravili spole¢né
organizace Asociace pro Fair Trade, NaZemi — spole¢nost pro Fair Trade a

Ekumenick4 akademie Praha, o. s. Kampaii v Ceské republice zastitilo Ministerstvo
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zivotniho prostfedi a svou podporu ji vyjadrila také Nérodni sit' Zdravych mest CR®

[19].

Piinosy Fairtradovym méstim

Mezi hlavni pfinosy projektu patii posileni dobrého jména u vefejnosti a partnerd.
Jak jiz bylo uvedeno, jedna se o velmi vyznamny marketingovy nastroj meést. Diky
projektu jsou v ramci mést napliovany celosvétové uznavané vetejné cile podpory
udrzitelného rozvoje a odpovédné spotieby. Je vyuzito odpovédného zachéazeni
s vefejnymi prostiedky a pozitivni vyuzivani kupni sily vefejnych instituci. Mésta
zapojenim do projektu stimuluji poptavku po Fair Trade vyrobcich a stavaji se vzorem
pro dal$i instituce a jednotlivé spotiebitele. Vstupem meésta do kampané také vznika

potencial narodni i mezinarodni spoluprace s dal§imi mésty s timto statusem [20].

Kritéria pro ziskani statusu

Me¢sta musi pro ziskani statusu splnit pét kritérii. Hodnoceni provadi Asociace pro
Fair Trade a na jeho zaklad¢ je status pfidélen ¢i odebran. Jednotliva kritéria jsou

podrobn¢ uvedena v piiloze ¢. 1. Seznam kritérii:

mistni fidici skupina
oficialni podpora Fair Trade
dostupnost Fair Trade produktt

mistni podpora

o b~ w0 DN e

média a prace s vefejnosti

1. Kritérium — Konstituce fidici skupiny a formula¥ Zadosti o pfiznani statusu.
Ukazka téchto dokumentu je v piiloze ¢. 2 a €. 3.

2. Kiritérium - Navrh deklarace podpory Fair Trade. Ukézka tohoto dokumentu
je v priloze ¢. 4.

3. Kritérium — Kvantifikacni tabulka dostupnosti zbozi. Ukéazka tohoto

dokumentu je v ptiloze ¢. 5.

® Néarodni sit' Zdravych mé&st CR — NSZM CR - asociace aktivnich mistnich samosprav, které se
programove hlasi k principim udrzitelného rozvoje, zapojuji vetfejnost do rozhodovacich procest a
podporuji zdravy zivotni styl svych obyvatel
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Ackoliv se Ceska republika k projektu piipojila teprve v lednu roku 2011, ziskala
tento prestizni status jiz dvé meésta, Litoméefice a Vsetin. Status jim byl pridélen
soucasn¢ dne 14. zaii 2011. V soucasnosti ne¢ktera dalsi kritéria splituji 1 dalsi mésta
jako Brno, Chrudim, Hodonin a Ttebi¢. Podrobnéji situaci zndzoriiuje obrazek nize

[20].

Obrazek 12 - Splnéna kritéria jednotlivymi mésty

MESTA B Drzitele W Zadatelé ?3
\‘ Brno
\‘ Cesky Krumlov
"3 Chrudim
‘v,‘ Hodonin
"W Kromsiiz

| Litomé&fice
\‘ Tignov
VI Trebic
' Volyns

"lL WVsetin

Zdroj: www.fairtradovamesta.cz

Kromé¢ projektu Fairtradovych mést je byla v prosinci roku 2011 spusténa kampan
Fairtradové Skoly a na prvni polovinu roku 2012 je planovano spuSténi kampané
Fairtradové cirkve. Ob& kampané vSak patii pod hlavicku Fairtradovych mést.

Propagacni letak ke kampani Fairtradovych mést je uveden v pftiloze €. 6.
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2.4.3.3 Fairtradové Skoly

Tato kampaf je souasti mezinarodni iniciativy Qbrazek 13 - Logo projektu
Fairtradovych mést. Ceské $koly jsou subjekty, které maji gy
velmi silny ndkupni a multiplikaéni potencial, proto mohou > g0

Y P P P P ‘ . Fairtradové
Skoly

v rozvojovych zemich. Skoly mohou svym chovanim jit Zdroj: www.fairtradovamesta.cz

zasadnim zplisobem pfiispét ke zlepSovani kvality zivota lidi

ptikladem 7aktm, partnerim i daliim $kolam v Ceské republice. Statusem mohou

v

svému okoli dokazat svou globalni odpovédnost a zajem o spravedlivéjsi svét [20].
Propagacni material k této kampani je uveden v ptiloze €. 7.
Kritéria pro ziskani statusu jsou obdobna jako u mést:

fidici skupina
oficialni podpora Fair Trade
vyuka globalnich rozvojovych témat a souvislosti

podpora prodeje a spotieby Fair Trade produkti

o B~ WD

prace s vetejnosti [20].

2.4.3.4 Fairtradové cirkve

Opét se jedna o podkampail mezinarodni iniciativy Fairtradovd o e o) 14 - Logo
mésta. Hlavnim cilem je osvéta a podpora prodeje Fair Trade

produktli v daném misté. Cirkevni organizace bojuji za

L)
i
FAIRTRADOVE

pouze drobnou zménou v nakupni politice a mizou byt ostatnim cirkve

v

spravedlivéjsi svét dlouhodobé, tento zplisob podpory je tak pouze

rozsifeni této tradice. Cirkve tak mohou podpofit udrzitelny rozvoj

dobrym ptikladem. Status opét slouzi jako ukazka okoli, Ze dana Zdroj: www.fairtrade-
asoclace.cz

organizace ma zajem o globalni odpovédnost a piispiva tak do boje

v

o spravedlivéjsi svét [20].
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Kritéria pro ziskani statusu:

osoba zodpovédna za Fair Trade
oficialni podpora Fair Trade
nakup Fair Trade zbozi pro vlastni potiebu

podpora Fair Trade

o B~ W D

prace s vetejnosti [20].

2.4.3.5 Ostatni projekty
Férova snidané

Férova snidanég je oblibeny svétovy projekt na podporu Obrézek 15 - Logo projektu
Fair Trade, ktery je ve vyrazné mife podporovan i v Ceské

republice. Hlavnim potadatelem této akce je nevladni

organizace NaZemi — spole¢nost pro Fair Trade a

VvV organizovani ji pomahaji jednotlivci i neziskové Zdroj: www.fairtrade.cz

organizace, které potadaji spravedlivé snidang ve méstech po celé Ceské republice [22].

Samotna myslenka je velmi prostd. Tisice lidi z celého svéta souc¢asné posnidaji Fair
Trade nebo lokalni suroviny, a daji tak najevo svilij zajem o podporu spravedlivého
obchodu a zaroven daji vefejnosti najevo svij zdjem na zodpoveédné spotiebé a
udrzitelném rozvoji. Tyto spolecné snidané jesté vice zvyrazni pravé vétsi koncentrace
lidi na ur¢itém misté v daném mésté. V roce 2010 se globalni akce Fairtrade Breakfast
zhastnilo v 21 zemi piiblizng 110 tisic lidi. V Ceské republice se Férova snidané
uskutec¢nila dne 14. kvétna 2011 a 9. kvétna 2011 bylo nahlaseno jiz 39 mést, ktera se

akce zhcastni [22].
Samotna snidané probiha nasledovng:

Lidé si pfinesou Fair Trade potraviny a dle libosti je doplni v§im, co maji radi.
Mohou si napiiklad upéct buchtu z Fair Trade kakaa a cukru, pfipravit si Fair Trade Caj
¢i namazat si na chleba Fair Trade dZem. Snidané probihd ve formé¢ otevieného
happeningu, takze lidé si pfinesou i vlastni deku ¢i néco jiného k sednuti. Na webu jsou

k dispozici i recepty [22].
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Fair point — odpovédné nakupy veiejnych instituci

Obrazek 16 - Logo projektu
Nejen spotiebitelé, ale 1 vefejné instituice mohou e

0DPOVEDNE NAKUPY
VEREINYCH INSTITUCI

.~

obchodu. Projekt Fair point se zaméfuje na odpovédné > G ..

nakupovat produkty pochazejici ze spravedlivého

nakupy vefejnych instituci. Hlavnim cilem je zvysit droj: www.svetvnakupnimkosiku.cz
podporu Fair Trade ve vefejné spravé a podpofit tak

zohlednovani socialnich kritérii ve vypisovanych vefejnych zakazkach [21].

Ceské vetejné instituce nakladaji p¥iblizné s 16 % hrubého doméciho produktu. Jen
za rok 2009 se v Ceské republice za vefejné zakazky utratilo pfes 200 miliard K¢&.
Zadavani vetejnych zakazek, které budou zohlednovat socidlni a environmentalni
Kritéria, je dal$im dulezitym krokem pro dosazeni vefejnych cild udrzitelnosti. Tyto
vetejné subjekty jsou velkou spotiebitelskou skupinou, a proto jejich rozhodnuti maji
vysoky dopad na zivotni prostiedi a zivoty lidi po celém svété. Udrzitelny rozvoj je
zakladnim cilem Evropské unie, proto soulad ekonomickych, socidlnich a ekologickych
hledisek by mél byt nedilnou soucasti rozhodovacich procesti vefejnych instituci. Ve
vypisovanych vetejnych zakazkéch lze naptiklad preferovat vyrobky Setrné k pfirodé,
za néZ navic dostavaji producenti spravedlivou odménu, a podporovat tak vsechny cile a

zasady, na kterych je Fair Trade postaven [21].

Za férové banany

Obrazek 17 -

Z néazvu je patrné, kterym smérem se tato kampai ubird. Banany Logo projektu

patii mezi nejoblibengj§i druh tropického ovoce v Evropé. To je
hlavni divod, pro¢ pro stovky tisic lidi pfedstavuji banany hlavni
zdroj ptijmu. Pravé pii péstovani téchto tropickych plodin dochazi
¢asto k porusovani lidskych prav a poskozovani zivotniho prostiedi

[23].

Kampan zalepst
podminky v produkd
bananil

Tato kampan prosazuje odpovédnou a udrzitelnou produkci zgroj: www.zafero
vebanany.cz

r~r

bandnl a ananasil, brani pracovni prava pracovnikli na plantazich,

bojuje proti poSkozovani zivotniho prostiedi, vytvaii prostor pro vyjadieni postizenych
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a lidi a jejich zéstupct ze zemi produkce a v neposledni fad¢ podporuje nové politiky a
praxi mezinarodniho obchodu. Cilem kampané je, aby nejmocnéjsi ¢ast dodavatelského
fetézce, obchodni fetézce, platily svym dodavatelim férové ceny, které pokryvaji
veSkeré ndklady trvale udrZitelného rozvoje a zavedly do svého sortimentu banany a
jiné ovoce s certifikaci Fair Trade. Spotiebitelé by tak méli moznost sami Si vybrat a
rozhodnout se, zda podpoii tento zpisob obchodu. Propagacni letak této kampané je

uveden v priloze ¢. 8 [23].

2.4.4 Prodej Fair Trade vyrobki

Ani Ceskéa republika nezaostava v trendu a maloobchodni obrat se v roce 2010
vy$plhal na rekordnich 80 milioni K¢&, coz byl 60% nartst oproti roku 2009. Tento
trend jednoznaéné ukazuje, ze i CeSti spotiebitelé maji zajem podilet se na etickém
obchodu a trvale udrzitelném rozvoji. V grafu ¢. 2 je zobrazen vyvoj maloobchodniho
obratu za poslednich 6 let. Trend je jednoznacny a za poslednich 5 let se obrat

zosminasobil [24].

Graf 2 - Maloobchodni obrat Fair Trade produktii v CR v mil. K&
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Zdroj: Vyro¢ni zprava 2010 Asociace pro Fair Trade

V poslednich ¢tyfech letech se do prodeje Fair Trade vyrobkl vyrazné zapojil dalsi

vyznamny subjekt na naSem trhu — obchodni fetézce. Zatimco v letech 2007 a 2008 lidé
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nakupovali polovinu Fair Trade vyrobkli ve specializovanych prodejnach zdravé
VyZivy, v Soucasnosti se skoro polovina obratu — 47 % realizuje v obchodnich fetézcich.
Ackoliv specializované prodejny biopotravin procentudlné trati, nemusi to nutné
znamenat, ze jejich trzby klesaji, nebot’ celkovy obrat rapidné roste. Dalsi vzristajici
trend vykazuje oblast gastronomie, kde se podil 2 % z roku 2008 postupné zvysil na
8% vroce 2009 a 15 % vroce 2010. To poukazuje na dalsi trend, stale Castéjsi
vyuzivani Fair Trade produktii v oblasti stravovani. Specializované prodejny Fair Trade
pomalu ztraceji a vV roce 2007 mély 7 % z celkového obratu. Podil nezavislych prodejen
se ustalil na 2 % a zajimavé Cislo 9 % vykazuji také prodejni stanky Fair Trade, které se
stale Castéji objevuji na riznych akcich a veletrzich. Jednotlivé hodnoty jsou graficky

znazornény V grafu €. 3 a ¢iselné uvedeny v tabulce ¢. 1 [24].

Graf 3 - Podily jednotlivych trznich subjektii na MO obratu Fair Trade
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Zdroj: Vyrocni zprava 2010 Asociace pro Fair Trade
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Tabulka 1 - Ciselné vyjadieni podili jednotlivych trznich subjektii na MO obratu Fair Trade

2007 2008 2009 2010
prodejny biopotravin 50% 50% 28% 15%
obchodni Fetézce 20% 15% 28% 47%
specializované prodejny Fair Trade 11% 20% 10% 7%
nezavislé prodejny potravin 8% 3% 2% 2%
internetové obchody 6% 10% 12% 5%
gastronomie 2% 2% 8% 15%
prodejni stinky 12% 9%

Zdroj: Vyro¢ni zprava 2010 Asociace pro Fair Trade

Dle vyroéni zpravy patii mezi nejoblibengjsi Fair Trade produkty v CR tradi¢ni kava
s podilem 40 %, po ni nasleduje Cokoldda a kakao s 17 % a tretim nejcastéjSim
vyrobkem jsou ¢aje s 12 %. Dalsi kategorie tvoii 9 % z celkového prodeje a patii do ni
zpracované potraviny (marmeladdy, suSenky, zmrzlina, pomazanky). Titinovy cukr a
sladidla (napt. med) maji stejné jako v roce 2009 6% podil. Dale nasleduje ryze, semena
a ofechy (4 %) a nepotravinaiské zbozi (femeslné vyrobky a bavinéné produkty) shodné
se 4 %. Napojum patii 3 % a banany a dal$i ovoce, které je u nas dostupné jen v malé
mife tvoii 2 % z celkového obratu. Cesky trh je také v nékolika ohledech specificky.
Zatimco v zahrani¢i se nejvice prodavaji Fair Trade banany, u nés jsou to trvanlivé

potraviny. Je to dano také tim, Ze rychloobratkové zbozi se znamkou Fair Trade je u nas

dostupné pouze v malé mife a napiiklad kvétiny u nés nejsou v prodeji viibec [24].
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Graf 4 - Podil jednotlivych vyrobkii na celkovém obratu
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H titinovy cukr a sladidla
m ryze, semena, ofechy
I nepotravinarské zbozi
M napoje

banany a dalsi ovoce

Zdroj: Vyro¢ni zprava 2010 Asociace pro Fair Trade

2.4.5 Shrnuti vyvoje

Vyvoj aktivit Fair Trade v Ceské republice 1ze rozdélit do dvou kli¢ovych etap. Prvni
etapou lze oznatit obdobi po roce 2003, kdy v Ceské republice zacaly vznikat
organizace, jejichZz hlavni aktivitou byla podpora, dovoz a distribuce Fair Trade
produktii v ramci Ceské republiky. Dnes tyto spoleénosti sdruzuje Asociace pro Fair
Trade. Dovozci také nabizeli produkty spravedlivého obchodu v ramci vlastnich
prodejen a internetovych obchodu. Po roce 2005 zacaly vyznamnou slozku v prodeji
tvofit specializované obchody zdravé vyzivy a biopotravin, které zazivaly velky boom.
Fair Trade produkty jsou zdroven bioprodukty, proto se tento typ sortimentu jevil jako
vhodné rozditeni dosavadni nabidky. V Ceské republice vzniklo také né&kolik
specializovanych obchodli zaméfenych vyhradné na Fair Trade produkty (napf.
obchody NaZemi, Obchiidek Jednoho svéta). Tyto obchodni jednotky se nachdzely
pouze v nékolika velkych méstech. DalSim segmentem rozsifovani Fair Trade byly od
roku 2007 obchodni fetézce, disledkem cehoz byl obrovsky rist maloobchodniho
obratu s Fair Trade produkty. Tento sortiment se tak stal dostupny velkému mnozstvi
spotiebiteld, ktefi davaji tomuto typu prodeje piednost pied uzce specializovanymi
obchody. Dalsi vyznamny segment maloobchodnich prodejen tvoifi internetové

obchody, které navadzaly na obchodni fetézce a ve vétsi mife zacaly zavadét Fair Trade

32



do svého sortimentu od roku 2008. Internetové obchody se také postaraly o rozsifeni
nabidky (obleCeni, hracky, modni doplnky atd.), doposud byl nabizen pfevazné
potravinaisky sortiment. Poslednim vyznamnym maloobchodnim segmentem, ktery se
vroce 2010 podilel 15 % na celkovém maloobchodnim obratu, jsou gastronomicka
zafizeni. Fair Trade produkty se dostaly na nabidky restauracnich zafizeni, cajoven ¢i
kavaren. Napft. spoleCnost Mamacoffee, s. r. 0., certifikovana ceska prazirna Fair Trade
kavy, provozuje v Ceské republice Sest kavaren a jednu na Slovensku. S produkty
spravedlivého obchodu se dale lze setkat v 1ékarnach, prodejnich stancich na akcich a

nove také v nékterych Skolach, informacnich centrech a méstskych radnicich.

Druhda etapa se datuje od roku 2010 a spociva ve velké propagaci spravedlivého
obchodu. K prodeji Fair Trade produkti v Ceské republice se pfipojila podpora
spravedlivého obchodu v podobé¢ piebirani a zapojovani se do mezinarodnich projektt a
Fairtradovych mést a §kol, na rok 2012 je naplanovéan start kampané Fairtradovych
cirkvi. Velké popularitd se t83i také projekt Za férové banany. Ceska televize na
podporu spravedlivého obchodu odvysilala dokument s ndzvem: ,,Fair Trade — obchod
jak ma byt*“. Koncem roku 2011 vysla také prvni ¢eska kniha o zdkladnich mysSlenkach
a principech spravedlivého obchodu ,,Fair Trade od autora Davida Ransoma. Moderni
a v Ceské republice novou formou podpory Fair Trade jsou happeningy, které potadaji
mladi lidé na riiznych mistech Ceské republiky a zajimavymi zptisoby tak upozoriiuji na

tento typ obchodu.
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3. Cile a metodika
3.1 Cile

Cilem této prace je definovat zakladni principy a myslenky Fair Trade a vyvoj
spravedlivého obchodu na tuzemi Ceské republiky. Prace by méla vymezit a
charakterizovat Fair Trade projekty fungujici nebo piipravujici se na tzemi CR, jejich
hlavni pifinosy a principy. Podrobny vyzkum bude zaméfen na dva nejrozsifend)si
projekty, Fairtradova mésta a Fairtradové Skoly. Dil¢im cilem bude analyza obdobnych
projektl v zahranici. V oblasti vyzkumi prodeje Fair Trade produkti diplomova prace
navazuje na bakalafskou praci obhajenou autorem v roce 2010’. Diplomova préace bude
zamétena na analyzu maloobchodniho prodeje v segmentu internetovych obchodi a na
zmény v segmentu obchodnich fetézcti po roce 2010. Prace tak posune celkovy pohled
na prodej Fair Trade produkti v Ceské republice a zakladni projekty, které myslenku

spravedlivého obchodu podporuji.

3.2 Metodika

Diplomové prace je rozdélena na teoretickou a praktickou c¢ast. Teoreticka Cast
vychazi z dostupnych materialti zabyvajicich se problematikou spravedlivého obchodu.
Prevazné bylo vychazeno z internetovych zdroji, kde jsou k dispozici aktudlni
informace, vyro¢ni zpravy a oficidlni broZury se zakladni charakteristikou. V vodni
kapitole jsou naznaceny globalni problémy a stru¢ny vyvoj jejich feSeni. Dalsi kapitola
je jiz vénovana problematice Fair Trade, vymezeni zékladnich principii a myslenek a
sveétovy vyvoj spravedlivého obchodu. Posledni ¢ast reSerSe vymezuje Ceské organizace

Vv oblasti Fair Trade, projekty a charakterizuje vyvoj v této oblasti.

V ramci praktické c¢asti byly nejdiive vybrany skupiny respondentd. V oblasti
projektl byla vytvofena databaze zajemcii o status a drzitelil statusu Fairtradovd mésta
v Ceské republice. Dalsi databaze zahrnovala zahraniéni drzitele statusu. Databaze byla
vypracovana na zaklad¢ oficialniho seznamu svétovych Fairtradovych mést a jednotlivé
kontakty byly ziskavany z webovych stranek mést. Dalsi skupinou dotazovanych byly

internetové obchody, jejichZz seznam a kontakty byly vytvofeny na zadklad¢ databaze

! SOKOLIK, Martin. Fair Trade obchodovini — komoditni analyza. Ceské Bud&ovice, 2010. Bakalaiska prace. JihoGeska
univerzita v Ceskych Budgjovicich, Ekonomicka fakulta. Vedouci prace Ing. Hana Dolezalova, Ph.D.
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serveru Firmy.cz. Do cilové skupiny byly zahrnuty internetové obchody se zdravou
vyzivou, biopotravinami, 1ékarny a dalsi obchody, v jejichz sortimentu lze najit

produkty Fair Trade.

Nasledna ¢ast vyzkumu spocivala v tvorbé dotaznikli. Dotazniky byly vytvoieny
v online systému Google Dokument. Dotaznik pro zahrani¢ni drzitele statusu
Fairtradové mésto byl vyhotoven v anglickém jazyce. Ukazky jednotlivych dotaznikt
jsou soucasti piiloh ¢. 9, 10 a 11. Projekt Fairtradovych mést byl zpracovan na zakladé
primarnich dat v podob¢ dotaznikl a analyzou sekundérnich dat (webové stranky mést,
zapisy ze zasedani zastupitelstev jednotlivych mést, webové stranky projektl, novinové
¢lanky, clanky informacnich serverit). Projekt Fairtradovych kol byl zpracovan pouze
na zaklad¢ analyzy sekunddrnich dat (webové stranky Skol, novinové clanky, ¢lanky
informacnich serverl, vyro¢ni zpravy skol, dalsi zvefejnéné dokumenty Skol). Analyza
internetovych obchodii probihala vyhodnocenim dotaznikového Setfeni a analyzou
internetovych stranek vybranych obchodii. V ramci prace byla také provedena a
vyhodnocena stru¢na analyza maloobchodnich fetézct, ktera vychézela ze sekundarnich

dat poskytnutych jednotlivymi fetézci na svych webovych strankéch.

Prace vyuziva primarni 1 sekundarni data. V praci jsou pouzity analyticko-syntetické
a komparativni metody. Komparativni metoda byla vyuZita pro data ziskana
dotaznikovym Setfenim od internetovych obchodl (tabulka proddvanych vyrobk,
hodnoceni o€ekavaného vyvoje,...). Analyza a syntéza byla pouZita pii podrobnéjSim

zkoumani jednotlivych uc¢astnikli vybranych projekti.

3.3 Hypotézy

H1 — Fair Trade projekty zvySuji informovanost o problematice spravedlivého obchodu.
H2 — Podpora Fair Trade vykazuje rostouci trend.
H3 — Sortiment na ¢eském trhu lze oznacit za Siroky.

H4 — V segmentu internetovych obchodt je predpokladano rozsifeni FT sortimentu.
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4. Analyza Fair Trade aktivit a produktu
4.1 Fairtradova mésta v CR

4.1.1 Projekt Fairtradova mésta v CR

Jednim ze svétovych Fair Trade projekti, ktery také odstartoval v roce 2011 v Ceské
republice, je projekt s ndzvem ,,Fairtradova mésta®“. Mésto muze ziskat prestizni status,
ktery deklaruje oficidlni podporu meésta, ¢imz mésto aktivné podporuje spravedlivy
obchod. Béhem prvniho roku projektu se hovoti o deseti méstech, z nichz dvéma se jiz
podafilo status ziskat a dal$ich osm o néj usiluje. V ramci analyzy byli osloveni zastupci
mest a podrobné byly analyzovany oficidlni dokumenty mésta véetné zvetfejnénych
dokumentl (zéapisy ze zasedani mésta, ro¢ni rozvojové plany a informace dostupné na
oficialnich strankach projektu a jednotlivych mést). Vyuzity byly i informace

poskytnuté aktéry pro rizna média.

4.1.2 Drzitelé statusu Fairtradové mésto
Litomérice

Mésto Litoméfice se v roce 2000 stalo ¢lenem Narodni sité Zdravych mést CR, ¢imz
trvale udrzitelného rozvoje v ramci meésta, ¢ehoz dosahuji zménou spotiebniho a
nakupniho chovani jak vefejné spravy, tak i samotné vefejnosti. Jednou z moznosti jak
tyto principy napliovat je zapojeni se do projektu Fairtradovd mésta. Litoméfice
podporuji Fair Trade od roku 2010. Dne 18. dubna 2011 byla zfizena Ridici skupina
mésta a o devét dni pozdé&ji, 27. dubna 2011, byla podepsana Deklarace mésta oficidlni
podpory Fair Trade. 14. zati 2011 po splnéni vSech pozadovanych kritérii mésto ziskalo
oficialn¢ status Fairtradové mésto. Mgr. Marcela Trejbalova pii startu kampané v lednu
2011 tekla nasledujici: ,,Mesto Litomerice zacalo Fair Trade podporovat minuly rok.
Nakupujeme Fair Trade produkty pro obcerstveni poskytované v kanceldri starosty,
informujeme na webovych strankdach mésta i na akcich pro verejnost. Paralelné ve
meéste piusobl neziskové organizace, které se vice ¢i méne Fair Trade zabyvaji.

Vyusténim je zatim pristoupeni Litoméric k projektu Aware & Fair, od kterého si jednak

36



slibujeme systematictéjsi a hlubsi podporu uvedené problematiky a jednak aktivni
spolupraci s partnerskymi mésty projektu — Hannoverem, Pozmnani, Miskolcem a
Blantyrem. Cilem je co nejdrive splnit pét kritérii a ziskat status Fairtradového mésta.
(text citovan ze serveru www.fairtradovamesta.cz) Kromé neziskovych organizaci, které
Fair Trade podporuji, je v soucasné dob¢ v Litoméficich vice nez 10 mist, ktera Fair
Trade produkty prodavaji nebo piimo serviruji. Jejich ptehled je v nasledujicich

tabulkach.

Tabulka 2 - Prodejni mista v Litoméficich a jejich nabidka

S
SIS EIB|IF R 5|58 |2
o g ’\% <

<
VITALKA X[ x| x| x]- - - .
Kava, ¢aj, kofeni, Dominikanské namésti 3 X | x| -1-1-1-1-1-1-1-
DM drogerie markt, s. r. 0. X | X | x| -1x1|-1-1-1-1-
Kaufland Ceska republika, v. 0. s. X | x| x| x|-1-1-1-1-1-
Cajovna Hora X | X | x| x| -|x|x]|-1]-]-
Stiedisko ekol. vychovy a etiky SEVER X | X | X | x| -|X X | X | X
Kantyna LINGUA UNIVERSAL souk. ZSaMS,s.r.o.| x | x | x | x| - | -|-|-|x]|x
Kantyna Masarykovy zakladni skoly X | X | X | xX|-|-|-]-]x]X
FairLady X | X | x| x| -|-1-]-]x]X
Fér Kafe X | -/ x!-1-1-1-1-1x]-

Zdroj: www.zdravemesto.litomerice.cz
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Tabulka 3 - Mista kde serviruji FT produkty a jejich nabidka

=

o

=

=~ | o ) ;
SIS |8 |58 |2
o = o 7o¢‘ Yy

=

o

oo
Cajovna Hora X | -1 -1 -1-1-
Basta Steakhouse Restaurant X | x| - - - -
Restaurant Legenda X | x| x| -1-1-
Kavarna Orbis X | - - - - R
FairLady X | - | x| x| x| X
Hostinec U kata X | -1 -1-1=-1-
Fér Kafe X | - | x| x| - -

Zdroj: www.zdravemesto.litomerice.cz

Mezi nejcastéji prodavany i servirovany produkt patfi tradicni Fair Trade kava,
se kterou se mizeme setkat na vSech mistech. Mezi dalSi prodavané produkty patii
¢okolada, ¢aj ¢i kakao. V obcerstvovacich zafizenich se nejéastéji setkame s Fair Trade
teplymi napoji — kavou, ¢ajem, horkou ¢okolddou a meltou. VSechny tyto produkty si

Ize osladit Fair Trade cukrem.

Zapisem z Komise Projektu Zdravé mésto a mistni Agendy 21 (zkr. PZM a MA21)
konané 21. tinora 2011, byla ustanovena deviti¢lenna ftidici skupina k Fair Trade ve

slozeni:

e Mgr. Petr Hermann (pfedseda komise PZM a MA21)

e Magr. Vaclav Cervin (¢len zastupitelstva)

e Mgr. Marcela Trejbalova (koordinatorka projektu Aware & Fair za mésto
Litométice)

e Monika Capkova

e Jana Vicarova

e Mgr. Petr Panas

e Mgr. Antonin Tym
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Méeésto Litoméfice se také zucastnilo 5. mezinarodni konference Fair Trade mést,
ktera prob¢hla ve dnech 19. a 20. listopadu 2011 ve S§védském mést¢ Malmo.
Konference se zucastnilo vice nez 200 zastupci Fair Trade mést z celého svéta.
Jednotlivi zastupci mést se navzajem inspirovali a vyméiovali si své zkuSenosti. Na
konferenci bylo také u¢inéno oficialni prohlaseni, které budou $védsti politici tlumocit
vV Evropském parlamentu a na konferenci OSN o trvale udrzitelném rozvoji v Riu de

Janeiru.
Vsetin

Ve Vsetiné se myslenka piipojeni K projektu Fair Trade mésta objevila jiz v roce
2007. Hlavnim inicidtorem byla Spole¢nost pro komunitni praci Vsetin, o. p. 5.8,
Deklarace podpory Fair Trade byla podepsana 15. bfezna 2011 a Rada mésta podpofila
vznik fidici skupiny. Mésto Vsetin ziskalo oficidlni status spole¢né¢ s méstem
Litoméfice, dne 14. zaii 2011. Naplnéni vSech kritérii trvalo méstu 6 mésicti. Mésto od
zapojeni do projektu oéekavalo zvySeni znalosti a podpory Fair Trade mezi obCany

mésta. Dle odpovédi v dotaznikovém Setfeni se o¢ekavani naplnilo a informovanost se

zvysila pfiblizné o 40 %.

Oba cesti drzitelé statusu spolu aktivné spolupracuji. Hlavni formou spoluprace je
vymeéna zkuSenosti a vzdjemna inspirace. Tato spoluprace je ze strany Vsetina

hodnocena znamkou 2, tedy na velmi dobr¢ rovni.

Mésto by mélo uzivat Fair Trade produkty 1 pfi vykonavani vlastni samospravni
¢innosti, vzniklé néklady vSak mésto nijak nezatézuji, jelikoZ se nejedna o vicenaklady,

ale zménu skladby vydajli ve prospéch Fair Trade vyrobki.

8 Spolecnost Vsetin, o. p. s. byla zalozena v roce 2004 za ucelem zlepSeni zdravi a kvality Zivota obyvatel
vsetinského regionu.
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Fair Trade produkty lze ve Vsetin¢ zakoupit na mistech uvedenych Vv tabulce nize:

Tabulka 4 - Prodejni mista ve Vseting a jejich nabidka

8( x~ g =~
&g e = 2 T | &
LB T |E %
Poeticka kafeterie X | X | X | X
Dérkova prodejna s vinotékou X | X | X X
DM drogerie markt, s. r. 0. X X | X
Liska, o. s. X | X | X X | X
Farmatskeé trhy (1x za 14 dni)
Rodinné a matetské centrum Slunicko X | X | X | X
Zdrava vyziva Karel Krampota

Zdroj: oficialni Zadost o status mésta Vsetin

Tabulka 5 - Mista kde serviruji FT produkty a jejich nabidka

o
KUKU bar
Kavarna Pohoda
Rodinné a matefské centrum Slunicko X | X
Poeticka kafeterie

Zdroj: oficialni zadost mésta Vsetin

Nabidku Fair Trade produkti Ize oznacit jako tradicni, mezi hlavni produkty patii
kava, ¢aj ¢i ¢okolada. V RMC Slunicko si kdokoliv z mistnich ob¢ani mize uvafit Fair
Trade kavu ¢i ¢aj. Centrum lze navstivit i bez déti. Spole¢nost Liska, o. s., ktera ve
Vseting sidli, provozuje sviij internetovy obchod, kde kromé zakladnich produktii nabizi
1 Fair Trade koSiky. Fair Trade produkty mohou spotiebitelé¢ zakoupit 1 na farmarskych
trzich, které se konaji jednou za 14 dni od dubna do fijna a nachazi se zde prodej
veskerého Fair Trade zbozi. DalSimi misty, kde 1ze produkty zakoupit, jsou piednasky

Ceskobratrské cirkve evangelické poradané dvakrat ro¢né.

Mistni fidici skupina je slozena z 8 cClenti — starostka, feditel zakladni Skoly,

2x teditelka nevladni neziskové organizace, 2x projektovy manazer, manazer kvality.
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V roce 2011 byly potadany tyto akce:

e 17.ledna 2011 — 1. Vsetinska konference o Fair Trade (program konference je
soucasti ptilohy ¢. 14)

e 14.dubna 2011 — RMC Sluni¢ko v ramci Tydne pro Zemi — ptednaska s Fair
Trade ochutnavkou

e 5.—8.dubna 2011 — ZS Rokytnice — Globe games

e 6.-8.dubna 2011 — Mésto Vsetin SPKP — prezentace Fair Trade na autosalonu
ve Vseting

e 14. dubna 2011 — Liska, o. s. — Fair Trade snidané v Panské zahradé

e 5. cervna 2011 — Détsky den s Annou, Fair Trade zajistuje Liska, o. s.

e 14.ijna 2011 — ZS Rokytnice, program Comenius — setkani ucitelti mj. i k Fair
Trade

e Podzim 2011 - ZS Rokytnice — Svétova kola II.

21. zafi 2011 probéhla ve Vseting vystava ,,Diky Fair Trade®“, jejiz soucasti je

beseda o férovych druzstvech v Peru. Letak vystavy je v piiloze ¢. 12.

Pro rok 2012 chystd mésto Vsetin medidlni kampain k podpofe Fair Trade
prostiednictvim komiksl, zopakovani velmi uspé$né celorepublikové akce Fair Trade
snidang, farmatské trhy a prosazeni Fair Trade na tradicnich akcich mésta. Vsetin se
neangazuje pouze v oblasti Fair Trade, ale napt. m4 jiz tfetim rokem adoptovaného
sirotka z Afriky, jehoz studia jsou finanéné podporovany sbirkami mezi zaméstnanci

méstského uradu.

V Ceské republice jsou ke dni 1. bieznu 2012 dva drzitelé statusu Fairtradové mésto.
Neni Zadny pochyb, Ze do konce roku 2012 se tento seznam rozroste, nebot’ dals§i mésta

maji v soucasnosti splnénou vétsinu kritérii.

° Po dobu ti tydnt v Cervnu a Cervenci 2011 cestovali Stanislav Kominek ze spole¢nosti NaZemi,
fotograf Tomas Hajek a tlumocCnice Markéta Kopkova v Peru po druzstvech, ktera obchoduji v rameci
systému fair trade. Béhem expedice vedla trojice nespocet rozhovorli s managementem druzstev a jejich
Cleny — péstiteli kakaa, kavy a cukrové titiny. Zamerem bylo zjistit, zda Fair Trade opravdu pomaha
zlepsit jejich zivotni situaci. Zdroj: www.svetvnakupnimkosiku.cz
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4.1.3 Zajemci o status Fairtradové mésto
Brno

Zdravé mésto Brno se zacalo touto problematikou zabyvat pfiblizné pied ¢tyimi lety.
Béhem této doby bylo uskute¢néno nékolik propagacnich aktivit. V soucasné dob¢ je
Radou mésta Brna jmenovana piipravna skupina, oficialni rozhodnuti o zapojeni do
projektu Fairtradova mésta zatim nebylo uskuteénéno. Jednou z aktivit bylo v roce 2007
zorganizovani mezindrodniho seminare, ktery mél stanoven jako hlavni cil ziskdni
zkuSenosti S podporou Fair Trade od partnerskych mést Viden, Leeds a Stutttgart.
V roce 2011 byla v Brné mezi dny 11. — 28. dubna uskute¢néna vystava o Fair Trade
pestovani. Mésto Brno zvySuje informovanost o tomto tématu. Propagacni letdk mésta
je soucasti prilohy ¢. 13. Obyvatelé Brna se mohou s Fair Trade produkty sezndmit na

pravidelnych ochutnavkach.

V zapise Rady mésta Brna ¢. R6/034 konané 10. srpna 2011 bylo jednohlasné
rozhodnuto o zapojeni statutdrniho mésta Brna do iniciativy Fairtradovych mést.

Zaroven byla zfizena pracovni skupina Fairtradového mésta ve sloZeni:

e piedseda - doc. RNDr. FrantiSek Vizd’a, Ph.D. (¢len Rady mésta Brna)
o ¢lenové — Ing. Vladimir Adam (Usek socialng kulturni)

e Mgr. Ivana Draholova (vedouci Kancelate Brno - Zdravé mésto)

e Ing. Michal Jelinek (vedouci Referatu marketingu mésta)

e Bc. Jaroslava Sldmova (Odbor vnitinich véci)

e Ing. Martin Vanécek (Odbor Zivotniho prostiedi)

e RNDr. Lydie Zukalova (oddéleni Mezindrodni spoluprace)

Zastupitelé mésta Brna jiz pét let na svych poradach konzumuji Fair Trade kavu. Na
podporu spravedlivého obchodu se v Brn¢ konaly akce Férova snidané a Tyden pro Fair

Trade.
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Cesky Krumlov

Cesky Krumlov ma také ambice stat se drzitelem statusu Fairtradové mésto.
Deklarace podpory Fair Trade byla Radou mésta schvalena dne 16. kvétna 2011
(podepsana dne 28. &ervna 2011), slozeni Ridici skupiny bylo ustanoveno o mésic

pozdgji, dne 13. &ervna 2011. Slozeni Ridici skupiny je nasledujici:

e Ing. Jitka Zikmundovéd, MBA (mistostarostka mésta)

e MUDr. Pavel Hausdorf (¢len Komise pro zivotni prostiedni Rady mésta
C. Krumlov)

e Bc. Radka Krockova (vedouci Ekocentra — ZO COP Sipek)

Podle kvantifikaéni tabulky je pro mésto potieba alespon tii maloobchodnich
prodejnich mist Fair Trade produktti a dvou restaura¢nich zafizeni. Toto kritérium je jiz

splnéno. Podrobnéjsi ptehled je uveden v néasledujicich dvou tabulkach.

Tabulka 6 - Prodejni mista v C. Krumlové a jejich nabidka

g~ |5 |5|E ~
= )
Slg |5 |25 (3|2 |22 |%|&]|%
<£.§mos_&lgg<x%c—“
o & |0 |B |5 S S|L e &
@ < | &
Ekocentrum Sipek X | x| x| x| x| x| x|x]|x]x X
Tesco Stores CR, a. s. X
DM drogerie markt, s. r. 0. X | X | X X
Kaufland Ceska republika, v. 0.s.| X | x | x | X
Zdroj: www.obcan.ckrumlov.info
Tabulka 7 - Mista, kde serviruji FT produkty a jejich nabidka
W <
2 |E
o
Egon Schiele Café X
Restaurace Mastal X

Zdroj: www.obcan.ckrumlov.info

Mezi prodejni mista v C. Krumlové patfi prevazné pobocky obchodnich fetézctl,

nicméné v budoucnu se seznam rozsiii. Nejveétsi nabidku, kterd se stale rozSifuje, ma
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v soucasnosti Ekocentrum Sipek. Vedouci Ekocentra okomentovala svou §ifi sortimentu
nasledovné: ,,Mame velky vybér kavy, caju, cokolad, suseného ovoce a tak dile.
Sortiment stale rozsifujeme a snazZime se reagovat na potieby a prani zakazniki.
Napriklad kavy mame v tuto chvili vice nez dvacet druhu. Zaroven jsme zahdjili prodej
Fair Trade kosu a osatek z riuznych materialu jako napriklad z morské travy ci
bambusu.“ Komentat byl uveden v Ceskorumlovském deniku dne 6. biezna 2011

Vv ¢lanku s nazvem ,,Ekocentrum Sipek radi, jak si chranit zdravi®.
Hodonin

M¢sto Hodonin podporuje Fair Trade od roku 2010. Hodonin s piiblizné 27 000
obyvateli dle kvantifika¢nich tabulek potfebuje minimalné 6 prodejnich mist (podle
oficialniho serveru projektu toto kritérium jiz splituje) a 3 restauracni zatizeni. V roce
2011 se mesto zapojilo do projektu Férové snidané, ta byla uskutecnéna dne
14. kvétna 2011. Obyvatelé tak mohli ochutnat produkty z rozvojovych zemi a seznamit

se se zakladnimi charakteristikami Fair Trade.

Dle tiskové zpravy z 16. tnora 2012 vzala Rada mésta na védomi Rocni plan
zlepSovani Zdravého mésta a mistni Agendy 21 (zkr. ZM a MA21), Vv némz je mimo
jiné zminéna podpora Fair Trade v Hodoningé. Tento plan ma za ukol piehledné
formulovat, jakych cili byt v daném roce dosazeno. V planu je uvedeno, Ze mésto bude
v pribéhu celého roku podporovat Fair Trade. V kvétnu roku 2012 je planovan dalsi
ro¢nik Férové snidang, od 1. listopadu 2012 do 21. prosince 2012 se ve mé&sté v Méstské
knihovné uskutecni vystava ,,Diky Fair Trade®. Dal§im bodem je snaha zapojit do Fair

Trade vice maloobchodnich prodejct a restauracnich zafizeni.

Prodejni mista v Hodoniné¢:

e BMT.L.,s.r.o.
e DM drogerie markt, s. r. 0.
e Kaufland Ceska republika, v. o. s.

e Zdrava vyziva Pohanka
Zdroj: www.fairtrade.cz
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Chrudim

Me¢sto Chrudim se myslenkou Fair Trade zabyva od roku 2001, kdy mésto zacalo
propagovat Fair Trade vyrobky na svych akcich. Hlavnim iniciatorem podpory Fair
Trade je Zdravé mésto a MA 21 ve spolupraci s nestatnimi neziskovymi organizacemi a

podnikateli.

Prozatim neni pevné stanoveno, kdy by vSechna kritéria chtélo mésto splnit, a tim i
ziskat Fair Trade status. V soucasnosti je ziizena Ctyf¢lennd fidici skupina, kterd neni
oficialn€ schvalena. V navrhu fidici skupiny jsou dva ¢lenové méstského uradu, jeden
¢len nevladni neziskové organizace a jeden podnikatel. Mistni podpora probiha vice nez
10 let, Fair Trade je prezentovan na Dnech Zemé, biojarmarcich, vystavach, besedach
apod. Priace s médii je vykondvana prostiednictvim pravidelnych tiskovych zprav

z konanych akci na podporu Fair Trade.

M¢ésto v oblasti Fair Trade spolupracuje sdrzitelem statusu Litoméficemi.
Spoluprace probihd formou konzultaci a je ze strany Chrudimi hodnocena nejvyssi
znamkou. V souvislosti s Fair Trade vznikaji naklady v oblasti propagace a nakupu
produkta pro jednani mésta v odhadované vysi 3 000,-- K¢ Mésto vyuziva Fair Trade
produkty ve své samospravné ¢innosti v podobé kavy a Caje pii jednanich, vetejnych

projednanich a darkovych bali¢kl pro vyherce soutézi.
Pro rok 2012 jsou planované nasledujici akce spojené s Fair Trade:

e 1.—29. bfezna 2012 vystava Diky Fair Trade spojend s vernisazi
e Biojarmark

e Den Zemé

Dle kvantifika¢nich tabulek by Chrudim s pfiblizn¢ 23 300 obyvateli méla
disponovat péti prodejnimi misty a tfemi restauracnimi zafizenimi, kde se Ize s Fair

Trade vyrobky setkat.
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Prodejni mista:

Tabulka 8 - Prodejni mista v Chrudimi a jejich nabidka

5 |g § 2 S
o < o (¢]
Mlsny pecival X | X
Bio-natural X X
DM drogerie markt, s. r. 0. 2020?21?22
Tesco Stores CR, a. s. 20?21?2272
Kaufland Ceska republika, v. o. s. X | X | X | X | X

Zdroj: www.fairtrade.cz

Restauracni zafizeni:

e Duhova kavarna
e Mlsny pecival — prodej kavy a €aje s moznosti posezeni
Stejné jako v ostatnich mistech 1 v Chrudimi tvoii vétSinu prodejnich mist pobocky
obchodnich fetézcn, které nabizi Fair Trade produkty ve vétsiné svych obchodu. Dle
¢lanku na serveru idnes.cz ze dne 6. prosince 2011 s nazvem ,,Chrudim podporuje
obchodniky z tfetiho svéta, chee byt férovym méstem* spolumajitelka obchodu Mlsny
pecival komentuje: ,, Vetsina lidi si ale toto zbozi kupuje hlavné proto, ze je kvalitni, Ze
napriklad v cokoladeé je vysoky podil kakaa a je slazend titinovym cukrem. A Fair Trade
je uz jemom néco navic.” Z tohoto komentate vyplyva, ze lidé nekupuji Fair Trade
pouze za tcelem pomoci péstitelim v rozvojovych zemich, ale maji tento druh produktt
spojen s kvalitou. Fair Trade mize byt vniman jako zaruka kvality finalniho produktu,
pouzitych surovin ¢i uréitelnym mistem pivodu. V Chrudimi se potadaji biojarmarky,
kde jsou také nabizeny Fair Trade produkty. Dle Sarky Trunetkové, Dis.,
koordinatorky projektu Zdravé mésto a mistni Agenda 21, naptiklad Fair Trade ¢aj na

téchto trzich kupuji mladi lid¢, hlavn€ maminky s détmi.
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Kromériz

Krométiz se obdobné jako dalsi ¢eska mésta 14. kvétna 2011 zapojila do projektu
Férova snidané. S 29500 obyvateli je ve mésté potfeba Sesti maloobchodnich
prodejnich mist a ti restauraénich zafizeni. V souasnosti jsou prodejni mista

nasledujici:

e Tesco Stores CR, a. s.
e DM drogerie markt, s. r. 0.
e Kaufland Ceska republika, v. o. s.

e Anna LukSova

Zdroj: www.fairtrade.cz

Mezi restauracni zafizeni, které Fair Trade produkty nabizi, patii restaurace Radni¢ni

sklipek, kde si 1ze objednat Fair Trade caj.

Usnesenim z 11. zaseddni Zastupitelstva mésta Krométize, které se uskutecnilo
22. prosince 2011, byla oficialn€ schvalena Deklarace podpory Fair Trade. Dale byla
také stanovena konkrétni vySe nakladd na odbér Fair Trade vyrobkli z méstského
rozpoc¢tu, ktera ¢inni 10 000,-- K¢ roéné. Zastupovanim meésta Kroméfize v tidici

skuping pro Fair Trade byla stanoven Mgr. Pavel Motycka.
TiSnov

Usnesenim ze schiize Rady mésta €. 18/2011, ktera probehla dne 28. ervence 2011,
vzalo mésto na védomi kritéria projektu Fairtradové mésta. Zarovenn byl zvolen
pfipravny tym pro podporu kampané. Rada mésta schvélila zahdjeni ptiprav k ziskéani
statusu a organizaci aktivit byla povéfena Mgr. Zdetika Dohnalkova. Dle oficialniho

serveru projektu jiz prob&hlo ustanoveni fidici skupiny na podporu Fair Trade.

Tisnov s 8700 obyvateli musi disponovat minimalné¢ dvéma prodejnimi misty a
jednim restauraénim zafizenim. V soucasnosti jsou Fair Trade produkty nabizeny

Vv obchodni jednotce Tesco Stores CR, a. s. a mistnim sdruzeni Ekoporadna Tisnovsko.
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S Fair Trade produkty se lze v Tisnové¢ setkat od roku 2008 také na TiSnovskych
trzich, které se konaji u riznych ptilezitosti. Trhy konané za posledni rok jsou uvedeny

nize:

e 16. dubna 2011 — Probuzeni jara podle Keltti a oslavy Dne Zemé
e 11.cervna 2011 — Letni trhova slavnost
e 3. prosince 2011 — Adventni trhova slavnost

e 18. tnora 2012 — Masopustni trhova slavnost

V Tisnove probéhla dne 14. kvétna 2011 Férova snidané, kde ob¢ané mohli ochutnat

spravedlivé produkty a ziskat informace o tomto zptsobu obchodu.
Trebi¢

Meésto Tiebic se zafalo zabyvat myslenkou ziskéani statusu Fairtradové mésto v roce
2009. Mésto by se chtélo pokusit ziskat status do konce roku 2012. V soucasnosti
nebyla vytvotena fidici skupina. Ttebi¢ podporuje Fair Trade prostfednictvim aktivit
pripravovanych v projektu Zdravé mésto — vystavy, besedy, projektové vyucovani a
stejné jako dal$i mésta se zacastnila projektu Férova snidané. Veskeré aktivity v oblasti
Fair Trade jsou publikovany v Tiebi¢ském deniku a mistnich Horackych novinéch.
V ¢lanku s ndzvem ,,Fairtradové mésto muze byt 1 z Tiebice* Trebicského deniku ze
dne 27. ledna 2011 uvedla Ing. Iveta Ondrackova, koordinatorka Zdravého mésta a
mistni Agendy 21 Ttebic: ,,Aby mésto Trebic mohlo uzivat tento prestizni status, musi
splnit pet kritérii. Protoze vsak Trebi¢ patii mezi mésta, ktera podporuji Fair Trade,
znamenalo by to jen rozsifeni naSich aktivit. Planujeme i podavani obcerstveni Fair
Trade pri tiskovych konferencich a akcich mésta.” Splnéni jednotlivych kritérii by pro
meésto nemé€lo byt problém a ziskdni statusu ma redlné obrysy. V tomtéz ¢lanku se také
zminil koordinator projektu ze SpoleCnosti pro Fair Trade, Stanislav Kominek, o
pfinosech projektu: ,,Status prinasi mestim prileZitost podporit spravedlivy obchod,
zasadit se o udrzZitelnou spotiebu, ziskat obraz spolecensky odpovédného mésta a
pozornost médii. Jedna se o aktivitu, do které se v zahranici radi zapojuji mistni obcané

I organizace.*
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Mésto spolupracuje v oblasti Fair Trade s Litométicemi, drzitelem statusu Fair Trade
mésta a Clenem skupiny Zdravych mést. Jejich spoluprace je hodnocena nejvyssi
znamkou a spoc¢iva ve vymeéné zkuSenosti a napadu, jak Fair Trade propagovat, jaké
akce pfipravit a v dalSich oblastech. Mésto vyuziva Fair Trade produkty 1 ve své
samospraveé. Akce, které mésto potada v ramci propagace Fair Trade, jsou dopliovany
ochutnavkami produkti z diivodu spojeni poznani s konkrétnim zazitkem. Je nabizena
kava, Caj, suSenky ¢i Cokoldda. Pfi kampani Férové snidané¢ mistni hotelova Skola
napekla tfi druhy cukrovi z Fair Trade surovin. Dne 12. dubna 2011 Rada mésta vydala
usneseni, v némz byla schvélena podpora 5 000 K¢ (50 % z celkové ¢astky 10 000 K¢)
Hotelové skole Ttebi€ na grantovy program ,,Zdravého mésta“ s nazvem ,,Podporujeme
Fair Trade“. V usneseni Rady mésta ze dne 24. ledna 2012 byl zveiejnén ,,Plan
zlepSovani procesu mistni Agendy 21 ve kterém je paty bod s ndzvem ,,Zapojeni mésta
do vsech celostatnich i celosvétovych kampani“. V tomto bodé je uvedena kampan
Férova snidang, ktera se bude konat dne 12. kvétna 2012 a je zde zminéno rozsifeni

aktivit ve Fair Trade oblasti a ziskani statusu Fair Trade mé&sto.
V Ttebici je nyni 5 prodejnich mist Fair Trade:

e DM drogerie markt, s. r. 0. (2 pobocky)
e Kaufland Ceska republika, v. o. s.
e Eden shop — Andrea Plskova

e Modra vinka — Milena Fialova
Zdroj: www.fairtrade.cz

Fair Trade produkty, kdvu, cokoladu a ¢aje, podavaji v kavarnég, vinotéce a vinném baru

Salsa.
Pro rok 2012 jsou chystany nasledujici akce, které budou spojeny s podporou Fair Trade

e 2.—30. dubna 2012 - vystava o Fair Trade v Peru ,,Diky Fair Trade*
e kvéten 2012 - Fair Trade snidané

e zafi 2012 - Jarmark bio, eko a Vysocina regionalni produkt
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Ing. Iveta Ondrackova k tématu poznamenala: ,,Povédomi o znacce FT je malé.

Osveta je potiebna. Ale vzdy je to otazka penez a priorit.*

V Ttebi¢i mé podpora Fair Trade své stalé misto. Pokud bude zfizena fidici skupina

a zabezpecena oficialni podpora Fair Trade, nemé€lo by méstu jiz nic branit status ziskat.
Volyné

M¢ésto Volyné ma vysoké ambice stat se tietim ¢eskym Fairtradovym méstem. Na
podpoie Fair Trade spolupracuje s mistnim ob&anskym sdruzenim Ratejna a SS a JS
Volyn¢. Rada mésta Volyné rozhodla o podpofe Fair Trade na 45. jednani, které se
konalo 23. listopadu 2011. Byla schvélena Deklarace podpory Fair Trade, ktera
nasledné byla 20. prosince 2011 podepsana. Dale byla zvolena kontaktni osoba,
Mgr. Romana Safrankova, pro komunikaci s Asociaci pro Fair Trade a v neposledni

fad¢ byla ustanovena fidici skupina ve sloZeni:

e Ing. Vaclav Valhoda — starosta mésta
e Mgr. Romana Safrankova

e Blanka Skotnicova

Dle kvantifika¢nich tabulek je pro Volyni s 3089 obyvateli potfeba zajistit jedno
restauraéni zafizeni a jedno prodejni misto Fair Trade vyrobkd. Ob¢ tyto subkritéria

mésto v soucasnosti spliuje.
Prodejni mista:

e Obchod pro radost

e Ratejna, 0. s.

Zdroj: www.fairtrade.cz

Restauraéni zatizeni:

e Cukrarna Sellida
e Cukrarna pii SS a JS Volyné

Zdroj: www.fairtrade.cz
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Hlavni Fair Trade iniciativa ve Volyni vznikla na mistni stfedni Skole, studenti pak
prostfednictvim prezentace sezndmili samospravu s problematikou spravedlivého
obchodu. Starosta mésta Ing. Vaclav Valhoda komentuje: ,,Jelikoz se skola zacala asi
pred dvema lety timto tématem zabyvat a zdjem ji stale nepresel, dokonce ziskala
podporu dvou mistnich podnikateli, je ted’ rada na nds.“ Samosprava béhem svych

jednani také vyuziva k obcerstveni Fair Trade kdvu a Caj.

V roce 2012 se Ize s Fair Trade ve Volyni setkat ve dnech 22. — 24. bfezna 2012 na
akci Volynsky rozcestnik. Jedna se o 7. ro¢nik cestovatelského festivalu kde bude

mozné u stanku zakoupit Fair Trade produkty.

4.1.4 Zhodnoceni projektu Fairtradova mésta

Projekt Fairtradova mést odstartoval v Ceské republice v lednu 2011. Jiz béhem Sesti
mésict splnila veSkera potiebna kritéria dvé mésta, Vsetin a Litoméfice, a byla tak
prikopniky v této oblasti. Na zacatku roku 2012 usiluje o tento status dalSich 8 mést,
z nichZ tfi maji splnéna vétinu kritérii (Cesky Krumlov, Krométiz, Volyné, Tisnov).
Zajimavé je, Ze mezi prvnimi drziteli ¢i zajemci jsou spiSe mensi mésta, pouze Brno je
krajskym méstem. Béhem prvniho roku projektu oficialné deklarovalo podporu Fair
Trade Sest mést, ¢cimz mésta dokédzala, Ze maji zajem o ,,lepsi svét™ v podobé podpory
trvale udrzitelného rozvoje a spravedlivé socidlni politiky. Ackoliv ne vSechna mésta
méla zajem spolupracovat a poskytnout informace o této problematice, sdélovani
informaci pro Sirokou vefejnost je na dobré Urovni. VSechna mésta vénuji
spravedlivému obchodu a projektu Fairtradovych mést samostatné misto na svych
oficialnich strankach. Néktera mésta i zvefejnuji podepsané Deklarace na podporu Fair

Trade a konstituce fidicich skupin.

Propagaci Fair Trade lze shrnout do tfi blokli — poskytovani informaci na svych
webovych strankach, pofadani seminaiti a prezentaci tykajici se Fair Trade a
propagovani a prodej Fair Trade na riznych akcich, které mésta potadaji (slavnosti,

mistni trhy, atd.).

Ke splnéni kritérii poctu prodejnich mist nejvyznamnéji ptispivaji obchodni fetézce,

které¢ maji Fair Trade produkty ve svém nabizeném sortimentu a jejichz pobocky se
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nachazeji ve vétsiné vétSich mést. Mezi nejcastéjsi nabizeny sortiment patii tradicni Fair

Trade kéva, ¢aj a ¢okolada.

Dalsi znamkou toho, ze to mésta s podporou mysli opravdu vazné, jsou vyclenéné
prostiedky z méstského rozpoc¢tu. Rady mést piimo schvaluji zaclenéni vydaja Fair
Trade do svych rozpoCti. Mistni samospravy vyuzivaji, jak deklaruji, Fair Trade
produkty napft. pfi jednanich nebo poradach, nejcastéji v podobé kavy ¢i ¢aje. DalsSim
pfinosem je spoluprace mezi jednotlivymi drziteli a zadateli o status, nejcastéji ve forme

vyméné zkusenosti.

Mezi hlavni divody zapojeni mést do tohoto projektu patii zvySeni prestize mésta.
Status Fairtradové mésto mé ve svété velkou prestiz. Od zvySeni prestize se odviji napft.
zvySeni turistického ruchu, zvysSeni povédomi o méstu ve svété — mésto bude oznaceno
v seznamech spravedlivych mést ¢i zvyraznéno na svétové mapé Fair Trade mést.
Projekt podporuje Narodni sit’ Zdravych mést CR, ktera ji vnima, jako souéast cili

Agendy 21°, do kter¢ je zapojena vétsina uvedenych mést.
J y

Obrazek 18 - Mapa drzitell a zadatelt o status
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Zdroj: www.fairtrade.cz, uprava vlastni

1% Agenda 21 je rozsahly dokument z Mezinarodni konference o Zivotnim prostiedi a rozvoji v Riu de
Janeiru (1992), ktery se stal strategickym planem rozvoje spole¢nosti na prahu tfetiho tisicileti. Dokument
urc¢il hlavni sméry omezeni negativnich projevl nasi civilizace v riiznych oblastech (socialni rozdily mezi
bohatym a chudym svétem, nedostatky ve zdravotni péci, globalni ohroZeni zivotniho prostiedi, expanze
lidskych sidel, nartst populace, atd.) Zdroj: www.agenda21.cz
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4.2 Fairtradova mésta ve svété

Projekt Fairtradovych mést odstartoval ve svéte jiz v roce 2001. Doposud byl status
udélen vice nez 1020 méstim v 19 zemich svéta. Mnoho mést ma za sebou 10 let
zkusenosti, proto byla provedena analyza i1 u vybranych zahrani¢nich mést. Bylo
osloveno vice nez 400 mést, nadvratnost vSak byla velmi miziva. Piesto se nékterd méesta
podélila o své zkusenosti a postichy, které mizou poslouzit jako cenné rady a inspirace

méstiim, ktera se teprve pokousi tento status ziskat.
Cherry Burton

Mésto Cherry Burton se nachdzi ve vychodni Casti hrabstvi Yorkshiru. Status
Fairtradové mésto byl méstu udélen v roce 2003. Splnit veSkera kritéria trvalo necelé 4
mésice. Hlavnimi iniciatory ziskani statusu byli dosavadni sekretafrka mésta Rosemary
Stanley a starosta mésta Bob Stanley. Jako hlavni pfinos podpory spravedlivého
obchodu byl uveden pocit, Ze mésto a jeho ob¢ané pomahaji a podporuji spravnou véc.
V obci je obchod, ktery ma v nabidce velmi Siroky sortiment Fair Trade vyrobkl a
podporu vyjadiuje také mnoho méstskych skupin jako napf. matefskéd Skola, zdkladni
Skola, fotbalovy tym, mistni kostel, spolek pfatel vina a mnoho dalSich neziskovych

organizaci.

Mésto také vyuziva Fair Trade produkty na svych zasedanich. V dotazniku bylo také
uvedeno, Ze méstu nevznikaji Zadné naklady, jednalo se pouze o zménu ve stavajicich

nakladech.
Ridici skupina mésta je Sesti¢lenna ve slozeni:

e ucitel

e (len rady (vedeni mésta)

e zastupce zékladni Skoly

e dozorce

e zastupce ministerstva zemédélstvi

e Clen, ktery se podili na socialnich aktivitach
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V ramci Fair Trade aktivit mésto kazdoro¢né porada Férovou snidani, na kterou jsou
pozvani vSichni ob¢ané. Dalsi zajimavou aktivitou je zapojeni do kampan¢ ,,Take a Step
2012 v prekladu ,,Ud¢lej krok do roku 2012, Tato kampan spociva v rozdavani karet,
na které mohou obcané napsat svlij krok v podpofe Fair Trade a odevzdat ji bud’ na

né&jaké Fair Trade akci ve méste, nebo ji mohou poslat ¢i zadat sviij krok online.

Obrazek 19 - Logo kampané "Take a Step"

N FAIRTRADE
FORTNIGHT

February 27 - March 11 2012
fairtrade.org.uk/step

FAIRTRADE

Zdroj: www.uel.ac.uk

V ramci této kampané jsou vSechny méstské skupiny, které podporuji Fair Trade
béhem 14 dni vyzyvany, aby potadaly vlastni akce na podporu Fair Trade (napf. rano
podavaly Fair Trade kavu). Mésto také spolupracuje s dal§imi Fairtradovymi mésty,
napf. se sousednim méstem Beverley, tato spoluprace je hodnocena nejvyssi znamkou.
Dalsi subjekt, se kterym mésto spolupracuje je FERN, jednd se o zkratu Fairtrade East
Riding Network, coZ lze pfelozit jako vychodni sit’” Fair Trade hrabstvi. Jednd se o
skupinu sloZzenou ze zastupctt mést vychodniho hrabstvi Yorkshire - Beverley, Cherry
Burton, Hornsea, Driffield, Goole a Pocklington. Jedna se o zajimavou aktivitu skupiny
Fairtradovych mést, ktera si navzajem pomahaji a spoleénymi silami §ifi myslenky Fair

Trade. Mozna inspiraci pro ¢eska mésta.
Callington

Dalsi mésto z Velké Britanie s ndzvem Callington ziskalo status v roce 2008. Splnéni
vSech kritérii trvalo pfiblizné jeden rok a hlavni iniciatorkou ve meésté¢ byla Jane

Weatherby, ktery je hlavnim koordindtorem projektu. Iniciativa prob&hla zvlastnim
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zptisobem, do mistnich novin byl dan inzerat, ktery vyzyval obCany, aby se pfipojili

k Fair Tade a zalozili mistni Fair Trade skupinu.

Mésto pofadalo setkani lidi, ktefi meli podobné cile. Spole¢né byla vytvorena
kampai na zvyseni povédomi o Fair Trade ve mésté a vyzva, aby si lidé vice kupovali
Fair Trade produkty. Kampan byla provadéna také v obchodech, aby mistni obchodni
subjekty zacaly prodavat a pouzivat Fair Trade produkty. Pfesto je uvedeno, ze méstu
zadné vyznamné finanéni naklady nevznikly, jedné se pouze o naklady v podob¢ Casu a
pen¢z vynalozenych na telefonni hovory. Kampané jsou podporovany mistnim

supermarketem a druzstvy, které poskytly produkty k degusta¢nim téelim.
Mistni fidici skupina je sloZena z deseti ¢lenti:

e ucitelé

e obchodnici
e pravnici

e podnikatelé

e duchodci

Hlavnim cilem mésta je stale zvétSovat velikost skupiny na podporu Fair Trade a
pokracovat v kampanich. Mésto zajemclim o Fair Trade radi, aby si nejdiive zjistili
dostatek informaci o producentskych zemich, osob zapojenych do vyroby Fair Trade a
jakym zplisobem miize spravedlivy obchod zménit Zivoty. Lidé by se méli vice
zamyslet nad tim, co kupuji a jak vynakladanim svych finan¢nich prostfedkti mohou

ovlivnit lidské Zivoty.
Swindon

Swindon je dal$i z Fairtradovych mést z Velké Britanie. Mésto se zacalo vénovat
Fair Trade vroce 2001, kdy rovnéz ziskalo status. Hlavnim inicidtorem byl mistni
starosta, ktery svolal shromazdéni, na kterém byla ustanovena fidici skupina, jedna ze

zakladnich podminek Fair Trade statusu.
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Me¢sto jako subjekt od toho projektu necekalo ,,pro sebe* zadné ptinosy. Hlavni
pfinos ma byt pro zemédélce a vyrobce v rozvojovych zemich, ktefi dostavaji
spravedlivou cenu za své produkty. Skuteénost, ze mésto podporuje Fair Trade a
dosahlo Fair Trade statusu, zptisobilo, Ze si vice lidi kupuje Fair Trade produkty, a tim

je vice pomahéno prave rozvojovym zemim.

Méstu nevznikaji zadné naklady v souvislosti s Fair Trade s vyjimkou nizkych
nakladd na placeni hostingu u webovych stranek (cca 20 liber za dva roky, v ptepoctu
600,-- K¢). Hlavnim cilem fidici skupiny je poradat shromazdéni, rozhovory, prezentace

a organizace akci na podporu Fair Trade. Ridici skupina ma Sest ¢leni:

o teditel mistni Skoly

e socialni poradce

e anglikansky knéz

e dobrovolny pracovnik

e kaplan z duchovni skoly

e (len vedeni mésta

Ve mésté se nachazi také drzitelé statusu  Qprazek 20 - Letak Fair Trade médni prehlidky

Fairtradové cirk al§i z mezinarodnich
dove ¢ Ve, dals © odnic Mid Counties Cooperative, St Josephs’ Catholic College

P , X , . & Swindon Fairtrade Coalition
kampani, kterd doposud v Ceské republice

neodstartovala, ale jejiZ start je naplanovéan

& STREETMARKET

7th March 2012

na zacatek roku 2012. V roce 2012 planuje

meésto velmi neobvyklou akci v pOdObé Fair B s au Doors open 7pm

. . St. Joseph’s, Catholic
Trade modni pfehlidky (leték V1Z obrézek), " ) ©  College, Swindon
ktera se uskutecni 7. bfezna 2012. . ' Guest Speaker

A coffee farmer for the Nasufwa
Grower’s Co-operative in Uganda.

>ph’s Reception or Newport
£5 Concessions

Zdroj: www.swindonlink.com
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Aberystwyth

Mésto Aberystwyth lezi na zadpadnim pobtezi Velké Britanie. Fair Trade status byl
udélen méstu v bieznu roku 2004. Hlavni iniciativa zapojeni mésta do tohoto projektu
vzesla z diskuze nékolika mistnich zajemct. Po tomto rozhovoru bylo rozhodnuto, Ze se
mésto pokusi ziskat Fair Trade status splnénim péti hlavnim kritérii. M¢éstska rada

pfipravila formalni navrh na podporu projektu, ktery byl nasledné akceptovan.

Hlavnim cilem mésta je zvySit povédomi o Fair Trade mezi obcCany, zvysit
prodejnost produktii a také jejich vyuzivani v mistnich firmach a organizacich. Pét cilt
bylo splnéno béhem 12 mésict. Prvni cil, vyuzivani Fair Trade produktli v mistni
samospravé, je napliiovan prostfednictvim pouziti Fair Trade obcerstveni na oficidlnich
akcich rady meésta. Pocet prodejnich mist nebyl uveden. Zastupce meésta pouze

zdiiraznil, Ze je vyssi, nez je pozadovany pocet v kvantifikac¢nich tabulkach.

Ridici skupina je pocetna, aktivni ¢lenové se ucastni setkani pravidelné kazdych
7 tydnti. Dalsi velké skupina ¢lenti se zapojuje pfi poradani riznych akci. Ridici skupina

je sloZena ze studentt, uciteld, vedoucich prodejen a diichodcti.

Ve mésté se pofadd mnoho akci organizovanych fidici skupinou nebo
spolupracujicimi organizacemi.
Nejblizsi akce pofadané fidici skupinou:

e 3. brezna 2012 —,,Fair Trade taSka a rozdavani bananu*
e 9. bfezna — ,Fair Trade a palestinsky olivovy olej* beseda s producenty a stanek

s Fair Trade produkty
Nejblizsi akce pofadané spolupracujicimi organizacemi:

e 2. bfezna 2012 ,Fair Trade — propastny rozdil“ — pfedstaveni producent
z Panamy (banany) a Keni (Caje), pofadand pro kooperujici ¢leny a jejich hosty
e 10. bfezna 2012 ,,Cinio Cawl* stanek s prodejem obleceni ze spravedlivého

obchodu a rozdavani brozur
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Garstang

Obrazek 21 - Garstang - prvni svétové

Garstang se dle obdrzenych informaci .
Fairtradové mésto

stal prvnim Fairtradovym méstem na svéte
na vyrocnim zasedani Farni vefejné rady
dne 27. dubna 2000. Iniciatorem byl Bruce

Crowther. Hlavnim cilem je pomoci Fair

Trade zlepsit kvalitu Zivota vyrobcu a -
R . World's first [
vytvorfit udrzitelnéjsi zptisob obchodovani. airtrade town

Pfinos pro mésto je v podobé

. , L e 1 . Zdroj: www.garstangfairtrade.org.uk
mezinarodniho uznéni, jelikoz toto mésto ) J g J

je prakopnikem v projektu Fair Trade mést. Lid¢, kteti podporuji Fair Trade navstévuji

toto mésto a obdivuji jeho pohostinnost.

V roce 2011 bylo otevieno FIG — Fairtrade in Garstang navstévnické centrum, kde je
mimo jiné Sifen piib&h o Fair Trade. Mé&sto také spolupracuje s dalSimi mésty ve Velké
Britanii napf. Preston, Lancaster a Myesrscought. Tato spolupriace je hodnocena

nejvyssi znamkou.

Naklady na Fair Trade jsou pro mésto v podobé poplatkli za vstup na vystavy,
povinné ruceni a pojisténi a nakup vzorkd. Ro¢né je tato vyse piiblizné 100 — 150 liber,
Vv piepoctu 3000 — 4500,-- K&. VétSina z této ¢astky pochdzi od darcti a sponzord.
Meéstska rada plni slib zahrnout spotfebu Fair Trade produktl pii svych aktivitach

vV podobé& obcerstveni.

Ridici skupina ma 20 ¢&lentl, aktivné se podili na podpote Fair Trade pouze 10 — 12

¢lend. Ve mésté Fair Trade podporuji také mistni skupiny:

e Kkostely
e Skoly

e skauti

e privodci

e organizace zen
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Vsechny tyto organizace pouzivaji Fair Trade produkty pfi své ¢innosti.

Obrazek 22 - Logo akce "Big Lunch"

] bigc Dl

£ edenproject 3 BK2012)

Zdroj: www.huntingdonshire.gov.uk

Me¢sto se planuje zapojit do 14 denni akce ,,Take
a Step“, kterd jiz byla popsana na ptredchozich
strankach. Dale se bude ucastnit oslav
diamantového jubilea kralovniny svatby. Tato
akce snazvem ,,Big Lunch* (v piekladu ,,velky
obéd) bude probihat v podobé velké poulicni
party. Zde budou predvadény produkty

pochazejici ze spravedlivého obchodu. Akce se

bude konat 3. ¢ervna 2012. Garstang se také zapoji do oslav mésta Preston s nazvem

,Preston Guild“. Jedna se o historickou slavnost od roku 1179, ktera se slavi pouze

jednou za 20 let.

4.3 Fairtradové §koly v CR

,Fairtradové skoly* jsou po ,Fairtradovych méstech” dalsim mezinarodnim

projektem, ktery koncem roku 2011 odstartoval v Ceské republice. B&hem prvnich &étyt

mésicti byly v Ceské republice certifikovany dvé skoly a dalsi §kola se o tento status

uchazi. Vzhledem ke startu projektu, ktery zacal b&hem zpracovavani informaci

diplomové prace, vychazi tyto analyzy z vefejné dostupnych informaci na strankach

projektu, jednotlivych kol a z oficialnich dokumentt $kol, které jsou volné k dispozici.

Vyuzity byly také informace poskytnuté z rozhovord pro riznad média.

4.3.1 Drzitelé statusu Fairtradova skola

Masarykova ZS, LitoméFice

Po velkém uspéchu projektu Fairtradové Skoly ve svété se tato kampan zacina

rozifovat i v Ceské republice. 9. inora 2012 ziskala Masarykova ZS v Litoméficich

jako prvni Ceska $kola status Fairtradové $koly. Skola svoji podporu Fair Trade

oficialné deklarovala 10. listopadu 2011, tf1 mésice pied ziskem statusu.
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Skola méa ve své vyuce zafazena globalni témata tykajici se trvale udrzitelného
rozvoje, mezi kterymi je i podpora Fair Trade. Ve Skole jsou organizovany rizné
prednasky a projektové dny na toto téma. S problematikou spravedlivého obchodu se ve
Skole lze také setkat v prostorach budovy, konkrétné na nasténkach ¢i webovych
strankéach, kde jsou umistény propagaéni materialy. Zaci si mohou Fair Trade produkty

zakoupit o pfestavkach ve stanku na chodbé.

Dle slov ucitelky anglictiny Ivety Dragoniové na oficidlnich strankach projektu: ,,Na
kampani Fairtradovych skol ocenuji, ze podporuje vyuziti rozvojovych témat ve vyuce,
coz dava detem globalni rozhled. A také to, Ze klade diiraz na praktickou stranku vyuky.
Kdyz o nécem vyucuji, snazim se, aby si to Zaci mohli v maximadlni mozné mire prakticky
vyzkouset. Fair Trade nabizi okamZitou zpétnou vazbu — dité si néco koupi a na druhé
strané svéta z toho md nékdo uzitek. Reditel $koly Karel Kynzl k tomu dodava:
»nazime se détem Vstipit vstiicnost vici druhym, naucit je, Ze existuji lidé, kteri
potrebuji pomoci, tFeba i na jiném kontinenté.* Z komentatre vyplyva, ze hlavni pfinos
statusu neni v propagaci Skoly a zviditelnéni jejiho jména, ale pravé v osveété zaka, kteti
se doposud neméli moznost setkat s témito globalnimi problémy. Diky osvété spojené
S touto kampani Zaci ziskaji od prvnich chvil svého vzdélani globélni rozhled. Za
uspéch lze zdlraznit, Ze zaci nejsou jen pasivnimi piijemci informaci, ale sami se

zapojuji do projektt a akei spojenych s propagaci Fair Trade.

Zajimavym zpusobem, jak Skola propaguje Fair Trade, je také podavani kavy ze
spravedlivého obchodu rodi¢lim a poddvanim ¢okolad détem pii zapisu do prvnich trid.
Na serveru Adam.cz dne 10. unora 2012 vysel ¢lanek ,,Litoméfice a Volyné maji
Fairtradové 8koly. Prvni dvé v CR®, ktery feditel $koly Karel Kynzl komentuje
nasledovné: ,,Jsme sice malinkatou Skolou, nicméné v Litoméricich patiime ke Skolam —
trosicku se pochvalime — oblibenym, jelikoz tretim, ctvrtym rokem k ndam prichazi
nejvice deti a poctem patiime opravdu k tém nejvice navstévovanym. Ja se jen zminim,
Ze véera jsme méli zapis — a samoziejmé jsme podavali rodicum Fair Trade kavu a

detem Fair Trade caje a cokolady.
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Ridici skupina $koly je slozena ze &tyf zakd $koly a koordinatorky projektu
Mgr. Dragoniové. Skupina si zadala cile, které zacala ihned plnit. Napi. dne
27.ledna 2012 navstivili SPgS Litoméfice, kde vybrani ¢lenové fidici skupiny
seznamovali pfiblizn€ sto zaki tamni Skoly se zaklady a podstatou Fair Trade v podobé
prezentace. 1. biezna 2012 vyjeli zastupci $koly k dalsi podobné prezentaci do Zakladni
Skoly v Brné. Dle ¢lanku na oficialnich strankach litométické skoly, ktery napsala Mgr.
Iveta Dragonova sklidily obé akce uspéch, a splnily cil déle rozsifit poznatky o
problematice spravedlivého obchodu. Ob¢ akce byly také doplnény o prodej Fair Trade
vyrobkd.

Skola ma spravedlivy obchod za¢lenén pfimo do svého vzdélavaciho programu.
Individualni témata jsou zafazena prifezoveé jako soucast jednotlivych predméti a
v oficialnim planu dostupném na webovych strankach skoly jsou rozdélena do

nasledujicich oblasti:

e osobnost a socialni vychova

e vychova demokratického ob&ana

e vychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech
e multikulturni vychova

e environmentalni vychova

e medialni vychova

Zaci tak maji moznost se s tématy spravedlivého obchodu setkdvat pribézné na
niz§im 1 vyS$$im stupni ve vice predmétech. Piistup litométické Skoly a hlavné

litométickych zakh by mohl jit ostatnim pifikladem.
SS a JS Volyné

Stfedni Skola a jazykova skola ve Volyni se stala 9. unora 2012 druhou &eskou
certifikovanou Fairtradovou $kolou. Skola se myslenkou spravedlivého obchodu zadala
zabyvat jiz vroce 2009 diky zapojeni do mezinarodniho projektu Svétova Skola 2
(potada organizace Clovék v tisni). Studenti mistni stfedni §koly v ramci projektovych

dnl seznamovali s myslenkou Fair Trade krom¢ zaku skoly také zaky dalSich skol a
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Sirokou vefejnost véetné obchodnikii a mistni samospravy mésta. Béhem projektt se
poustély dokumentarni filmy, sdilely se zkuSenosti z mezinarodniho workshopu
Vv polském Krakové, potadaly se ochutnavky a prodej Fair Trade produkti vcetné
produktti vyrobenych z Fair Trade surovin v mistni cukraiské dilné. Vzdélavani zaka a

student® ostatnich kol provadi samotni studenti SS a JS Volyng.

Velky uspéch studentd Skoly je také to, Zze se jim podatilo presvédcit samospravu
Volyn¢ k podpote Fair Trade a mésto Volyné je proto jeden ze zdjemcd o status
Vv bratrském projektu Fairtradové mésto. Pomoc splnit méstu Volyn¢ kritérium v podobé
prodejnich mist je rovnéz z velké €asti zasluha mistnich studentl, kterym se podatilo
presvédcit nékteré mistni podnikatele a prodejce, aby sviij sortiment rozsifili o kdvu, ¢aj
a jiné Fair Trade produkty. Vice komentuje na oficidlnich strankdch projektu Romana
Safrankova, uitelka zemépisu a néméiny na SS a JS Volyné: ,.Studenti presvédcili
zastupce mésta Volyné, aby se uchdzeli o titul Fairtradové mésto. Usporadali také akci
pro mistni podnikatele a dosahli toho, ze nékolik obchodii a cukraren ve Volyni zacalo

prodavat Fair Trade produkty.*

Jedna z ¢lenek pracovniho tymu, Tereza Kudlackova, komentovala pro Strakonicky
denik dne 17. unora 2012 v ¢lanku s nazvem ,,Ocenéni pfinesou Skole dobré jméno,
tvrdi studenti® pfinosy projektu takto: ,,Kromé oceneéni, ze kterého mdame samoziejmé
velkou radost, nam projekt dal spoustu novych znalosti nejen o Fair Trade, zkuSenosti,
naucili jsme se lépe komunikovat s lidmi i prezentovat své ndzory na verejnosti, zkratka
jsme se hodné otrkali do budouciho Zivota.“ Zde lze odvodit dalsi piinos, kromé
vzdélani v dané oblasti, studenti ¢i Zaci Skol rozvijeji své osobnosti, komunikacni a

prezenta¢ni schopnosti.
4.3.2 Zajemci o status Fairtradova Skola

Zakladni Skola Vsetin, Rokytnice

Skola se rozhodla podporovat Fair Trade vroce 2010, kdy se Zaci setkali
S mistostarostou Petrem Kofenkem. Hlavnim tématem setkani byla podpora Fair Trade.
Skola se zapojila do projektu organizace Clovék v tisni (Svétova $kola 2) a dne

17. ledna 2011 uspotadali Z4ci na radnici 1. vsetinskou konferenci na téma Fair Trade.
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Konference se zucastnila i starostka mésta Vsetin a dle stranek projektu vznikla na této
konferenci myslenka stat se Fairtradovym méstem. To se méstu Vsetin v zaii roku 2011

podafilo.

V fijnu a listopadu roku 2011 provedli zaci Skoly dotaznikové Setfeni, jehoz cilem
bylo ziskat informace o spotfebnim chovani obCanti mésta, a také je informovat o
zakladnich principech Fair Trade. Zajimavé bylo, Ze vice nez 50 % obcant vSech
veékovych kategorii nevédélo, ze mésto Vsetin je Fairtradovym méstem. Ve vékové
kategorii 16 — 25 let to bylo témét 80 %. Vyzkum byl provadén na 302 respondentech.
Na rok 2012 meésto Vsetin planuje dal$i propagacni akce, které jsou jiz zminény

Vv piedchozi kapitole, které by ¢isla o informovanosti mély vylepsit.

ZS Vsetin Rokytnice ma jiz podepsanou Deklaraci podpory Fair Trade. Skola dale
ziidila tidici skupinu. Konstituce fidici skupiny je obdobné jako deklarace podpory
umistnéna na oficialnich strankach skoly. Konstituce byla podepsana dne 6. ledna 2011.
Ridici skupina méa 6 ¢lent, pii¢emz vice neZ polovinu tvoii Zaci a dva &lenové jsou
zaméstnanci Skoly. Kontaktni osobou pro spolupraci s Asociaci pro Fair Trade byl

zvolen Mgr. Bohuslav Sedlacek.

Z4ci maji moznost zakoupit si Fair Trade produkty ve $kolnim bufetu, kde jsou
nabizeny ¢okolady a dZusy pochazejici ze spravedlivého obchodu. Veskeré informace o
Skole a jeji podpotfe Fair Trade jsou k dispozici na oficialnich strankdch Skoly

www.vsetin.zsrokytnice.cz.

4.3.3 Piinosy projektu

Kampan Fair Trade $kol odstartovala v listopadu roku 2011 a jiz po necelych tfech
mesicich, 9. inora 2012, byl status udélen prvnim dvéma Skoldm a tfeti zajemce spliiuje
jiz tf1 z péti kritérii. Ackoliv se miize na prvni pohled zdat, Zze kritéria byla splnéna
béhem kratké doby, Skoly se vétSinou Fair Trade problematice vénovaly jiz del§i dobu.
Zajimavé je, ze s podporou Fair Trade ve $kolach pfisli sami Zaci, resp. studenti. Skoly
se Fair Trade zabyvaly v ramci kampané Clovék v tisni, Zaci &i studenti v obcich sami

propagovali Fair Trade a seznamovali s problematikou ostatni zaky a studenty.
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Ve vsech skolach zapojenych do projektu lze v prostorach skoly zakoupit Fair Trade
produkty. To je jedna z podminek udé&leni statusu. Skoly maji své fidici skupiny, kde
maji hlavni zastoupeni Zaci/studenti. Na Skolach je také vénovan ve vyuce prostor

globalnim tématim.

Ptinos z podpory Fair Trade ma v tomto pfipad¢ nejen Skola, ale 1 sami zaci nebo
studenti. Status mé stejné jako v méstské verzi projektu svou prestiz. Skola zviditelni
své jméno. Se z4jmem o status i ziskani statusu je spojeno medialni zviditelnéni. O
Skolach je psano mnoho c¢lanku jak v tisku, tak v internetovych zpravodajskych
serverech. Velky pfinos plyne také samotnym zakim nebo studentim. Ti ziskavaji
globalni piehled a povédomi o téchto tématech spojenych strvale udrzitelnym
rozvojem. V dusledku jejich zapojeni do propagace ziskavaji také lepsi schopnosti

V oblasti prezentace nazord na vefejnosti, vystupovani a komunikace s lidmi.

Fairtradové skoly se nachazeji ve méstech, ktera také podporuji Fair Trade. Schyluje
se tedy k idealnimu piipadu, kdy ve mésté, které se bude pysnit Fair Trade statusem
bude i1 Fair Trade Skola. Je to také dano tim, Ze Zaci Skol se snazi mistni samospravu
inspirovat k podpofe spravedlivého obchodu a naopak, Skoly se snazi pfispét méstu

svou podporou Fair Trade.

4.4 Ostatni Fair Trade aktivity v CR

Férova snidané

Stale obliben&jsi kampani v Ceské republice je projekt s ndzvem ,,Férova snidang*.
JiZ z ndzvu vyplyva, o€ se jedna, lidé vyjadiuji svlij zdjem o Fair Trade tim, Ze posnidaji
pokrm pfipraveny z produkti spravedlivého obchodu. Dne 14. kvétna 2011 v den
Svétového dne pro Fair Trade se této kampané zucastnilo v Ceské republice 41 mést,
kterd jsou rozprostiena po celém tzemi Ceské republiky. To je znizornéno na

zobrazené mapg.
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Obrazek 23 - Mapa mést, kde 1ze férové posnidat
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Zdroj: www.ferovasnidane.cz

K tomuto projektu je vypracovan piehledny web na adrese www.ferovasnidane.cz,

kde 1ze nalézt vSechny podrobnosti o kampani. K dispozici je i online formulaf, pies

ktery se meésta mohou do projektu zapojit. Dalsi ro¢nik Férové snidan¢ se kona

12. kvétna 2012. K dispozici pro organizatory je také ¢esky manudl, ktery vydala v roce

2011 NaZemi — spole¢nost pro Fair Trade.

Happeningy

V Ceské republice se na podporu a zviditelnéni Fair Trade potadaji zajimavé

happeningy. Jednim z nich byl béh mladych lidi ve spodnim pradle, akce inspirovana od

podobnych projektd v zahrani¢i. Akce se konala dne 16. biezna 2012 od 10:00 hodin na

Vaclavském namésti. Mladi lidé pouze ve spodnim pradle probéhli nékteré prazské

ulice. Skandovali hesla a drzeli transparenty na podporu Fair Trade.

14. kvétna 2010 byl uspotaddn happening na brnénskych hradbach v Denisovych

sadech, kdy hradby byly vyzdobeny velkym logem Fair Trade a studenti pomoci

transparentdl vytvofili z pismen heslo ,,Fair Trade®.
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Obriazek 24 - Fotografie happeningu

FAIRTRADE &

Zdroj: vyro¢ni zprava 2010 NaZemi — spolecnost pro Fair Trade

15. listopadu 2011 Spolec¢nost pro Fair Trade NaZemi uspoiadala pted prazskym
obchodnim domem Tesco dal§i happening snazvem ,Fronta na banany*, ktery

upozornoval na nedostatek spravedlivého zbozi na ¢eském trhu.

4.5 Fair Trade v nabidce internetovych obchodu

4.5.1 Nabidka

Fair Trade vyrobky se ve zna¢né mife v poslednich letech zaaly vyskytovat u
internetovych obchodii. Vyzkum byl zaméfen na Siroké spektrum internetovych
obchodt v oblasti zdravé vyzivy, biopotravin, drogerie a 1ékéren, které v rdmci svého
sortimentu mohou nabizet Fair Trade vyrobky. Databaze byla vytvofena ze seznamu na
internetovém serveru firmy.cz, ktery nabizi velmi $iroky prehled prodejcti z celé Ceské
republiky. Vybrano a osloveno bylo v online dotaznikovém Setfeni 400 spole¢nosti. 33
spole¢nosti dotaznik vyplnilo, 15 spole¢nosti uvedlo, ze Fair Trade produkty v nabidce
nemd. Do prizkumu nebyly zafazeny internetové obchody distribucnich spole¢nosti

Fair Trade produkti v CR.
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Graf 5 - Rok zafazeni FT do nabidky u jednotlivych internetovych obchodt

m 2008
m 2009
m 2010

m 2011

Zdroj: vlastni

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze internetové obchody zacaly se zarazovanim Fair
Trade produktti do svého sortimentu az od roku 2008. Vyjimku tvofila jedna spole¢nost,
kterd v dotazniku neuvedla nazev, ale nabizi Fair Trade produkty jiz od roku 2004.
Vyzkum jednozna¢né ukazuje, ze Fair Trade v nabidce internetovych obchodl je
zalezitost poslednich 4 let. V tabulce nize jsou pro porovnani uvedeny roky zafazeni FT

do nabidky u obchodnich fetézct. Data byla ziskana prizkumem v roce 2010.

Tabulka 9 - Rok zatazeni FT do nabidky u jednotlivych obchodnich fetézct

Spole¢nost Rok zai‘azeni Fair Trade
Marks & Spencer, a. s. 2006
Globus CR, k. s. 2008
Office Depot, s. r. 0. 2007
DM Drogerie Markt, s. r. 0. 2007
SPAR COS, s. 1. 0. 2009/2010*
Jednota, spotiebni druzstvo 2009

* informace pievzaty z internetového serveru www.bio-info.cz
Zdroj: autor
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Pti porovnani ptedchoziho grafu a tabulky je zfejmé, Ze internetové obchody plynule
navazaly v roz§ifovani sortimentu pravé na obchodni fetézce, u kterych mély Fair Trade
produkty uspéch. To potvrzuje 1 vyvoj podilu obchodnich fetézcii. U obchodnich
fetézcl byl hlavni boom v letech 2007 — 2009, u internetovych obchodi je tomu az po
roce 2009.

V ramci prizkumu byla poloZena otdzka na nejvice zastoupené produkty v rdmci
potravinarského a nepotravinaiského sortimentu. VéEtSina spolecnosti nabizi pouze
potravinatsky sortiment. NejCastéji nabizenym produktem je dle ocekavani cokolada
soucasné s kavou a ¢ajem. Tyto tii produkty lze oznacit jako nejvice nabizené produkty
vramci Fair Trade sortimentu napfi¢ maloobchodnim spektrem prodejct.
Nepotravinatsky sortiment je v ramci internetovych obchodl zastoupen jen ziidka.
Pokud ano, jedna se zejména o nakupni tasky, kosmetiku - napt. mydla, prouténé oSatky

a dal8i modni doplnky.

Graf 6 - Nejcastéji zastoupené produkty v nabizeném potravinaiském sortimentu

4%

4%
H ¢okolada
M kakao

M Caj

M kava

M |uSténiny
m cukrovinky

cukr

Zdroj: vlastni

Data ve vySe uvedeném grafu predstavuji nejcastéji zastoupeny sortiment.
Internetové obchody nabizeji oproti obchodnim fetézcim velmi Siroky sortiment Fair
Trade vyrobki, coZ je dano jejich povahou. Sirsi nabidka produktl je u vybranych
internetovych obchodl uvedena v nasledujici tabulce. Tabulka je pfevzata z vyzkumu

z roku 2010 a byla rozsifena o dalsi internetové obchody. Data byla aktualizovana.
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Tabulka 10 - Analyza produkt vybranych internetovych obchoda s Fair Trade
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kava X X X X X X
¢aj X X X X X X
guarana X X X
kakao X X X X X X
cappuccino X X
cokolada X X X X X
ostatni
. X X X X X
cukrovinky
cukr X X X X X X
kofeni X X X
marmelady X X X X
maté X X
med X X
napoje X X X
oleje X X
pomazanky X X X
ryze X X X X X
susené plody X X
ryz. chlebicky X
ofisky X X X
femesl. vyrobky [ X X X X

Zdroj: nabidka jednotlivych internetovych obchodt
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Nabidka u vybran¢ho vzorku odpovida vysledkiim dotaznikového Setfeni, nejcastéji

je zastoupeno ,,trio* kava, ¢aj a ¢okolada.

Internetovy obchod Fairove.cz, provozovany spolecnosti Fairove, s. r. 0., ma jeden
potravinaiského sortimentu nabizi Sirokou $kalu nepotravinaiského sortimentu. Mezi
nejzajimavej$i patii napf. modely aut, které vyrabi spole¢nost GEPA GmbH,
penéZenky, klicenky, pouzdra ¢i médni dopliky jako $aly, Sperky ¢i tasky. V sortimentu
nechybi také vyrobky tematicky zaméfené na Vanoce (adventni kalendéf, vanocni

pernicky) ¢i Velikonoce (Cokoladova vajicka).

Ptestoze se nabidka Fair Trade produktl internetovych obchodu stéle rozsituje, podil
vramci jejich celkového prodejniho sortimentu je relativné maly. Je to dano
roz§ifovanim sortimentu vsech kategorii vyrobkt. Obchody, které maji v nabidce Fair
Trade produkty, nabizi bioprodukty, jejichz skala také roste. Jak ukazuje graf nize,
skoro v poloving internetovych obchodt je podil Fair Trade produkti do péti procent, u
dalsich pfiblizn¢ 30 % obchodl tvofi Fair Trade produkty 6 — 10 % obchodniho
sortimentu. Prestoze nékteré obchody maji velmi Sirokou nabidku Fair Trade produktu,
Vv zadném obchodé, ktery odpoveédél, neni podil téchto produkti vice nez 30 %.
V tomto vyzkumu nebyly zahrnuty obchody dovozc, které jsou zaméteny vyhradné na

tento sortiment.

Graf 7 - Podil Fair Trade produkti v ramci prodejniho sortimentu

mO0-5%

m6-10%
11-20%

m21-30%

Zdroj: vlastni
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Dalsi zotdzek se tykala rozSifovani sortimentu. RozSifit sortiment planuje
Vv budoucnu necelych 60 % dotdzanych. Ptestoze v poslednich letech internetové
obchody tento sortiment hromadné zavadéji, pfiblizné dva z péti obchodu jsou opatrné a
stavajici sortiment rozsitit neplanuji. V Ceské republice se mezi lety 2009 a 2010 zvysil
celkovy maloobchodni obrat z 50 mil. K¢ na 80 mil. K¢, podil internetovych obchodu se
snizil z 12 % na 5 %. Po pfepoctu v roce 2009 byl obrat internetovych obchodd ve
spravedlivém obchodé 6 mil. K&, o rok pozdéji klesl na 4 mil. K& Udaje za rok 2011
prozatim nejsou k dispozici. VéEtSina internetovych obchodl zavedla tento sortiment az
vroce 2011, Ize tedy pfedpokladat, ze tento trend by se mél zastavit, ptipadné by se

mohl podil zvysit.

Graf 8 - Planované rozs$ifeni Fair Trade sortimentu

Hano HEne

Zdroj: vlastni

Vétsina obchodt, které planuji rozsifit svij sortiment, uvedlo, Ze rozsifeni bude
V oblasti potravindiského sortimentu v podobé¢ rozsifeni stavajici nabidky kavy, ¢aji a
jinych potravinovych doplikti (melasa, cukr, atd.).
4.5.2 Producenti a distributofi

V roce 2010 se na ¢eském trhu nachazely produkty pievazné téchto tii spolec¢nosti:
GEPA GmbH, EZA Fairer Handel GmbH a EI Puente GmbH. V souc¢asnosti vzhledem

k velkému rozsifovani sortimentu jak u internetovych obchodu, tak u obchodnich
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fetézcll se seznam znacek vyrazné rozsifil. Zde je vycet znacek nachéazejicich se

V nabidce internetovych obchodu:

e Rapunzel AG — vyrobce a distributor FT produktii pod znackou Hand in hand

e EIl Puente GmbH — dovozce a distributor, spolupracuje s druzstvy v jizni Africe
a Americe

e VIVO natural products — brazilska spole¢nost zalozena v roce 2007, vyrobce
mydel z Fair Trade surovin a jinych pfirodnich materialt

e GEPA GmbH - vyrobce a distributor Fair Trade produkti, spolupracuje
s druzstvy v Asii, Africe a Latinské Americe

e Puro Fairtrade Coffe — spoleCnost patfici pod mezinarodni skupiny
MIKO GROUP, v CR Miko, s. r. 0., vyrobce a distributor Fair Trade kavy

e |CECOOP SCA — rumunsky vyrobce a distributor Fair Trade produkta

e Alter Trade Cooperative Inc. — filipinské druzstvo zamétfené na produkci Fair
Trade cukru

e Lobodis — francouzsky distributor Fair Trade produktd

4.5.3 Prodejnost

Nasledujici c¢ast dotaznikového Setfeni se zabyvala identifikaci poZzadavki
zakaznika. Internetové obchody hodnotily vybrané faktory a prikladaly jim na

pétistupniové Skale vyznam od velmi dilezitého az po nedtlezity faktor.

Prvni vybrany faktor byla cena produktu. Dle nazoru internetovych obchodi je pro
62 % zéakazniki tento faktor pii vybéru dulezity ¢i velmi dileZity. Je to dano velmi
Sirokym vybérem v internetovych vyhledavacich, kde si zdkaznik miiZze béhem nékolika

sekund porovnat cenu daného produktu u desitek prodejcti.
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Graf 9 - Faktor "cena"

m velmi dlleZity
M spise duleZity

M nelze urdit

M spiSe nedulezity

M nedulezity

Zdroj: vlastni

Dalsi vybrany faktor je zem¢ pivodu. U Fair Trade produktu musi byt jasné
uvedeno, odkud produkt ptfipadné suroviny pochdzeji. Tim jsou vylouceny jakékoliv
pochybnosti, a to mlze byt pro vétSinu spotiebitel pfinos. Polovina respondentl
nedokaze odhadnout, zda tento faktor pfi vybéru produktu u spotiebitelll roli hraje ¢i
nikoliv. Druha polovina povazuje tento faktor spise za dalezity. Zadny z respondenti si

nemysli, ze se jedna o nedilezité kritérium.

Graf 10 - Faktor "zemé ptvodu"

0%

m velmi dllezZity
M spise dllezZity

M nelze urcit

M spiSe nedulezity

m nedllezity

Zdroj: vlastni
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Ptestoze Fair Trade garantuje, ze produkty jsou zkvalitnich surovin, tfetina
internetovych spolecnosti nedokéze urcit, zda tento faktor je ¢i neni rozhodujici.

Naopak 42 % povazuje tento faktor pro zdkazniky za klicovy.

Graf 11 - Faktor "slozeni"

m velmi dllezZity
M spise duleZity
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Zdroj: vlastni

U naésledujiciho faktoru jsou vysledky jednoznacné. Na trhu pisobi Sirokad skala
vyrobct, dle prodejcii jednotlivé znacky nemaji na zdkaznika pii vybéru vliv a povazuji
tento faktor za spiSe nedulezity. Pro zakaznika je kliové, ze vyrobek pochazi z Fair

Trade produkce.

74



Graf 12 - Faktor "vyrobce"
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Zdroj: vlastni

Co se tyce reklamy, prodejci se v 67 % vyjadiili, ze se jedna o nedtlezity faktor.

Zbyla tietina povazuje reklamu Vv oblasti Fair Trade pro zakazniky za dalezitou.

Graf 13 - Faktor "reklama"
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M neduleZity

Zdroj: vlastni

Vsechny obchody pii zavadéni Fair Trade produktti do svého sortimentu mély néjaka
ocekavani. Dalsi cast analyzy se zabyvala naplnénim téchto o¢ekavéani. Pouze u 15 % se
oc¢ekavani o prodejnosti tohoto sortimentu pln€ naplnila, u 8 % castecné. U 46 %

dotazanych internetovych obchodii nebyla ¢astecné nebo Uplné splnéna ocekavani.

75



Celkova prodejnost za posledni dva roky byla vétSinou hodnocena jako primérna,
pouze vyjimecné bylo uvedeno pozitivni ¢i negativni vyjadieni. Jednou z pfi¢in mize
byt také snizeni celkového maloobchodniho obratu u internetovych obchodi mezi roky

2009 a 2010. Lid¢ davaji u tohoto zbozi ptrednost moznosti fyzického vybéru.

4.5.4 Marketing

Obchody se snazi prilakat zakazniky vSemoznymi zplsoby. Tradi¢ni kamenné
obchody maji vyhodu v podobé fyzického kontaktu se zakazniky. Internetové obchody
mohou vyuzit rizné moderni technologie a zasdhnout vétsi mnozstvi zdkaznikd
najedou. Pfi vyzkumu v roce 2010 byla pfiblizn¢ definovana cilova skupina spotiebiteld
Fair Trade produkti - mladsi lidé s vy$§im dosazenym vzd€lanim a vyS$imi piijmy.
Pravé mladsi lidé se dnes na internetu pohybuji velmi casto, a je proto snaz$i tuto

cilovou skupinu zasédhnout.

Jedna z otazek se tykala forem podpory prodeje Fair Trade u internetovych obchodu.
42 % internetovych obchodii odpovédélo, ze maji kamennou pobocku piipadné vydejni
misto. Nabizi se tedy moznost vyuziti i forem podpory prodeje uplatiiované pti osobnim
kontaktu. Dle vyzkumu jsou formy podpory prodeje nasledujici (sefazeno dle ¢etnosti

Vv odpovédich):

1. osobni pfistup k zdkazniklm (vysvétleni principu Fair Trade, zvySovani
informovanosti)

ochutnavky u potravinovych produktii

letaky

adwords (produkt spolecnosti Google Inc. zaméfeny na reklamu)

o~

sklik (systém spolecnosti Seznam.cz, a. s., zobrazovani inzerati ve vysledcich

vyhledavace)

Prodejci uvadéli jako nej€astéjsi odpoveéd osobni piistup, kdy se snazi pii osobnim
nebo pisemném kontaktu vysvétlit zakaznikovi podstatu a principy spravedlivého
obchodu s cilem zvysit informovanost a tim padem i zajem o tyto produkty. Casté jsou
také letaky rozdavané pfi osobni navstévé v kamenné pobocce ¢i pridavanim do

odesilanych baliki se zboZim. Z osobni zkuSenosti lze uvést napt. obchod Fairko.cz,
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ktery do baliku s Fair Trade vyrobky piidal i ¢asopis Bio & natur, ve kterém byly
uvedeny napf. recepty z bioproduktii, reklamy na vyrobky s logem Fair Trade ¢i ¢lanek

zabyvajici se Fair Trade s nazvem ,,Guarana proti tnaveé®.

Zajimavy priklad podpory prodeje lze najit u internetového obchodu Fairove.cz.
Obchod spolupracuje s T-Mobile a nabizi akci pod nazvem ,,Kouzelné tterky*. Princip

je vysvétlen na obrazku.

Obrazek 25 - Reklamni banner na akci "Kouzelné uterky"

Zakaznici T-Mobilu dostavaji jako vzdy néco navic...
Vyberte si jeden fair produkt a druhy vam dame zdarma.
V4 T-Mobile

Jaknato?

n Kdykoli v tydnu poslete SMS ve tvaru
KOUZELNEUTERY FAIROVE na cislo 4603.

V Gtery si na této strance objednejte jeden
fair produkt, po némz vage srdce touzi.

T-Mobile vam druhy pribali zdarma jako
darek.

"

V internetovém obchod€ je specialni kategorie vyrobkd sndzvem ,,Kouzelné

Zdroj: www.fairove.cz

uterky*, ve které je zastoupena Siroka Skala ¢aji, kavy, ¢okolady ¢i belgickych pralinek.
Jeden zvoleny produkt z této nabidky bude zdkaznikovi zaslan dvakrat po zadéani

kuponu, ktery obdrzi od T-Mobile.
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Nasledujici graf znazoriiuje pouziti Fair Trade produktd v rdmci provoznich aktivit
spole¢nosti. Polovina spole¢nosti Fair Trade produkty vyuziva a dalSich 8 % spolecnosti
se piipravuje k vyuZzivani produktl spravedlivého obchodu. Je nutno podotknout, Ze se

vyzkum tyka pouze spolecnosti, které v nabidce Fair Trade produkty maji.

Graf 14 - Pouziti FT v ramci provoznich aktivit spoleénosti

Hano
M pfipravujeme

M ne

Zdroj: vlastni

Jednotlivé spole¢nosti také sdélovaly svlij odhad vyvoje maloobchodniho obratu Fair
Trade produktti v Ceské republice. Celkové Ize tento odekavany trend shrnout jako
mirny rist s predpokladem stagnace. Zadny prodejce nepredpoklada strmy rist & strmy

pokles. Graficky jsou odpovédi zndzornény v nasledujicim grafu.

Graf 15 - Pfedpokladany trend vyvoje maloobchodniho obratu v CR

0% 0%

M strmy rdst

M mirny rast

I stagnace

B mirny pokles

m strmy pokles

Zdroj: vlastni
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Zastupci internetovych obchodu, kteti dotazniky vyplinovali, méli k danému tématu
zajimavé nazory a pripominky. Ty nejzajimavéjsi jsou uvedeny v nasledujicich

odstavcich.

Soukromy prodejce zdravé vyzivy a bioprodukti, Blanka Kadlecova, komentuje
téma slovy: ,,Zajimavé, ale citim spis zdjem o navrat k tuzemskym plodinam, k sezonni
zeleniné vypéstované v CR. Domnivam se, ze FT potraviny ziistanou doplitkem,
luxusnim zpestrenim. Zakaznici budou mladsi lidé s vétsimi prijmy.* Predstava cilové
skupiny je totozna svyzkumem zroku 2010. Soucasny vyvoj ekonomiky, stalé
zdrazovani potravin a problémy s kvalitou urcitych produkti mize mit za nasledek, Ze
Fair Trade potraviny zlstanou ,,pouze‘ luxusnim doplitkem a zpestienim. Tyto vyrobky
se totiz vyznacuji vyssi cenou a lidé nebudou ochotni si priplacet za podporu trvale
udrzitelného rozvoje. K tomuto nazoru sméfuji i nékteré diskuze pod c¢lanky s Fair
Trade tématikou, kdy se lidé spiSe pfiklanéji k podpote produktim vyrobenych a
vypéstovanych v CR a sméfovanim méstskych finanénich prostiedkii k podpofe mistni

zaméstnanosti.

Dalsi nejmenovany internetovy obchod uvedl tuto ptipominku: ,,Vyrobky jsou docela
rozsirené, kdo je znd, je stalym zakaznikem. Chybi mi vétsi propagace nejen o
vyrobcich, ale i myslence Fair Trade, zatim mi nedodali Zadné letdiky, upoutavku.*
Tomuto problému snad pomize rozSifovani kampani Fair Trade meést a Skol,
v budoucnu snad i cirkvi, a dalsich aktivit konanych v Ceské republice za téelem

podpory Fair Trade.

»INekdy mame dojem, Ze je na FT vyrobcich zbytecné luxusni obal (predevsim graficky),
coz urcité zdviha jiz tak vysokou cenu.” Obaly Fair Trade produkti vypadaji opravdu
luxusné. Z vlastni zkuSenosti lze uvést napi. obaly cokolad spolecnosti zotter
Schokoladen Manufaktur GmbH, které vypadaji na prvni pohled velmi atraktivné.

Rucén€ malované obrazky jsou doplnény zlatym vytlaCenym pismem.
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Obrazek 26 - Ukazka obalu ¢okolady spolecnosti zotter Schokoladen Manufaktur GmbH

Organic and Fair hand-scooped
Zdroj: www.cybercandy.co.uk

Dalsi velmi zajimavy komentai ukazuje na nékteré praktiky v oblasti Fair Trade, ke
kterym dochazi v oblasti velkoobchodii, maloobchodii a spotfebiteld a ke kterému
pfispivd dnesni doba, kdy si spottebite]l mize jednoduse srovnat informace o cenach.
., Fair Trade je systém, ktery ma zajistit spravedlivé rozdelovani penéz mezi vyrobce,
velkoobchodniky a obchodniky. Toto prerozdéleni je navrzeno tak, aby bylo fér pro
vSechny, tedy aby kazdy dostal za sviij ¢as a odvedenou prace zaplaceno a zdakaznik
neplatil premrsténou sumu. Pokud by tento systém platil pro veskeré potraviny, odpadlo
by spekulaci a "svét" by fungoval udrzitelnéji a bez vykoristovani. Muzeme tedy rici, Ze
Fair Trade je opak marketingu, kdy se snaZime o maximalizaci zisku i za cenu
sobeckého jednani. Bohuzel FT je casto poruSeno. Dam priklad, férovy podil
maloobchodu na prodeji Fair Trade zbozi je stanoven tak na 23%. Pokud by byl rabat
stanoveny vyse, obchod by tvoril zisk. Pokud by byl rabat nastaven niZe, chybély by
finance na provoz obchodu nebo ndkup vyprodanych polozek. Bohuzel v minulosti jsou
znamy priklady, kdy velké retézce prodavali FT s rabatem pres 70%. Z Ceskych luhii a
haji stoji za povsimnuti nejvétsi propagator tohoto projektu, ktery maloobchodnikiim
poskytuje (poskytoval) nizky rabat (16,6 %), pricemz konecnému spotiebiteli nabizi
(nabizel) na svém webu slevu 10 % (pri vétsim ndkupu). Z toho bohuzel vychadzely
situace, kdy maloobchod vysvétluje zakaznikiim, proc by si méli FT potravinu zakoupit a
zdkaznici si ji nasledné objedndvaji levnéji z velkoobchodu. Pokud vezmeme v tivahu
fakt, zZe velkoobchod vyuziva maloobchod hlavné ke svému zviditelnéni a posléze se
snazi zakazniky obslouzit sam s tim, Ze ziska o 6 az 16,6 % vice zisku, ktery by

standardné pripadl maloobchodu. Timto krokem tedy bezdiivodné zvysuje sviij zisk,
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ktery nasledné investuje do zvysenych provoznich rezii (velké mnozZstvi malych balickii
drobnym spotrebiteliim oproti nekolika velkym balikiim pro maloobchodniky). Pro
upresneni si vezmeme modelovou situaci, kdy na maloobchodé stoji vyrobek 100,-- K¢ a
velkoobchod ho nabizi za 100,-- K¢ (90,-- K¢ pri vetsim ndakupu). Maloobchodnik ma z
tohoto produktu 16,60 K¢. Pokud v maloobchodeé nakoupite za stravovaci poukaz,
kreditni kartu nebo dostanete zakaznickou slevu, prijde obchodnik o 5%. Zbude mu tedy
cca 11,60 K¢. Pokud vezmeme v uvahu, Ze cca 3 — 6 % zboZi se neproda do doby
expirace nebo se dokonce ztrati, dostavame se k sumé cca 7,-K¢, pricemz zde musim z
viastni zkusenosti potvrdit, Ze u kavy a cokolady je procento ztraceného zbozi jesté
vs$si. To ma za nasledek, Ze hruby zisk nestaci na pokryti adekvatni casti z ndjmu,
energii, dani, odpadii, pojisténi natoz minimdlnich mezd. Proto s timto dodavatelem
nespolupracujeme a radeji volime jako dodavatele jiné spolecnosti, které nam dodavaji
tyto mimoradné kvalitni potraviny férove, napriklad z projektit vedenych spolecnosti
Rapunzel AG. Tyto produkty jsou ve findle pro zdakaznika levnéjsi oproti zminénému
nejvétsimu propagdatoru FT v CR. Autor komentdfe neuvedl jméno ani nézev

spolecnosti, nicméné se jedna o internetovy obchod se sidlem v Usteckém kraji.

Pozitivum piinasi fakt, ze 100 % respondentd se nesetkalo s zadnymi problémy
v souvislosti s nabidkou Fair Trade produkt v oblasti kvality, obtiznému uréeni zemé

puvodu ¢i klamavému oznaceni.

4.6 Fair Trade v nabidce obchodnich Fetézcu

V ramci vyzkumu maloobchodnich jednotek byly osloveny obchodni fetézce
S prodejem smiSeného zbozi a drogerie, které by mohly mit v nabidce Fair Trade
produkty. Obchodni fetézce mimo Jednoty, spotiebni druzstvo, nemély zijem na
spolupraci. V nize uvedené tabulce je nabidka obchodnich fetézct, kterd byla zjisténa

pfi prizkumu v roce 2010.
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Tabulka 11 - Nabidka obchodnich fetézcti 2010

DM SPAR
Marks & Globus Office Drogerie ﬁDS, 5. I. 0.
Spencer,

v Depot,
a.s. CR, a. s. 5. I 0. I:lf:‘rl;t, (Intm;spar}

Jednota,
spotiebni
druzstvo

kakao

cokolada

ostami cukrovinky
kava X

X

R
R
R

caj
kofeni

rvie X X
cukr X X
nealkoholickénapoje X
vino alihoviny X X

potraviny

ofechy
suiene ovoce

femeslné virobky

oblefeni X

mice

nepotraviny

* mformace pfevzaty z: www.bio-info.cz; 27.03.2010
Zdroj: autor

Z odpovédi od spolecnosti Jednota, spotiebni druzstvo plyne, ze nabidka produktt
se béhem dvou let nezménila. Spolecnost také v dotazniku uvedla, Ze neptfedpoklada
dalsi rozSifovani sortimentu. Velikost Fair Trade sortimentu v rdmci spole¢nosti je 10
polozek z celkovych 25 000. Hlavnim dodavatelem Jednoty, spotiebniho druzstva je
spole¢nost Miko, s. r. 0. V roce 2010 byla hlavnim dodavatelem spole¢nost Excellent
Plzen, s. 1. 0., nyni vSak ,,Fair Trade tym* této spolecnosti patii pravé pod Miko, s. 1. 0.

Dodavatel ziistal tedy stejny.

Dalsi spolecnosti, ktera Fair Trade produkty nabizi, je obchodni fetézec Globus CR,
a. s. Spolecnost ma sviij sortiment nabizenych Fair Trade produktii zvetejnén na svych
internetovych strankach, kde je vénovana vlastni ¢éast stranek problematice
spravedlivého obchodu. Nahled stranek je v piiloze &. 15. Sife sortimentu je rovnéz

shodna se sortimentem uvedenym v tabulce z roku 2010.

82



Seznam produktii nabizenych prostiednictvim Globus CR, a. s.:

e BIO kava KAGERA, instantni

e BIO Café Organico, mlet

e BIO COCOBA instantni ¢okolada s medem
e Shiraz Moonlight, ¢ervené vino

e Zeleny BIO ¢aj z Darjeelingu a Sri Lanky
e Rooibos BIO c¢aj

Zdroj: www.globus.cz

Spoleénost Office Depot, s. r. 0. patii mezi dalsi obchodni fetézce puisobici v Ceské
republice. Tento obchodni fetézec patii k nejvétsim dodavatelim kancelafskych potieb
a ve své nabidce ma rovnéz produkty z Fair Trade sortimentu. Spole¢nost nabizi i

prodej prostiednictvim online obchodu, v ramci kterého byla provedena analyza.
V nabidce jsou:

e 4 druhy kavy

e 3 druhy Caje

e cukr porcovany

e cCokoladové tycinky

e suSenky s ¢okoladou

Nabidka je ladéna k sortimentu spole¢nosti — kancelaiské vybaveni. Odbératelé tedy
mohou ke kanceldifskému vybaveni rovnou zakoupit Fair Trade obcerstveni, které

mohou podavat na poradach a jednénich v rdmci své spolecnosti.

Obchodni fetézec Marks & Spencer, a. s. nabizi na ¢eském trhu Fair Trade
kosmetiku, obleceni a obcerstveni. Spolecnost provozuje prodejny i kavarny. V nabidce
spoleCnosti lze nalézt Sirokou Skalu Fair Trade caju, kavy, cCokolad ¢i ofechu.
Spolegnost také nabizi vybrané obleceni, které je vyrobeno z Fair Trade baviny. Siie

sortimentu je shodna se sortimentem uvedenym v tabulce z roku 2010.
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Tesco Stores CR, a. s. v Ceské republice provozuje hypermarkety, obchodni domy,
expres (malé prodejny pro kazdodenni nakup) a extra (hypermarket na konceptu
,obchod v obchod¢®). Zacatkem roku 2012 spole¢nost spustila moznost online nakupu,
kdy sviij sortiment nabizi také prostfednictvim internetu. Na zadklad¢ analyzy této
nabidky spole¢nost nabizi v ramci Fair Trade mletou a instantni kavu. Jedna se o stejné

artikly, které byly do sortimentu zatazeny v roce 2009. Sortiment se tedy nerozsifil.

Obchodni fetézec Kaufland Ceska republika, v. 0. s. dle serveru Fairtrade.cz nabizi
ve svém sortimentu Sirokou Skéalu produktii. Kromé tradi¢ni mleté, instantni a zrnkové
kavy nabizi ¢okolady, med, ¢aj a dlouhozrnnou ryZi. Spole€nost také vénuje Fair Trade

problematice vlastni prostor na svych internetovych strankach.

DM drogerie markt, s. r. 0., jeden z nejvétsich prodejct drogerie na trhu, nabizi
vramci svého sortimentu Fair Trade kavu, ¢okolddu c¢aj nebo dzus. Ve vétSich

pobockach Ize zakoupit Fair Trade ryzi a cukr.

Makro Cash & Carry CR, s. r. o. nabizi Fair Trade produkty ve svém katalogu

luxusni kavy a ¢okolady.

Spole¢nost Billa, s. r. 0. zatfadila Fair Trade do svého sortimentu v roce 2011.
Spravedlivému obchodu se vénuje na svych strankdch, kde ma vymezen i svijj

sortiment:

e BIO velikonoc¢ni ¢okoladova ty€inka
o Kakao Afrika
e Bio vanilkové lusky z Madagaskaru

e Bio mlé¢na ¢okolada s jahodami

Zdroj: www.billa.cz

U vSech produktti je na webu uveden obrazek a podrobny popis. V pfiloze ¢. 16 je

uveden nahled webovych stranek spolecnosti.
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SPAR Ceska obchodni spole¢nost, s.r.o. nabizi na svych internetovych strankach
volné ke stazeni brozuru ,,Spar NATUR PUR®, ve které mimo jiné vysvétluje zakladni
principy a myslenky Fair Trade. Spole¢nost ma ve svych vétSich obchodech v nabidce

kavu, caj, cokoladu, mango v ¢okolad¢ a cokoladové napoje.

4.7 Shrnuti vyzkumi

Diplomové price je zamé&fena na analyzu Fair Trade produktt a aktivit v Ceské
republice. V ramci analyzy aktivit je pozornost vénovana projektim Fairtradova mésta a
Fairtradové skoly. Projekt Fairtradova mésta odstartoval v lednu roku 2011 a tentyz rok
14. zaii ziskala tento status dvé mésta — Vsetin a Litoméfice. Fairtradovd mésta museji
plnit pét kritérii, ¢imz deklaruji podporu spravedlivého obchodu, spotifebu Fair Trade
produktti a zvySovani povédomi o Fair Trade prostfednictvim praci s médii a poradanim
akci pro vefejnost. Mésta mezi sebou spolupracuji a vzajemné se inspiruji. Zacatkem
roku 2012 se o status uchazi dal$ich osm &eskych mést: Brno, Cesky Krumlov,
Chrudim, Hodonin, Krométiz, Tisnov, Tiebi¢ a Volyné. Propagaci Fair Trade lze
shrnout do ti blokli — poskytovani informaci na svych webovych strankach, potradani
seminaii a prezentaci tykajicich se Fair Trade a propagovani a prodej Fair Trade na

ruznych akcich, které mésta poradaji (slavnosti, mistni trhy, atd.).

Projekt Fairtradové Skoly odstartoval v listopadu roku 2011 a o tfi mésice pozdéji,
9. inora 2012, ziskaly status ZS Masarykova v Litoméficich a SS a JS Volyné. Hlavni
iniciativa ziskani statusu vze$la na $kolach ze stran z4k® a studentd. Skoly do svych
osnov zaclenuji globalni témata a zaci a studenti ziskavaji globalni rozhled spole¢né
s rozvojem vlastni osobnosti. ZS Vsetin Rokytnice se o tento status uchazi. Skoly
podpisem deklarace potvrzuji podporu Fair Trade, spottebu Fair Trade produktti a vznik

prodejniho mista Fair Trade produkt v rdmci Skoly.

Mezi dalsi formy podpory Fair Trade v Ceské republice patii poradani happeningii a
Clanky a reportaze v tiSténych, televiznich a internetovych médiich. Oblibenou kampani

je Férova snidang, ktera je pofadana ve méstech celé Ceské republiky.

Produktovéa analyza je zaméfend na segment internetovych obchodil. Internetové

obchody vzhledem ke své povaze disponuji Sirokou nabidkou potravinarského i
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nepotravinarského sortimentu. Témét 60 % internetovych obchodli ptedpoklada
V budoucnu rozsifeni stavajicitho sortimentu. Mnoho obchodii disponuje kamennymi
pobockami, proto mohou k propagaci uplatnit jak elektronické nastroje (bannery, sklick,
adwords), tak tradi¢ni nastroje (letdky, ochutnavky, osobni piistup). VétSina
respondentll odhaduje mirn¢ rostouci trend maloobchodniho obratu v segmentu
internetovych obchodl nebo jeho stagnaci. Polovina respondentt uvedla, ze Fair Trade

produkty spotfebovavaji ve spolecnosti.

Vysledky vyzkumu zroku 2010 vymezuji, které obchodni fetézce se do
spravedlivého obchodu zapojily. Jedna se o: Marks and Spencer, s. r. 0.; DM Drogerie
Markt, s. r. 0.; Globus CR, a. s., Office Depot, s. r. 0.; Makro Cash and Carry, s. 1. 0.;
SPAR COS, s. r. 0.; Jednota, spotiebni druzstvo, Ahold Czech Republic, a. s. (Albert
supermarket a hypermarket); Tesco Stores CR, a. s. a Kaufland Ceska republika, v. o. s.
V roce 2011 se do spravedlivého obchodu zapojil také obchodni fetézec Billa, s. 1. o.
Retézce nabizi zakladni potravinafské Fair Trade komodity. Spoleénost Marks and
Spencer, s. r. 0. nabizi také obleceni. Obchodni fetézce nepocitaji s rozSifenim své
nabidky o potraviny s kratkou trvanlivosti (napt. Cerstvé ovoce i fezané kvétiny) ze
stejného diivodu jako distributofi. Retézce se shodly na primémé aZ problematické
informovanosti spotiebiteltt o Fair Trade a na vzestupném trendu vyvoje obratu Fair
Trade [25].

Nemaly podil na prodeji Fair Trade vyrobkli maji specializované prodejny
s biopotravinami a prodejny zdravé vyzivy. Vyzkum zroku 2010 v ramci Ceskych
Bud¢jovic ukazal, Zze v téchto prodejnach lze nalézt Fair Trade produkty
potravinaiského charakteru, nejcastéji cokoladu, ¢aj a kavu. Fair Trade se nachazi také v
dalSich prodejnich mistech, mezi néz patti ¢ajovny, kavarny a také vybrané restaurace,
které nabizi pokrmy a napoje pfipravované z bioprodukti. Mezi kamennymi obchody
maji nejvetsi nabidku specializované Fair Trade prodejny, které se nachazi ve velkych

meéstech jako Praha a Brno [25].
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5. Zavér

Ceska republika nechce ziistat za zapadnimi zemémi a stile vice se zapojuje do
spravedlivého obchodu. Jednou z moznosti podpory Fair Trade je projekt Fair Trade
Town, v Ceské republice znamy jako projekt Fairtradova mésta. Tento projekt vznikl
v roce 2001 ve Velké Britanii a po celém svété zaziva velky tspéch. V soucasnosti je na
SVété vice nez tisic mést, ktera jsou driteli tohoto statusu. Ceské republika se k projektu
také pripojila a od ledna roku 2011 se mohou o tento status uchazet i ¢eska mésta.

Prvni dvé mésta uspesné splnila vSech pét kritérii jesté v roce 2011 a od 14. zafi
2011 prispéla Ceska republika na svétovy seznam Fairtradovych mést mésty Vsetin a
Litoméfice. Obéma méstlim trvalo splnéni péti kritérii necely pilrok. Béhem roku 2011
se objevilo dalSich osm zajemct, z nichz tfem chybi k zisku statusu splnit pouze jedno
kritérium. Do konce roku 2012 lze pfedpokladat, Ze se seznam certifikovanych mést
rozsifi. Hlavnim pfinosem projektu pro mésta je zvySeni jejich povédomi a prestize
v CR a ve svété. S podporou Fair Trade a konanim velkého mnozZstvi akci se mésta t&si
velkému zajmu médii. O ¢eskych méstech 1ze nalézt ¢lanky na cizojazy¢nych serverech
projektl a strankach zabyvajicich se Fair Trade. Sama mésta deklaruji spotiebu Fair
Trade produktii v rdmci svych samospravnich aktivit (porady, jednani, zasedani). Mésta
také presvédCuji maloobchodni prodejce, aby rozsifili svij sortiment o spravedlivé
produkty. Mésta pro rok 2012 pfipravuji pestrou nabidku akci na podporu spravedlivého
obchodu. Velké oblibé se tési také vystava ,,Diky Fair Trade®, ktera postupné objizdi
vybrana ¢eskéd mésta, ktera spravedlivy obchod podporuji.

Dal$im z mezindrodnich projekti, ktery odstartoval na podzim roku 2011 je projekt
Fairtradové Skoly. Princip projektu je obdobny jako u Fairtradovych mést, Skoly musi
splnit pét kritérii, a poté se mohou uchéazet o status. Hlavni pfinos tohoto projektu,
kromé zviditelnéni a zvyseni prestize $koly, je zapojovani studentii a zaku jednotlivych
Skol do globalnich témat. Pozitivem je, Ze s mySlenkou zapojit se do projektu piichazeji
sami studenti. Skoly zavadgji globalni témata, zabyvajici se etickym obchodem,
socidlnimi problémy a trvale udrzitelnym rozvojem, do vybranych pfedmétii v ramci
nizstho i vyssiho stupné zakladnich $kol a stfednich $kol. Zaci a studenti sami potadaji

podporujici akce pro jiné Skoly a vefejnost. Akce jsou doplnény o prodej Fair Trade
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produkti. Moznost zakoupeni produktii na ur¢eném misté¢ ve Skole maji i sami Zaci a
studenti.

Zakladni a stfedni Skoly zatazuji do osnov vyuky globalni témata a zaci se do nich
aktivné zapojuji a sami dal Sifi tyto myslenky. Fairtradova mésta se zavazuji k poradani
osvétovych akci pro Sirokou vefejnost. V rdmci projektu Za férové banany jsou
pofadany seminare, na kterych se zdjemci interaktivnimi metodami uc¢i problematice
péstiteld v rozvojovych zemich. Tyto faktory potvrzuji hypotézu, ze Fair Trade projekty
zvySuji informovanost o problematice spravedlivého obchodu.

V ramci analyzy byla také oslovena zahrani¢ni Fairtradova mésta. V odpovédich se
objevily zajimavé napady a projekty, které by se v budoucnu mohly objevit i v CR.
Jednim z nich je projekt s nazvem ,,Take a Step”, kdy ob¢ané daného mésta obdrzi
formulaf, do kterého napisi svij ,,krok“ k podpote Fair Trade, ktery vykonaly nebo
planuji vykonat. Odpovédi a vysledky jsou poté vystavovany na predem urcenych
mistech. Jako zajimava inspirace se jevi sdruzeni Fairtradovych mést. Mésta ve Velké
Britanii se sdruzuji do spolki, v ramci kterych si zastupci jednotlivych mést vyménuji
zkuSenosti, spolupracuji na spole¢nych projektech a planuji dal$i postup v podpoie
spravedlivého obchodu.

Modernim zpiisobem podpory Fair Trade v Ceské republice jsou tzv. happeningy,
které potadaji mladi lidé a riznymi zplisoby upozorfiuji na spravedlivy obchod. Velmi
oblibeny je také projekt Férové snidané, kdy na pfedem vybranych mistech v méstech
po celé republice lidé spoleéné posnidaji Fair Trade potraviny. V roce 2011 se do
kampané zapojilo 41 mést, dalsi ro¢nik v roce 2012 je planovan na 12. kvétna 2012, ve
Svétovy den pro Fair Trade.

V roce 2011 vysla prvni kniha v ¢estin€ s ndzvem ,,Fair Trade* od autora Davida
Ransoma, ktera vymezuje hlavni myslenky a principy spravedlivého obchodu. Ceska
televize na podporu spravedlivého obchodu odvysilala dokument s nazvem:
,Fair Trade — obchod jak ma byt“. Vyuzivani vSech téchto zpusobu propagace
spravedlivého obchodu potvrzuje hypotézu, ze podpora Fair Trade vykazuje rostouct

trend.
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Diplomové prace vyzkumy navazuje na vysledky bakalafské prace obhdjené autorem
v roce 2010™. V této préci byly podrobné analyzovany obchodni fetézce, specializované
obchody zdravé vyzivy a biopotravin na uzemi Ceskych Bud&jovic a &esti distributofi
Fair Trade produkti. Analyza v ramci diplomové prace je v oblasti prodeje Fair Trade
produktil zamétfena zejména na nabidku internetovych obchodd, do jejichz nabidky se
Fair Trade produkty vyrazné rozsitily od roku 2008. Internetové obchody tak navazaly
na nabidku Fair Trade produkti obchodnich fetézcl. NejcastéjSim sortimentem je
tradi¢ni ,,trio* kava, ¢aj a Cokolada. Oproti ostatnim maloobchodnim segmentim je
sortiment internetovych obchodl S§ir§$i a hlubsi. Mimo bézné dostupného
potravinatského sortimentu obsahuje 1 Sirokou Skalu nepotravinaiskych produktd
v podob¢ kosikd, modnich doplikt, kosmetiky, obleceni z Fair Trade baviny a mnoho
dalsich artikld. Internetové obchody maji také kamenné pobocky, vV rdmci propagace tak
mohou uplatnit kromé elektronickych nastroji propagace (bannery, adwords, sklik) i
tradi¢ni nastroje jako ochutnavky, letaky a osobni pfistup. Internetové obchody doplituji
vyrazné §ifi Fair Trade sortimentu nabizeného v Ceské republice a nabidka tak
ptrevysuje poptavku. Na zakladé toho Ize potvrdit hypotézu, ze sortiment na ceském trhu
lze oznacit za Siroky. 58 % internetovych obchodl piedpoklada v budoucnu rozsiieni
sortimentu a zaroven 91 % piedpokladd mirny rast maloobchodniho obratu ¢i jeho
stagnaci. Nelze proto spolehlivé potvrdit hypotézu, Ze v segmentu internetovych
obchodii je predpokiadano rozsireni Fair Trade sortimentu.

Obchodni fetézce jsou v praci zpracovany pouze V podobé stru¢ného piehledu. Od
roku 2010 v této kategorii doslo k minimalnim zménam v podobé rozsifeni sortimentu.
V roce 2011 zavedl do svého sortimentu Fair Trade 1 obchodni fetézec Billa, s. r. o.
Obchodni fetézce informuji o problematice spravedlivého obchodu na svych strankach a
ve svych provozovnach.

Rostouci trend na zdkladé vyvoje maloobchodniho obratu vykazuji gastronomicka
zatizeni. Spole¢nost Mamacoffee,s. r. 0., prvni certifikovana ¢eska prazirna Fair Trade

kavy, provozuje v Ceské republice 6 kavéaren (v roce 2010 tfi kavarny) a jednu na

u SOKOLIK, Martin. Fair Trade obchodovini — komoditi analyza. Ceské Budgjovice, 2010. Bakalaiska prace. Jihoeskd
univerzita v Ceskych Budgjovicich, Ekonomicka fakulta. Vedouci prace Ing. Hana Dolezalova, Ph.D.
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Slovensku. Fair Trade produkty jsou standardné zafazeny v sortimentu
specializovanych prodejen zdravé vyzivy, biopotravin a Fair Trade produkta.

Béhem péti let udélal spravedlivy obchod v Ceské republice velky posun. Od
,,pouhého* zavadéni vyrobka do prodeje se podpora Fair Trade pfesunula i do velkého
mnozstvi aktivit a projektd. K podpotfe se kromé& obchodnich jednotek zamétenych na
prodej zbozi piipojuji mésta, Skoly a firmy. V budoucnu se pocita s projektem
zam¢efenym na cirkve a inspiraci od zahrani¢nich mést by mohlo byt zavadéni spotieby

Fair Trade produktt napt. do fotbalovych tymu ¢i méstskych spolkii vSech druhii.
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6. Summary

The aim of this study work is the analysis of Fair Trade Products and activities in the
Czech Republic. These activities for support Fair Trade recently show a growing trend.
Among the best known international project belongs the Fair Trade Towns. In 2011 ten
Czech cities participate in this project Two cities get status of ,,Fair Trade Town* —
Litoméfice, Vsetin/ and other eight towns try to get it /Brno, Cesky Krumlov, Chrudim,
Hodonin, Krométiz, Tisnov, Ttrebi¢ and Volyné/. The cities declare the support in
writing and the status can gain after fulfillment of following five criterias / steering
group, official support, the availability of Fair Trade Products, local support, media and

the public co-operation/.

Fair Trade Schools are another international project with the participation of Czech
schools. For profits of the status the school have to fulfill similar five criterias. In 2102
the elementary T.G.Masaryk School in Litoméfice and High School in Down Volyné
have got this status and a primary school in Vsetin Rokytnice competes for this. These
schools lecture global topics at special subjects and students get wider view. Some
students organize the supporting actions for others school and public. The status benefit

Is increase the school prestige

Happenings of young people and Fair Trade breakfasts in the Czech Republic are a
modern way to support it as the annual campaign.

The product analysis is directed to online stores. Fair Trade Products has been
expanded at online shops in 2008. These supermarkets offer a wide range of food and
other products. In these segments of trade chain is assumed a mild increase of turnover.
The segment of supermarkets chains does not show significant changes. The
supermarket chain Billa, limited company, started to offer Fair Trade Pruducts in 2011.
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Ptiloha €. 1 — Kritéria Fairtradovych mést
1. MISTNI RIDICI SKUPINA

Ve mésté je ustanovena mistni fidici skupina, kterd ma alespon tfi Cleny. Jednim z
nich je zaméstnanec/zaméstnankyné ¢i zastupitel/zastupitelka mistni samospravy,

ktery/ktera bude zprostfedkovavat kontakt s vedenim mésta.

Cleny fidici skupiny mohou byt zastupkyné a zastupci mésta, $kol, cirkvi, nevladnich
neziskovych organizaci, ob¢anti a mistnich obchodnika. Ridici skupina ur¢i kontaktni

osobu pro komunikaci s Asociaci pro Fair Trade.

Ridici skupina se schazi alespoii jednou ro¢né. Ridici skupina vytvoii a priibézng
aktualizuje adresai mist, kde jsou v daném mésté dostupné Fair Trade produkty, aktivné
podporuje rozsifovani nabidky Fair Trade vyrobku, zada o pfiznani statusu Fairtradové

mésto a kazdoro¢né posila Asociaci pro Fair Trade zpravu o své ¢innosti.
2. OFICIALNI PODPORA FAIR TRADE

Mistni samosprava schvali dokument, ve kterém deklaruje podporu Fair Trade a
zavaze se ke spotfeb¢ Fair Trade produktd (napi. kava, ¢aj, kvétiny, bavinéné a

rukodélné vyrobky).

Mésto informuje o svém statusu Fairtradové mésto ve svych informacénich

materialech, na webovych strankach a dalSimi zptsoby.

Mésto poskytne na svych webovych strankach prostor pro informace o Fair Trade a
aktivitach fidici skupiny. Na webu mésta by méla byt uvedena mista, kde je Fair Trade

zbozi dostupné.
3. DOSTUPNOST FAIR TRADE PRODUKTU

Fair Trade produkty jsou prodavany v mistni maloobchodni siti (v obchodech,
supermarketech, klubech, Cerpacich stanicich, novinovych stancich atd.). Fair Trade

produkty jsou podavany v mistnich kavarnéach, restauracich, klubech apod.



Pro naplnéni kritéria jsou urcujici maloobchodni prodejci, ktefi maji v nabidce
alespon tfi druhy Fair Trade zbozi z alespoii dvou riznych produktovych skupin,
vefejna stravovaci zafizeni musi nabizet alespon jeden druh Fair Trade zboZi (seznam
vyjimek vyhlaSuje Asociace pro Fair Trade). Prodejni nebo stravovaci misto musi mit

pravidelnou oteviraci dobu.

Potfebny pocet maloobchodnich prodejcti i vefejnych stravovacich zafizeni je
stanoven podle poc¢tu obyvatel mésta v Kvantifikacni tabulce dostupnosti. V mistech
prodeje by méla byt zfetelné¢ uvedena informace o tom, ze je zde v prodeji nebo v

nabidce Fair Trade zboZi.
4. MISTNI PODPORA

Mistni obcané a organizace (Skoly, nevladni neziskové organizace, cirkve, knihovny
atd.) podporuji mySlenku Fair Trade pofadanim osvétovych akci a nakupem Fair Trade

produkti. Mista podpory Fair Trade mohou byt oznacena nalepkami nebo plakaty.
5. MEDIA A PRACE S VEREJNOSTI

Mistni fidici skupina usiluje o medializaci tématu Fair Trade v mistnich médiich.
Ridici skupina ve spolupraci s méstem alespon jednou ro¢né poiada propagaéni akci na

podporu Fair Trade.

Zdroj: www.fairtrade.cz



Priloha €. 2 — Konstituce Fidici skupiny
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Konstituce Fidici skupiny

Ridici skupina vznika v fobec, mEsto nebo MESIEKE CAEE) oo

K naplfiovani cile je skupina oficidlng povéfena vedenim mésta (napf. deklaraci podpory fair trade,
rozhodnutim zastupitelstva, vyjadfenim starosty...). Pokud ve mésté existoval pfipravny tym, vznikem
Mistni fidici skupiny pfipravny tvm zanika a jeho aktivity prebird pravé Mistni fidici skupina. Ve mésté
nemusivzniknout nova fidici skupina, agendu Fairtradovich mést miZe pfevzit napf. pracovni skupina
Zdravého mésta.

Mistni Fidici skupina ma alespon tfi dleny. Jednim z nich je zameéstnanecfzaméstnankyné £
zastupitelizastupitelka mistni samospravy, kteryktera bude zprostfedkovévat kontakt s vedenim
mésta. Cleny fidici skupiny mohou byt zastupkyné a zastupci mésta, Skol, cirkvi, nevliadnich neziskovich
organizaci, obéand a mistnich obchodnik.

cil:
= 7iskat a udrietstatus Fairtradové meésto.

Clenstvi:
= Clenem Mistni fidici skupiny se stava ten, kdo pfijme zavazek podporovat vwie uvedeny cil,
« yznikfidicl skupiny a zmény ve slofenizastupcd se hldsi na Asociaci profairtrade (AFT) do
14 dnil od provedeni zmény, aktudini seznam &lend posila fidici skupina také v ramei kaZdoroéni
obnovovaci Zadosti.

Cinnost fidici skupiny:

= schazise alespon jednou rocné,

= jedndsméstemn, mistnimi organizacemi a s AFT za Uéelem dosaZeni cile,

= wivafi a prib&Zné aktualizuje adresat mist dostupnosti fairtradového zbo#i (maloobchodni sité
amistnich stravovacich zafizeni), pro orientaci v dosaZeni kritérii se fidi kvantifikadnitabulkou
dostupnosti,

« pravideln&informuje o fairtradev médiich a ve spolupraci s méstem alespof jednou roéné
pofada akci na propagaci fairtrade

= kaZdoroéné posila Asociaci profairtrade zpravu o plnéni kritérii a Zada o obnoveni statusu,
Z4dostobsahuje mj. kratkou roéni zpravu o Sinnosti a aktualizovany seznam &lend mistni fidici
skupiny; Zadosti miZe byt | samostatnd zminka o Fairtradovych méstech v roéni zprava pracovni
skupiny MA21 nebao jiného obdobného organu mésta.

Ridici skupina neni pravnickou osobou podle platnych zdkonl. Seznam zakladajicich &leni:
1. Elen 2. ¢len 3.¢len

JIEND 8 BTN e e et et e e e e .
FUNK O OaNIZACE. e e e e e e e e .
T B TN, i e s eeeaes e s s e e e e e .
Ml i e e et s e s e e e o .
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Kontaktni osoba pro komunikaci s Asociaci pro fairtrade: o
Datum: e

Podpis kontaktni osoby:

Zdroj: www.fairtradovamesta.cz



Piiloha &. 3 — Zadost o pFiznani statusu

fairtradova
i Fairtradova
mésta
Zadost o certifikaci
Ridich SKUBINAV oo (obec/ mésto/ méstska cast), Zada o udéleni

statusu:

[l Fairtradova obec
[ Fairtradové mésto
[ Fairtradova méstska éast

Pocet obyvatel (obce/ mésta/ méstské casti):

Prokazani splnéni jednotlivirch kritérii:

1.MiSTNI RIDICI SKUPINA

Ve mésté je ustanovena mistni fidici skupina, ktera ma alesponi tii cleny. Jednim z nich je
zaméstnanec/zaméstnankyné ¢&i zastupitel'zastupitelka mistni samospravy, kteryktera
bude zprostiedkovavat kKontakt s vedenim mésta.

Cleny fidici skupiny mohou byt zastupkyné a zastupci mésta, Skol, cirkvi, nevladnich neziskovych
organizaci, ob&and a mistnich obchodnikd. Ridici skupina urél kontakini osobu pro komunikaci
5 Asociaci pro fair trade.

Ridici skupina se schazi alespof jednou roéné. Ridicl skupina vytvofi a pribéZné akiualizuje adresaf
mist, kde jsou v daném mésté dostupné fairtradové produlkty, aktivné podporuje rozdifovani nabidky
fairtradovych virobkd, 23d4 o pfiznani statusu Fairtradové mésto a kaZdoroéné posild Asociaci pro
fair trade zpravu o své ginnosti.

Prosim pfiloZte podepsanou Konstituci Fidici skupiny.

Popiste prosim par body vas nejblizsi plan podpory fair trade ve mésté (vwuZivané nastroje zvvieni
zajmu a poveédomi o fair trade, véetné propagace statusu Fairtradové mésto):

2.0OFICIALNI PODPORA FAIR TRADE
Mistni samosprava schvali dokument, ve kterém deklaruje podporu fair trade a zavaze se Ke
spotiebé fairtradovych produktl (napf. kdva, &aj, kvetiny, bavinéné a rukod&Iné wirobky).

Mésto informuje o svém statusu Fairtradové mésto ve svych informadnich materialech, na webowych
strankach a daldimi zplsoby.

Mésto poskytne na swych webovych strankach prostor pro informace o fair trade a aktivitach fidici
skupiny. Ma webu mésta by méla bit uvedena mista, kde je fairtradové zboZi dostupné.

Datum pfijeti Deklarace podpory fair trade mistnimi zastupiteli nebo Radou mésta:
FriloZte prosim kopii Deklarace podpory fairtrade.

FfiloZte prosim pfipadné dalsi dokumenty, kterymi mésto podpofilo iniciativu Fairtradové mésto
(vnittni smérnice aj.).

PfiloZte prosim seznam fairtradovych produktl s pfesnym popisem, kde jsou na vaem Ufadé
vyLZivany (kym, pri jake prileZitosti).



3.DOSTUPNOST FAIR TRADE PRODUKTO

Fairtradové produkty jsou prodavany v mistni maloobchodni siti (v obchodech, supermarketech,
klubech, ¢erpacich stanicich, novinovych stancich atd.). Fairtradové produkty jsou podavany
v mistnich kavarnach, restauracich, klubech apod.

Pro naplnéni kritéria jsou uréujici maloobchodni prodejci, ktefi maji v nabidce alespon tri druhy
fairtradového zboZi z alespoil dvou riznych produktovych skupin, vefejnd stravovaci zafizeni

musi nabizet alespofi jeden druh fairtradového zboZi (seznam vyjimek vyhlasuje Asociace pro
fair trade). Prodejni nebo stravovaci misto musi mit pravidelnou oteviraci dobu.

Potfebny potet maloobchodnich prodejcl | vefejnich stravovacich zafizeni je stanoven podle poftu
obyvatel mésta v Kvantifikaéni tabulce dostupnosti. V mistech prodeje by méla byt zietelng uvedena
informace o tom, Ze je zde v prodeji nebo v nabidce fairtradové zboZi.

PoZadovany pocet maloobchodnich prodejnich mist (podle Kvantifikadnitabulky):
DosaZeny pocet maloobchodnich prodejnich mist:

PoZadovany pocet stravovacich zafizeni (podle Kvantifikaéni tabulky dostupnosti):
DosaZeny pocet stravovacich zafizeni:

FfiloZte prosim seznammaloobchodnich prodejnich mist, kde je fairtradové zboZi dostupné (alespori 3
druhy ze 2 riznych produktovych skupin) a stravovacich zafizeni, vEetné pfesnych adres.

FriloZte také seznam daliich mist prodeje faitradového zboZi, které ale nespliuji poZadavky tohoto
kritéria.

4. MISTNI PODPORA

Mistni obéané a organizace (Skoly, nevladni neziskové organizace, cirkve, knihovny atd.) podporuji
myglenku fair trade pofadanim osvétovych akcia ndkupem fairtradovych produkti. Mista podpory
fair trade mohou byt oznagena nalepkami nebo plakaty.

FfiloZte prosim samostatny seznamviech organizaci ve mésté, které vyuZivaji fairtradove virobky.
Uvedte prosim dalii aktivity a Uspéchy (napf. organizace podporujicifairtrade jinak ne nakupem).

Uvedte seznam mist, kterd Zadajifdosahla statusu Fairtradova Skola nebo Fairtradova cirkev.

5.MEDIA A PRACE S VEREJNOSTI )

Mistni fidici skupina usiluje o medializaci tematu fair trade v mistnich médiich. Ridici skupina
ve spolupraci s méstem alespofi jednou roéné pofada propagaéni akci na podporu fair trade.
PfiloZte seznam zprav a kopie Elankd tykajicich se fairtrade.

Upfesnéte, kde jsou ve vasi obci k dispoziciinformadni materialy o fairtrade.

FriloZte prosim seznam realizovanych a plipravovanych akci na propagaci fairtrade.

S udélenim statusu Fairradového mésta souvisi povinnost splnéni téchto zakladnich 5 kritérii i v
budoucnu. Proto je kaZdorofné toto naplnéni hodnoceno Asociach pro fair trade.

Za fidici skupinu Z3dost podepidi 3 denové, mezi nimi zastupce mistni samospravy a &len skupiny
uréeny pro komunikaci s Asociaci pro fair trade:

1. Elen 2.Elen 3.Elen
JIBIID 8 PRI e e e e e e e
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Frosim poslete vyplnény formular Asociaci pro fair trade mailem (info@faifradovamesta.cz) nebo
postou (Asociace pro fairtrade, Sokolovska 50, 180 00 Praha ). Pro konzultace a upfesnéni je vam
k dispozici:

» Michaela Mova (michaela.novai@fairtrade-asociace.cz, tel.. 734 336 592)

= Stanislav Kominek (stanislav.kominek@nazemi.cz, tel.. 774 737 176)
» Linda Sokacova (sokacova@ekumakad.cz, tel.: 734 721 427).

Zdroj: www.fairtradovamesta.cz



Piiloha €. 4 — Navrh deklarace podpory Fair Trade
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Navrh deklarace podpory fair trade

Zastupitelstvo mésta .. coeienen. 5 timto dokumentem plipojuje k celosvetovému hnuti
za spravedlivéjsi eknnnmmkevﬂahy Mezi ru:uz'.r|nut:.rm| a rozvojovimi zememi, k hnuti, které stoji na
rovnych prileZitostech, odpovédném obchodnim partnerstvia Setrném plistupu k lidern a pfirodé&. Mésto
podporou fairtrade naplfiuje vefejné politické cile v oblasti udrZitelného rozvoje, deklarovanév nékolika
zasadnich dokumentech mezinarodnich (Agenda 21, Smlouva o zaloZeni Evropského spoledenst,
Usneseni Evropského parlamentu o Spravedlivem obchodu a rozvoji) i Eeskych (Strategicky ramec
udrZitelného rozvoje CR).

Jsme si v&édomitoho, Ze Zivotni a pracovni podminky lidi v rozvojovich zemich miZeme doznaéné miry
ovlivnit svim spotfebnim chovanim. Proto volime eticky obchodované produkty, které nam davaji jistotu,
Ze pfi jejich vwrobé& nedochazi k porudovani lidskich a pracovnich prav, prav déti a nevratnému
poskozovani Zivotniho prostredi.

Respektujeme a podporujeme fair trade jako déinny nastroj rozvojove spoluprace.

Madim cilemn je, aby obfané, organizace a partnefivnimali nade mésto jako odpovédného spotfebitele
aktivné podporujiciho a propagujiciho fairtrade i etické nakupovani obecné. Proto jsme se rozhodli usilovat
o ziskani statusu Fairtradove mésto.

Mazakladdvwie uvedeného prohladujeme, Ze:

= budeme vyuZivatfairtradové produkty (napf. na jednanich vedeni mésta, zasedani rady alnebo
zastupitelstva, pfi setkdnich 5 hosty, pro spotfebu v kancelafich, stravovacich zafizenich mésta,
obéerstvenich pro zaméstnance nebo napojovych automatech),

= jakovzorodpovédné spotfeby budeme minimalizovat a racionalizovat celkovou spotfebu Gfadu,
upfednostiovat produkty, které zaruéuji dodrZovani pracovnich a environmentalnich standarda,
podporovat lokalni produkci a u produktd, které nelze péstovat v nasich klimatickych podminkach,
budeme upfednostiovat faitradové produkty,

= pfivypisovaniverejnych zakazek budeme vyuZivat spoleéensky odpovédnych vefejnich zakazek, ve
kterych budeme sledovatnejen ekonomicka, ale i socialni a ekologicka kritéria,

« budeme podporovat fidici skupinu peéujici o status Fairtradové mésto a v ramci této skupiny budeme
mitsvého zastupce,

« umistime informacni materialy o fairtrade ve viastnich prostorach a budeme informovat o podpofe
fairtrade své zameéstnance a hosty,

« budeme informovat o svich aktivitach na podporu spravedlivého obchodu mistni média, vyuZivat

vlastni méstsky zpravodaj, tiskova média a intemetové stranky pro podporu fairtrade
= budeme podporovatfairtradové kampané ve mésté a organizovat propagacni akce (napf. b&hem
mezinarodnino Dne profairtrade).
Datum:
Jméno starosty/primatora:
Jméno oboe:
Kontaktni osoba:

Telefon:

E-mail:
Zdroj: www.fairtradovamesta.cz



Piiloha €. 5 — Kvantifikacni tabulka dostupnosti zbozi

- g @
‘ Fairtradova
mésta

Kvantifikacni tabulka

www.tairtradovamesta.cz

Populace Pm':;rt Dﬂ:jlﬁ;lﬁ:mpich Pocet ;;;?I:?‘\;acich
menénez 5 000 1 1
5000az10 000 2 1
10 0012215000 3 2
15001282 20000 4 2
20001aZ 25000 5 3
25001 aZ 30000 6 3
30001az35000 7 4
35001aZ40000 8 4
40001aZ 45000 9 5
450012250000 10 5
50 001aZ 55000 11 6
55 001az 60000 12 6
60 001aZ 65000 13 )
650012270000 14 )
F0001aZ275000 15 8
75001aZ 80000 16 8
80 001aZ 85000 17 g
850012290000 18 9
90 00123295000 19 10
9500122100000 20 10
100 001 aZ 110000 21 11
110 001 aZ 120 000 22 11
Dale na kai:dirtirj 1U‘UUU upwatel 1 malnn‘bchud ana kaZdych 20 000 obyvatel
1 stravovaci zanzeni s nabidkou faitradoveho zbozi.

Zdroj: www.fairtradovamesta.cz



letak kampané Fairtradova mésta

éni

Piiloha ¢. 6 — Propaga

wmﬁﬁmao/\m mesta
v Ceské republice

MESTA A JINE VEREJNE
INSTITUCE MOHOU STATUS
ZISKAT PRI SPLNENI 5 KRITERIi:

vytvofeni fidici skupiny za G¢elem podpory fair
trade ve mésté

» mésto oficidlné podporuje fair trade (podpora fair
trade je soucasti strategickych dokumentl mésta)

v mistnich obchodech a kavarnach jsou dostupné
fairtradové produkty

mistni organizace podporuji fair trade (Skoly,
nevladni organizace, cirkve, knihovny apod.)

mistni média informuiji o fair trade

PRINOSY PRO CESKA MESTA:
posileni dobrého jména u vefejnosti i partnert
napliovani celosvétové uznavanych verejnych cilda
podpory udrzitelného rozvoje a odpovédné spotreby,
napi. Mistni agendy 21

odpovédné zachazeni s vefejnymi prostredky, pozi-
tivni vyuziti kupni sily vefejnych instituci

stimulace trhu poptavkou po spravedlivé obchodova-
nych produktech

vzor pro dalsi instituce a jednotlivé spotrebitele

potencial navazani mezinarodni spoluprace s dalSimi
Fairtradovymi mésty

Pripojte se
k Fairtradovym
méstim! »

o B
Chceete podporit ziskani statusu
Fairtradové mésto praveé pro vasi obec ¢ mésto?

kontaktujte nas pro podrobné informace a konkrétni
podporu k ziskani statusu Fairtradového mésta

usporadejte férovou snidani a ochutnejte vyborné,
spravedlivé obchodované produkty

zorganizujte besedu ¢i informaéni akci o fair trade

aktualizujte seznam dostupnosti fairtradovych pro-
dukta ve vaSem mésté

feknéte svym prodejcum, Ze chcete, aby do nabidky
pridali vyrobky fair trade

uprednostiiujte fairtradové produkty

napiste svym zastupitelim, aby usilovali o ziskani
statusu Fairtradové mésto

iniciujte vznik fidici skupiny za u¢elem podpory fair
trade ve mésté

Kontakt:

Asociace pro fair trade
Sokolovska 50, 180 00 Praha 8
info@fairtradovamesta.cz

rfairtradovamesta.cz

Vv Ceské republics iniciativu koordinuji organizace Asodiace pro fair tra-
de, Ekumenicka akademie Praha a NaZemi — spolenost pro fair trade.

Tento ie in za podpory E ké unie. Obsah dokumentu je zce-

I na i NaZeeni - pro fair trade a jako takowy nemiie byt
inza E é unie. Projeit byl zpe i Minister-

stva zahraniénich véci CR v ramci Progr iéni cA.

Vytigténo na recyklovaném papife.

&) pomkni .
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‘ Fairtradova
mésta

FAIRTRADOVA
MESTA

Mezinarodni iniciativa oznagovani mist,
kde podporuiji fair trade




O iniciative
Fairtradova meésta

Fairtradova mésta jsou mezinarodni ini-
ciativou oznacovani mist, kde je podporo-
van fair trade. Cilem kampané je osvéta
o fair trade a podpora prodeje fairtrado-
vych produkti v daném mésté. Status je
udélovan nejen méstim a malym obcim,
ale i univerzitam, Skolam nebo cirkvim.

Wl ® &

Pro mésta predstavuje status Fairtradové mésto ndstroj
naplfovani ndrodnich | mezindrodnich  politickveh eld
v oblasti udrZitelného rozvoje. Zaroven je marketingovym
néstrojemn, diky kterému mésta ukazuji ob&anim a dalgim
institucim svou spoledenskou odpovBdnost.

HISTORIE FAIRTRADE TOWNS

Kampan Fairtradovych mést (Faitrade Towns) wznikla
v roce 2001 v britském mésté Garstang z iniciativy Bruce
Crowthera. Po Sesti letech se ji2 statusem mohlo pochlu-
bit 200 britskych mést a ke konci roku 2010 bylo po celém
svété vice nez BA0 Fairtradowych mést.

Koncept Fairtrade Towns je populdrni predevEim v zadpadni
Evropé&, mezi Fairtradové mésta patfi Londyn, Dortmund,
Brusel, Kodan, Dublin nebo Rim, ale | mald méstecka.
Fairtradovd mésta se postupné roziifila také do Austrilie,
Afriky, Kanady a USA.

2001 2007 2010
\znik kampané 200 FT mést 880 FT mést
Fairirade Towns v Exitsinii po calém svétd

Ceské obce jako
mistni aktéri
udrzitelného rozvoje

Ceské obce jsou silnou spoffebitelskou skupinou, za
dokonéené vefejné zakarky v roce 2009 wydaly 54 mili-
ard korun. Pozitivii wyuZiti této kupni sity k ndkupu fairtra-
dowjch wrobkil ma zdsadni viiv na Fvoty péstiteld a stav
Zivotniho prostiedi v rozvojovych zemich.

Mésta mohou upfednostiiovat ekologicky Setrng wyrobky,
lokélni a sezdnni produlkdy & wrobky fair trade. VWytvaie-
ji tak priklad efektivniho zachazeni se zdroji a podporuji
udrZiteiné zaddvani vefejnych zakazek.

STRATEGICKE DOKUMENTY CR
I EU PODPORUJI UDRZITELNY
ROZVOJ

UdrZitelry rozve) je zékladnim cilerm Evropske unie. Soulad
ekonomickych, socidinich a ekologickych hledisek by mél
byt nedilnou sou&dsti rozhodovacich praeesh vefeinych
instituci. Podpon udrfiteingho rozvoje 8 adpovedns spo-
treby explicitng vyjadfujesceld fada mezingrodnich strate-
gickych dokumenti:

» Agenda 21 (akéni plan OSN)
Provadéci plan Svétového summitu o udrzZitelném
rozvoji

» Smlouva o zaloZeni Evropského spoleéenstvi
Usneseni Evropského parlamentu o Spravedlivém
obchodu a rozvoji (2005/2245(INI))

7 teskycl dokiimentd uvedme napiiklad:

» Ramec programi udrZitelné spotieby a vyroby
Strategicky ramec udrzitelného rozvoje CR

= Programové prohldseni viady ze 4. srpna 2010,
které podporuje uplatiiovani environmentalnich
a socidlnich poZadavki ve vefejnych zakazkach

Narodni sit Zdravych mést podporuje projekt Fairtrado-
vych mést jako jednu z cest k plnéni cild Agendy 21.

Fair trade

Fair trade (Sesky spravedlivy obchod) je zplsob ebehodu,
ktery zaruéuje producentdm z rozvojovych zemi spraved-
livou odménu za jejich praci. Péstitelé v rémei fair trade
dostavaji za swou praci takovou wkupni cenu, ktera odpo-
widd ndkladim na vyrobu a zarufuije jim distojny Zivat. Mezi
zékladni principy fair trade patfi férové obehodni podminky,
dadriovani lidskych a pracovnich prév, Setrnost k Zivotni-
mu prostiedi nebo vypléceni tzv. socidiniho phiplatku, ktery
je investovan do projektd mistnibo rozvoje.

Fairtradovy vyrobek lze rozpoznat napfiklad podle
oznafeni ochrannou zndgmkou FAIRTRADE® na ocbalu.

S_EE.:—PFJ-UQ-FL

Zdroj: www.svetvnakupnimkosiku.cz



Priloha €. 7 — Propagacni letak kampané Fairtradové Skoly

Fairtradové skoly
v Ceské republice

SKOLY MOHOU STATUS
FAIRTRADOVA SKOLA ZISKAT
PRI SPLNENI 5 KRITERIi:

ve Skole funguije fidici skupina za ucelem podpory fair
trade

» 3kola oficidiné podporuije fair trade

pedagogové zarazuji globalni rozvojova témata do vyu-
ky a déle se v nich vzdélavaji

» 3kola vyuziva fairtradové produkty, ty Ize také zakoupit
v prostorach skoly

$kola porada akce pro vefejnost a medializuje téma fair
trade

AL

posileni dobrého jména instituce u 2aku, rodiéd
a verejnosti

vzdélavani a wichova 2ak( praktickym
pfikladem

naméty pedagogiim pro vyuku

piilezitost pro pozitivni medializaci aktivit Skoly
téma odpovédné spotieby a zadlenéni

globélnich témat do vyuky jako pfidana
hodnota ve srovnani s jinymi Skolami

aktivni prispévek naplriovani verejnych cild
podpory odpovédné spotieby a udrzitelného
rozvoje

Pripojte se
k Fairtradovym
o

usporadeijte ve Skole ochutnavku fairtradovych
produktl, besedu nebo vystavu k pracovnim
podminkam v rozvojovych zemich

CO MOHU UDELAT?

zapojte do spoluprace méstské zastupitele, knihovnu,
obchodniky & mistni ekologickou organizaci

spolupracujte s organizacemi pracujicimi v globalnim
rozvojovém vzdélavani, vyuZiite jejich vzdélavaci mate-
ridly a akreditované seminare

zadlefite globélni rozvojova témata do vyuky

Sifte informace o fair trade

vyuzivejte ve Skole fairtradové produkty (v napojovych
automatech, mistnim bufetu, pro ob&erstveni pii akcich
a uddlostech Skoly...)

kontaktujte nds pro podrobné informace a konkrétni
podporu k ziskéni statusu Fairtradova skola
Kontakt:
Asociace pro fair trade (Fairtrade Ceska republika)
Sokolovska 50, 186 00 Praha 8
info@fairtradoveskoly.cz
fairtradoveskoly

<».ﬂ : AR
fair trade, NaZemi - spole&nost pro fair trade a Ekumenicks akademie Praha.

Tento je realizovén za podpory unie. Obsah jeo zceln
na i NaZemi - i pro fair trade a jako takovy nemdie byt po-
vatovin é unie. Projekt byl z ini;

zshraniénich véci CR v ramei Progr iErd ¢R.

@ T nazem & [ ©

Vydalo NaZemi v roce 2011

Vytisténo na recyklovaném papife.
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d Fairtradové
Skoly

FAIRTRADOVE
SKOLY

Mezinarodni iniciativa ozna¢ovani mist,
kde podporuiji fair trade




Co jsou
Fairtradové skoly

Fairtradové Skoly jsou souddsti kampané Fairtradova
mésta — mezindrodni iniciativy oznadovani mist, kde je
podporovan fair trade. Cilem kampané je osvéta v oblasti
fair trade a podpora prodeje fairtradowch produkti v da-
ném misté.

R
1 J

Status Fairtradova &kola mochou ziskat
gkoly na viech arovnich vzdélavaciho
systému. DAvaji jim najevo svou spo-
le¢enskou odpovédnost a zajem o glo-
balni rozvojové vzdélavani.

PROC MA FAIR TRADE VE
SKOLE SVE MISTO?

Ve wychovnych a vzdéldvacich institucich neprobihd jen
wyuka. Jsou to také mista, kde déti a miladi lidé travi mno-
ho Easu, kde jedi, obierstvuji se a komunikuji spolu. Skoly
tak maji prileZitost vzdélavat své studenty prikladem: uka-
zat témata z wyuky v praxi, vést zaky k odpovédné spotfe-
bé a k vEdomi globdlnich souvislosti.

Skoly vzorem
v odpovédné spotiebé

» Ceské Skoly maji nizné moznosti, jak zlepéit informo-
vanost Zaki, studentd, rodiéd i uéiteld o principech
spoleéenské odpovédnosti a it prikladem praktickym
kananim. Skoly maji navic silng spotfebitelsky poten-
cigl. Mohou tudiz napomoci k zlepSovéani Zivotnich
poadminek lidi v rozvojowch zemich, véetné jejich pfi-
stupu ke vzdélani.

Fair trade umoZiuje snadno a efektivné podpofit
drobné péstitele, zaméstnance a femesiniky v rozvo-
jowych zemich.

w Vyuzivani fairtradowvych produktd na pldé vzdélava-
cich instituci pfinasi hned troji uZitek — Skola si opatii
to, co potfebuje, a zdroven podpofi socidlng a envi-
ronmentalng Setrnou produkci. Mavic ziskd prilezitost
predvést swym studentdm konkrétni uplatnéni pringi-
pl spoletenské odpovEédnosti.

Skaly se mohou swim odpovédnym nakupnim chové-
nim stat vzorem jak pro své Zdky a partnery, tak i pro
dalsi instituce v Ceskeé republice.

Z siroké nabidky fairtradovych produktia
si §koly mohou vybrat napriklad kavu, ¢o-
koladové tycinky, caje, kakao, dzusy, kvé-
tiny ¢&i fotbalové mice.

Fair trade

Fair trade (Gesky spravedlivy obchod) je zplsob ob-
chodu, ktery zaru&uje pracovnikim z rozvojovych zemi
spravediivou odménu za jejich praci. Péstitelé a feme-
slnici v ramci fair trade dostdvali za svou praci tako-
vou vykupni cenu, kierd odpovidéd nakladim na wrobu
a zaruuje jim distojny Zvot. Mezi zékladni principy fair
trade patfi férové obchodni podminky, dodrizovani lid-
skych a pracovnich prav, Setrnost k Zivotnimu prostiedi
nebo vypléceni tzv. socidiniho piplatku, ktery je inves-
tovan do projektd mistniho rozvoje.

FAIRTRADOVY VYROBEK

LZE ROZPOZNAT NAPRIKLAD
PODLE OZNACENI OCHRANNOU
ZNAMKOU FAIRTRADE®

NA OBALU.

Zdroj: www.svetvnakupnimkosiku.cz
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Priloha €. 8 — Letak kampané Za férové banany

S ¢im se potykaji lidé,
kteri péstuji banany?

pracovni doba 10 a vice hodin denné 6 dni v tydnu, neplacené
prescasy
prace, kterd nicizdravi, zamzdu, jez nepokryva zivotni naklady

nedostatecna ochrana pfi praci s chemikaliemi, které navic
otravuji vodni zdroje a plidu v Sirokém okoli plantize
wyhrizky, zastrasovani i vrazdy v pripadé, ze sva prava chtéji
zaméstnanci plantazi spolecné hajit v odborech

»Pracujeme v nelidskjch podminkdch: nemdme Zddné ochran-
S} malo. Vedouci sexudl-

né obtézuji Zeny - ty ale nemaji Sand fict ne, vyhodili by je nebo
by nedostaly wplatu. Kdyz jsme se rozhodli stavkovat, zbili nds a
nékolik mych kolegd postrelili.

Gustavo Murillo, zaméstnanec plantize
Los Alamos v Ekvadoru, kterou viastni
firma Noboa

Co seda deélat?

sledujte nasi kampan na www.zaferoveb, y.cz nebo na
facebooku

mluvte o problémech spojenych s produkci bandnd se svymi
blizkymi & kamarady

davejte prednost bananiim s certifikaci Fairtrade® nebo ales-
pon Bio a Zadejte je ve swch obchodech

Certifikace Fairtrade® je zirukou, Ze lidé na plantazich & malych
farmach pracuji v distojnych podminkdch a dostdvaji za svou
praci slusné zaplaceno. V systému Fairtrade® jsou nékteré che-
mickeé latky, predevsim preventivni agrochemie, zakazané.

Certifikace Bio zarucuje, ze pii péstovani banand nedochazi
k niceni prirody; nepouzivaji se zadné agresivni chemické latky.

Cilem kampane Za
férové banany! je:

zajistit pro zaméstnance bananowych plantazi distojné
pracovni podminky a zabranit porusovani jejich tidskych prav
zamezit poskozovani Zivotniho prostfedi v misté produkce

primét ceské maloobchody, aby za rozumnou cenu nabidly
bandny s certifikaci Fairtrade® svym zikaznikiim

@ “Hm:ﬂ .
www.zaferovebanany.cz

EMJ Staiite se nasim fanouskem na facebooku!
www.facebook.com/zaferovebanany

info@zaferovebanany.cz

www.fairtrade.cz

Fair Trade
Vydala Spole¢nest pro Fair Trade v roce 2010.
Cesk neviddnf organizace Spole¢nost pro Fair Trade se zabyjvd
vzdélavdnim, vedenfm kampanf a osvétou v oablasti aktudinfch globdinfch
a rozvojovyich témat.
Vytidténo na papffe 2 odpovédného lesntho hospodafstvl.

Tento dolument byl vytvofen s finanénf podporou Eviopskeé unie.
Obsah je zcela na i pro fair Trade
2 jaho takovy nemilie byt povadovdn za stanovisko Evropské ume.

Vite, co
oupete?

Kampan zalepsi
podminky v produkd
banani

www.zaferovebanany.cz



PRACOVNIK NA PLANTAZI - 2 % (0,07 K¢)

VYVOZCE/DOPRAVCE* - 22 % (0,82 K¢)

VLASTNIK PLANTAZE - 10 % (0,37 K¢)

CLO - 15 % (0,56 K¢)

DOZRAVARNY/VELKOOBCHOD/DISTRIBUTOR* - 12 % (0,45 K¢)

DAN Z PRIDANE HODNOTY - 9 % (0

MALOOBCHOD - 30 % (1,12 K&)

’

34 Ké)

Zdroj: www.zaferovebanany.cz



Piiloha €. 9 — Dotaznik pro internetové obchody
Dobry den,

mé jméno je Martin Sokolik, studuji druhym rokem navazujici studium oboru Obchodni
podnikani na JihocCeské univerzité. V ramci své diplomové prace na téma: ,Fair Trade aktivity a
produkty v Ceské republice, Vas prosim o vyplnéni nésledujiciho dotazniku. Cilem prace je
charakterizovat a zanalyzovat FT projekty a trh FT produktd v CR.

1. Vjakém roce jste do své nabidky zaradili FT vyrobky?

2. Jaké FT vyrobky maiji u Vas nejvétsi zastoupeni
potravinarsky sortiment (2 — 3 priklady):

3. Planujete rozsitit svdj soucasny sortiment?
o Ano—0O ne
Pokud ano, v jaké oblasti?

5. Jaky faktor, je podle Vas, pro zdkazniky pfi rozhodovani o koupi FT produkt(
nejdulezitéjsi?

Cena dilezity 1 2 3 4 5 nedulezity
Zemé plivodu dulezity 1 2 3 4 5 nedllezity
Slozeni dilezity 1 2 3 4 5 nedulezity
Vyrobce dllezity 1 2 3 4 5 nedilezity
Reklama dllezity 1 2 3 4 5 nedilezity
Jiny:

.................. dllezity 1 2 3 4 5 nedllezity



10.

Splnila dosavadni prodejnost FT produkt( Vase ocekavani?
splnila 1 2 3 4 5 nesplnila

Jaky predpokladate trend v prodeji FT produktd v CR?
o RUst
Mirny rist

]
o Konstantni
O Mirny pokles
]

Pokles

Objevili se néjaké problémy v souvislosti s nabidkou FT produkt(? (s kvalitou, obtiznym
uréenim plGvodu, klamavym oznacenim,...)

0 Ano-0One

Pokud ano, jaké?

Jaké obecné marketingové aktivity zamérené na zvyseni prodeje vyuZzivate?
0 na kompletni sortiment

Pouzivate FT produkty v ramci Vasich provoznich aktivit?
(napf. kavu, ¢aj pti poradach)

0 ano

O ne

O pripravujeme

Komentar:



Souhlasime s neanonymnim zpracovanim udaju:
ano - ne

Statistické udaje:

WWW adresa ODChOAU: ..ottt s st e b s
Kamenné obchody O ano —pocet ............

o ne
POCEL ZAMEBSTNANCU: ...vcveeeeeeieceirecte sttt e sttt s a e s e st et ste s b es et ese st sessesensstesnssssensees
[20e Yol a T o] o = OO TR O URRRPTSRRT

Za spolecnost zpracoval(a) .....cccceeeevevereneen.

Dékuji Vam za spoluprdci, s pozdravem Martin Sokolik



Piiloha €. 10 — Dotaznik pro drzitele statusu Fairtradové mésto
Dobry den,

mé jméno je Martin Sokolik, studuji druhym rokem navazujici studium oboru Obchodni
podnikani na JihoCeské univerzité. V ramci své diplomové prace na téma: ,Fair Trade aktivity a
produkty v Ceské republice, Vas prosim o vyplnéni nésledujiciho dotazniku. Cilem prace je
charakterizovat a zanalyzovat FT projekty a trh FT produktd v CR.

1. Vjakém roce se zacalo Vase mésto zabyvat myslenkou Fair Trade mésta a kdo byl
hlavnim inicidtorem aktivit spojenych se ziskanim statusu?

3. Spolupracujete s dalsimi drziteli statusu FT mésto?
ano

O

ne

O

spoluprdci pripravujeme

O

spoluprdci zvaZujeme

Pokud ano, s kterymi?
VCR

Jak celkové hodnotite tuto spolupraci? (1-vyborna, 5- velmi problematicka)
ol o2 o3 o4 o5

4. Odhadnéte vydaje, které Vase mésto vynaklada v souvislosti s FT statusem?



Meésto se podpisem deklarace zavazuje v mistni samospraveé ke spotiebé FT produktd.
Jaké produkty a pfi jakych pfilezitostech vyuzivate?

Souhlasime s neanonymnim zpracovanim udaju:
ano - ne

Za tidici skupinu FT mésta .......ccceervveereennans zpracoval(a) .occeeeeeeeervecennnns

Na zavér bych Vas chtél poprosit o zaslani oficialnich dokument( v souvislosti se
zamérem ziskat status FT mésto na svij email: msokolik@seznam.cz.

Dékuji Vam za spoluprdci, s pozdravem Martin Sokolik



Piiloha €. 11 — Dotaznik pro Zadatele o status Fairtradové mésto
Dobry den,

mé jméno je Martin Sokolik, studuji druhym rokem navazujici studium oboru Obchodni
podnikani na JihoCeské univerzité. V ramci své diplomové prace na téma: ,Fair Trade aktivity a
produkty v Ceské republice, Vas prosim o vyplnéni nésledujiciho dotazniku. Cilem préce je
charakterizovat a zanalyzovat FT projekty a trh FT produktd v CR.

1. Vjakém roce se zacalo Vase mésto zabyvat myslenkou Fair Trade mésta a kdo byl
hlavnim inicidtorem aktivit spojenych se ziskanim statusu?

2. Kdy planujete splnit jednotliva kritéria a zazadat si o FT status?
Mistni FIdICi SKUPING et s e e s e et s eea s
Oficidlni podpora FT ettt e e st s st e e e s b et en e aae e
Dostupnost FT ProdUktl ettt sttt st se st e et aneaeenan
MIStNI POAPOIa et sae s b e n e bbbt e e aae e
MéEdia @ Prace S VEFEJNOSTI ettt ettt st e r bt n e aaeenas

3. Ve kterém roce predpokladate ziskani statusu, splnénim vsech kritérii?

4. Spolupracujete s jinymi drziteli statusu FT mésto?
ano

O

ne

O

spoluprdci pripravujeme
spoluprdci zvaZujeme

O

Pokud ano, s kterymi?
VCR



10.

Jak celkové hodnotite tuto spolupraci? (1 - vyborna, 5 - velmi problematicka)
o1l o2 o3 o4 o5

Odhadnéte vydaje, které Vase mésto vynaklada v souvislosti s FT statusem?

Meésto se podpisem deklarace zavazuje v mistni samospraveé ke spotiebé FT produktd.
Jaké produkty vyuzivate/chystate se vyuzivat?

Souhlasime s neanonymnim zpracovanim udaju:
ano - ne

Za fidici skupinu zdjemce o status FT mésta ................... zpracoval(a) ..ceeeeeeeenene.

Na zavér bych Vas chtél poprosit o zaslani oficidlnich dokument( v souvislosti se
zamérem ziskat status FT mésto na mUj email: msokolik@seznam.cz.

Dékuji Vam za spolupraci, s pozdravem Martin Sokolik



Piiloha €. 12 — Letak besedy ,,Diky Fair Trade*

alr trade

Beseda

o fairtradovych druzstvech v Peru

Akce probéhne 21. zari 2011 od 19.00 hod. v KIC Vsetin (Jiraskova 419)

Fotografie poridili Tomas Hajek a Stanislav Kominek na své cesté po Peru, pfi niz zjistovali,
zda zapojeni do fair trade tamnim péstitelm kakaa, kavy a cukrové titiny zlepsuje Zivot.

Soucasti akce je slavnostni vyhlaseni 1. fairtradového mésta Vsetina

' NAZEMI

MaZeml - paintnont o fak trade jo r-mm Wkr g
chadoty.

Zunhtuie 1o 33 ez "
ICE 20mich 3 mOtwa e wcnotives, Aevy | sity nﬂ.nx- '3 tyto problemy

Zdroj: www.mestovsetin.cz
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letak mésta Brna

¢ni

Priloha €. 13 — Informa

Co znamena Fair Trade?

Fair Trade, vyraz pro ,spravedlivy obchod”,
pfedstavuje zpiisob obchodu s drobnymi péstiteli
a femesliniky z rozvojovych zemi. Cilem Fair Trade
je do mezinarodniho obchodu rovnopravné zapo-
jit jednu z nejpocetnéjlich a nejchudsich skupin
obyvatelstva, kde...

...ceny tropickych  zemédélskych  komodit
pretrvavaji na trovni jako pred padesati lety...

...dotované potraviny z vyspélych zemi jsou pod
cenou vyrobnich ndklada vyvazeny do rozvojovych
zemi, kde ruinuji mistni zemédeélce a peéstitele.

Pro¢ podporovat Fair Trade?

Podpora spravedlivého obchodu se stala celo-
svétovym trendem ve vyspélych zemich, Evropskou
unii nevyjimaje. Spotfebitel koupi vyrobka Fair
Trade prispéje na lepsi Zivotni podminky péstiteld
a zaroven md jistotu ziskani kvalitniho produktu.

Sortiment Fair Trade tvofi pfedeviim polraviny:
kdava, ¢aj, kakao, cokoldda, kofeni, ryZe, cukr,
bandny, sudené ovoce aj. Vyznamnou souddsti na-
bidky Fair Trade jsou umélecké a femesiné vyrobky.

Jak se pozna Fair Trade?

Zejména podle ochranné znamky
FAIRTRADE piimo na obalech.
Jednd se o nezdvislé oznaceni,
které spotfebitelim zarucuje,
Ze vyrobky spliuji stanovené
socidlni, ekologické a ekonom-
ické pozadavky spravedlivého
obchodu.

U Fair Trade vyrobki se mizeme plné spolehnout
na jejich prvotfidni kvalitu, mnoho z téchto vyrobka

zafazeni do skupiny biopotravin.

spliuje standard ekologického zemédélstvi pro

FAIR TRADE
= SPRAVEDLIVY OBCHOD

vyslovnost [fér trejd]

Hlavnim cilem Fair Trade je zajistit péstitelim
spravedlivou cenu za jejich produkty a napomoci
tak pro péstitele zajistit slusné pracovni podminky
i moZnost distojn o Zivota. DalSim krokem je
pak pfimét velké maloobchodni fetézce prodavat
vyrobky Fair Trade.

Vykup surovin za spravedlivou cenu od drobnych
péstiteltl jim umoZni povznést Groven jejich osady
¢i vesnice — maji prostiedky na vybudovani Skoly ¢i
nemocnice a daldi obecné prospéiné aktivity.

Kde se mtizeme setkat
s Fair Trade produkty?

Fair Trade produkty jsou soucdsti sortimentu speciali-
zovanych prodejen a obchodd, cajoven i prodejen
zdravé vyZivy. Aktudlni seznam prodejnich mist je
moZné nalézt na internetové strince
www.fairtrade.cz

Informace k tematice Fair Trade jsou rovnéZ k dispo-
zici na internetové adrese: www.bmo.cz

Vydal Magistrit mésta Brna, 2008
Kanceldf Brno — Zdravé mésto a Odbor zahraniénich vztahd.

Fair Trade predstavuje zpiisob obchodu, ktery
se zaméfuje na rozvoj a posileni pozice nejchudsich
péstitelt a zaméstnancd v rozvojovych zemich.

Brno toam%c je
Fair Trade

Sgcketront o

air Trade

www.fairtrade.cz




Jak maze mésto Brno a jeho
obyvatelé podpofit Fair Trade ?

Jen mélokdo si uvédomi tizkou spojitost mezi globdl-
nimi problémy ve svété a kaZdodennim chovanim
nds, obc¢an(i — spotfebitelt. | obcané mésta Brna
mohou koupi Fair Trade vyrobki ukazat, Ze jim ne-
jsou lhostejné nedistojné podminky, za nichZ tyto
vyrobky a produkty vznikaji. Lidé v celé Ceské re-
publice mohou nakupovanim Fair Trade vyrobkd
piimo podpofit minimdlné 600.000 tisic péstiteld
a zemédeélct v rozvojovych zemich. Pokud zapod-
teme i vyZivované ¢leny rodin, mohlo by se jednat
az o 3 miliony lidi...

Co se uz podarilo
v podpore Fair Trade ?

Mésto Brno ma zdjem podporovat Fair Trade a spo-
lupracovat s organizacemi, kleré se touto tematikou
zabyvaji. Mésto Brno se podili na osvétovych kam-
panich spolecné s nevladnimi organizacemi i dalSimi
partnery.

Na zdkladé spolupriace s partnerskymi  mésty
uspofddal Odbor zahrani¢nich vztahGi Magistrdtu
mésta Brna semindf na téma ,ZkuSenosti partnerskych
mést Brna s rozvojovou pomoci a Fair Trade”. Mésto
Brno se v piistupu k problematice spravedlivého
obchodu ,Fair Trade” miZe inspirovat v mnoha pan-
nerskych méstech = prvni impuls pfiSel na brnénskou
radnici z mésta Leedsu. Produkty Fair Trade zde
jsou vyuZivany jako soudst obcerstveni na akcich
poradanych radnicemi, Gfady ¢i institucemi, které

Produkly Fair Trade jsou vyuZivany i v kanceldri
naméstka primdtora Martina Andera.

jsou financovdany z penéz danovych poplatnika.
Produkty Fair Trade jsou propagovdny i v rdmci
tematicky zaméfenych osvétovych a informacnich
kampani. Tento trend podpory producentii z rozvo-
jovych zemi se ve vétsing vyspélych evropskych zemi
setkdvd s velkou vstficnosti.

Kroky k podpofre
Fair Trade v Brné:

e mezindrodni semindf s partnerskymi mésty

¢ nabidka Fair Trade ob¢erstveni na sekretaridtech
predstaviteld mésta

* propagacni akce v rdmci Projektu Brno - Zdravé
mésto

* Fair Trade obcerstveni v Klubu zastupitelii a na
ufadech nékterych méstskych ¢asti.

v rv -

Jak se na sifeni povédomi o Fair
Trade mazeme podilet my vsichni?

* PoZadovinim Fair Trade vyrobka ve své ob-
libené cajovné, kavamé, prodejné zdravé
vyZivé, samoobsluze ¢i supermarketu, jidelné
¢i obcerstveni na pracovisti

* Sifenim informaci o Fair Trade a o situaci oby-
vatel rozvojovych zemi mezi svymi piateli.

*  Omezenim ndkupu vyrobki od netransparent-
nich nadndrodnich korporaci. Plejme se, od-
kud pochdzi vyrobky, které nim jsou nabizeny,
a za jakych podminek byly vyrobeny.

*  Navitivme nékteré z prodejnich mist Fair Trade
a podporme je svym ndkupem. Seznam prode-
jen nabizejici Fair Trade vyrobky naleznete na
www.fairtrade.cz.

O Spolecnosti pro Fair Trade

Propagaci Fair Trade produktd se v Bmé od roku
2004 zabyva nevladni neziskovd organizace
Spole¢nost pro Fair Trade.

Informacni centrum o Fair Trade, kde je moZné se
s produkty seznamit, sidli na adrese Pekarska 16,
Brno.

Spole¢nost pro Fair Trade je nevladni neziskova
organizace se statutem obcanského sdruZeni.
Spolecnost se zabyva predeviim zvySovanim
povédomi nasi vefejnosti o Fair Trade a do Ceské
republiky pfindsi inovativni formy rozvojového
vzdélavani, jako je napi. rozvojové vzdélavani pro
matefské Skoly, kombinace rozvojového vzdélavani
a spotfebitelské vychovy nebo zapojovani rozvojo-
vého vzdélavani do vyuky cizich jazyki.

Vice informaci naleznete na internetové strince
www.fairtrade.cz

Zdroj: www.zdravemesto.brno.cz



Piiloha €. 14 — Program ,,Prvni vsetinské konference o Fair Trade

%" %o, Zakladni Skola Vsetin, Rokytnice 436 d‘,t"""\ svetova
. Sk s el 571412772 vk I
& . Ed email: skola@vsetin.zsrokytnice.cz F7 SKola
""rr,,,,,o“w'-‘ Eweb: www.vsetin zsrokytnice.cz

Prvni vsetinska konference o Fair trade

Program

CAST A (35 minut)
1) Uvodnislovo
- pani starostka lveta Taborska 2 min
- pan mistostarosta Petr Kofenek 2 min
- panfeditel Z5 Vsetin, Rokytnice 36 2min

2) Zuzana Pemicova (spoleénost Clovék v tisni):
Predstaveni projektu Svétova Ekola ll: 4 min.

3) Zaci 75 Vsetin, Rokytnice 436 )
Projekt Svétova Skola ll na ZS Vsetin, Rokytnice 436
+ Historie a souasnost, 5 min
s Fairtrade — kaZdy vyrobek ma svij pfib&h, 5 min

4} PetrKozel (Spoleénost pro komunitni praci Vsetin o.p.s.)
Dosavadni praxe mésta \setin v otdzkach Fair trade, 5 min.

3) Spole€nost pro Fairtrade:
Filmova projekce o tanzanském fairtradovém druZstvu Kagera,
12 minut.

Pfrestavka 10 minut, férové ob&erstveni

CAST B (25minut) )
£) MoZnosti podpory Fairtrade ve Vseting pohledem #3ki 75 Vsetin, Rokytnice 436,
2 minut.
7} MozZnosti podpory Fairtrade ve Vsetiné pohledem vedoucich pfedstaviteld mésta,
10 minut.

8) Spoleénost pro Fairtrade: Fairtradové méstav CR a v zahraniéi, koncept Fairtradovych
mést. 15 minut

CASTC DISKUSE {20 minut)



Piiloha &. 15 — Nahled internetovych stranek spole¢nosti Globus CR, a. s.

Fair Trade

Novinka! Globus zafadil do nabidky FAIRTRADE potraviny.

WadiVam predstava téZce pracujicich déti a uvédomujete si, e miliony lidi Ziji v mnohem hor&ich podminkach
ne# my? Pak nepfehlédnéte novinku v nasi nabidce — vybér kavy a napojl & ochrannou znamkou Fairtrade,

neboli partnerského obchodu. W ném je détska prace rakazana a péstitelé maji garantovany poctive vwkupni
\ ceny. Makupem téchto potravin pfispéiete k lepSi Zivotni Grovni rodin péstiteld a umoZnite vzd&lani jejich détem.
Odménou Wam nebude jen dobry pocit, ale také potéSeni z wirrobku skvélg kvality. Wybrang Fairtrade potraviny
jzou totiZ soudasné BIO - pochazeji z nejlepsich surovin 2 ekologické produkce. Fairtrade vyrobky pro GLOBUS
doddvé Excellent Plzefi 5. r. o. Vice o Fairtrade se dozvite na www.e-fairtrade.cz [

FAIRTRADE

Mezdvisla znatka FAIRTRADE Vam dava jistotu, e tente vyrobek byl certifikovan pedle mezinarodnich standardl Fairtrade.
Koupi tohoto virobku prispéjete k zlepSeni Zivotnich a pracovnich podminek wyrobcd v rozvojovych zemich a k ochrané
Fivotniho prostfed. Vice informaci o Fairtrade na www.fairtrade.net [5.

FAIRTRADE napoje v naéi nabidce

BIO kava KAGERA, instantni (sméz arabiky a robusty, Tanzdnie) Koupi této kavy =i zajiztite nejen
lahodné povzbuzeni, ale také podpofte rodiny tanzanijskych farmafh Ziiicich na bfehu Viktorina jezera.

BIO Café Organico, mleta (100% arabika, Mexiko)
Tuto prvotiidni arabiku pro Vas péstuji za Fairtrade podminek indiani ve vysokehorskych oblastech na jihu
Mexika.

BIO COCOBA instantni ¢cokolada s medem
Wam pfinese tato instantnf Sokoldda potéSeni drobnym rolnikdm v nékolika rozvejowvych zemich lepsi pFijem
a Zanci na vzdelani déti,

Shiraz Moonlight, éervené vino (JAR)
Shiraz Moonlight Wam zajisti pfiismné stravené chvile, zaméstnancim vinic v JAR lep&i Zivotni podminky.

Zdroj: www.globus.cz



Priloha €. 16 — Nahled internetovych stranek spole¢nosti Billa, s. r. o.

Billa » Letak od stfedy 18. 4. » Naijt prodejnu
Akee BILLA Club Prodejny Zaméstani | Sortiment Recepty Onais

¥ Fair Trade Fair Trade

» Vlastni znacky

» Party servis do 24
hodin

Co je to FAIR TRADE?

FAIR TRADE {spravedlivy obchod) je obchodni partnerstvi, jehoz cilem je
pfima s G&inna podpora znevyhodnénych vyrobcd z rozvojovych zemi.

FAIR TRADE garantuje zem&délcim v rozvojovych zemich férovou cenu za
vypéstované plodiny, zélohy za pfedem sjednancu produkci, dlouhodobé
obchodni vztahy s odbérateli s piistup k Gvérdm. Poradenstvi v oblasti
vyrobnich postupl @ marketingu. Tzv. prémii, ze které si zeméd&lci sami
organizuji projekty pro rozvoj své komunity.

FAIR TRADE ruéi za dodrZovani minimalnich pracovnich standardd
Mezinarodni organizace prace (ILO), za zakladni zdravotni a socisini
zabezpedeni, zakaz détské a nucene prace, Setrné vyrobni a zemédélske
postupy.

FAIR TRADE umeozfiuje spotiebitelim ziskat ty nejevalitngjsi (vEtSinou BIO) vyrobky s garanci
plvodu, ziskat dobry pocit konzumaci eticky vyrobenych potravin, podpofit svym nakupem nejchudsi
obyvatele naii planety.

Cile FAIR TRADE

* zlepiit Zivotni p prod £nim jejich pfistupu na trhy
* posilit organizace prvovyrobcd, vykupovanim za lepsi ceny a kontinuitou v
obchodnim partnerstvi

. podpofit pfileZitosti rozvoje znevyhodnénych producentl, zvlsté Zen a
tradiénich narodd, a chranit déti pfed zneuzZivanim v produkénim procesu

* zvyiit uvEdoméni mezi spotiebiteli o negativnim dopadu mezinarodniho
obchodu na producenty tak, aby mohli vyuZit svou kupni silu pozitivné

* vytvofit ukdzkovy model obchodniho partnerstvi skrze dislog,
transparentnost 8 vzajemny respekt

* vést kampané za zmény v pravidlech a praktikdch konvenéniho
mezinarodniho obchedu

« chranit lidska prava propagadci socialni spravedinosti, ochrany Zivotnihe
prostfedi a ekonomické jistoty




BIO velikonocni ¢okoladova tyCinka s miécnou naplini

o 21,90 K&, 70 g

» tylinka z jemné ml&éné Sokolady s pfirodnim titinovym cukrem Mascobado a s jemné mléénou napini
'« vyrobeno podle zasad ekologického hospodafeni a Fair Trade

Kakac na mléénou Eokolddu pochazi od Fair Trade péstitell v Latinské Americe, titinovy culr
Mascobado z Fair Trade druZstva ATC na Filipinach. Jeho &lenové mohou diky lepsim pfijmim z Fair
Trade posilat své déti do Skoly, zajistit jim bohatsi stravu a zakladni |1ékafskou pedi. Ze spoleéné Fair
Trade socialni prémie si koupili traktor, kufata s prasata pro zaloZeni Zivogisného chovu a financuji i
vzdé&lavani pro dospelé.

Kakao Afrika

9990 K&, 250 g

jemny cdtuénény 98% pfirodni kakaovy prasek z Afriky

vydatné, silné aromaticke kakso, postacuje mensi davkovani

ideslni pro pfipravu kakaovych napojl, vhodné i na peceni 8 vafen|

vyrobeno z kvalitnich kakaovych bobl podle zassd ekologického hospodafeni a Fair Trade

L

Kakao péstuji drobni péstitelé z Fair Trade druZstva Kavokiva na PobfeZi Slonoviny. Fair Trade pro
né& znamena vyrazné lepsi vykupni cenu, dlouhodobé odbératelské smlouvy a placeni zaloh pfedem
a take tzv. Fair Trade socislni prémii, ze které financuji mistni rozvojové projekty. Farmafi z Kavokiva
nspfiklad zbudovali ve svych vesnicich nove studny, aby chranili sebe s své déti pfed nemocemi z
nekvslitni vody.

Kakao
Afrika

Bio Vanilkové lusky z Madagaskaru

e 8990 KE 2ks
* 2 bio vanilkove lusky v uzaviratelném s«lenéném tubusu

« Cerstva vanilka dodava jidlu necpakovatelnou chut s vini, je nepostradatelna pfi vyrobé
mouénikl, zmezlin, pudinkl i Sokolady

Vanilku péstuji podle zésad ekologického hospodafeni a Fair Trade drobni rolnici ve vesnickych
oblastech Madsgaskaru.

Zdroj: www.billa.cz



