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Hodnoceni prace

1. Vyznam a ndarocnost tématu: 75 %

2. Logicka struktura prace: 100 %
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4. Metodologicky postup: 100 %
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Zavér
Vysledek: 95 bodu

Navrh hodnoceni prdace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace:

Diplomova prace je velmi piehledna a vyborné¢ strukturovand. Lze ptedpokladat i jeji praktické
vyuziti. Studentka zprostiedkovava uceleny obraz tspésné a dobie uchopené marketingové strategie,
na jejiz pripravé a realizaci se sama podilela. Zarovenn odhaluje jeji hlavni nedostatky a nabizi
origindlni a finan¢n¢ nendrocna feSeni, ktera by je, budou-li spravné uchopena, mohla pomoci vyfesit.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi:

Jak by se daly zminéné moderni marketingové nastroje propojit s prvky ptivodni strategie? Jak by se
daly informace ziskané na zaklad¢ zpétné vazby od divakl vyuzit k zefektivnéni marketingové

komunikace?
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