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Hodnoceni prace

. Vyznam a narocnost tématu: 100 %

. Logicka struktura préace: 100 %

. NaplInéni cile prace: 100 %

. Metodologicky postup: 100 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a prinosu: 75 %
. Prakticky prinos préace: 100 %

. Prace s literaturou: 100 %

. Forméalni stranka: 100 %

. Kontrola plagiatorstvi (vysledek): negativni
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Vysledek: 97.5 bodd
Navrh hodnoceni prace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické pozndmky a celkovy pFinos, celkovd hodnota prace:

Prestoze studentka nevytvorila samostatny plan marketingové komunikace v pravém slova smyslu,
logicky postavila fungujici nastroje marketingové komunikace na jednu stranu a doplnila je o nove
pfistupy na strané druhé. VyuZila zkuSenosti z minulych let, diky ¢emuz ziskala prehled o efektivné
plsobicich nastrojich, ktery zohlednila v samotném navrhu. Prace je tedy prakticky velmi dobre
vyuZitelna.



Otéazky nebo témata pro diskusi pred komisi:
1. Navrhujete vyuzit Guerilla marketing. Jaké s sebou tento nastroj mlZe pfinaset problémy z

hlediska etiky, legislativy apod.? 2. Jaka cilova skupina je pro pofadatele MFOF nejzajimavéjsi a
pro€?
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