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1 Uvob

Cestovni ruch hraje vyznamnou roli v rozvoji UzeB8tal se jednim z celo&oveé
nejvyznamgjSich pamyslovych od¥tvi a z dilezitych @inosi cestovniho ruchu pro
rozvoj Uzemi je vytvigni novych pracovnichrpezitosti, kdy pijmy z cestovniho ruchu
jsou dale vyznamnou séasti Fijmu statnich i mistnich rozpti. V neposledniad
cestovni ruch fispiva také k poznavani novych mistirpdniho a kulturniho atlictvi
narodi a pomaha lépe pochopit jejich mentalitu, &djg a zvyklosti.

Analyza cestovniho ruchu v zazemi Votickabyla jiavhim cilem zkoumani
bakal&ské prace na téma ,Analyza diua forem cestovniho ruchu v zazemi Voticka“.
Jednalo se o zmapovaniinpdnich atraktivit, kulturé — historickych paméatek a
spole&enského potencialu, ze kterého byly definovany gddré druhy a formy
cestovniho ruchu, které se ve vymezené oblastastj vyskytuji.

Oblast Voticko Ize tedy charakterizovat, jako smidebvod 15 obci, rozkladajici
se na jiznicasti Stedateského kraje na hranicich s krajem déskym. Toto Uzemi
sousedi s &kolika spravnimi obvody jako je n#glad BeneSov,VlasSimneboSeédhy a
je soukasti svazku obci Mikroregionu DzZbany, ktéedi problémy v oblastech obnovy
venkova, ochrany Zivotniho prostli, zkvalitiovani technické infrastruktury a rozvoje
cestovniho ruchu.

Z hlediska segmentace trhu cestovniho ruchu séjedblast, jejimZ dastnikem
jsou skupiny mladych lidi nebo mladé rodiny&nai, ktei zde gevazri v podol
cykloturistiky ¢i péSi turistiky aktivig travi swvij ¢as.

Vzhledem k charakteru fpodniho a kulturniho dalictvi pati zde mezi
nejvyznamgjsi druhy cestovniho ruchu, rekeed sportovni a nadboZzensky cestovni
ruch. Z pohledu forem cestovniho ruchu patevpzuje kratkodoby a doméciho
cestovniho ruchu.

| presto, Ze na zakl@dakaldské prace ,Analyza druha forem cestovniho ruchu
v zazemi Voticka“ bylo zji$ho, Ze voticky region vlastni potencial pro rozvoj
cestovniho ruchu, kdy byl navrzen novy produktige Voticka, aneb cyklotrasa hrou®,
jevi se tato oblast nadale, jako turisticky méekventovana, bez vyuziti vSech

moznosti pro rozvoj cestovniho ruchu.



Tato diplomové prace je tedygqvazri zaneiena na analyzu produktestovniho
ruchu v zdzemi Voticka, ktera by¢ta odhalit nedostatky v nabidce cestovniho ruchu a
také poukéazat na nutnost neustalé inovace prodéktogortfolia.

Vysledkem prace by #&h byt projekt cestovniho ruchu, ktery by vyuZilreze
potencialu cestovniho ruchu, zatraktivnil vybranggion, gilakal nové turisty a
prodlouzil dobu jiz stavajicich¢astnili cestovniho ruchu.



2 LITERARNI RESERSE

2.1 Cestovni ruch

Obecr je cestovni ruch vymezovan jako kratkodobggun lidi na jina mista, nez
jsou mista jejich obvykleho pobytu, z&elem pro & prijemnych cinnosti. (Horner,
Swarbrooke 2003: 53)

Dle Petfi (1999: 26) lze cestovni ruch definovat jakocaknou zminu mista
pobytu, tj. cestovani ar@byvani mimo misto trvalého bydiStzpravidla ve volném
case, a to zadelem rekreace, rozvoje poznani a spojeni mezi lidmi

OrieSka (1999: 5) uvadi, Ze cestovnim ruchem seaimdzsoubor ¢innosti
zaneienych na uspokojovani feb souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto
trvalého bydlist, zpravidla ve volnémcase, za ¢&elem zotaveni, poznani,
spol&enského kontaktu, kulturniho a sportovniho vyzithzaiského Iéeni a
pracovnich cest. Zgaou ¢ast gchto poteb lze uspokojit i mimo rdmec cestovniho
ruchu, ale pravucast na cestovnim ruchdguistavuje vysSi stupaispokojeni.

Dle Foreta a Foretové (2001:9) je pro obec ces$torrch zdrojem
piijmas moznosti vytvi@ni novych pracovnichifpezitosti, s moznosti revitalizace a
dalSiho zvelebovani svycheést a obci.

Je nepochybné, Ze cestovni rudlispiva k rozvoji mista (vytw& pracovni a
podnikatelské plezitosti, je zdrojem zisku pro podnikateldgjn@si potebné zejména
zahrantni investice, zvySuje Zzivotni Uroke Na druhé stran vSak také vyzaduje
urcitou Urovei sluzeb, zejména pro volrdas. Neobejde se bez kvalitnich ubytovacich a
stravovacich z#zeni, bez pdebné infrastruktury (komunikace, dopravni dostupnos
Predstavuje i ufité socialni a ekologické hrozby. A pegav koordinaci mistnich aktivit

spatujeme zakladniinos a ulohu mistni vejné spravy a samospravy.



2.2 Destinace cestovniho ruchu

Destinace chapana jako ,geograficky prostor® (staisto, region), ktery si
navstvnik (segment) vybira jako 8jycil cesty. (Bieger 2008: 55)

Kirdlova (2003: 15) ve své publikaci uvadi, Ze destingiegistavuje misto a
atraktivitami a s nimi spojenymi #aenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které si
Gcastnik cestovniho ruchu nebo skupina vybird proa svavstvu a které poskytovatelé
piind3eji na trh.

V uz8im slova smyslu je destinace cilovou oblagstaném regionu, pro kterou je
typicka vyznamna nabidka atraktivit a infrastrulgtaestovniho ruchu a v SirSim smyslu
zenk, regiony, lidska sidla a dalSi oblasti, ktera jsypické velkou koncentraci
atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbamidalSi infrastrukturou cestovniho
ruchu, jejichz vysledkem je velka dlouhodoba kon@me nav&vnika.
(Palatkova 2006: 23)

2.2.1 Zivotni cyklus destinace

Obrazek 1. Zivotni cyklus destinace
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VSeobecn je moZzno konstatovat, Ze i destinace cestovnibbuueji produktové
fady/komponenty produktu, prochazejtizakladnimi fazemi zivotniho cyklu, a to:

» Fazi vyvoje, kdy sdruzeni hleda nétsna ndpady — poptavkatbe a nemusi
jeS€ existovat (to zalezi na tom, na podrét se destinace Zma na trhu
nabizet), sdruzeni vSak uz vynaklada finance.

» Fazi uvedeni na trh, kdy uz vznika poptavka, re@ize prvni prodej, sdruzeni
vSak vynaklada zraé finargni prostedky na reklamu a podporu prodeje.

* Fazi fistu, kdy se realizuji vysokeé trzby a zisk.

» Fazi zralosti, kdy na trh uz vstupuji konkurengiosovnatelnou nabidkogasto
za nizSi ceny (fize nastat cenova valka), druZeni musi sniZovat nanyrové
konkurerEnich, snizuje se zisk, zvysSuji se néklady na reklaan podporu
prodeje.

» Faze stagnace, kteraige skowit tremi zpisoby a to:

o faze Upadku (snizovani prodeje a ziskuizem vést az ke ztrata
odstrargni destinace produktowédy/komponentu z nabidky

o fazi stabilizace (prodej se ustali nait#r vysi a dal uz neklesa

o faze inovace, kdy sdruzeni vhadavolenou strategii gwodni nabidku

inovuje a poptavku ozZivi (Kitava 2003: 97)

2.2.2 Destinaéni management

Dle Fellegiové (2008: 8) je prawestingni management jgasto definovan jako
nejvyzralejSi formaizeni cestovniho ruchu.

Foret, Foretova (2001: 32) ve své publikaci wyiade management destinaci se
n¢kdy ozn&uje jako spolény piistup a postup podnikatelské sféry a mistni spravy.
Misto individualistického konkureéniho boje podnikatélv oblasti cestovniho ruchu se
hleda spoléna nabidka, ktera dokaze byt pro zakaznika atrad§y |épe reaguje na
jeho poteby a pani. Mista, ktera chji obstat na trhu nabidky turistickych atraktivit i

v konkurenci pi ziskavani nejrzr¢jSich investicii granti, se spojuji.



Spol&na prezentace pakiipasi jednotlivym organizacimigdevsSim snizeni
financnich naklad na akci, v kontextu s regionem se zvySuje atrdhtilednotlivého
meésta, okresu i podnikatelského subjektu a umge poskytnout potencialnim kligmh
komplexni nabidku.

Palatkovd (2006: 22) ve své publikaci uvadi, Ze agamentem destinace
rozumime soubor technik, nasfroja opateni pouZzivanych i koordinovaném
planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacimcpsu a regulaci cestovniho ruchu
v destinaci za d&elem dosazeni jeho udrzitelného rozvoje a zachovani
konkurenceschopnosti na trhu.

Snahou regionu by tedy neéln byt pouze informovat potencionalni nawstiky
formou propagénich materidl o regionu, ale najit odvahu ke koncentraci sil
pro spolény rozvoj, organizaci a aktivni prodej svyché¢kiych konkuretnich vyhod.
(Fellegiova 2008: 8)

2.2.3 Destinaéni marketing

Podstata marketingu destinace tkvi v orientacilv@ainteresovanych subjékita
uspokojeni pdeb a pozadavknavstvnika destinace zad@lem dosazeni zisku. Ush
destinace na trhu cestovniho ruchu zavisi na sdstipidentifikovat vlastni nabidku —
produkt, potencionalni nawdmniky, cilovy trh, ohrozeni arflezitosti na trhu a zjsob,
jak potencialni nav&vniky aktivizovat k navét¢ destinace. (Palatkova 2006: 29)

Dle Horner, Swarbrooke (2003: 290) byvaji cile naedirkgu destinaci
komplikovargjSi, nez u ostatnich typ marketingu, v souvislosti s faktem, Ze jej
provadiji spiSe organy wejného sektoru nez soukromé sgalasti. Organy viejného
sektoru jej provadi z fady divodi, prevazr nikoli jako vlastni cil, ale jako prastdek
k dosazeni cil, mezi ¢z pati:

» Zlepsit post oblasti, a tak flakat investory, ktd tam postavi své tovarny a

ziidi své kanceié.



» Rozsfit pocet a vybaveni Z&eni, které mohou pouzivat mistnicabé. Rijmy
z cestovniho ruchu mohou pomoci udrz&tzvoté mistni obchody, divadla a
restaurace, ktery by zbankrotovaly, kdyby se muselyiéhat pouze na mistni
zdkazniky. Cestovni ruch takéibe byt divodem i zdrojem financi pro rozvoj
infrastruktury, kterou vyuziji i mistni é¢bné, nafiklad novych silnic nebo
letist’. Totéz plati o novych atraktivitach, ridggad o muzeich.
e Vzbudit v oltanech hrdost na svou oblast. K tomiisppivaji projevy zamu
turist o danou oblast.
e Ziskat odivodreni a financovani pro zlepSeni mistniho Zivotninmspedi.
| v ptipadech, kdy cile marketingu destinace jsou spigaxini nez socialni, jde
obvykle o ziskani finatmiho ginosu pro vSechny oblasti, nikoli proc¢iié podniky.
Samotné organy vejné spravy vSak mohou mit také opr&wnzajem o cestovni ruch,

protoZe z 8§ mohou ziskatadu gijmi. (Horner, Swarbrooke 2003: 290)

2.2.4 Rozvoj cestovniho ruchu v destinaci

Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci j@ledita kvalitni nabidka, ktera je
schopna plakat navavniky a nasledhuspokojit jejich pateby a pozadavky.

V zajmu dosazeni ekonomického efektu je nutné,ddsfinace cestovniho ruchu
vystupovala na trhu jako konkrétni produktemy pro vybrany segment trhu. resp.
segmenty.(Palatkova 2006: 16, 17, 18)

2.2.5 Prezentace Uzemi a cestovni ruch

Foret, Foretova (2001: 38,39,40) uvpdze Uzemi musi dokazat nabidnout co
nejvice informaci. Jetdezité pamatovat na to, Ze @m i nav&tvnik cestovniho ruchu
se musi v daném méstorientovat, Ze musi byt jasné, kde zisk&giwté informace.

Orienta&ni a inform&ni systém napovida, nakolik iegné sprév na lidech, kts
se v Uzemi pohybuiji, zalezi, jaky ma zajem nabitjiousvé sluzby a zajimavosti.
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Interpretace mista j€asto pra¥ tim, co si navswnik uchova jako trvalou
vzpominku ve své mysli. Je to &¢o, co niZze byt divodem k tomu, aby rozhodl dané
Gzemi navstivit nebo je dop@ilsvym znamym.

K osloveni je mozné také vyuzit historickych zapmwosti mista, vyznamnych
osobnosti¢i dokonce mistnich pa@gti, ale da se takéc@lové vytvdit i zcela nova
identita. Oilezity je hlavrt jednotny styl prezentace.

Uzemi, ve kterém se &&n ¢i turista pohybuje, musi nabizet dostatek informaci
dostupnych a srozumitelnych na prvni pohled. Jsmuabule, srérovky, znaky,
upozonujici na vyznamna mista, budodiypiirodni Utvary, informujici o nejzngjSich
zajimavostech a upozasjici na moznost vyuziti i néjen¢jSich dopravnich proisdka.
Informace mohou byt také prezentovany ngstském mobili& (lavickach, cekarnach
hromadné dopravy, na dopravnich ptedtich).

V mnoha ngstech nfizete narazit na to, nejednotné napisy na mistnich
prostedcich véejné hromadné dopravy nads upargr, Zze ve mist se nachazi
vyznamna galerie, zajimavé muzeum. Tyto informade tpomahaji uvatl v Zivot

now vytvorené sluzbyi produkty.

2.3 Trh cestovniho ruchu

Jednoduse charakterizovat trh tak rozsahléh@tegvjakym je cestovni ruch, je
nesmirg obtizné. Pro trh cestovniho ruchu je charaktekigtiobec® vyrazny gevis
nabidky nad poptavkou, kdy je i ouligvan mnoha faktory ndp socialnimi,
demografickymi, politickymi, ekonomickymi, geogrelfiymi, kulturnimi atd.

Dle Oriesky (1999: 5) trhem cestovniho ruchu rozumsouhrn simnych vztak
mezi subjekty prodavajicimi zbozi a sluzby cestbormriichu (pedstavujicimi nabidku)
a subjekty kupujicimi zboZi a sluzby cestovnihohtu¢pedstavujici poptavku). Trh
cestovniho ruchu je specifickou, relattvisamostatnou séasti trhu zbozi. Jeho

zvlastnosti je, Ze se nam prodavaji pedevsim sluzby.
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Podle Palatkové (2006: 15) je sluzbmnost, kterA ma v seéburity prvek
nehmatatelnosti a vyZadujecitou interakci se zakaznikem nebo s jeho majetkem.
Vysledkem sluzby nenifpvod vlastnictvi. Sluzba e vést ke zené podminek a jeji
produkce nmiZze¢i nemusi byt Uzce spojena s fyzickym produktem.

Z charakteru sluzeb v cestovnim ruchu vyplyvaji guavky na strukturu,
kooperaci a urove sluzeb subjekt cestovniho ruchu, na marketing a management
cestovniho ruchu, kvalitu materiéhtechnické zakladny, na druh, kvalitu dagnost
poskytované informace. (Mlifid@ kol. 1996: 13)

Foret, Foretova (2001: 19) za specifika trhu ceastow ruchu povazuji nasledujici
charakteristiky:

* Rozvoj cestovniho ruchu je podmiimpoliticko-spravnimi podminkami.

* Produkt cestovniho ruchu nelze vyttba sklad.

e Mistni vazanost, bezprd@stini spojitost s uzemim (mistem), ve kterém se
realizuje, zejména jeho kvalitodippdniho prosedi.

e Vyrazna sezonnost.

* Trh je silre determinovan firodnimi faktory a dalSimi néedvidatelnymi vlivy.

* Vysoky podil lidské prace.

e Tésny vztah nabidky a poptavky (Zny v cenach a fjmech se obvykle
bezprostedre projevi na trhu).

» Poptavka je vyrazhovliviiovana dchody obyvatelstva, fondem volnéliasu,
cenovou hladinou nabizenych sluzeb, sgatelskymi preferencemi, motivaci,
modou a prestizi, celkovym @pobem Zivota.

* Nabidku silg ovliviiuje také rozvoj a vyuzivani techniky a technoldmiiernet,
informani a rezervéni systémy jako Start-Amadeus, Galileo, Sabre).

Nabidku cestovniho ruchu je mozné rédlitcha primarni a sekundarni.

Komponenty primarni nabidky cestovniho ruchu jstwéiejicimi podminkami
pro uspokojeni péeb a pozadawk navstvnika destinace, struktura, roznist a
arover sekundarni nabidky cestovniho ruchu jeujicim faktorem vyuzitelnosti

destinace pro aktivity cestovniho ruchu. (Palatke®@6: 16)
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2.3.1 Produkt

Produkt v pipac tvorby marketingového mixu cestovniho ruchu nesyjge
zbozi — vyrobky, ale sluzby. (Karova 1997: 116)

Podle vymezeni Americké marketingové asociace sgradukt povazuje to, co
lze na trhu nabizet k pozornosti, k ziskani, k podrdi nebo ke spighe, co ma
schopnost uspokojitiani nebo pdebu druhych lidi. Proto serfadime jak fyzické
prednty a sluzby, tak také osoby, mista, organizace)enky, kulturni vytvory apod.

Kvalita produktu je jednim z hlavnich nasfrdjudovani pozice na trhu. Jedna se
o komplexni kategorii a obe&npredstavuje zfsobilost produktu plnit své funkce.
V marketingovém pohledu je kvalita produktu takge&pu ji vnima a vidi zakaznik.

Varianty produktu fpedstavuji takova jeho provedeni, kdy vedle zakladni
(vychozi) nabidky jsou ifpraveny také vylepSené modifikace vySSi Urovn
s dodaténym, s nadstandardnim vybavenim nebo provedenimsigbroduktu rze
zabezpeéit vysSi funknost produktu, umaimije jeho uzitné vlastnosti a hodnotu.

Je to ®co, co umoiuje odliSeni konkuremich produkii. Jednotny vizualni styl
zase niZe zlepSit orientaci n&winika a jejich informovanosti, GZe zvysit atraktivitu
mestaci Uzemi a podpidt zajem o ®.

DalSi dilezitou sowasti produktu je jeho ztka. Znamena jméno, nazev, znak

symbol, design nebo jejich kombinace.

2.3.2 Cena a jeji tvorba

Cena je nastrojem marketingu, ktery nejvice awmljv interni i externi faktory.

V zajmu usgchu na trhu je nutné, aby sdruzeri fwvorbé cen bralo v Gvahu pod
podminky trhu a progtdnictvim ceny citli¢ reagovalo na jednotlivé zmy.

Z hlediska navétvnika je cena nejvySSi sumou penkterou je ochoten zaplatit
za ugity produkt @i poznani nabidky konkurence. Pro névaika tak neexistuje
vysoka nebo nizk&a cena, jenom dobréa (kterou je techmaplatit) a Spatna cena (kterou
neni ochoten zaplatit).

Z hlediska destinace imeme cenou nazvat relativni hodnotu produktu
nabizeného vybranému segmentu trhu, ktera mustddstiatené vysoka na to, aby

pokryla fixni i variabilni naklady a aby umoznilashhnout zisk.

13



Tvorba ceny vzdy vychazi z gjl kterych chce sdruzeni dosahnoutiZd se
jednat o:

e Pokryti naklad spojenych s produktem, a tim o dosaZeni vyrovr@anéh
hospodé&ského vysledku, tj. hragni rentability.

» DosaZeni maximalniho vyuziti kapacit relaivrizkymi cenami.

« Maximalizaci zisku dosazenim nejvysSich cen, jaké&ijovy segment ochoten
zaplatit (fedevSim zvySovanim cen vipads organizovanych akci).

e Zavadni produktu na trh pomoci velmi nizkych cerfegevsim kdy cilovy
segment neni ochoten platit vysoké ceny a nizké/ eenozni zlikvidovat
existujici, resp. potencialni konkurenci a zvy%dp na trhu apod. (Palatkova
2006: 106)

Garrod a Fyall (2005: 106) ve své litefawvadi, Ze v ramci cestovniho ruchu je
produkt chapan jako cil na¢sly dané destinace, kdy naddbik neplati pouze za

samotny produkt, ale i za jeho image a za to,gakniman.

2.3.3 Moznosti inovace v cestovnim ruchu

Sdruzeni cestovniho ruchuige inovaci uskutit prostednictvim:

* Inovace existujici produktow@dy/komponentu produktu.

» Orientace na nové trzni segmenty.

e ZlepSeni komunikace s nagghiky.

* Intenzivni propagace uspokojovani it a pozadavk prostednictvim
navsevy destinace¢imz dochazi k prodlouZenidgmérné délky pobytu,
opakovani navsv v destinaci, fipadreé ke zvySeni pohybu n&d&nika
v ramci destinace.

* Pravidelnym obeznamovanim nauwstika se vSemi variantami vyuZziti
navstvy destinace v ramci vyt¥eného image a mise destinace.

* Vyvolani nové pakeby (gikladem niize byt venkovsky cestovni ruch,
pramyslovy cestovni ruch, zeleny cestovni ruch, ki@§teestovni ruch

apod.).
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* Nalezeni nového segmentu ragegim vybraného trhu (vyt¥eni noveho
produktového mixu, resp. produktovady pro ty navéwniky, ktei by
jinak do destinace négli, nagiklad vybudovani kongresovych kapacit,
wellness centra apod.).

» Vyuziti existujici sluzby na uspokojeni novye¢hdalSich pateb pod.
(Palatkova 2006: 98)

2.3.4 Inovace produktového portfolia

Dle Jakubikové (2008: 177) jsou inovace nezbytn@ \@echny typy firem a
organizaci, které maji za cilgt a zvySovat své vykonnosti na trhu. Inovace miajné
formy, od nového zbozi a sluzeldep nové procesy k podnikatelskému designu.
Vyznam produktové inovace stéle roste, coZ je dsgiticim konkuretnim tlakem,

Inovace produktu tedy ifmasi zakaznikm ngjakou pozitivni zrndnu oproti
dosavadnimu produktu, nidklad vysSi hodnotu danou uzitkem (mirou spokojénms
celkovymi naklady vynaloZzenymi zakaznikem.

Podle stup& novosti na trhu a miry hodnoty pro zakaznika sidgji tyto typy
inovaci produki:

e Produkty zasadnh nové — souvisejici s@vratnym technickym vynalezem,
piedstavuji vysokou hodnotu pro zakaznika.

» Produkty modifikované —fmaSeji kvalitativni zrénu, predstavuji dlezitost
hodnot pro zakaznika.

* Produkty analogické —ipdstavuji dii zménu, zneény jednotlivych uZzitnych
vlastnosti pro zakaznika maji vyssi hodnotu.

Uspch inovatofi spaiva zejména:

* Ve vytvoreni firemni kultury podporujici inovace.
* Ve vykru spravné inovai strategie.
» Ve vytvoreni a implementaci efektivni produktové inovace.

» V ziskani podpory vSech zainteresovanych subjekt
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2.3.5 Kategorizace novych produkii

Z pohledu firmy a trhu mohou byt produkty povazo¥ara nové, pétli do
n¢které z nasledujicich kategorii:

* Nové technologie - absolutni inovace: nejvySSi atupnovanich zngn
vzhledem k tomu, Ze vyZaduji néfgi zménu v chovani spéebiteleci uzivatele
a casto Usti v nahrazeni stavajicich produkt nékterych gipadech vedou i ke
vzniku zcela nového trhu. VyZaduji zm& invesitni prostedky a perfektni
znalost trhu.

* Nasledné inovace: po uvedeni na trh umujiz aby se produkty lépe
prizptsobily trhu a jeho pozadatrin.

* Nové pro trh: z hlediska marketingového produktywéne- pro ukity trh ¢i
distribwni cesty. VyZzaduji novy marketingovy mix, ktery asida podminkam
na novém trhu.

* Noveé pro uéitou zemi: vyZaduji znu marketingového mixu.

* Nové kategorie produit pro firmu: napiklad produkty (vyrobky, sluzby)
pridavané k vlastnimu produktu v ramci diverzifikace.

* Nova zn&ka: odliSeni se od konkurence.

NejproduktivrgjSi inovaci je odlisSny produkt. Vytvdjici novy potencial
uspokojeni — nikoli pouze zdokonalujicico jiz existujiciho.

Pfi stimulaci prodeje z&nou vlastnosti produktu je nutno dbaegevsSim na
zlepSovani jeho jakosti, zdokonalovani jeho funkebo stylu. (Jakubikova 2008:
181,182)
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2.4 Prinos cestovniho ruchu

Cestovni ruch je jednim z ngjgich a nejrychleji se rozvijejicichipnysii swta.
Ma vliv na zamdstnanost, na tvorbu hrubého domaciho produktu,dsni devizovych
rezerv statu, zachranu kulturnich, dleckych a historickych pamatek zvySuje
vSeobecnou vzadianostni urove obyvatelstva. | kdyz je ekonomickyipos cestovniho
ruchu pro stat jednozay, je teba si ugdomit, Ze je vic nez jen ekonomicky fenomén.
(Palatkova 2006: 9)

Dle Petfi (1999: 43) niZze mit vliv cestovniho ruchu na rozvoj oblastni
ekonomiky d¥ stranky:

e Pozitivni — vyvolava ekonomickyust oblasti tim, Ze vyti@ nové pracovni
piilezitosti a sniZuje neza¥stnanosti, koncentruje dalSi vyroby souvisejici
s cestovnim ruchem apod.

* Negativni — nadrrna koncentrace cestovniho ruchtza pisobit negativa na
Zivotni prostedi dané oblasti.

V souvislosti s pozitivni a negativnimi vlivy cegtoho ruchu na rozvoj oblasti se
hovai o ,udrzitelném rozvoji cestovniho ruchu®, kteryamuspokojovat poeby
sowasre turisti a hostitelskych regidna zarové chranit a zvySovat tyto moznosti
do budoucna. Ma véstikzeni vSech zdréj a to tak, aby byly uspokojeny ekonomické,
socialni a estetické peby @ zachovani kulturni integrity, nejtezit¢jSich

ekologickych procasg biologické fiznorodosti a procés které umo#uji Zivot.

2.4.1 Multiplika ¢ni efekt cestovniho ruchu

Heskova (2011: 171) vystluje multiplikacni efekt jako vzajemny vztah
cestovniho ruchu a dalSich hospisttgch od¥tvi.

Nap‘iklad vznik novych pracovnichifeZzitosti a rozvoj zagstnanosti vytvé
cestovni ruch fedevsSim v procesu budovani technické zakladiy epentualnim
rozvoji dodavatelskych odtwi, dale v procesu realizace jednotlivych sluidbré jsou
soutasti produktu cestovniho ruchu.

Pracovni pilezitosti vznikaji hlava v nasledujicich Z#&enich, ktera poskytuji

z&kladni nebo dopkové sluzby cestovniho ruchu:
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» ubytovaci a stravovaci #iaeni

» dopravni sluzby

* turistické atrakce

* regionalni sdruzeni a turistické agentury

» cestovni kancefé

» turistické inform&ni kancel&e

» prodej suvenytr a dalSiho dojikového zbozi

Goeldner, Ritchie (2006: 383) uwgd v souvislosti s multiplikénim efektem
cestovniho ruchu, také zavislost na sile vazeb notlivymi hospod&kymi
odwtvimi. Na jedné strahexistuji odw¥tvi, kterd maji mezi sebou velmi silné vazby, a
tim padem je vysoky i vysledny multiplikai efekt a naopak (n&p vysoky
multiplika¢ni efekt bude v takovémfipact, pokud bude v ramci cestovniho ruchu
V UrCité oblasti vyuZita mistni pracovni sila). Naopd&byg efekt pro danou zemi
piinese situace, kdy budeitgina vyrobk a sluzeb dovezena tedy importovana ze
zahranéi.

Vysledny multiplik&ni efekt je uken sodtem tzv. gimych a nefimych efeki.
Vydaje (astnika cestovniho ruchu v dané oblasti se nejptdd pijmem pro mistni
podnikatele a pozji se stava oft vydajem. Tento kolodh se opakuje tak dlouho,
dokud multiplika&ni efekt Uplg nevymizi. V kazdém kole totiz nastava typicky
nasledujici situace. Ne vSechnifjmy se ot stanou vydaji -€ast z nich slouzi jako
aspory. V kazdém ifpact bude platit, Ze¢im wtSi ¢ast ziskanych fima bude
vynaloZena ve forfhvydaji opét v daném mist tim vySSi bude vysledny multiplikai
efekt. DalSim faktorem vysledné vySe multiplikatgeitaké sobstainost daného uzemi
a mistnich podnikatél

Cooper et al. (2008: 140) definuje nasledujici typyltiplikaton:

e Multiplikator transakci (prodé) — lze zn&fit mnozstvi obchodnich fpmu
vytvoienych v ekonomice vigledku zvySeni vydajucastniki cestovniho uchu.

e Multiplikator vystupu — m§fi mnozstvi dodatanych ekonomickych iistupa,
které vznikaji v dsledku zvySeni vydajacastniki cestovniho ruchu.

e Prijmovy multiplikator — jakym zpisobem se zemi dodaténé @ijmy (mzdy,
platy, najemné, uroky a zisky), pokud se&topvySi vydaje Gastniki cestovniho

ruchu.
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e Multiplikator zamestnanosti — zvySeni zastnanosti a tvorbu novych
pracovnich mist v souvislosti s cestovnim ruchemane oblasti (v tomto
piipadt se niize jednat o pracovni mistaéimo v oblasti cestovniho ruchu nebo
piimo v navazujicich oblastech, gtavebnictvi).

» Multiplikator vladnich pijmt — dopad cestovniho ruchu a vy@ho &astniki
na vladni pijmy, ten Ize vyjatit bud’ hrubouc¢astkou (tzn. v absolutnim zvyseni
vladnich gijmu v dasledku zvySeni vydaj Uc¢astniki cestovniho ruchu) nebo
Vv netto ¢astce (ziskané po ofteni veejnych vydaj v souvislosti se snahou o

zvySeni turistické aktivity).

2.5 Evropskéa unie a rozvoj cestovniho ruchu

Interdisciplinarni charakter cestovniho ruchu uthuge cerpat finagni prostedky
z rekolika fondi EU. Tuto skuténost je teba chapat jako pozitivum. Na druhé sérpn
vSak cestovni rucltasto vniman jen jako ,dodatek” kdaike aktivité, a proto neni
vyznam cestovniho ruchu vzdy dostakedocerny.

Vyuziti evropskych fond v kazdéclenské zemi je determinovano nejen vyskou
alokace finatnich zdroji. ZaleZzi na rozhodnutélenské zem EU, jaké parametry
stanovi v jednotlivych opetaich programech a do jaké miry vyivmoznosti a rozsah
financovani resp. spolufinancovani pro cestovnhriée smyslu strategickych zésad
EU nebylo reélné vytuit samostatny opeéai program pro cestovni ruch.

Financovani z fontlEU sn&érem k cestovnimu ruchu je mozné:

 Vramci oper&niho programu na z&klad prioritni osy nebo op#ni
s konkrétnimginnostmi a aktivitami v cestovnim ruchu.

* Vramci operaniho programu na zakladopateni s konkrétnimiginnostmi a
aktivitami v cestovnim ruchu (konkrétni adresnost).

* Nepimo — prostednictvim operéniho programu, osy a priority jako mozna
vhodna sogast jinych finadnich podporovanych aktivit.(Novacka 2010: 79)

Oper&ni programy si stanovuje kazda republika na z&kladarodniho
rozvojového planu, alokovanych priesiki z EU a v konéném zrni je zpracuje

do Narodniho strategického ramce.
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Vyska finaréni participace na projektu ze strany Zadatele wich@ stanovenych
kritérii. Kompetence ierozdlovani jednotlivych fond obvykle vychézeji
z organiz&niho uspgadani jednotlivych ministerstev, které maji Sirdph ¢innosti a
pozice cestovniho ruchu zavisi na dané zemi. Thgttuce jsou kompetentni stanovit
strategieterpani z fond EU piimo pro poaiteby rozvoje cestovniho ruchu v dané oblasti.
(Novacka 2010: 83)

2.6 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je definovan jako kontinualniopes specifikace, shu,
analyzy a interpretace dat o ptesti, veémz se dany subjekt nachazi, s cilem
porozungni prostedi a dalSiho rozvoje subjektu. Vyzkum je nezbyt@ou ugitém
ohledu nejvyznamijSi sokasti marketingu destinace.

K nalezeni, rozvoji a vyuziti marketingovychtilpzitosti musi organizace
destingniho marketingu provatl neustadlou analyzu trhu, jejiz s@sti je sbr a
vyhodnocovani informaci z oblasti makropiesli, ukolového prostdi a prosedi
vlastni spolénosti destineniho marketingu. Vyzkum piwsb, gani, postaj a preferenci

klienta je zakladem marketingového planovani. (Rals 2006: 84)

2.6.1 Metody sbéru dat

Dle Palatkové (2006: 84) Ize metodysbdat rozlenit na ti oblasti:

» Pozorovéni - neni pro marketing destinace gtgpické, nicmén nékdy mize
byt jedinou vhodnou metodou, rfiag testovani navihznalky destinace.

e Shkir sekundarnich dat- od narodnich statistickytadil od specializovanych
instituci, ale také i novin¢asopisi, internetu, publikaci profesnich organizaci
atd.

e Skir primarnich dat — individualni pohovory, studiunhngskovych skupin,

korespondetni, Ustni a telefonické eni.
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2.6.2 Situaéni analyza

Situani analyza je kritické, nestranné, systematickékiatiné zkoumani vribi
situace podniku a §eini postaveni podniku v daném ptedi. (Horakova 2000: 34)

Jakubikova (2008: 79) ve své litersuwuvadi, Ze situai analyzu zpracovavaji
marketingovy mana#e proto, aby ziskali informace pgebné pro navrzeni novych
strategii nebo ke z&né exitujici strategie.

Smyslem provathi situ&ni analyzy je nalezeni spravného pom mezi
piilezitostmi, jez pichazeji v vahu ve \&§im prostedi a jsou vyhodné pro firmu, a
mezi schopnostmi a zdroji firmy.

Postup realizace sittiai analyzy obsahuje nasledujici kroky:
vypracovani projektu sit¢ai analyzy
sber informaci
zpracovani a analyza informaci

interpretace vysledk

a bk 0N e

realizace

2.7 Marketingovy mix v cestovnim ruchu

Kiralova (2003: 85) ve své publikaci uvadi, Ze zakladrditem sdruzeni
cestovniho ruchu by &o byt vypracovani takové nabidky, ktera uspokajfrgby a
pozadavky vybranych skupin naggtikia a nasled& umozni dosazeni zisku.

Sdruzeni v této souvislosti voli odpovidajici kondmi prostedki —
marketingovy mix za &elem efektivni alokace zdioj

Dle Petfi (1999: 81) bude v oblasti cestovniho ruchugsg pouze ten, kdo bude
schopen uspokojovat peby zvlaStnich skupin zakazihik Marketingovy mix
piedstavuje jeden ze zakladnich priricigdahrnuje pedevsim kontrolovatelné faktory,
které slouZi k uspokojovani geb specifickych skupin zékaziiik

Dle Foreta, Foretové (2001: 24) marketingovy misatuje tzv. ,4P*: produkt,
cena (price), misto (place) a propagace (promaqtianfak v cestovnim ruchu ho
muzeme rozgit jeS€ o dalsi ,4P*“ a to:

* People (lidé), jako vzdy ve sluzbach hraji gadou roli vSichni zagstnanci

firmy, predevsim ti, ktd prichazeji do styku se zakazniky.
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» Packaging (tvteni baléka), kompletace nabizenych sluzeb a tvorba
integrovanych produkt

 Programming (naprogramovani), bychom ¢lim chapat pedevSim  jako
konceg@nost, sdileni vizi progdnictvim spolénych projeki.

» Partnership (spoluprace), @sp zalezi na spolupraci dodavat@ibytovacich a
stravovacich Zdzeni, hotdl, restauraci, {g¢oven automobil, provozovatel
zabavnich sedisek atd.) se zprdstkovateli (cestovnimi kanceé&mi,
touroperatory, organizatory zajgzdza odménu a kongre® s @epravci
(autobusovymi spot@mostmi, Zeleznicemi atd.) a mnohymi dalSimi, stgako
spolupraci mezitiznymi arovrigmi verejné spravy.

Kuc¢erova (1997: 116) uvadi, Zéi pvorbé marketingového mixu jed¢ba vzit
jes€ v uvahu speciinost poskytovaného produktu.
Ulohu zn&ky je identifikovat nasi firmu, asociovat jednodyoh zpisobem vyse

zmirgné vlastnosti a identifikovat se s nimi. (Foretrétova 2001: 67)

2.7.1 Packaging (,bali¢ek")

Pod pojmem ,bafiek” v marketingovém mixu cestovniho ruchu rozurgmvic
nez jen obvyklou kompenzadiquplaceného stravovanii pdjezdu z rekreace.

Atraktivnost naSi nabidky méa vicero#mou podobu. Malokdy je jedno sloZzka
(ptirodni Ukaz, kulturni pamatka) sama o &otak jedin€na, Ze nam dokaze
dlouhodol pritahovat zajemce a naeshiky. Obvykle se turisim nabizeji stovky a
tisice ¢i mén: podobnych moznosti. Proto, abychom zvySila zajostna pipadré
vytvorili néco jedingného, musime svoji nabidku pojmout jako komplexZeiy

v némz se vzajemhdophuji, rozSkuji a posiluji jednotlivé body.
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Jednd se o komplex sluzeb, ktery vznikd ze spobepra partnerstvi vice
organizaci, které své dobré sluzby (fiklpd neobvykly zpsob dopravy, nevSedni
ubytovani, nezvyklou stravu a pohosit jedin€ny kulturni program, napadité
rozloweni atd.) prezentuji spahes.

Balicek znamena pro klienta moznost ¥gln NesnaZzime se mu vnutit pigen
jedno misto, jeden hoteél jedno muzeu. Nabizime cely komplex moznosti sdoigo
volby, komplex, s jehoZz pomoci siteme vytvdit program pro vikendové tydenni
putovani a ktery jej pobizi vratit se znovu a vyufalSi nabizené moznosti. (Foret,
Foretova 2001: 72)

2.7.2 Partnerstvi

Dle Foreta a Foretové (2001: 24) z hlediska rozwmgetovniho ruchu u nas
zasluhuje nej§tSi pozornost pravpartnerstvi. Marketing oba# regionu nemze dlat
jen jedna instituce. Naopak velmiuldzita je spoluprace vSech zainteresovanych
fyzickych i pravnickych osob.

* \Veiejna sprava v obcéi regionu reprezentuje celou komunitu a musi tudiz
usilovat o dlouhodobé (trvalé) hledanteseni spoknych probléni, dosazeni
spole&nych cili. Partnerstvi sdruzuje a znasobuje energii a vkidgaostedky
zWastrenych subjeki (mistnich obyvatel, spravy, podnikditelneziskovych
organizaci apod.), na&m je zavisla kvalita vysledného produktu.

M¢ésto, které se pokouSi udpv oblasti cestovniho ruchu, musi byt ried
piijemné a pohodiné pro svoje domaci obyvatele angrnastvniky z blizkého okoli.
Musi ungt posilovat partnerstvi domacich obyvatel a podeikaprostednictvim

spole&né sdilenych vizi.
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3 CILE, METODIKA, HYPOTEZY

3.1 Cile prace

Hlavnim cilem diplomové prace je primdnictvim analyzy produktcestovniho
ruchu poukazat na nutnou inovaci produktového phatfcestovniho ruchu v zazemi
Voticka. Dikim cilem je inovace produktufiprava projektudretns jeho uvedeni na trh.

Metodicky postup:

* Prostudovani dostupnych matetiak oblasti odborné literatury a ti€zné
monitorovani dalSich inforndaich zdroj.

* Provedeni situmi analyzy zkoumané oblasti (zhodnoceni¢ssného stavu
cestovniho ruchu v zazemi Voticka a &msné situace z pohledu demografie,
hospodéské situace a dalSich specifik).

» Provedeni terénniho $eni v podob fizenych rozhovdr se zainteresovanymi

subjekty, dotaznikového $eni a jeho nasledné vyhodnoceni.

3.2 Metodika

Diplomovou praci na téma Inovace produktového ptefv zazemi Voticka Ize
rozclit na rekolik na sebe navazujicich dith ¢asti, analytické, syntetické a apkka.

Analyticka ¢ast, byla wnovana studiu odborné literatury, na jehoz zaklagla
provedena literarni reSerSe.uB¥zr¢ byly monitorovany i dalSi dostupné zdroje dat
jako jsou nap: tiStné propagéni materialy, odbornéasopisy, strategické materialy
mesta Votice, regiondlni periodika, internetové imi@éni zdroje zkoumané oblasti
(informatni portadl ngsta Votice, Mikroregionu DZbéany, podnikatelskychbjslkti
apod.) a v neposledrad i informace ziskané terénnim i&tim. Odborna a regionalni
literatura spolu s internetovymi zdroji jsou uvegena konci této prace v pouzité

literature.
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Vystupem sbBru dat a nasledné analyzy a syntézy informaci e wigedenych
zdroji byla vytvdena synteticka ¢ast, kter4 se #nuje situ&ni analyze zkoumané
oblasti. Ta charakterizuje geografickou, demogkaiic hospod&kou situaci a
sowasny stav cestovniho ruchu v zazemi Voticka.

Charakteristiky vztahujici se k cestovnimu ruchuowkané oblasti byly
predevsim kultur&-historické objekty (stav, jejich vyznam a aktualayuziti),
vyznamné historické souvislosti a v neposledad i prirodni prostedi (reliéf,
hydrologické podminky).

Na zaklad zhodnoceni vSech uvedenych informaci byla vigmaaplikaéni ¢ast
prace, ktera obsahuje navrh inovace produktovéltiotia cestovniho ruchu v zazemi
Voticka, jehoz hlavnim cilem je zatraktivnit tutdlast a maximak vyuzit jeho
kulturné-historicky ¢i ptirodni potencial, zvysit tak et (tastniki cestovniho ruchu a

motivovat je k opakované naest.

3.3 Hypotézy

Obecr Ize hypotézu definovat jako vyp&¥ (tvrzeni) o dosud neprokazaném
(mozném, nefezkouSeném, ipdpokladaném, pragédodobném atd.) stavu dvou nebo
vice jewa (proménnych) ve zkoumané oblasti, kterou Ize testovatordf
Stavkova 2003: 21)

Hypotézy:

1) Nabidka produki cestovniho ruchu je pro potenciondlni néwsdiky mgsta
Votice a jeho filehlého okoli ve stavajicim stavu dasifci.
2) FrantiSkansky klaster je vyznamnou kuliéira historickou pamatkou, ktera by

se néla podilet na rozvoji cestovniho ruchu na Voticku.
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4 SITUA CNi ANALYZA

Dle Janékové, Vastikové (1999: 121) se siknaanalyza podoba analyze trhu a
piedstavuje studii silnych a slabych stranek a tédngatelskych flezitosti. Je
zakladem pro vypracovani strategie i vlastnich ogawych program regionu a funguje

rovreZ jako nastroj informovani internich a externichtipet regionu.

4.1 Geografické vymezeni Voticka

Obrazek 2. Spravni obvod Votice

1 sprévnl obwed oboe 5 rozifenou pOsobnost
[ sprévni obvod povafensho obeonio Ofadu
[ tzemi cboe

Zdroj: Cesky statisticky fad
Spravni obvod Votice se rozklada v jiddisti Stedateského kraje na hranicich s
krajem Jih@geskym.
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Sousedi sei¢mi spravnimi obvody — Sediny, BeneSov a VlaSim. Jedna se
0 nejvySe poloZzenowdast byvalého beneSovského okresu nalezejici ked&@eské
pahorkatig, kde se nejvyssi nadrfsiké vySky pohybuji mezi 600 — 700 m nadien.
NejvySSi bod Mezivrata sedlydo vySky 713 m n. m. a nachazi se v oblasti nazgv
Ceska Sihi. (Cesky statisticky fad, 2012)

4.2 Demografické vymezeni

Votice pati mezi nejmensi obvody veitasieském kraji. Zije zde nejnizsi pet
obyvatel (k 31. 12. 2010 12 212) a rozloha 28 8@&8pedstavuje osmou nejnizsi
rozlohu mezi obvody. Je tien 15 obcemi, ixemz v jediném r&st& — ve Voticich -
Zije zhruba itetina obyvatel obvodu (k 31. 12. 2010 4 571) a Aatke zde paveny
arad.

Statut néstyse maji obce Neustupov a Vrchotovy Janovides 3% obyvatel
obvodu Zije v malych obcich do 1000 obyvatel, c@’ rjejvice mezi obvody
Stredateského kraje ({esky statisticky fad, 2012)

Tabulkal Katastralni vyrary a paity obyvatel v obcich SO ORP Votice

Katastralni vymeéra a pofet obyvatel podle
spravnich obvodd obci 5 rozEifenou plisobnosti
a podle obei k 31. 12. 2010

Spravni obvody obci toh
s roz&iFenou Yyméra Pocet z DUIE' e
pisobnosti, (ha) obyvatel ;58-6L¢I1
obce

[ Yotice (2126)
[celkem [ zee77| 12212 8 347
[+ tom obee:

[Eerveny Ujezd [ 1z59 | 511 | 2z0
[HeFrmanizky [ 1 740 | 705 | 467
[rankav [ 2 9an | Gog 624
[1ezetice [ 724 | 131 | 91
[Mezno [ 1563 333 229
[rilizin [ 2572 556 605
[Meustupoy [ 2 Gea | g4z | 363
[olbramovice [ 2 534 | 1z01 | 840
[ratrnEFice [ 954 | z6a3 | 1a7
[srilkaw [ 1 1z0]| 244 | 170
[stFezimiF [ G819 508 | 216
[waikow [ 1 554 | sza| 321
[woTicE [ 3 adl | 4 56z 3063
[wrchotowy Janovice | 2 307 | 936 | 674
[zwEstaw [ 2 240 | 0z | 255

Zdroj.: Cesky statisticky fad
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4.3 Doprava

Voticky regionu se nachazi na hlavni silnici E &fera vytvdi spojnici mezi
PrahouCeskymi Budjovicemi dale do Rakouska (Linec) a kteratizkje silnice 1/18
vedena do byvaléhaipramského okresu.

Vyznamnymi dopravnimi tahy jsou i silnice Ikidy, silnice 11/121, ktera vede
z Votic jihozapadnim s#mem na Sedlec-Rice, Milevsko, Blatna a silnice 11/150,
vedouci opégnym snérem pges Louovice pod Blanikem a Ledenad Sazavou az
do Havlitkova Brodu.

Votickym regionem prochazi i Zelezni koridor Praha €eské Budjovice, kde
nyni probiha vystavba IV. tranzitniho Zelegriho koridoru. Cilem této stavby je
zkraceni délky trati a celkové zrychleni Zelénnidopravy.

V budoucnu budeips toto Uzemi také prochazet planovana dalniceHp&hé -

Tabor -Ceské Budjovice — Rakousko), ktera je jiz ve vystauidésto Votice, 2012a)

4.4 Mikroregion Dzbany

Spravni obvod Votice p#t spolu s dalSi oblasti Byatka mezi ¢leny
Mikroregionu DZbany. Toto sdruzeni pravnickych osetregistraci ze dne 21.12. 2001
zmenilo na svazek obci a nazev mikroregionu se zknatiMikroregion DZbany, svazek
obci.

Mikroregion DZbany je sloZzen z osmi obci a dvogstizni ¢asti Stedaieskeho
kraje - Bysfice, Jankov, Mikin, Neustupov, Olbramovice, Ralfite, Vojkov, Votice,
Vrchotovy Janovice a &stov.

Stejre jako u obdobnych sdruzeni bylaiwbdem vzniku snaha maximéin
vyuzivat vSechny pozitivnich faktory mikroregionu jgho vSestrannému rozvoiji.
Svazek obci hled&eSeni spoknych problémi piesahujicich ramec a moznosti
jednotlivych obci, zejména v oblastech komplexnhaly venkova, zkvalitovani
technické infrastruktury, rozvoje &énské vybavenosti, ochrany Zivotniho pfedi a

rozvoje giméreného cestovniho ruchu. (Mikroregion DZbany, 2012a)
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4.5 Prirodni atraktivity

4.5.1 P¥irodni park Dzbany — Zebrak

Prirodni park Dzbany-Zebrak se rozklada v malebngirkramezi LiSnem a
Voticemi, ktera svouclenitosti a rozsahlymi zalesmymi UGzemimi pipomina
podhorskou oblast. Byl vyhlaSen v roce 1996, zagijomlkovou plochu 53 kfa zdejsi
krajina nebyla dosud zasazena velkymi civilidani vlivy. Na svazich se i§tlaji
smiSené lesy s ¢nimi porosty s bohatymi pramenisti a remizky. Dasmitou
piirodniho parku je vrchol DZbany (688 m n. m.)elden vrcholu Zebrak (585 m).

Tato oblast je O®Stem celéfady ohroZzenych zivacha a rostou zde vzacné
druhy rostlin. Mezi nejcer#gi mista paf Kalist'ské a Budeninské louky, které fat

mezi vyznamneé botanickée lokality. @gto Votice, 2012b)

4.5.2 Ceska Sib¥

Ceska Sihi je krajina s drsgsim podnebim v nadniskych vySkach nad 600
metri, ktera zé&ina u Votic a saha az k Taboru. Oblast je chareighd mozaikou
mensSich luk poli a léss velkym mnoZstvim Zulovych balvantzv. ,kamennych stad”,
kdy nejvy3sim bodem Gzemi je Javorova skéla (723@eska Sihi, 2012a)

4.6 Kulturn é — historické atraktivity

4.6.1 Jankov

Rozloha Jankova je kolem 2 980 ha a nachazi seébahrb km vychodh od
Votic smerem na Lotiovice pod Blanikem a VlaSim v malé ddina névrsi ve vySce

512 m.n.m.
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K nejvyznamgjSim udalostem historie obce Jankovipatdol® tricetileté valky
Bitva u Jankova.

Odehrala se mezi vojskem disleym (general Hatzfeld a Go6tz) a Svedskym
(general Torstensson), kdy dne Geiana 1645 vyvrcholila porazkou vojsk diaych.
Svym rozsahem §lo o népgi a nejkrvawjsi vale&nou udalost, ktera se odehréla v &éob
tiicetileté valky. Jankov, do té doby sotva znamyhranicemi kraje, se tak &a
v minulosti vyslovovat v evropskych metropolich, odidné a Mnichova, pes
Drazdany, poRim, Brusel a Stockholm. (Brandl, Petr&995: 5)

K této vyznamné historické udalosti byla pro twristytvorena natna stezka
.P0 stopach bitvy u Jankova“. DalSi faé stezka, kterou mohou turisté v Jarkov
navstivit, fiblizi okraj pirodnino parku DZbany-Zebrak, kde se nachéazi secaista
jankovskych rybnik s bohatym vyskytem chrémé fauny a flory a jfinese seznameni
s janovskym rodakem, vyznamnym rybritké Josefem Sustou.

Mezi kulturni pamatky Jankova patnag.: romansky kostel sv. Janaitiele,
vyklenkova kaple sv. Jana Nepomuckeého a areal ndynas.

Pro tuto obec je vyznamné i h&sté muzeum v mistiasti Jankova pod ndzvem
Odlochovice, které nabizi tunish sbirku pozarni techniky Sdruzeni dobrovolnych
hastt Odlochovice. (Obec Jankov, 2012)

4.6.2 Mili €in

Mili ¢in se nachazi v oblasti, ktera je pro své drsmadtické podminky nazyvana
Ceskou Sibii. Jedna se o Gzemi Milnské vrchoviny, jejiz gimérna nadmiska vyska
se pohybuje mezi 500 — 700 metr§aflilova, Vyslouzilova 1998: 9).

Dominantou Miltina je kostel, vystawny v letech 1380 - 1384 Rozmberky
v gotickém slohu. Kostel bylékolikrat silné poSkozen, zvla8tpozarem r. 1644. V 18.
stoleti jej nechal hrab Khuenbburg nakladn opravit ve stylu baroka. Autorem
nasetnnych fresek, vzniklych v té dépbyl znamy prazsky malidan Spietzer, strop je

dilem jes¢ slavrejSiho unglce FrantiSka Mullera.
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Pro turisty jsou v této lokalit vhodné pedevSim pSi vylety po naénych
stezkachCeskou Sihii. Cervena turisticka trasa vede &em od obce Miliin, pres
vrch Mezivrata, Mysletice, 8trov az do Votic, zelena trasa pak od Wiiia ges obec
Smilkov, Kouty, Votice, odkud se pokmge snérem na chatovou oblast Amerika a
Vétrov.(Ceska Sihi, 2012b)

4.6.3 Vrchotovy Janovice

M¢éstys Vrchotovy Janovice se nachazi v jigasti Stedateského kraje, asi 8 km
zapadsg od mesta Votice na rozloze 2307 ha.

Oznaeni Méstys Vrchotovy Janovice uzivaji od roku 2007esPuzemi réstysu
vedou turistické trasy a cyklostezky. Nejvyznash pamatkou a turistickou
zajimavosti mstysu je zamek a park, ktery je ve sgrdvarodniho muzea Praha.
Pavodre kamenna goticka tvrz parz Janovic, chrama vodnim pikopem, se postugn
promeénila v renesatni zamek, ktery se stal v 17. a 18. stoleti hlavaidiem votické
vétve hrabat z Vrtby. K posledni velkégstavie doslo v polovig 19. stoleti, kdy nabyl
zamek sveé saiasné, novogotické podoby. Turisté si zde mohoul@drtout nasledujici
stalé expozice: ,Spotaost v Cechach 19. stoleti“, které&iplizi Zivot v Cechéach v
tomto obdobi, ,Rilke, Kraus a Vrchotovy Janoviceddina poslednich soukromych
majitell a fredevsim s osobnosti Sidonie Nadherné, a také eip@aské zvonistvi®,
kterd seznami s historii zvas&éhotemesla vceskych zemich. (Narodni muzeum,
2012)

V zamecké expozici je otervna 2011 mozné witli historickou loveckou zbig
ktera byla nalezenafipnedavnémcisténi zameckého rybnika spolu s poznamkami
o udalostechz dié Sidonie Nadherné z r. 1943, ve kterych hrélazitou roli. Nadna
stezka ,Po stopach Sidonie Nadhernd“ pak provaue verejnych cestach, které byly
diive neptichodnégi zruSené. (Mstys Vrchotovy Janovice, 2012)
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4.6.4 Votice

Votice se rozkladaji na 60 km na jih od Prahy &®0na sever od Tabora, na jihu
byvalého beneSovského okresu. Jsou dleny do 21 mistnichtasti - Beztahov,
Bucovice, Budenin, Hory, HostiSov, Javor, KaliStKkoSovice, Lysa, Martinice,
Mladousov, Mysletice, Nazdice, Nezdice, Otradowi&, Stelitov, Vétrov, Votice,
Vranov a Zdebb

Z historického pohleduipsné zaloZeni Votic neni dosud znamo. Osada vznikla
ziejmeé nekdy ve 2. pol. 12. stol, ale prvni zndmy vladykayi® z Otic, je zde
piipomenut jiz v roce 1318. Pakolika maijitelich, ziskal Votice do svého vlastrict
Sezima z Vrtby (roku 1622), ktery by¢mym katolikem a ktery se zaslouZzil o vystavbu
frantiSkanského klastera, jedné z velice vyznamnpematek Votic, dale budovy
pivovaru a zamku, které se nyni nachazi v Zalossténu.

Vyznamnou historickou pamatkou je i Marianské s8uswy. Barbory, Rosalie,
Rocha a Sebastiana z prvni poloviny 18. stoletKmimenského nassti, které vzniklo
jako diki vzdani za ukoteni rozsahlé moroveé epidemie z roku 1713 — 1714n¥fna
je také historickd budova radnice, jejiz dominamtoii nizka ¥z s hodinami a
vyfezavanym mstskym znakem z roku 1934, budova Kotnébanky (1897) & eské
spditelny (1910).

M¢sto Votice ma mnoho cirkevnich pamatek. Je jimetast. Vaclava, fvodns
goticky kostel, jehoz nejstarSi zdivo pochazi z yddwlem roku 1200 nebo jiz
zminovany frantiSkansky klaster, ktery je momentaw chéatrajicim stavu. Kopie
Jeruzalémského BoZiho hrobu z roku 1685, kterai st@ mist byvalého
frantiSkanského ibitova a v neposledniadd i zachovaly zidovsky itbitov se
zrekonstruovanou budovou ialini sig, kde je umisiha stala expozice s nazvem,Zidé

a zidovské pamatky na Voticku“. @dto Votice, 2012c)
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4.7 Ubytovani, stravovani (u vybranych blizSi specifika
4.7.1 Jankov

* Vinarna Jankov\inarna-jankov@seznam)xz

Provozni doba:
pondli — ¢tvrtek 18.00 - 24.00
patek 18.00 - 2.00
sobota 18.00 - 2.00
neckle 18.00 - 24.00

» Jankovska Hospoda
4.7.2 Mili €in

« Hotel ,Ceska Sibf*(www.hotelceskasibir.cinfo@hotelceskasibir.dz

Provozni doba:
poncli - ¢tvrtek 7:00 - 22:00
patek 7:00 - 23:00
sobota 8:00 - 22:00
neckle 8:00 - 21:00

« Ubytovani privat — VratislaRiha
* Penzion a bar ,Ve miyi
* Restaurace ,U dvou javisr
Okcerstveni Sitting Bulls Coffe alias ,Na stanku”

Obgerstveni ,Rumbouda”

4.7.3 Vrchotovy Janovice

Za&mecka restaurace ,Na Ry&hhttp://www.restauracenarychte.rz/
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4.7.4 Votice

» Penzion a zahradni restaurace ,U Modré&k® (http://votice-

ubytovani.cz/modrakocka@atlas.tz

Provozni doba:
pondli — ¢tvrtek 10.00 - 22.00
patek 10.00 - 23.00
sobota 10.30 - 23.00
neckle 10.30 - 22.00

* Penzion ,Blesk"
* Penzion ,Rufus”

e Penzion ,Pod Svatym Véaclavemitvw.sweb.cz/sevcikvaclav

sevcikvaclav@seznamz
Provozni dobadle rezervaci na tel. 602 694 927

* Ubytovna ,Télovychovné jednoty Sokola Votice
* Penzion ,Blanka*

» Pizzerie bufet ,Na sdldkach”

* Pizzerie ,Laguna“

* Hospoda ,Na Hsti“

* Restaurace ,U Bimba*“

e Hostinec ,U nas*“

4.7.5 Olbramovice

* Restaurace ,U Dandyho*
* Restaurace ,U Michala“
* Restaurace ,U Macls&a“

« Farma (api hnizdo" fittp://www.capihnizdo.czinfo@capihnizdo.cy

Provozni doba:
Utery — sobota 18.00 - 23.00
necktle — pondli pouze pro hotelové hosty
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4.8 Méstské informaéni a kulturni centrum

7 vz

M¢éstské informani a kulturni centrum je ifspévkovou organizaci izzenou ndstem
Votice. Mezi jeji hlavnic¢innosti pati bezplatné poskytovani informaci fegosti,
shromad’ovani a vytvéeni komplexni databanky cestovniho ruchu na Voticku
Informuje turisty pedevSim o moznostech ubytovani, stravovani, kultbhrpamatkach
mikroregionu DZbany CR a turistickych trasach i cyklotrasach.
Dale zajifuje udrZzovani a dopbvani propagaich materidl uréenych k volné
distribuci v prostorach inforntai kancelée a podili se na vydavani propéagiah
material zamétenych na podporu cestovniho ruchu na Voticku.
Méstské informani a kulturni centrum poskytuj@du dalSich @lezitych sluzeb nejen
pro turisty, ale i pro mistni ¢hny, podnikatele @&lenskym obcim z Mikroregionu
DZbany.
Informacni centrum meésta Votice a Mikroregionu DZbany
Komenského nameésti 177
259 01 Votice
tel.: +420 317 812 505

e-mail:infocentrum@votice.cz

Utedni hodiny:
Po - Pa: 8:00 - 12:00, 12:30 - 16:00
Sobota: 8:00 - 14:00 ((Cervenec - zafi))

4.9 Nauéné stezky

.Kolem Votic za poznanim*

Nawna stezka vznikla na trase v okoli Votic. Trasalgteza&ina a koki na
nanesti ve Voticich a ghem prochazky se turisté podivaji do osad Lys&ai sv.
Vojtécha, dale fes Mysletice, Hory, HostiSov a Polsky vrchezgdo Votic. Nav&tvnici
dovi réco o faurt a flére Ceské Sikie, historii, po¥stech apod. Nejsou opomenuty ani
zabavné a pamé ukoly pro dti. Hlavnim zandrem realizace stezky jefigmne a
uzitetné vyplnit volny ¢as rodin s &mi, ale i ostatnich naw&tnika a informovat je

0 zajimavostech zméné oblasti.

35



.Cestou krize Votickem*

Stezka diky informénim paneim nabizi navévnikim zakladni i mé# zname
informace o vyznamnych cirkevnich pamétkach nackatijako jsou nap Bozi hrob a
Zidovsky Hbitov ve Voticich nebo kostel Nanebevzeti PannyidamMartinicich.

,P0 stopéch bitvy u Jankova*“

Tato nadna stezka navdiniky seznami s velkou bitvou evropské historigjx
se 6. bezna 1645 utkala ciska vojska genendlHatzfelda a Gotze a Sveédska armada
gernerala Torstenssona. Bitva séitanporazkou cisgkych vojsk a je dnes povazovana
za nejkrvayjSi bitvu ficetileté valky na naSem Uzemi.

Nauwna stezka zéna na namsti v Jankov a korti v mistech prawtpodobné
kapitulace generala Hatzfelda na navrsSi zvaném dvabr Celkova deélka stezky je
1 675m, odpdinout a naerpat informace mohou turisté na 3 zastavenichés(i/
Votice, 2012d)

»Pokra ¢ovani nawné stezky k tématu bitvy u Jankova“

Nawna stezka vznikla prodlouZzenim stezky ,Po stopathy bu Jankova“. Jiz
existujici trasa byla prodlouzena az do obce Rate — vznikl tak uceleny okruh a
navsevnici si mohou lépe vybrat trasu dle svych moznosétRatneficich a okoli ma
stezka 3 zastaveni - u studanky sv. Anny, pobliZek pod kaStany u samoty
"Habrovka" a na navsi v Ratificich. V obci jsou nainstalovany i dodatkové talyulk
které upozorni navdiniky na dalSi zajimava mista. Stezka také sezrmaiginalni
formou s pibéhem mistniho sedlaka OneSe a jeho nelehkym Zivetdai bitvy.

,P0 stopach Sidonie Nadherné*

Diky dotaci vznikla nakna stezka s nazvem ,Po stopach Sidonie Nadherné*
v délce cca 8.050 m se 7 zastavenimi. Stezka prgpdje obce Vrchotovy Janovice a
Olbramovice po starych tragiich cestach, posiluje odkaz Sidonie Nadhernéiahjej
pratel, ktgi zde tvdili a zatraktiviiuje Gzemi pro navdeniky i pro mistni obyvatele.

Vysledkem projektu je pk prostupna stezka osazena drobnym turistickym
mobili&'em (lavitky, odpadkové koSe, inforrsai panely). Trasa vede rozmanitou
zvinénou krajinou, kde se itlaji lesiky, louky a pole, kotliny s rybniky, awndi s

vyhledy do kraje. Trasa je vedena pdejeych cestach.
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Nékteré z cest byly dlouhodébnepouzivané a mnohdy jiz néphodné nebo
zruSené. Tyto cesty byly upravené tak, aby umozmilighod, jizdu na koni i @jezd
zentdélskeé a lesni techniky.

» Nauéna stezka FarmyCapi hnizdo

Nawna stezka je s@asti EkocentraCapi hnizdo, které provozuje &nské
sdruzeni Ochrava faurR a nabizi fijemnou prochazku aredlem Far@igpi hnizdo.
Na trase 1,8 km dlouhé si mohou né&vaici prohlédnout hospotkka zvfata
ve venkovnich vyézich, o kterych podroki informuji jednotliva zastaveni. DalSi
tabule jsou w¥novany historii zerdélského dvora Semtin, mistninsgpim, ale
pojednavaji i 0 obecnych souvislostech vitahezi ¢clovékem, @irodou a krajinou.
V udoli potoka se na&né panely zagtuji predevsim na volnzijici Zivocichy.

Naushou stezkou provedou pracovnici Ochrany faGRy

Oteviraci doba:

gervenec — srpen: (Ut — Ne) 10 — 17 hod.
duben <erven, z& —fijen: (Ut —Ne) 9 — 16 hod.
listopad — bezen: (So — Ne) 10 — 14 hod
* Vrtbovsky okruh
Vrtbovsky okruh propojuje nejvyznarg8i cirkevni pamatky gsta Votice
spojené s rodem Vrib— majiteli votického panstvi, a to rimskokatolickou farou,
farnim kostelem sv. Vaclava, kostelem sv. Frantigksssisi a s filehlym arealem

klaStera a Boziho hrobu na mistniibitove. (Mikroregion DZbany, 2012b)

4.9.1 Spolaenské a sportovni aktivity

* Cyklotoulka ,Voticka kopretina“

Cyklotoulka po stopach "Votické kopretiny” je cylosticka akce wena Siroké
vefejnosti a vhodnd i pro rath s ¢tmi. Kazdy z @astniki "Cyklotoulky" obdrzi na
startu mapu s trasami a cestou shird do mapy aangkpunktech k tomu ¢enych.
V cili dostane kazdy medaili, diplom s titulem "Ggtulak” a sladkou odemu. Prvni
rocnik se konal 18.6. 2011. Falatelé: pan LuboS Mudra, penzion U Modréky a
Mikroregion DZbany. (Penzion ,U Modré &y“, 2012a)
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* Pohadkoveé léto

Pohadkove léto gada Mestské kulturni centrum Votice ve spolupraci panem
LuboSem Mudrou v prostorach divadélka "ve Befov zahradni restauraci u Modré
kocky. V programu divadélka turisté naleznou soubogel? republiky. Btem je zde
dale k dispozici velké piskovista prolézaky, rodicim pak klidné posezeni v zahgad
(Penzion ,U Modré keky“, 2012b)

* Pochod Praha — P&ice

Pochod Praha-Fice se stal nedilnou s&ésti turistického &hi na Voticku. Prvni
»pochodnici“ se do malebnéretiaieské krajiny vydali 17. dubna roku 1966. Bylo jich,
podle dnes jiz historickych Udgj469. Rivodnim zandrem, z ghoz se po letech stal
nejmasovjSi dalkovy pochod s nejdelSi rfepuSenou tradici, byloé&pky prekonat
vzdalenost 100 tisic lokiceskych.

Pochod se kona vzdy v polo¥irkvétna kazdého roku a v stasnosti jsou na
startu z Votic na vylr 2 trasy - 23 a 28 km dlouhé. (Pochod Prah#eBr2012)

* Pochod "Okolo Votic"

Turisté se mohou zastnit @sky i na kole 10, 25 km nebo po cyklotrase - 40 km.
Pochod se kona pravidélma z&atku kwtna a start je ve &t Votice u autobusového
nadrazi. (Msto Votice, 2012¢e)

* Oslava jara a festival zakladnich undleckych skol ve Voticich

Tradiéni akce ptddana ve Voticich v #sici dubnu.

» Svatovaclavské slavnosti ve Voticich

Konaji se kazdormé v z&i na pdest sv. Vaclava, patronaésta, v podob

jarmarlki a doprovodnych akci.
e Letni kino Vrchotovy Janovice
» Lukostrelba (Lukostitelecky klub Votice)
* Rybolov

Mikroregion DzZbany oplyv&adou ¥tSich ¢i menSich rybnik, které lakaji k
sportovnimu rybgeni. MoZnost rybolovu nabizi spofest LiSno a.s., kterd4 spravuje

n¢kolik rybniki urcenych ke sportovnimu rybeni.
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4.10Analyza konkurence

Spravni obvod Votice, jako nejmensi veaeBiteském kraji, sousedi s dalSimi
turisticky zajimavymi regiony n&p Sedtansko, Mikroregion Blanik, Spalenstvi
obciCertovo femeno, Mikroregion CHOPOS.

4.10.1Sedkansko

Clenské obce: Dublovice, Kamyk nad Vitavou, Jesenifeicenice, Kiovice,
Kosova Hora, Krasna Hora,i&penice, MileSov, NalZzovice, Nedrahovice, Nechwlic
Oseany, Petrovice, Repice, Prosenicka LhotafiPovy, Radé, Sedtany, Solenice,
Svaty Jan, $tkovice, Vysoky Chlumec.

Ve srovnani s poptavkou a nabidkou cestovniho ruehW/oticku je sousedni
Sedtansko podob# orientované, fedevsim na letni pobytovou turistiku a kuliirn
poznavaci turistiku.

Nabidka cestovniho ruchu vtéto oblasti je velicehdid. Nav&vnikim
cestovniho ruchu nabizi mnoho muzei ¢gidké muzeum Seddny, Muzeum
vesnickych staveb pod hradem Vysoky Chlumec), skanzrozhleden (Kurdek,
DrahouSek, Onen 8t Vesely Vrch) naénych stezek (Drbakov — Albertovy skaly,
Petrovicko, Z¥finec, Jesenice) ipodnich zajimavosti (Viklan Husova kazatelna,
rybnik Musik), hrady, zamky (zamek R&dhrad Vysoky Chlumed;erveny Hradek).
(Sedtansko, 2012)

4.10.2Mikroregion Blanik

SdruZzeni obci Nsradec, Loiiovice pod Blanikem, Pravonin, Kondrac,
Vracovice, Velis, Kamberk, Nietice, Ostrov a Hradi&t

VSechny uvedené obce jsou obcemi vesnického cleatakijen Louiovice
pod Blanikem jsou #stysem.Céast mikroregionu se nachazi v nejmensi CHE&ké
republiky, v CHKO Blanik. Pray proto mezi jeho nejtSi klady pati mimoradre

zachovala firoda a jivodni krajina.
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Vzhledem ke svému umésti nabizi mikroregion dosti slusny potencial piané
formy cestovniho ruchu — Uzemim proché&eatiné cyklotrasy a cyklostezky neb&pa
poznavaci turistika spojend s n&wsiu historickych a turisticky atraktivnich mist
(sakralni pamatky a objekty v celém mikroregion@jné hora Blanik, rozhledna
na Velkém Blaniku, ifcenina na Malém Blaniku, N&né& stezka ,S rytem na Blanik*
vedouci z Lodovic pod Blanikem fes rozhlednu na Velkém Blaniku az do obce
Kondrac, kde je zak@ena geologickou expozici, zamek v bowicich pod Blanikem,
Informaéni centrum v Lotovicich pod Blanikem, ojedéfé Muzeum venkova

v Kamberku, Mstska pamatkova zona v &aadci apod.). (Obec Kondrac, 2012)

4.10.3Spolaenstvi obciCertovo biremeno

Cleny Spoléenstvi obciCertovo femeno je 7 obci jiznéasti Stedazeského
kraje (Cerveny Ujezd, Hemaniky, JeSetice, Mezno, SedlecsRe, Smilkov a
Strezimi) a 5 obci severndasti Jih@geského kraje (Balkova Lhota, Borotin, Jistebnice,
Nadtjkov a Radkov).

Uzemim mikroregionu prochazi mezinarodni zelenaksteGreenways Praha -
Viden. V jeji ndvaznosti a ve snazerighupnit navaivnikam turisticky atraktivni mista
mikroregionu vzniklo #kolik velmi dok¥e zn&enych mistnich cykloturistickych tras
s nazvem Greenway&rtovo tfemeno.

Zelené stezky Greenway&rtovo femeno jsou slozeny z cykloturistickych tras,
zimnich @Zkaskych stop, gSich turistickych tras, n&oych stezek, #Zové cesty
z Jistebnice ke kapli sv. MidMagdalény, lesoparku #8tské sady Jistebnice, prochazky
Méstskou pamatkovou zonou Sedle¢iBe a systému vylétza kaplékami Ceského
Meranu.

Vyznamny je zejména i sportovni aredl s caloim sportovnim vyzitim Ski

Relax Moninec nebo ski areal Kvasejovidgertovo Bemeno, 2010)

4.10.4Mlikroregion CHOPOS

Svazek obci CHOPOS je dobrovolné sdruzeni dne2Qjibbci nap: Postupice,
Chotysany, Bilkovice, VSechlapy, Psatd.
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Svazek obci CHOPOS je tradim turistickym regionem. Jeho typicky
venkovsky charakter spolu gimdnimi a kulturnimi zajimavostmi hofgrukuje k
vyuziti v oblasti cestovniho ruchu. Lze jej chaesktovat jako zekdélsky a zarova i
turisticky region. Toto tvrzeni potvrzuje jednaksahce &Zkého ptimyslu s pevazujici
zemedélskou¢innosti afada pamatek v zemi mikroregionu, z nichZ asi rejsynigjSi
jsou hradCesky Sternberk a zamek Jem#ist

Svazek obci CHOPOS je takeé jednim ze zaklablatieéc prosgsSné spolénosti
Posazavi, jejimz ukolem je koordinace Krokedoucich k rozvoji cestovniho ruchu
v oblasti kolemeky Sazavy.(Mikroregion CHOPOS, 2012)
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5 TERENNI SETRENI

5.1 Cile terénniho Sekeni

Cilem terénniho S&ni bylo ziskat informace o produktovém portfolastovniho
ruchu v zazemi Voticka a jeho vysledky jsou nastegouzity jako podklad pro
zpracovani diplomové prace na téma ,Inovace praxidtio portfolia cestovniho ruchu
v zazemi Voticka“. Hodnoceni na¥ghiki a mistnich obyvatel séasné situace
nabidky cestovniho ruchu ve zvolené oblasti fben potvrdit ¢i vyvratit zvolené
hypotézy a dale poskytne podklady, nezbytné prozean projektu, ktery by #h byt

pro Voticko ginosem.

5.2 Pouzité metody

Terénni Seeni bylo provadno formou dotaznikového $ehi a tizenych
rozhovofi s vyznamnymi osobami regionu. Byli jimi pani Jakacurovd, starostka
mésta Votice, pan Véaclav S&k, majitel penzionu ,Pod sv. Vaclavem*, partiJi
Marsicek, zakladajiciclen ok¥anského sdruzeni ,Za zachranu klaStera sv. Frantisk
z Assisi” a pani Jana Pavlukovéditelka Informé&niho a ngstského kulturniho centra
ve Voticich.

Dotaznikové Séeni prokhlo od 14.11. — 11.12. 2011 ve¢st® Votice a jeho
blizkém okoli @i spolupraci s otanskym sdruzenim ,Za zachranu klaStera
sv. FrantiSka z Assisi® a ,Votickymi novinami, ki se vyznamh podileli na
distribuci formuldt. Respondenti pak mohli dotaznik vigplat jak v tiSéné (rozeslané
do schranek) tak i v elektronické podol®nline nahttps://docs.google.com/spreadshee
t/viewform?hl=cs&formkey=dG9zWEVYTnNRY X0zc05ZUUJQBREROE6MQ#qid=0

Dotaznik obsahoval 13 otazek s moznosti temajich, polootetenych odpovdi a

Skalovani.
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5.3 Téma otazek

Otazky se tykaly nabidky cestovniho ruchu a stavstohickych paméatek
ve Voticich. Zejména byl&eSena i otazka vyuZiti jedné z nejvyznajiith staveb

tohoto nésta, frantiSkanského klaster, ktera nyni v chétirajistavu.

5.4 Vyhodnoceni dotaznikového

Dotaznikové Sééni bylo rozdleno na 2¢asti: elektronické dotazovani a &iSé
formul&e. Divodem byl rozdil ¥kovych skupin respondantu online dotazovani
(nejéastji od 19 — 39 let) a tishych formuldt (negasgji od 59 — a vice let), diky

kterymlze pozorovat i mezigenérd vztah k dané problematice.

5.4.1 Dotaznikové Sefeni online

Online dotaznikové Seni probihalo od 14. 11. 2011 do 11. 12. 2011 a
respondenti mohli vyplnit formutéonline na:
https://docs.google.com/spreadsheet/viewform?hlfms8key=dG9zZWEVYTnNRY X
0zc05ZUUJQbEZfaOE6MQ#gid=0

Touto cestou bylo vypino 84 dotaznik Online dotaznikového fehi se
zWeastnilo 50 Zen a 34 maznegastji ve veku 30 — 39 let (34 %), dale 19 — 29 let
(30 %), 40 — 49 (19 %), 50 — 59 (17 %), kdy 63 %l@zelo z blizkého okoli (mistni
ob¢an) a 29 % ze vzdalgsiho okoli (do 50 km), zbylych 8 % nad 50 km.

Uvodni otazkou bylo, zda mésto Votice a jeho #lehlé okoli v sodasné dol

vyhledavanym turistickym cilerNejvice dotazovanych 46 % se domniva, Ze Votice a
jeho gilehlé okoli neni turisticky vyhledavanou oblagh % volilo odpo¢d ,ano, je
vyhledavanym turistickym cilem* a 29 % nedokaZe tskuté&nost posoudit. Bvodem
tohoto hodnoceni jergjm¢ nizké vyuzivani potencialu cestovniho ruchu naickat

jen ve mgst Votice vidime chatrajici kultugn— historické pamatky (frantiSkansky
klaster, historické budovy na Komenského asiinatd.), dale samotnémusstu a okoli

chybi jednotn& koncepcetizeni cestovniho ruchu, jednotné prezentace destina
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U otazky, Jakym sn@#rem by se o mésto Votice v oblsti rozvoje cestovnih
ruchu ubirat (podpora CR¢i nikoliv)?*zvolila vétSina osob (85 %) odp&d: ,mésto
by melo podporovat rozvoj cestovniho ruchu*, pro zbylyEBo6 neni ve st cestovni
ruch dilezity a 10 % nedokaze zodpakt.

Dale, Myslite si, Ze naldka cestovniho ruchu je pro potencionalni na#gniky
ve mesté Votice dostdujici? Pokud ne, uvéte v foloZce "jiné" chyhkgjici nabidku®
Saktualni nabidkou cestovniho ruchu bylo spokojedo%3 dotazovanych, zbych
66 % by inovovalo nabidku n&gstji o:

* cyklostezky

* vefejré pristupné opravel pamatky se smysluplnou néapl(chybi zde tzv.
zazitkova turistika, ktera je ny velice oblibena)

* moZnost ubytovani, stravova

» VetSi provazanost s tutickymi atraktivitami v regionu

» chybi zde w¥tSi vyuziti paméak pro CR nap oteweni klaStera, byvalo
pivovaru, malého zantku atd

V nasledujici otazce & moznost respondenti zhodnotit gpéo kulturné -
historické pamatky mést Votice. Jak vidime na grafu, 46 % respondehbdnoti sta)
kulturné-historickych paméatek znamkou 3 (dobry) a 29 % zrank (dostaujici).

Graf ¢. 1: ,Jak hodnotite salasnou péi a stav kultur@-historickych pamatek \

meste? Oznamkujte jako \Skole (1 — nejlepSi)”

respondenti
32 Znamkal 3 (4 %)
24 Znamka 2 14 (17 %)
16 Znamka 3 38 (46 %)
A Znamka 4 24 (29 %)
0 I Znamka5 5 (4 %)

Zdroj: Vlastni Seteni

Nasledujici otazky byly jiz snéfovany na vyznamnou, kultutnhistorickou

budovufrantiSkanského klastera ve Votici
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.Povazujete frantiSkansky klaster za vyznamnou paka jejiz prostory by iy
byt zgiistuprény Siroké véejnosti?“Ano, zodpo¥délo 95 % dotazovanych a pouhych 5
% povazuje frantiSkansky klaster za nevyznamny.

Dale ,Domnivate se, Ze rekonstrukce a vyuzivani kultupamatky klastera by
mélo byt jednou z priorit nésta Votice?“MiZeme tedyici, Ze frantiSkansky klaster je
opravdu vyznamnd pamatka, jejiz rekonstrukce aitiybg melo byt jednou z priorit
mesta Votice.

Graf 2: ,Domnivate se, Ze rekonstrukce a vyuzikaufturni pamatky klastera by

melo byt jednou z priorit @sta Votice?"

2wt anc [ I ) . ano 45 (54 %)
o) spise ano ||| | | TN b) spise ano 31 (36 %)

c) spige ne I c) spiSe ne 3 (4 %)
d) uréité ne l d) urité ne 3 (4 %)
e) nedovedu posoudit 2 (2 %)

&) nedovedu posoudit-§

0 = 18 27 b4 45

respondenti Zdroj: Vlastni Saeni

JAredl frantiSkanského klastera neni v s@asné dol nijak vyuzivany a
vaejnosti je @#Zzné nepfistupny. Ozndte kiéizkem moznosti jeho dalSiho optimalniho
vyuziti."

Jak mizeme vi@gt na grafech (uvedenych nize), dotazované osob§astgj volili
optimalni vyuziti frantiSkanského klasStera jako maz vystavnimi prostory 86 %, dale
prostory pro ptadani kulturnich akci 85% a spolkovéinnost 78 %. Nejmén si
respondenti vSakipji vyuZziti budovy frantiSkanského klastera dlenzajsoukromého
vlastnika (11 %).
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Graf 3: ,Muzeum, vystavni prostory (region, bal6gdeétani, vlastisdny klub
atd.)*

Rozhodi ano 33 (39 %)

Rozhoans ano [ SpisSe ano 39 (47 %)

seice ano [ Spise ne 7 (8 %)

soise ne [ Rozhodr ne 3 (4 %)
Rozhadné ne Nedokazu posoudit 2 (2 %)

Medokaiu posoudit I
0 8 16 24 32 40
respondenti
Zdroj: Vlastni Sateni

Graf ¢. 4: ,Spolkovécinnost — klubovny (napdeéti, senioi, zajmoveé skupiny

apod.)"
Rozhodné anc Rozhodr ano 27 (32 %)
Spise ano| SpiSe ano 39 (46 %)
Spise ne SpisSe ne 12 (15 %)
Rozhodné ne-| Rozhod® ne 4 (5 %)
NedokaZu posoudit | Nedokazu posoudit 2 (2 %)

0 7 14 21 28 35 42
respondenti
Zdroj: Vlastni Saeni

Graf ¢. 5: ,Komereni vyuZiti (hotel, pension, restaurace, kangéeja

Rozhodg ano 2 (2%)
SpiSe ano 12 (14%)

spise ano NI Spige ne 23 (28 %)
spise ne [ Rozhode ne 38 (55%)
reznosns ne [ Nedokazu posoudit 1 (1%)

MedokaZu posoudit

0 8 16 24 32 40 Zdroj: Vlastni Seeni
respondenti

Rozhodné ano |
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Graf ¢. 6: ,Poradéani kulturnich akci (letni kino, koncerty, vystapod.)”

Rozhodi ano 40 (51 %)
seize ano [ Spise ano 31 (39 %)

Spise ne Spie ne 5 (6%)
Rozhodg ne 3 (4%)

Nedoké2u posoudit | Nedokazu posoudit O

0 8 16 24 32 40
respondenti

Rozhodné ne

Zdroj: Vlastni Saeni

Graf¢. 7: ,Vyuziti zcela dle zajmufpadného soukromého vlastnika“

_ Rozhodr ano 3 (4%)
Rozhodné
ozhodn annl SpiSe ano 6 (7%)
Spige ann- SpiSe ne20 (24%)

spise ne | RN Rozhod®# ne 41 (49%)

rozhoans ne [N Nedokazu posoudit 5 (6%)

MNedokaZu posoudit .
0 B 16 24 32 40 48
respondenti

Zdroj: Vlastni Saeni

Graf ¢. 8: , Castené obnovenijvodniho d@elu (navrat cirkevnihsadu s

charitativnicinnosti)”

Rozhodi ano 17 (24%)

Rozhodn ano| SpisSe ano 28 (39 %)
Spie ano- SpiSe ne 16 (21 %)
Spise ne Rozhod®i ne 7 (8%)
Rozhadné ne | Nedokazu posoudit 7 (8%)
Nedokazu posoudit |
0 8 teooe a0 Zdroj: Vlastni Saeni
respondenti
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5.4.2 Dotaznikové Sefeni — tiS€né dotazniky

Dotaznikové Séeni (formou ti&nych formuldi) probihalo od 14. 11. 2011
do 9. 12. 2011.

Touto cestou bylo vypino 133 dotaznik z 1500 rozdanych. Dotaznikového
Seteni se ztastnilo 79 Zen a 54 miZznegastji ve véku 60 — a vice (50 %), 50 — 59
(19 %), 40 — 49 (15 %). Z blizkého okoli (mistntai) pochazelo 81 % respondeat
17 % osob pak ze vzdakgsiho okoli (do 50 km) zbylé 2 % dotazovanych kg/liného
mista (nad 50 km)

Opet byla prvni otdzka s#iovana na to, zdi@ mésto Votice a jeho filehlé okoli,
podle VaSeho nazoru, v sdéasné dob vyhledavanym turistickym cilerd. této
odpowdi je Zzejmy rozdil wkoveé hranice respondéngtiSttné dotazniky a elektronické
dotazovani), kdy v tomtorfpact 63 % dotazovanych nedokaze posoudit, zdagston
Votice a jeho filehlé okoli vyhledavanym turistickym cilem.

Na otazkyJakym smérem by se o mésto Votice v oblasti rozvoje cestovniho
ruchu ubirat, (podpora CR& nikoliv)?* odpowdélo 84 % dotazovanych ,ano, dsto
by mélo podporovat rozvoj cestovniho ruchu. Pro zbyldh % neni cestovni ruch
dulezity ¢i je nedokaze zodpeugt.

Dale ,Myslite si, Zze nabidka cestovniho ruchu je pro potionalni nav&vniky
ve mésté Votice dostdujici? Pokud ne, uvé’te v polozce "jiné" chylgjici nabidku."|
respondenti z tishych dotaznik povaZzuji nabidku cestovniho ruchu za nedosie
(82 %). Nejvice jim v nabidce cestovniho ruchu ¢hyb

» kulturni akce — vystavy, koncerty

» historické pamatky v odpovidajicim stavu¢@® pamatky —ifistupnost

* relaxa&ni centrum

e agroturistika, rybgeni

» rekre&ni zony, odpsinkové zahrady a parky

* muzeum, vystavni plochy
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Hodnoceni p& a stavu kulturthistorickych pamatek dopadlo velice podsébjako u
elektronického dotazovéni, respondenti¢astji volili zndmku 3 (46 %) a znamku
4 (35 %). Mizeme aléici, Ze vtomto vyzkumu jsou respondenti KiitjSi, kdy wtSi

pocet osob hodnoti stav pamatek jako dogiai.

Graf ¢. 9:,Jak hodnotite soéasnou péi a stav kultur@-historickych paméatek ve

meste? Oznamkujte jako ve Skole (1 — nejlepsi.).”

respondenti Znamka 1 2 (2 %)
70 ,
o Znamka 2 20  (15%)
50 Znamka 3 60 (46 %)
40 ;
" Znamka 4 46 (35 %)
20 Znamka 5 3 (2 %)
10
0
1 2 3 4 5
znamky

Zdroj: Vlastni Saeni

U dalSich otazek, tykajici se frantiSkanskeho kl@tve Voticich, byly odpadi
podobné jako u online dotazovani.

FrantiSkansky klaSter povazuje 97 % respondeiat vyznamnou pamatku, jejiz
rekonstrukce a vyuZziti by &o byt jednou z hlavnich priorit &sta Votice
(89 % dotazovanych).Zrekonstruované prostory by pgky vhodné zejména pro
poradani kulturnich akci (79 %), muzeum a vystavnisfamy (72 %) a spolkovou

¢innost (70 %) viz. nasledujicigrafy:
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Graf ¢. 10: ,Muzeum, vystavni prostory (region, balondé&ni, vlastigdny klub

atd.)*

respondenti

60
50
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30
20
10

0

50

odpovédi

a) rozhodr ano 50 (38 %)

b) spiSe ano 45 (34 %)

C) spiSe ne 9 (7 %)

d) rozhodr ne 3 (2%)

e) nedokazu posoudit 26 (19 %)

Zdroj: Vlastni Sateni

Graf ¢. 11: ,Spolkovécinnost — klubovny (nap déti, seniaf, zajmove skupiny

apod.)*

respondenti

47

b) c) d) e)
odpovédi

50

a) rozhodré ano 47 (35 %)

b) spiSe ano 46 (35 %)

c) spiSe ne 10 (8 %)

d) rozhodr ne 5 (4%)

e) nedokazu posoudit 25 (18 %)

Zdroj: Vlastni Saeni



Graf¢. 12: ,Komereni vyuZziti (hotel, pension, restaurace, kante)a

respondenti
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odpovédi

a)
b)
c)
d)
e)

rozhodr ano 6 (5 %)

spiSe ano 11 (8 %)

spiSe ne 23 (17 %)

rozhodré ne 65 (49 %)
nedokazu posoudit 28 (21 %)

Zdroj: Vlastni Saeni

Graf ¢. 13: ,Poradani kulturnich akci (letni kino, koncerty, vystapod.)”

respondenti

80
70
60
50
40
30
20
10

0

71

b)

1

c)
odpovédi

51

a)
b)
C)
d)
e)
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spiSe ano 35 (26 %)

spiSe ne 1 (1 %)

rozhodrg ne 7 (5 %)
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Zdroj: Vlastni Sateni



Graf ¢. 14: ,Vyuziti zcela dle zajmufpadného soukromého vlastnika“

respondenti
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odpovédi
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a)
b)
c)
d)
e)

rozhodr ano 2 (2 %)

spiSe ano 5 (4 %)

spiSe ne 9 (7 %)

rozhodré ne 79 (58 %)
nedokazu posoudit 38 (29 %)

Zdroj: Vlastni Sateni

Graf ¢. 15: ,Caste’né obnovenijprodniho d@elu (navrat cirkevnihsadu s

charitativnicinnosti)”
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5.5 Rizené rozhovory

Terénni Séeni bylo provedeno i v podsliizenych rozhovar, jejichZ cilem bylo
zjistit osobni ndzory vyznamnych osob zasahujicprdlematiky cestovniho ruchu na
Voticku. Byli jimi pani Jana Kocurovg starostka résta Votice,pan Vaclav Sevik,
majitel penzionu ,Pod sv. Vaclavempan Jiri MarSi¢ek, ¢len oltasnkého sdruzeni
.Za zachranu klastera sv. FrantiSka z Assisi“pani Jana Pavlukova reditelka
Informatniho a mstského kulturniho centra ve Voticich.

5.5.1 Pani Jana Kocurova

» Jak hodnotite nabidku cestovniho ruchu na Voticku?zda je dost&ujici,
nedost&ujici, co byste znénila, kde a jaké problémy se vyskytuiji)

.Mésto Votice se nachazi na jiznim krajir&taieského kraje, spravni obvod
zahrnuje cca 13 000 obyvatekMo je ¢clenem Mikroregionu Dzbany a z hlediska
tohoto SirsSiho pohledu sitipadny nav&vnik mize dle svého uvazeni vybrat. Jde ale
0 pamatky a turistické cile mensiho rozsahu, vyzreadominanta v této oblasti chybi.”

« Cim by podle Vaseho néazoru bylo vhodné inovovat tutmabidku, aby do
mésta Votice a jeho okoli fijelo vice navsévnika?

»Investovat finakni prostedky ve spolupréaci s vlastniky do stavajicich pamat
protoZe opravené cile ¥ ae jedna o kostely, kaple, Zidovskditovy apod., nabidka
expozice Vlastigdného klubu atd. by éty byt samozejmosti. Mit dostatek kvalitnich
ubytovacich kapacit, nabidku kd@stveni. ZlepSit propagaci naSi oblasti, zapg@it s
aktivné do vznikajicich turistickych oblasti dle zdkona€stovnim ruchu.”

» Myslite si, Ze je frantiSkansky klaSter vhodnym mitem vyuzivané pré¥ pro
projekty z oblasti cestovniho ruchu a pr@?

.Myslim, Ze areal bude vhodnym mistem k rée8i nabidky cestovniho ruchu,
bude aleieba ziskat finatni prostedky na rekonstrukci.

Ale i v sowasnosti v tomto stavu arealu probihaji akce v rgnmit evropského
dédictvi“ a letos zde praihne ,, Noc kostei“."
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5.5.2 Pan Vaclav Sevik

» Jak hodnotite nabidku cestovniho ruchu na Votickuzda je dostéujici,
nedost&ujici, co byste ziénili, kde a jaké problémy se vyskytuji)
.Nabidku cestovniho ruchu zde hodnotim jako nedosia, chybi mi zde &Si
iniciativa mésta a spoluatani, mladsi mysleni a nadSeni lidi zde cokoliv prastyr
vybudovat. Votice maji potencial pro rozvoj cestibvnruchu, bohuzel bez napadu.”

* Cim by bylo podle Vaseho nazoru vhodné inovovat mébidku, aby do @sta
Votice a jeho okoli fijelo vice nav3tvniki?

.Zejména mi zde chybi&aké muzeum,jsem dlouholetyméshtelem a vlastnim
pongrné rozsahlou sbirku fpdmeta tykajici se bal6nového |étani a z&fstvi,
na kterou jsem #sto jiz dive upozofioval. BohuZel mamha gitom zizenim muzea a
vystaveni &chto gedmeta by mohlo prodlouzit nav&tu turisti. Nyni vSak uz opadl i
muj zajem a svou expozici jsentigibil jiné obci. “

» Jak jste spokojeni s propagaci tohoto regionu?

.Propag&ni materialy hodnotim kladn ale je teba vyuZzivat i toho, Ze naSim

regionem projizdi mnoho lidi. Chybi mi zd&$4 Usili, uvital bych, kdybych propagd

materialy Voticka naSel iipjinych prilezitostech, nez strohé nasgy infocentra.”

5.5.3 Pan Jifi MarSiéek

« Jak hodnotite nabidku cestovniho ruchu na Votickuy2da je dostéujici,
nedost&ujici, co byste ziénili, kde a jaké problémy se vyskytuji)
.Myslim si, Ze je nedostated. Velkym problémem jeffstupnost kulturnich
pamatek, které jsoudtdinou zavené, nap nag. Zidovsky Hbitov, kli¢ si musi turista
vyzvednout v mistském infocentru a v podstapri navstveé této pamatky nema ani

moznost ziskatdjaky odborny vyklad.”
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« Cim by podle Vaseho nazoru bylo vhodné inovovat tdidku, aby do @sta
Votice a jeho okoli fjelo vice nav3tvniki?

,Vvice bych se zawfil na zazitkovy cestovni ruch. Vhodné shledavanyuaiti
sakralnich pamatek, jako rifidad zgistupréni véze kostela sv. Vaclava ve Voticich,
které gipravuje pan Lubo$ Mudra, majitel penzionu ,U Modka@ky" ve spolupraci
s farnosti msta Votice.”

» Jak jste spokojeni s propagaci tohoto regionu?

,Chybi mi zde intenziv§§Si prace Informé&niho a mdstského kulturniho centra
ve Voticich, vice se snazit produkty propagovatleDai i velice chybi propojenost
historickych udalosti u jednotlivych kulturnich parek nésta, jednotnost propagsich
material a hlavié co si myslim, Ze je veliceutkzité, pracovat s mladymi lidmi, Kie

obohati ,s¥zimi“ napady.”

5.5.4 Pani Jana Pavlukova

» Jak hodnotite nabidku cestovniho ruchu na Votickuzda je dostéujici,
nedost&ujici, co byste ziémili, kde a jaké problémy se vyskytuji?

.V prvé fadk bych zminila jaka je nabidka cestovniho ruchu naticKu.
Historické paméatky — BoZi hrob z roku 168%rfv& kopie Jeruzalémského BoZziho
hrobu), Komenského nassti s MariAnskym sousoSim — sochy sv. Barbory, Rgsa
Rocha a Sebastiana, Kostel sv. Vaclava, Zidovskjtdv se stalou expozici Zidé a
Zidovské pamatky na Voticku, frantiSkansky klaseKostel sv. FrantiSka z Assisi.
V okoli Votic pak stoji za zminku zamek ve Vrchojokn Janovicich, tvrz
na Beztaho¥, Herbenova vila na Hostis&vpaméatnik 30tileté valky v Jank®dwa téz
vesnice roku Rat#tice.

Nyni si myslim, Ze je nabidka prodiktestovniho ruchu na dobré uUrovni, ale
neustale se ji snaZzime inovovat, odnského roku mame pro turisty
»Vvotickou kopretinu“ — jedné se o cykloturistickouapu, kterd se sklada zkolika tras
vrozmezi 15 — 50 km. Mohou se propojovat, jsouilené na zajimavy bod —
nag.: zamek Vrchotovy Janovice, Jemgj$Prirodni park Dzbany — Zebrak, dale, jiz

¢tvrtym rokem pipravujeme nejen pro turisty ,Kulturni 1éto U Modkécky*.
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Také zde mame mnoho rmych stezek — ,Kolem Votic za poznanim®,
.P0 stopach Sidonie Nadherné“, ,Po stopach bitvyJankova“, ,Nadna stezka
v Ratreticich®, ,Nawna stezka api hnizdo*.“

« Cim by bylo podle vaseho nazoru vhodné inovovat tuadbidku, aby do @sta
Votice a jeho okoli fijelo vice nav3ivniki?

.Nabidku cestovniho ruchu aktualizujeme, al&itér by pomohlo zéenit
do turistického ruchu i dalsi, nyni nevyuzZivanétdrické pamatky gsta.”

* Myslite si, Ze je frantiSkansky klaSter vhodnym tefa vyuzivané pravpro
projekty z oblasti cestovniho ruchu a pt®

-Myslim, Ze frantiSkansky klaster by mohl byt vyuadny pro projekty cestovniho
ruchu, jelikoZz ma prostory, které ve Voticich chybimim si v prostorach klastera
piedstavit nap vlastiwdné muzeum, galerii, vystavni prostory, aj.”

« Jak hodnotite dosavadni propagaci prodak€R na Voticku, co byste znili
¢ vylepsili?

.Myslim, Ze propagaci ve Voticich mame velice #ilzvliadnutou. Fedevsim
diky spolupraci s Posazavi o. p. s. (dodava name nmaterialy, seznamuje nas
s novinkami apod.) a Radiem BLANIK.*

« Jak uvadite nové produkty na trh? Kde se prezentijgké jsou problémy i
uvadéni na trh apod.

~Produkty prezentujeme ve Votickych novinach, nabweych strankach
www.votice.cz v BeneSovském denikuigs Posazavi o. p. s., na webovych strankach

www.posazavi.comv katalogu Relax (distribuovany po c&l® a Slovensku), téZ na

www.info-cechy.cz na Réadiu BLANIK aj. Samdejmé jsou veSkeré materialy

k dispozici v IC Votice.”
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7 NAVRHY NA INOVACE PRODUKTOVEHO PORTFOLIA

Na Ovod této kapitoly, ktera méaiipést navrhy na inovace produktového
portfolia cestovniho ruchu v zazemi Voticka, Izkydsituani analyze, dotaznikovému
Seteni afizenym rozhovaim, definovat odpoddi na fedem stanovené hypotézy.

Prvni stanovend hypotézaNabidka produktu cestovniho ruchu je
pro potenciondlni navsgvniky mésta Votice a jeho Filehlé okoli ve stavajicim
stavu dosta@ujici.To se v piib¢hu Seteni nepotvrdilo. Jak bylo na zaktaterénniho
Seteni zjiS€no, nejvice v nabidce cestovniho ruchu chybi iktanai muzea, muzea
s regionalni tématikou, vystavni plochy, ubytovagizeni, zazemi pro kulturni akce,
mista pro relaxaci, dale #ptuprénéci opravené historické pamatky &t$i provazanost
s dalSimi vyznamnymi turistickymi atraktivitami ggionu.

Jak z ptizkumu vypliva, chybi zde&si iniciativa nésta Votice a spoluaani,
ktefi by vtomto regionu budovali vhodné pr@sti pro rozvoj cestovniho ruchu.
Pracovnici Informéniho a ndstského kulturniho centra ve Voticich dokaZzou zmapo
pamatky regionu, vytiit propag&ni materialy, ale bohuzel zde chybi kon& faze,
propojenost produlf kterd by byla pro nawdtnika cestovniho ruchu vice
Luchopitelnd“.

Pritom zvySena iniciativa ®sta a pilehlych obci by ve spolupraci se
soukromymi subjekty mohla najit spoteé reSeni probléiin cestovniho ruchu v zazemi
Voticka, ginést vyssi informovanost a objektiysi podklady pro fipravu grantovych
projekti, strategii i inovaci produktového portfolia.

V bakal&ské préaci na téma ,Analyza driula forem cestovniho ruchu v zazemi
Voticka“, na kterou tato diplomova prace navazuyglo zjiS€no, Ze nejastjSimi
navsevniky na Voticku jsou skupiny mladych lidi nebo ehéarodiny s &tmi, ktei zde
aktivné travi swij volny ¢as v podob cykloturistiky ¢i pési turistiky, a to zhruba 1- 3
pienocovani. Ti zde obdivujififemné a klidné progtdi zachovalé a svym @gobem
jedingné @irody, kulturreé- historické pamatky, ale bohuzel bez prvkazitkové
turistiky, ktera by se stala diky nezapomenutelrpnovitkim a fiznorodym aktivitam

zajimajsi.
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Absence tohoto typu, spolu svySe uvedenymi netlgstaiini nabidku
cestovniho ruchu v této oblasti nedésijici. Tyto problémy zpomalujitfiv novych
turisti a nevyvolavaji ani péebu prodlouzit pobyt jiz stavajicim naggbikam.

DalSi stanovenou hypotézou byldrantiSkansky klaster ve Voticich je
vyznamnou kulturné — historickou pamatkou, ktera by se nila podilet na rozvoji
cestovniho ruchu na Voticku.Mésto Votice ma powrné velky potencial pro rozvoj
cestovniho ruchu. Je zdekolik historicky vyznamnych pamatek (rnapprostory
starého pivovaru a zamku, historické budovy na Kuského namsti atd.), které
nejsou doposud vyuzivany a postémmatraji. Jednou z nich je i FrantiSkansky klaster
ve Voticich, ktery tvéi dominantu tohoto #sta. To potvrdilo i terénni Seni, kdy
vétSina respondefitshledava tento komplex jako vyznamnou kuléun historickou
pamatku, jejiz rekonstrukce a vyuziti bylmbyt jednou z priorit @sta Votice a jejiz
prostory jsou vhodné préwro projekty z oblasti cestovniho ruchu.

| pfes neustalou snahu Inforomého a néstského kulturniho centra ve Voticich
inovovat produktové portfolio cestovniho ruchu, lohytéto oblasti vyznamna
dominantni atraktivita, ktera by upoutala pozormasitStvnik.

Resenim jiz zmiovanych probléri by tedy mohl byt projekt cestovniho ruchu,
vychazejici zdchto nedostaik ktery by vyuzil prostory pravFrantiSkanského klastera
ve Voticich a ktery by finesl pestrou nabidku aktivit. Hlavnintiposem by rélo byt
zatraktivieni  oblasti  (zazitkovou turistikou, muzei apod.) aravei ukazat

navstvnikam dalSi moznosti, jakipemns vyuZzivat volnéh@asu v tomto kraji.
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8 PRIPRAVA PROJEKTU CESTOVNIHO RUCHU

8.1 ,Voticko v kontrastech”

Destinaci cestovniho ruchu naétji turisté za tGelem dosazeni gakého
zazitku, kterého dosahnou sfeiiou sluzeb cestovniho ruchu v destinaci, sost
turistickych atraktivit ovliviné charakterem celkové atmosféry mista ri&ysta
vzajemnou interakci nawdika a mistnich obyvatel. To vSe je zakladem pro inbvac
produktového portfolia cestovniho ruchu.

Navsevnik pri koupi posuzuje obvykle jako prvni destinaci, jektivity,
atraktivity, ubytovaci a stravovaci izzeni a dalSi aspekty vuzaném pdadi dle
hierarchie patb.

Jak bylo v kapitole ,Navrhy na inovace produktovddurtfolia“ feceno, hlavnimi
nedostatky produktového portfolia na Voticku jéegevSim absence interaktivnich
muzei, vystavnich ploch,kulturnich akci, mista petaxaci, které by byly spojeny
s vyznamnymi historickymi paméatkami.

Projekt ,Voticko v kontrastech” je navrZen tak, ahgvoval produktové portfolio
a zaroveé odstranil zjisné nedostatky v nabidce cestovniho ruchu na Vatidédna se
o komplexni nabidkuslozené ze sluzeb a atraktiestavniho ruchu v historicky
vyznamném a doposud nevyuzivaném komplexu kld&erarrantiSka ve Voticich,
které neésto na konci roku 2011 odkoupilo odvodniho viastnikaiadu frantiSkaa.

Projekt zahrnuje vytv@ni rékolika muzei. Prvnim z nich by bylmuzeumiadu
brat¥i frantiSkana, ktefi zde v minulosti pobyvali. Shirka by byl&novana historii
tohoto radu na Voticku, historickym kniham, které zde zdmadica sodasné situaci,
ve spolupraci $ady frantiSkan sidlicich v zahragi. Expozice by se tak stala unikatni
ve svem kraji a vzhledem k getnosti ostatnich sakralnich pamatek na Voticku by

mohlaturisty navést na dalSi zajimava poutni mistkoli.
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Druhémuzeumwnovanéhistorii a vyznamnym udalostem riésta Votice a jeho
okoli. Shirka by fipomenulai nafiklad znamého spisovatele a nowmdana Herbena,
ktery na Voticku travil letni sice a na HostiSého nav&tvovala cel&ada slavnych
osobnosti jako n&pprvniceskoslovensky prezident T. G. Masaryk nebo imatitonin
Slavitek, dale pak fipomenuti s¥toznamé bitvy u Jankova.

DalSi muzeum by zahrnovalo expozisiinteraktivnimi prvky o fauné a floie,
kde by si nav&wvnici mohli sami o¥iit své znalosti. | tato expozice by byla upoutavkou
na jedinénost prirody Ceské Sikie s nabidkou dkolika nawnych stezek ¢i
cyklostezek.

»Vvoticko v kontrastech” zahrnuje i moZnost ubytouaWzhledem ktomu, Ze
v nabidce cestovniho ruchu na Voticku chybi mistarplaxaci, rozjimani, nabizel by
tento projekt moznost specifického ubytovani veatiskanském klaste. Zde by byly
vybudovany atypické pokoje (cely), jednoduchéhoStdéiniho stylu, ve kterych si
navstvnik bude moci odpnout od EZného shonu, napbez internetu, a tim i prozit
noc v poklidné klasterni atmosé& Samoiejmé bude v tétatasti klasStera vybudovano
socialni z#&izeni s malou kuchikou a nebude chy¢b ani knihovna s regionalni
literaturou.

Projekt bude nabizet i moZnosti konéni kulturni¢fciajako nap. koncerty,
divadla, promitani, které by byly situovany do mdsti s dostatmou vzdalenosti
od ubytovaci zoény spolu s mozZnosti posezertijempné kavard.

Cely projekt by tedy nav&tnikovi nabidl jedinénou atmosféru kontrastzabavy,

oSty a relaxace.

8.2 Cilovy segment projektu

Cilovou skupinou tohoto projektu jsou doméci n&wsici ve wkové hranici 35 -

Vrrrw It s

a poznanim.
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Jak jiz bylo zjis¢no v bakal&ské praci, ,Analyza druha forem cestovniho ruchu
v zazemi Voticka“ je tento region na#&bvan gevazre rodinami s dtmi ¢i mladymi
cestovateli, ktd zde, nejastji v letnich mesicich, provozuji i turistiku ¢i
cykloturistiku.

VétSinou vSak tito turistéipizdéji jen na 1 — 3 dny, proto se snazi projekt &&m

na prodlouzeni pobytu cilového segmentu.

8.3 Partneri projektu

Investorem a vlastnikem projektu budésto Votice, starostka (hlavni manazer
projektu), mistostarosta (manaZer projektu), osabatupujici odbor vystavby a
uzemniho planovani(stavebni a vykonny manazer), orodfinartni(ekonomicky
manazer a manazer spravy majetku), zastupitelstgaiz&ni manazer), odbor spravy
majetku a investic (Zadost o dotaci). Bude provedemwybérové fizeni, které ufi
zodpowdnou osobu za kontrolu stavekasti projektu, stavebni dozor.

Partnery projektu, kt€ jsou ochotni zdarma vynaloZit své pracovni Usgi
provoz muzei, ubytovanti kulturnich akci jsouclenové olsanského sdruzeni

,Za zachranu klaStera sv. FrantiSka z Assisi* aastiwdného klubu®.

8.4 Umisténi projektu — frantiSkansky klaster ve Voticich

Vhodnym prostorem pro realizaci projektu ,Voticko kentrastech®je
frantiSkansky klaster, ktery se nachazi v centisten Votice v Klasterni ulici. Je to
jedna z nejvyznan#gichpamatek, pro kteroudsto zatim nenasSlo vyuziti a ktera diky
své bohaté historii, atmog&a vhodné poloze e umocnit navévnikav proZitek.
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8.4.1 Historie klaStera

Klaster by postaven 1627 az 1629 v rarbarokni podo®é spolu s pilehlym
kostelem sv. FrantiSka. Klasterni budova byla pakstypr v letech 1766 az 71
radikalreé presta¥na zhruba do dnedni podoby, pouze s §8aui Upravami zejména
po roce 1950, kdy byli odtud vyhnabeholni brati a klaster byl po té vyuZzivan
podnikem Tesla Votice. V roce 1990 byl cely aredyrdcen frantiSkanskéntadu, ale
podnik sidlil az do roku 1997. (d8to Votice, 2012f)

Nyni je vlastnikem rsto Votice, ale bohuZel budova od roku 1997 bel&ista

VyuZziti.

8.4.2 Strué¢ny popis klasStera

FrantiSkansky klaster je patrovou budovéasté&né podsklepenou, kterd svym
severnim kidlem giléha ke kostelu sv. FrantiSka z Assisi. Jedna s&yikiidly,
do¢tverce usptadany klaster, jehozitzbyla Kidla jsou dvoutraktova s chodbami

umisgnymi podél rajského dvora a mistnostmi &jgich piceli.

8.4.3 Stav klastera

Z davodu dlouholetého nevyuziti bude nutna rekonstrukegovy, jejiz sotasny
stav projektu nevyhovuje. Konkrétrve velmi Spatném az havarijnim stavu jeshi
krytina a barokni hambalkovy krov, napader@wbkaznou houbou a hmyzem. Zbylé
kamenné zdivo a cihelné klenby jsou v uspokojivéavis pouze misty jsou naruseny
mensimi trhlinami.

Sit technického vybaveni jsou nyni delSi dobu mimovprg jsou technicky i
moralre nevyhovujici a budou vyZadovat celkovou obnovu.

Budova je odpojena od elektrické energie a vodyUatedni topeni je sestaveno
z litinovych radiatoi, které nejsou poskozeny a mohly by byt vyuzity.

Sociélni a hygienické ¥&eni neodpovida séasnym hygienickym igdpigsim a
bude muset byt zcela rekonstruovano, avSak okna fsmi v uspokojivém stavu a

budou vyZadovat jen menSi opravy.
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8.4.4 Rekonstrukce klastera

Prvni kroky rekonstrukce by #ty snmetovat k opra¥ stechy a krow. V casti
jizniho a zapadnihoftidla, bylo jiz zapéato s opravami a vroce 2011 dokena
celkova oprava severnihdi#tla s vyuzitim pistupu véejnosti do no¥ otewené galerie
sv. FrantiSka.

Dale by ngly byt odstragny nevhods ziizené pistavby v rajské zahrad
novodobé ficky mistnosti, které tu vystaha firma Tesla Votice v dabvyuZzivani této
budovy jako kanceldkych prostor.

Rajsky dvir by nel byt upraven (snizen) natyodni stav s cilem odstranit
zvySenou vlhkost zdiva, kdy toto misto bude nasiedyuzivano jako oddychovyi

spole&ensky prostor se zahradnimi Upravami, vodni kagsnenickami.

8.4.5 ,Voticko v kontrastech” - popis 1. a 2. nadzemnihgodlaZzi

Piizemi:

Pfizemi by obsahovalo vstupni mistnost s hlavnim deho a recepci
(2 mistnosti), kavarnou s technickym zdzemim pra2@5 host (4 mistnosti).

V jiznim kiidle se nachazi vhodné prostory pro mensi gpokky sal, ktery by se
piipadreé dal propojit s velkym salem pro koncertininosti. (2 mistnosti)

Zbylé menSi mistnosti mohou byt vyuzity pro sodiaatizeni, uklid, odpad,
vytah pro bezbariérovyifstup do druhého patra.

Vychodni Kidlo by mohlo obsahovat kuchy piipravu pro spokenské saly
(1 mistnost), kancetd1l mistnost) a interaktivni muzeum fauny a fl@yngistnosti).

Ve vSech kidlech je dominantou objektu zaklenutd chodba giwihabkolo

rajského dvora, ktera bude vyuzita jako komutika vystavni prostor.
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Prvni patro:

V zpadnim Kdle bude vystatno oblastni muzeum Voticka, frantiSkdnskeé
muzeum (8 mistnosti)

Stavebg odctlené jizni Kidlo, kde z&ina jiz relax&ni zéna, bude obsahovat
klaSterni  knihovnu, doméci kapli s freskami a ma&thobadatelskych ¢innosti
historickych knih a knih regionalnich aulof2 mistnosti). Dale cely (2 mistnosti),
apartman (1 mistnost), socialniizeni (2 mistnosti), vytah, uklid a schodist

Vychodni kidlo budou opt zazitkové pokoje (cely — 5 mistnosti) a spoke
kuchyiika (1 mistnost). Zbyl&ast v tomto kdle jecast galerie sv. FrantiSka.

| v prvnim pate je dominantou zaklenutd chodba obihajici okglekédo dvora,
kterda bude vyuzita pro komunika a vystavni prostor s moznosti vstupu do galerie
sv. FrantiSka a do prostoru choru s varhany —andjsukazky frantiSkanské architektury
17. stoleti. Samdejmé bude u této chodby kladen velkyirdz na oddeni
~komunikatniho prostoru“ a relaxai zény (ubytovaci zény).

Dale v klasterni zahrgdbude opraven domek zahradnika, kteryrieiplym

okolim poskytne zazemi préigky koutek s fimym vstupem do klasStera.

8.5 Odhad nékladad na rekonstrukci, provoz a zdroje

financovani

FrantiSkansky klaster byl po mnoho let nevyuzijéntedy nutné fed realizaci
projektu ,Voticko v kontrastech” tuto budovu rektm®vat. Po konzultaci s panem
Ing. Otakarem Hrdékou, architektem, byly stanoveny tyto naklady.

8.5.1 Naklady na rekonstrukci a vybaveni

Obesta¥ny prostor se blizi k 8 000°mCena 1 mpti sttedni narénosti opravy se
pohybuje 5 000 K, tj. 40 000 000 K bez DPH (20 % DPH =8 000 00@&K

Dale musime uvaZzovat, Ze po rekonstrukci jeeba objekt vybavit.
Pro fredpokladanou realizaci muzei bude nutno nakoupdt @@ vystavnich vitrin
(20 000 K /1 kus), nabytek (ubytovani) a lozni pradlo (200 6c).
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Vybaveni informani kancel&e: pc, nabytek(50 0003 U planované kavarny se

predpoklada, Ze vybaveni sitidi najemce provozovny sam.

Tabulka 2 Néaklady na rekonstrukci a vybaveni
Ukazatel Naklady (K¢)
Stavebni Upravy 48 000 000
Vitriny 1200000
Nabytek (ubytovani) 200 000
Kancelar 50000
Celkem 49 450000

8.5.2 Provozni naklady

Zdroj: Vlastni Seateni

Do provoznich naklad byla zahrnuta spi#ba elekiiny, vody, topeni (Gsedni

vytapni) dale provoz kancel@ (mésicni superhruba mzda stalého zstmance 10 000

K¢), osoby najaté na uklid, udrzbu (oéima celkem 13 000 #&méesic) a odmina pro

spravce objektu (5 000#mMesic).

Tabulka 3 Provozni naklady
Ukazatel Itlélklady (KE)
meésic rok

Elektfina 4000 48 000
Voda 4000 48 000
Topeni 4000 48 000
KancelaF 10000 | 120000
Uklid 8 000 96 000
Udrzba 5000 60 000
Spravce 5000 60 000
Celkem 40 000 480 000
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8.5.3 Zdroje Financovani

Jednim zdrojem financovani budesto Votice, bohuzel vynaloZzené pri@siky
z mestské pokladny na samotnou rekonstrukci a realizaojektu nestd. DalSi
moznosti, jak ziskat pi@bné finance, jecerpani prosednictvim Finatnich
mechanismi Evropského hospotigkého prostoru (EHP) a Norska (tzv. norskych
fondu)..

Norsko spolu s Islandem a LichtenStejnskdmpgiva ke snizovani ekonomickych
a sociélnich rozdil v EHP a k posilovani spoluprace a kontalg patnécti staty
ve stedni a jizni Evrop.

V letech 2004 — 2009 bylo z norskych fandCeské republice podpeno celkem
133 projekt a rekolik stovek sub-projekitv ramci 4 prograrin a 5 blokovych grait
celkem za 104,6 mil. Eur. N&jsgji je s Finagnimi mechanismy spojovana obnova
kulturnich pamatek a vyznamriast prostedki prispéla také k podpie neziskového
sektoru, ¥dy a vyzkumu, zkvaliténi zdravotni pé&e atd.

V obdobi 2009-2014 obdrzCeska republika od darcovskych dtakolem
131,8 mil. Eur. NavrZzeny projekt ,Voticko v konttash“ by tak mohkerpat finance
z programu Kulturni &dictvi a sodasné unani, pro ktery bylo vyhrazeno 21,5 mil. Eur.

Financovani by bylo mozné i v ramci Regionalniherafmiho programu $¢dni
Cechy, ale v satasné dob jsou alokované prasidky na programovaci obdobi 2007 —
2013 témst vycerpany a vyzva za#bend na cestovni ruch proésta a obce se jiz
nep‘edpoklada.

8.6 Novy projekt a jeho uvedeni na trh

Pfi uvadni na trh, bude hlavni vyhodou projektu ,Votickdkantrastech” jeho
originalita. V okruhu 30 km neexistuje podéhraizené ,multikulturni* centrum.

Distribuci projektu ,Voticko v kontrastech* fteme rozdlit do dvou céasti,
na @imy a nepimy prodej. Fimy prodej bude realizovarngdevSim pomoci internetu,
formou regionalnich infornéich a rezervich systén ¢i direkt mailk.

Prezentaci projektu budou zaj&at pracovnici Inform&iho a mngstskeho
kulturniho centra Votice na veletrzich cestovnibhohu, nap Region Tour, Holiday
World, Madi Travel Market.
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Z pohledu nefimého prodeje bude snaha o vy spoluprace s cestovnimi
kanceldemi ¢i agenturami, které nabizeji regionalni produktgteeniho ruchu nebo
recepce penzidan

Propagacebude zajigta formou informénich letak, plakaf, které by ndli
obsahovat jednotnou vizualizaci, zejména logo, ditese misto Votice obvykle
prezentuje. Tyto propagai materialy budou k dostani veiegmych provozovnéach:
stravovacich a ubytovacich, v inforémdm centru, ale také i na postachééta Votice a
prilehlych obci).

M¢ésto Votice dale vyuZije k propagaci projektu svg@ioaealni noviny, regionélni
média (radio Blanik), internet(webové strdnky Czéstrrism fun tipy, Mikroregion
DZbany, nésto Votice aiizné jiné portaly typu vyletnik atd.)

Pt zavadni projektu na trh je iezita i podpora prodeje. Projektire upoutat
potencionalni zakazniky cenbwzvyhodrgnymi darkovymi certifikaty, které budou
zahrnovat 1 denni pobyt v kla&ei prilakat na akci,1. negle v mgsici zdarma“.
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9 ZAVER

Hlavnim cilem diplomové prace bylo prisdnictvim analyzy produit
cestovniho ruchu v zdzemi Voticka poukazat na natgs v nabidce a naslegn
navrhnout projekt, ktery by inovoval produktovéhmrtfolio cestovniho ruchu
ve zvoleném regionu.

Jak jiz bylo zmigno v avodu, zazemi Voticka bylo charakterizovanakoj
spravni obvod 15 obci, rozkladajici se na ji&hsti Stedateského kraje na hranicich
s krajem Jihteskym a je satasti svazku obci Mikroregionu Dzbany, ktefési
problémy v oblastech obnovy venkova, ochrany ZziNminprostedi, zkvalihovani
technické infrastruktury a rozvoje cestovniho ruchu

Na zaklad provedené situmi analyzy, lzefici, Ze Voticky region ma velky
potencial pro rozvoj produktového portfolia cestitnn ruchu. Oblast se nachazi
ve velice vyhodnégeograficképoloze, nalezneme ki vyznamnych kultugn —
historickych pamaétek a turisté zde mohou obdivévatchovalou krajiniCeské Sibie
nebo girodniho parku DZbany-Zebrak. BohuZel na z&kladformaci, ziskanych
terénnim vyzkumem, které probihalo formou dotazwékm Sefeni a fizenych
rozhovoii, musim konstatovat, Ze ve skiriesti nabidka produktcestovniho ruchu je
v tomto regionu nedostajici.

| presto, Ze se Inforndai a nestské kulturni centrum ve Voticich snazi inovovat
nabidku cestovniho ruchu na Votickujppavuje neustale nové nme stezky, nové
cyklotrasy ve spolupraci s panem LuboSem Mudrouwgjifelem penzionu "U Modré
kocky"), chybi zde nafiklad interaktivni muzea, muzea s regiondalni tékoati nabidka
kulturnich akci a mist pro relaxaci. Velkym neddsten je i Spatna dostupnost
vyznamnych kulturéd — historickych pamatek a provazanost jednotliviaroduki
cestovniho ruchu dalSimi turistickymi atraktivitaragionu.

Jak bylo dale vterénnim vyzkumu z§i8b, jsou vtéto oblasti i velkym
problémem chatrajici vyznamné kultéira- historické pamatky, jako je nidklad

budova pivovaru, zamku a frantiSkanského klastersaticich.
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Tyto budovy maji svou zajimavou historii a fddt dominantam rsta. | Festo,
Ze od obdobi komunistického rezimu, kdy dochazejejigh devastaci, uinlo uz
n¢kolik let, nenaslo se pro tyto objekty vhodné vyua pomalu chatraji. Z tohoto
duvodu byla v piibéhu zpracovani diplomové prace i navazana spolumadEanskym
sdruzenim ,Za zachranu klaStera sv. FrantiSka isBsgehoZ ¢lenové se snaZi vyvijet
aktivity vedouci k zachrantéto jedinéné paméatky v centru &sta, nalezeni jejiho
smysluplného vyuziti a jeji postupné&igtupreni verejnosti.

Jak se Bhem vyzkumu potvrdilo, frantiSkansky klaster, |zevaZzovat za jednu
z nejvyznamyyjSich pamatek #sta Votice, jehoz prostory jsou vhodné pro realizac
rozvojovych projeki v oblasti cestovniho ruchu. BohuzZel iniciativa¢sta, jako
vlastnika objektu, spolupracovatleny oltanského sdruzeni je zatim na velice nizké
arovni a i festo, Ze je oblast Voticka stasti svazku obci Mikroregionu DZbany, ktery
ieSi problémy v oblasti rozvoje cestovniho ruchuzde mala snaha zainteresovanych
subjekfi pracovat na spataeych projektech, které by mohly tufist tuto destinaci
zatraktivnit.

Vzhledem ké&mto zjiStnym skuténostem byl navrzen projekt ,Voticko
v kontrastech®, jehoZz hlavnim cilem je inovovat guktového portfolio v zdzemi
Voticka, nap. o prvky zazitkového cestovniho ruchu a zatowsstranit zjisné
nedostatky v nabidce cestovniho ruchu na Voticku.

Lvoticko v kotrastech” pedstavuje komplexni nabidku sloZzené ze sluzeb a
atraktivit cestovniho ruchu v historicky vyznamnémevyuzivaném komplexu jiz
zminovaného frantiSkanského klastera. Zahrnuje ¥ sgkolik muzei ¥nované nap
historii klaStera, résta Votice a jeho okoli, vyznamnym udalostem tohoége ¢i fauns
a flére, kdy si nav&vnici mohou sami adit své znalosti. Dale originalni moznost
ubytovani v klasternich ,celach”, které poskytnchzemi pro relaxaci a odgioku
nebo moznost navstivittkterou z kulturnich akci.MySlenkou ,Voticka v koastech*
je stat se prvni zastavkouijfzdéjicich turisfi, ktery by zabavnou formourgdstavil
region a poskytl mnoho napadak v tomto kraji stravit iiemnou dovolenou.

Na zavr vSak musim konstatovat, Ze tento projekt budkzmaatelny a Usgsny
jen v @ipads, pokud se budou zainteresované subjekty snaZiakett pravidelné
aktivity k tomu, aby v tomto kraji dochazelo k diemdobému rozvoji cestovniho ruchu.
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10 SUMMARY

The main objective of this thesis was through thalysis of tourism products in
the hinterland Voticko point out deficiencies iretbffer and subsequently propose a
project that would innovate product portfolio ofitem in the selected region.

Based on the situational analysis, we can say Vuwicko region has great
potential for tourism development of product pditfoThe area is located in a very
favorable geographical position, we find a numbgsignificant cultural - historical
monuments, and tourists can admire preserved lapdsdJnfortunately, based on
information obtained in field research,the offértaurism products in this region is
insufficient. What is missing is an interactive raus), the museum with regional
themes, cultural events offer and places for rélaraA major drawback is the poor
accessibility of cultural - historical monumentsdainteraction of individual tourism
products other tourist attractions of the region.

Given these facts, was found the project "Votick@ontrasts" whose main goal
is to innovate product portfolio in the backgrowaticko, for example, the elements of
adventure tourism.

" Voticko in contrasts " is composed of a comprediamn range of services and
tourist attractions in the historic, unused complexhe Franciscan monastery. It
comprises several museums dedicated to historheasnbnastery Votice city and its
surroundings, significant events in this regiorfaama and flora, where visitors can test
their own knowledge. Furthermore, there is the roffd original monastery
accommodation in "cells" that provide facilities felaxation and rest or to visit one of
the cultural events.

The idea of "Voticko in contrast"is to become tinst stop for tourists coming to
the region presented in an entertaining way andiged many ideas in this region as a
pleasant holiday.

In conclusion, | must say that this project will\aable and successful only if the
stakeholders will seek to develop regular actisitie occur in this region for long-term

tourism development.
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Ptiloha é. 1: Dotaznik
Dobry den,

jsem studentkou Ekonomické fakulty na Ji@éské univerzit v Ceskych Budjovicich.
Tento dotaznik je s@asti vyzkumu, jehoZ cilem je ziskat informace odpidovém
portfoliu cestovniho ruchu v zdzemi Voticka. Vy#gdlotaznikového Sini budou
pouzity jako podklad pro zpracovani diplomové praeetéma: Inovace produktového
portfolia cestovniho ruchu v zazemi Votickaa jakodiklad pro dalSicinnost
ob¢anského sdruzeni ,Za z&chranu klaStera sv. FrantiSkAssisi ve Voticich”..
Zodpowzeni otazek Vam zabere pouzékolik minut. Dotaznik je zcela anonymni.
Predem dkuji za ochotu a za Vass.

Andrea Vokrouhlikova
1. Odkud pochazite?
a) z blizkého okoli (mistni ¢an)

b) ze vzdalegsi okoli (do 50 km)
c) z jiného mista ¥R (nad 50 km)

a1 71 71T

. d) z jiné zem — nazev statu:

2. Je misto Votice a jeho iflehlé okoli, podle Vaseho nazoru, v gagné dob
vyhledavanym turistickym cilem?

. B a) ano
. H b) ne
. H c) nedokazu posoudit

3. Jakym srrem by se rflo me¢sto Votice v oblasti rozvoje cestovniho ruchu
ubirat (podpora CRi nikoliv)

. H a) mesto by n&lo podporovat rozvoj cestovniho ruchu

. H b) pro neésto neni dlezity rozvoj cestovniho ruchu

. H c) nedokazu zodp@det



4. Myslite si, Ze nabidka cestovniho ruchu je potepcionalni navsvniky ve
meésté Votice dostaujici? Pokud ne, uvte v poloZce "jiné" chy§ici nabidku.

. H a) Ano

. B Jiné:

5. Jak hodnotite séasnou p& a stav kulturg-historickych pamatek ve ¢at?
Oznamkujte jako ve Skole (1 — nejlepsi)

6. PovaZujete frantiSkansky klaSter za vyznamnaondpleu, jejiz prostory by shy
byt zpristuprény Siroké véejnosti?

. H a) Ano

- ' b)Ne

7. Domnivate se, Ze rekonstrukce a vyuzivani kwoitpamatky klastera by ¢to
byt jednou z priorit ssta Votice?

a) ucit¢ ano
b) spiSe ano
c) spise ne

d) urité ne

B I R R .

. e) nedovedu posoudit

8. Navstivili jste jiz zrekonstruovanou chodbu frakanského klastera?
(spojovaci chodba mezi kostelem a klaSterem — @ader FrantiSka)

. H a) Ano

. ' b)Ne



9. Areal frantiSkanského klastera neni v ¢smmé dob nijak vyuzivany a
verejnosti je Bzne negistupny. Ozn&e kiizkem moznosti jeho dalSiho optimalniho
VyuZziti.

Rozhodr SpiSe Rozhodr Nedokazu

ano ano Spise ne ne posoudit
Muzeum, vystavni
prostory (region,
balonové  I&tani, = = = = =
vlastivedny klub, ..)
Spolkova ¢innost —
klubovny (nap.
déti, senidi, e e e e e
zajmové  skupiny
apod.)
Komerni  vyuziti
(hotel, pension,
restaurace, L = L L L
kancelde)
Paradani kulturnich
akci  (letni  kino,
koncerty, vystavy E L = = L
apod.)
Vyuziti zcela dle
zajmu gipadného r - - o e
soukromého
vlastnika
Céasteéné obnoveni
pavodniho @elu
(navrat cirkevniho e [ [ [ e
fddu s charitativni
¢innosti)

Domov pro seniory e e e e e



10. Jakou formu vlastnictvi objektu z hlediska uyiuitantiSkanského klastera a
jeho ginosu pro msto Votice preferujete:

a) Stavajici stav (areal klastera v majetku fr&amskehaadu)
b) Vlastnictvi nésta (ffevod formou daruifip. prodej za odhadni cenu)

c) Soukromy vlastnik (prodej)

a1 71 717

. Jiné:

11. Méate jesdt n¢jaké nandty ¢i pripominky k aredlu frantiSkanského klastera?

5

| i

12. Jste

. U a) muz

. H b) Zzena

13. ekova kategorie

a) do 18 let

b) 19 — 29 let

c) 30 — 39 let

d) 40 — 49 let

e) 50 — 59 let

. f) 60 — a vice let

B I R R N



Priloha ¢. 2: Kostel sv. FrantiSka a frantiSkansky klaster

Vlastni zdroj

Priloha €. 3: Opravené Kidlo frantiSkanského klaStera — Galerie sv. Frantika

I = — -

Vlastni zdroj



P¥iloha €. 4: Kridla frantiSkanského klastera

Vlastni zdroj



Priloha €. 5:Galerie sv. FrantiSka

Vlastni zdroj
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7

kého klagra

A
kaple Panny Marle Pomocné

kostel sv. Frantitka Serafinského

Zdroj: Mgr. Jindich Zahorka, nssto Votice

VOTICE - FRANTISKANSKY KLASTER REJSTRIKOVE CISLO PAM. 28871/2-219
PAMATKOVE HODNOCENI PUDORYS PRizEMI | 1:200 | 3.2

_ ZAMERENI STAVAJICIHO STAVU | JINDRICH ZAHORKA, MGR. LISTOPAD 2010
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kéhdlastera

Priloha €. 7:Padorys patra kostela sv. FrantiSka a frantiSkans
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1:200

ZAMERENI STAVAJICIHO STAVU
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3.3
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