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Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy prinos, celkova hodnota prace:

Bc. Blahova si zvolila aktudlni téma, které je velmi diskutovano marketingovymi profesionaly.
Vyrovnala se dobie s nedostatkem odborné literatury a soustiedila se na praktickou ¢ast. Odpovida to
i realnému stavu tohoto marketingového nastroje, ktery v soucasné dobé vétSina firem testuje a
prubézné optimalizuje jeho nasazeni. Cile této prace byly naplnény zejména v podobé kritického
zhodnoceni probéhlé kampané, kde Be. Blahova dokazala samostatné vyvodit relevantni zavéry a
doporuceni.



Otdzky nebo témata pro diskusi pred komisi:

Pro diskusi pred komisi bych doporucila tato témata: Jaké jsou nejvetSi klady a zépory tohoto
marketingového néstroje? Pro propagaci jakych vyrobki a sluzeb je vhodny a pro jaké nikoliv? Jaké
misto v marketingovém mixu reklamni kampané by mél mobilni marketing mit? Jaka je budoucnost
tohoto marketingového nastroje na zakladé progndzy vyvoje mobilnich technologii? Jakych chyb by
se mé&li zadavatelé reklamy vyvarovat, pokud planuji kampan prostiednictvim mobilniho marketingu?
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