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1. UVOD

Zakladnim pedpokladem pro vy tématu diplomové prace je poznani a analyza
hipoturistiky v Jingeském kraji. Hipoturistika Ceské republice je po¥mé novy druh
cestovniho ruchu, ktera se zde&aa formovat v poslednich letech. Lidé hledajiestal
vice novych moznosti, jak travit své dovolené cqgatnaktivrejSim zpisobem

a hipoturistiky tyto podminky zcela sjpije. Pro rozvoj hipoturistiky vznikl v roce 2003
projekt Turistika na koni, ktery byl ¥azen do projekt Jihaieského kraje, navazujicich
na Program rozvoje Jikleského kraje. Od roku 2004 se intenzivipracuje

na zmapovani s¢asného stavu a vytiéni podminek pro rozvoj této formy turistiky.

Poset koni byl vCeské republice od poloviny minulého stoleti &waredukovan
na minimum, zvySoval se &paz od poatku devadesatych let. S rozvojem podnikani
se také zéaly rozvijet agroturistické podniky, které jsou &asti programu Turistika
na koni a lidé z&ali korg opst vyuzivat. Jihdesky kraj se rize pysSnit krasnou krajinou
posetou malebnymi vesikiami, velkym mnoZstvim kulturnich pamatek a zajiswdv
mist, okolo kterych jsou vedeny jednotlivénk&é stezky. Toigdstavuje vyhodu oproti

ostatnim krajm Ceské republiky.

Hipoturistika ffedstavuje zfisob zatraktivéini domaciho cestovniho ruchu, ktery by
diky tomu @inasel do ekonomiky vice finanich zdroji. Friliv vétSiho mnozstvi turigt
do kraje kladny prispéje i ke snizeni nezafstnanosti zejména v letni sezon
Prostednictvim tohoto druhu turistiky se tde také zlepSit ekonomickd situace

venkova.

Tato diplomova prace byla z&mena na vyznam a nové trendy hipoturistiky. V ramci
naplreni cili diplomové prace byla prace tbenéna do fi kapitol — analytick&asti,
syntetické ¢asti a aplikani ¢asti. V prvni ¢asti prace byl vymezen cestovni ruch,
marketing a sluzby cestovniho ruchu. Dale bylyte tésti prace popsany venkovsky
cestovni ruch a jeho formy, hipoturistika, druhyidticko — jezdeckych zZ&eni

a hipoturistika v zahradii. Analyticka¢ast prace se dale zabyva analyzou hipoturistiky
a potencialu Jinteského kraje pro dalSi rozvoj hipoturistiky. Bykdezzkouména také
nabidka sluzeb stanic turistiky na koni jejich viuéni finargnich fondi a dalSi rozvoj



novych hipoturistickych tras. Druhd&ast diplomové prace obsahuje zhodnoceni
vysledki analyzy a dotaznikového Eeti. V posledniasti je navrzen postup dalSiho
rozvoje hipoturistiky v Jihgeském kraji. Satasti této casti je také navrzena

marketingova strategie dujici dalSi smir rozvoje.



2. CILE A METODIKA

2.1.CILE PRACE

Cilem diplomové prace je analyza aktualni nabidkpkevského cestovniho ruchu
s dirazem na hipoturistiku, resp. podminek a podporpgmdnikatele i poskytovani
sluzeb cestovniho ruchu v konkrétnichizanich ve venkovském prostoru.

Hlavni = provedeni analyzy trznich podminek, aktuélniidigphipoturistickych sluzeb
poskytovanych agroturistickymi farmami ve vybranyekgionech jiznich Cech

a moznostéerpani fondovych prosgdki na rozvoj této diverzifikéni ¢cinnosti

VedlejSi = navrh smiru dalSiho rozvoje sluzeb vzhledem kipbtim subjeki

cerpajicim tyto sluzby a trefth ve s¥été
Hypotézy

1) Nabidka dopikovych sluZzeb agroturistickymi farmami je dastgci.
2) Podnikatelé dostate¢ nevyuzivaji fondové prasidky ugené pro cestovni
ruch.

3) V Jihateském kraji jsou volnd mista pro dalSi rozvoj hipistiky.

2.2.METODIKA

2.2.1.Analytick& ¢ast

V analytické ¢asti bakaléské prace budou shrom&ha@ sekundarni data, zejména
prostednictvim studia odborné literatury. Mezi vyznamsekundarni zdroje pat
literatura, reklamni materialy a prospekty tykajg& marketingu, cestovniho ruchu,
venkovské a jezdecké turistiky a oficialni inteowt strdnky Turistiky na koni.
Po prostudovani odborné literatury bude sepsamaltiti reSerse.

V této ¢asti bude dale zpracovana sitmaanalyza. Jeji pomoci bude zanalyzovana

aktualni nabidka venkovského cestovniho ruchtirgzém na hipoturistiku. Vymezeni
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zkoumané oblasti bude provedeno pomoci odbornéatlitey a regionalnich map.
Analyza bude roder¢éna do fi zakladnichc¢ésti, které budou nasledrozcleny
do dalSich podoblasti. PrvtAst bude zagtena na zakladni charakteristiku Jibského
kraje. Zde bude zkoumana rozloha, obyvatelstvdphés kraje, klimatické podminky
a dopravni dostupnost. Drukist analyzy bude zatfena na hospodskou situaci
kraje. V prvni fac® zde bude analyzovana hospisi@ vykonnost, dale pak
zenedélstvi, které velmi Uzce souvisi srozvojem venkalsk cestovniho ruchu
a hipoturistiky. Feti popisovanou podoblasti budeiqiysl. V poslednicasti situgni
analyzy bude zkouman Jikesky kraj z hlediska cestovniho ruchu. Zde budequmm
regionalnich map a dalSich sekundarnich Zdpagjpsan firodni potenciél kraje. DalSi
popisované podoblasti budou kulturni potencial laukni akce a slavnosti v Jibeském

kraji.

Primérni informace budou ziskany pitesinictvim vlastniho dotaznikového i&eti,
které bude nastrojem k navrhu &on dalSiho rozvoje sluzeb. Cilovou slupinou budou
zvoleny stanice turistiky na koni a &ati prokkhne v ngsicich listopad 2011 — Unor
2012. Celkem bude rozeslano 120 dotainitvorenych ze 13 uzd@enych otazek
a jedné otetené otazky. Dotaznikové $enhi bude zagieno na nabidku sluzeb
hipoturistickych stanic a vysledky budou zpracovgmymoci programu Microsoft

Excel.

2.2.2.Synteticka ¢ast

V této ¢asti bude provedeno zhodnoceni informaci ziskamydbtaznikového Seni.
Vypracované dotazniky budou rozeslany elektronickostou nebo osobrrozvezeny
do jednotlivych ubytovacich #aeni poskytujici své sluzby ve venkovském prostoru
Jihateského kraje.Ziskana data budou zpracovana a graficky zn&marrpomoci

pocitatového softwaru Microsoft Excel.



2.2.3.Aplika ¢ni ¢ast

Na zéklad syntézy uddi bude navrZzen sén dalSiho rozvoje sluzeb hipoturistiky
vzhledem k pdaebam subjekt cerpajicim tyto sluzby. Budou zde také vyuZzita zigka

data z provedené sittrd analyzy.



3. LITERARNI P REHLED

3.1. CESTOVNI RUCH

Heskova a kolektiv definuji Cestovni ruch jako vgemy spoléensko-ekonomicky
fenomén jak z pohledu jednotlivce, tak i sgolesti. Kazdoroéné predstavuje negtsi
pohyb lidské populace za rekreaci, poznavanim éé&am vlastnich si z prijemné
dovolené. Je sa@asti spakeby a zfisobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky
vyspilych zemi. Ve ssétovém n&fitku pati vedle obchodu s ropou a automobilovym

praimyslem keitem nej@tSim exportnim odstvim.

Pod pojmem cestovni ruch, ktery vznikl v 19. siplse dnes rozumi celkovy pobyt
mimo stalé bydli&t, ktery slouzi pedevSim k odpiinku, navstvé prirodnich kras,
kulturnich pamatek, sportu nebo jinym po#itk a s tim spojené cestovani. [Parmova,
Parmova, 2003: 6]

Mnozi lidé nepovazuji cestovni ruch za samostathé&tei, ale zac¢innost, ktera je
vysledkem sluzeb jinych odivi, jako jsou ubytovani, stravovani a dopravatlies
vyslovre jde o réjaky primysl cestovniho ruchu, praggbdobré se sklada ze sluzeb
poradatell zajezdi, tj. cestovnich kancdi@ (touroperatar), a cestovnich agentur
(prodeja@)) a neexistoval az do nastupu moderniho cestovmiluhu zaloZzeného

na souhrnné nabidce vice sluzeb. [Horner, Swarlerd®96: 53-54]

Definice WTO vyl&uje z cestovniho ruchu cestovani v ramci mistaéhabydlist,
pravidelné cesty do zahr&hidatasné pesthovani se za praci a dlouhodobou migraci.
[Heskova a kol., 2006: 11]

Horner a Swarbrooke dodavaji, Zze definice zni jeldSe, ale neni pnvystizna.

Nezahrnuje nagklad lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavisinyslem cestovani
je prace, nikoli zabava. Je také nesnadné, yak dalekoclovék musi cestovat nebo
kolik noci musi stravit mimo domov, abychom jej ighovaZovat za turistu. Mezi

cestovnim ruchem a cestovanim nepockydxistuje silna spojitost.



Mnozi lidé nepovazuji cestovni ruch za samostathé&tei, ale zacinnost, ktera je
vysledkem sluzeb jinych odtvi, jako jsou ubytovani, stravovani a dopravatlites
vyslovre jde o réjaky primysl cestovniho ruchu, praggbdobré se sklada ze sluzeb
poradatell zajezd, tj. cestovnich kancdl& (touroperatar), a cestovnich agentur
(prodeja@)) a neexistoval az do nastupu moderniho cestovmilubu zaloZzeného

na souhrnné nabidce vice sluzeb.

3.2. MARKETING

.Marketing je spoléensky proces, vémz jedinci a skupiny ziskavaji to, co feltu;ji

a chtji, a kthem rthoz vytv&ime, nabizime a svobo@isnenujeme s jinymi vyrobky

a sluzbami, které maji hodnotuCasto se objevuje manazerska definice, Ze marketing
je ,umeéni prodeje vyrobk®, ale lidé jsou pekvapeni, kdyz se dozdi, Ze nejdlezitejsi
¢asti marketingu neni prodej! Prodej je pouze vretmolmarketingového ledovce.

[Kotler, Keller, 2007: 44]

DalSi definice podle Kotlera (2001) zni: ,Marketit@anagement) je proces planovani
a implementace koncepci, cen, propagace a distrilolagi, zbozi a sluzeb pro vytedi

smen, které uspokojuji cile jednotliia organizaci.”

Beranek a Kotek definuji marketing jako funkci, féesp@iva v definovani cil
zékaznika a nejlepSim igobu, jak jeho péeby a poZzadavky konkuré&m a vynosg
uspokojovat.

S ristem dynamiky trhh sluzeb a intenzity konkurence se marketing st&lokiym

faktorem odliSeni ugggnych a neugignych podnik.

Marketing je proces vnimani, porozémi, stimulace a uspokojeni peb specifickych
cilovych trhi pri vyuZiti podnikovych zdrdj. Marketing je proces slavani
podnikovych zdraj s potebami trhu. Zabyva se dynamickymi vztahy mezi
podnikovymi produkty a sluzbami, gebami a pozadavky spgebiteli a cinnosti
konkurence. [Payne, 1996: 31]



Jan€kova a VasStikova popisuji marketing jako ,manazgrgkoces, zodpovidajici
za identifikaci, pedvidani a uspokojovani pozadawaakaznik pii dosahovani zisku®.

Dnes nelze marketing chapat ve starém smyslu tvorbgeje — ,, Telling and Selling” —
ale v novém smyslu uspokojovani et zakaznik. Pokud obchodnik chape pelby
z&kazniky; vyviji produkty, které poskytuji vynikajici hodinopro zakaznika; a ceny,
distribuuje a @inné¢ podporuje, budou tyto vyrobky zakaznikem vyhledgvaZde je
nasSe definice marketingu: Marketing je ¢mh a wda najit, udrzet a zvySovat ¢l

ziskovych zakaznik [Kotler, Bowen, Makens, 2010: 11]

3.3. SLUZBY

3.3.1.Definice a charakteristika sluzeb

Jakubikova definuje sluzbu jakfinnost, kterou miZze jedna strana nabidnout stran
druhé, je naprosto nehmatatelna a newyt@dné nabyté vlastnictvi.

Jednoznénou definici pro tak heterogenni skupigimnosti nelze jen tak jednoduSe
nelézt, pro to je zdeipdkladano &kolik prikladi definic. Nekteré z nich se vztahuji
k oblasti ryzich sluzeb jako hlavainnosti v podnikéni, &teré definuji oblast sluzeb
zakaznikim, ktera je Uzce provazana s vyrobou.

1. Poskytovani nehmotnych stétlk uspokojovani paéeb za uplatu. (rozdil mezi
vyrobkem a sluzbou)

2. Cinnosti, vyhody nebo uspokojeni nabizené na prauso poskytované
v souvislosti s prodejem zbozi.

3. Z hlediska vyrobniho podniku jsou sluzby dgq@m nabidky jeho vyrolik
a vytvé&eji jeho konkureéni vyhodugi jedineinost jeho nabidky. [Parmova, 2004: 7-8]

Kotler (2001) popisuje sluzbu jako jakoukeéinnost nebo vyhodu, kterou jedna strana
muze nabidnout druhé strgrje v zasaél nehmotna a jejim vysledkem neni vlastnictvi.

Produkce sluzby f¥e, ale nemusi byt spojena s hmotnym produktem.



Heskova a kolektiv uvadi, Ze sluzby jsou rozhodugiowasti produktu cestovniho
ruchu. PRedstavuji heterogenni soubor ugitgch efekd uréenych na uspokojovani
potteb (Eastniki cestovniho ruchu. Maji fpifezovy charakter, tj. produkuji je nejen
podniky cestovniho ruchu, ale i dalSi subjekty soolého a viejného sektoru.

[Heskova a kolektiv, 2006: 99]

3.3.2. Vlastnosti sluzeb

Payne uvadi, Ze sluzba jgnnost, kterd v sab ma ucity prvek nehmatatelnosti
a vyzaduje ufitou interakci se zakaznikem nebo s jeho majetRéysiedkem sluzby
neni grevod vlastnictvi. Sluzba iie vést ke ziné podminek a jeji produkce rhe

¢i nemusi byt Uzce spojena s fyzickym produktem.

Vlastnosti sluzeb podle Parmové:

Nehmotnost

Sluzba, jak z definic vyplyva, je komplexem¢ciiych Ukoni, které poskytovatel
zakaznikm wtSinou nenize gedem demonstrovat, ani jéegdl jejich poskytovanim
skladovat. Ke konzumaci sluzby dochazi v okamzigji jvyroby“, z toho vyplyva

od nehmotnosti odvozenéa charakteristika — neskiatgtnost.

Nedélitelnost

Jelikoz se jedna o komplex Ukgnktery az v celkovém souhrnu uspokoji fipbu
zakaznika, je nutnérf@dem se zakaznikem sjednat jeho individualni poZagda ty se
pak snazit co nejlépe splnit. Az po poskytnuti adl&by dochazi u zakaznika k pocitu

uspokojeni a k vnimani uzitku ze sluzby.

Neoddlitelnost od poskytovatele

Sluzba je vazana na schopnosti jejiho poskytovatete jeho kapacity a hlayn
na schopnosti  spolupracoviik poskytovatele, ki@ prichazeji do kontaktu
se zakaznikem a sluzbiiiqpo provadji. Od €chto schopnosti poskytovatele se odviji
kvalita provedené sluzby a téZz zdlouhogsiho hlediska udrZzeni Uro¥n

poskytovanych sluzeb.



Pomijivost

Z nehmotnosti sluzeb vyplyva téz jejich pomijivastpa’ po poskytnuti sluzby dochazi
k uspokojeni zakaznika, které vSak péiterdol® odezniva a zakaznik sluzbu pozaduje
optovre. Pokud je sluzba poskytnuta kvatifreakaznik se vraci, naopak nekvalitn
poskytnuta sluzba zakaznika odradi od dalSich pokkentaktovat daného

poskytovatele.

3.3.3.Klasifikace sluzeb

Rozvoji klasifikatnich systém sluzeb byla v odbornych kruzichénovana velka
pozornost. Cilem klasifikace je pomoci manégerve sluzbach igkonat stavajici
bariéry acerpat zkuSenosti z jinych oélvi, které maji se sluzbamikteré spoléné
rysy.

NejjednodussSim Zisobem vymezeni sluzelistava vyldovaci metoda: sluzby jsou
tacast ekonomiky, ktera zbude po oteni zenddélstvi, vyroby a &zby. Jinak Ize
sluzby jednoduse definovat jejichd&tgm. [Payne, 1996: 18]

Sektor sluzeb je zda¢ rozsahly. Pedstavuje mnoho tenych cinnosti,

od jednoduchych procéspo slozité, poitaci fizené operace. V sektoruigobi fizné
typy organizaci — od jednotliicpies malé firmy aZz po nadnarodni organizace typu
hotelovych siti (Four Seasons), mezinarodnich eefth kancel (FISCHER),
po auditorské a poradenské firmy (Pricewaterhousmp€rs).

V dusledku fiznorodosti je vhodné raidit sluzby podle jejich charakteristickych
vlastnosti do &kolika kategorii. Takovy fstup umo#uje lepSi analyzu sluzeb
a pochopeni pouzititznych marketingovych nastfojpro @islusné kategorie sluzeb.
[Jan€kova, Vastikova, 2000: 18]

Otazkou klasifikace sluzeb se zabyvalo vice nez ofiGialnich studii. Nktera
klasifikatni schémata jsou uziteqa, mnoha z nich vSak maiji zavazné nedostatkych jej
vyuZzitelnost pro stanoveni marketingové strategjieyyazit omezena.

Je teba sledovat zakladni cil klasifikace sluzeb: untodranazeim v sektoru sluzeb

srovnavat a ¢&it se od podnikatél u jinych odwtvi, s nimiz maji Bkteré shodné
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vlastnosti. Christopher Lovelock upozornil v solnssi s klasifikaci sluzeb nackteré
zavazne otazky:

. Sluzby jsou stale chapanyegevsim jakainnosti. Manaz# trvaji na odliSeni
svého odvtvi od ostatnich sektdrsluzeb.

. Manazéi v odwtvich sluzeb radi tvrdi, Ze n#klad marketing leteckych
spole&nosti nema nic spateého s marketingem bank, pgp&en, moted ¢i nemocnic.

. Jednoduchd klasifikai schémata sluzeb nejsou vyhovujici. Pokud mafi mi
hodnotu profizeni firmy, musi umoznit fnik do strategickych dimenzi marketingu.
[Payne, 1996: 19]

3.3.4 Klasifikace sluzeb v cestovnim ruchu

Mnohooborovy charakter sluzby v cestovnim ruchuna&ge, Ze kromi Ucastniki
cestovniho ruchu sp@bovavaji sluzby i dalsi sgebitelé. Cestovni ruch vSak klade
na sluzby ufité pozadavky, které je zapebi respektovat, a tagdevsim:

a) Prizpasobit strukturu sluzeb primarni nabidkyestisek cestovniho ruchu tak,
aby se optimakavyuZzil jejich potencial. Podle typologiefstlisek cestovniho ruchu (M.
Paskova, J. Zelenka, 2002) jde o

- méstské gtedisko cestovniho ruchu (kultwshistorické, administrativ
spravni, obchodni),

- lazaiské misto (termalni, klimatické),

- stredisko cestovniho ruchu a rekreace (vodni spartigtika, zimni sporty),

- rekre&ni obec,

- chatovou lokalitu (u vodni plochy, ostatni plochy),

- vyletni misto (pirodni, civilizani, spol€éenské),

b) Prizptisobit kapacitu, strukturu a kvalitu sluZzeb pozadaviednotlivych drufi
cestovniho ruchu a cilovych skupiastniki cestovniho ruchu,

C) Zabezpeit vzajemnou kapacitni navaznost sluzeb v cilovérstm(nag.
ubytovaci a stravovaci sluzby, ubytovaci a spomteekre@&ni sluzby, zakladni
a ostatni sluzhby),

d) Zajistit pohotovost a pruznost nabidky sluzeb osdtwm ruchu v zavislosti

na dynamice dasoveém rozlozeni poptavky,
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e) Zajistit cenovou dostupnost sluzeb v zavislosti jainotlivych druzich
a formach cestovniho ruchu a cilovych skupinaadledevSim na &u a socialnim
postaveni zakaznik [Heskova a kolektiv, 2006: 103 - 104]

3.3.5.Marketing sluzeb

Funkci marketingu tvio tii klicové komponenty. Jsou to:

. Marketingovy mix — dlezité vnigni prvky nebo komponenty, které zabeage
realizaci marketingoveého programu podniku.

. Trzni sily — vijSi prilezitosti nebo hrozby, které maji vliv na markgbné
¢innosti podniku.

. Slafovaci proces — strategickyiaici proces, jehoz cilem je uvést do souladu

marketingovy mix a interni politiku firmy s ¥j$imi trznimi silami. [Payne, 1996: 31]

Kotler a Amstrong (2004) uvéf, Ze fetézec vztali mezi kvalitou a ziskem ,spojuje

spokojenost zasstnan@ se spokojenosti zakaziila se ziskovosti firmy* a sklada se

Z pati ¢asti:

. Kvalita sluzeb uvnitfirmy,

. Spokojeni a vykonni zafstnanci,
. Lepsi kvalita sluzeb,

. Spokojeni a loajalni zdkaznici,

. Vysoky zisk a zdravyiist.

Kromé¢ externiho marketingu se v marketingu sluzeb pa@uinterni a interaktivni

marketing.

Interni marketing

Interni marketing spgva v tom, Ze ,firmy, které nabizeji sluzby, musdjire vyskolit

a motivovat zamstnance, kteé prichazeji do syku se zakazniky; vSichni museji
pracovat jako tym, jehoz cilem je spokojenost zAKd¥. [Kotler, Amstrong, 2004:
424]
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Interaktivni marketing
Interaktivni marketing znamend, Ze marketingovéélmid musi vnimat jako svou
prioritu kontakt se zakazniky; velrsasto je kvalita sluzeb zadkazniky posuzovana podle

toho, jak dobré jsou vzajemné vztahy". [Kotler, Armag, 2004: 426]

3.3.6.Marketingovy mix sluzeb

Marketingovy mix nejednim z Kovych pojmi v moderni teorii marketingu.
Marketingovy mix je soubor marketingovych nasirdjteré firma pouziva k tomu, aby

usilovala o dosazeni svych marketingovych og cilovém trhu. [Beranek, Kotek: 127]

Janekova a Vastikova uvégl, Ze jednotlivé prvky mixu rize marketingovy manazer
namichat vizné intenzi¢ i v rizném pdadi. Slouzi stejnému cili, uspokojit pelby
zakaznik a ginést zisk organizaci.tRodre obsahoval marketingovy mistyii prvky —

v angl¢tiné 4 P — produkt (product), cenu (price), distribiplace) a komunikaci
(promaotion).

Marketingovy mix je v podnikatelské $& obecl uznavanou koncepci, kazdy prvek
v sol¥ obsahuje celodadu ditich aktivit (napiklad propagace zahrnuje reklamni

¢innosti, osobni prodej apod.).

Horner a Swarbrooke definuji marketingovy mix takto

1 P — Produkt
Nabizené zboZi nebo sluzby.
2P —-Cena

Céstka pedz, kterou zakaznik musi zaplatit za zboZi nebdwzbs.
3 P — Propagace
VeSkeré metody informovani zakaznika o vlastnostbcii nebo sluzeb.

4 P — Misto

VesSkeré cinnosti (distribéni kanaly), umotujici zakaznikovi ziskat vyrobek nebo

sluzbu.
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Beranek a Kotek dopliji marketingovy mix pro cestovni ruch:

People— pracovnici, lidé. Velmiiezitou roli v cestovnim ruchu hraje lidsky faktor.
Na jedné strahpusobi pracovnici, ki jsou nositeli, poskytovateli sluzeb, a na stran
druhé hosté, kietyto sluzby spdebovavaji, fi vybéru pracovnik je nutné zvazovat
nejenom kvalifikaci, ale také komunik@ schopnosti, schopnostsit krizové situace,

odolnost Wi¢i stresu a podolin

Partnership — kooperace, spoluprace — i v @i hotelového pimyslu ma velky
vyznam vzajemna spolupréce vice spotesti v oboru, neliose jednotlivym subjekin
zde pisobicim mohou vlivem vzajemné spoluprace snizitatgka niize se tak urychlit

finan¢ni navratnost jejich investic.

Packaging — sestavovani balik sluzeb — jsou zde kombinovanyizné vyrobky
a sluzby, za které zakaznik zaplati souhrnnou cik aby pesré odpovidaly

zakaznikovym fAnim a pozadawin.

Programming — programova specifikace — Gzce souvisitesiphozim bodem. Je
pomocnikem p vytvareni zdjmu o uity balik sluzeb mimo sezénu. Ma zvysit

konzumaci a prodej sluzby zakaznikovi.

3.4. VENKOVSKY CESTOVNI RUCH

Venkovsky cestovni ruchtgdsto ozn&van jako venkovska turistika) je cestovni ruch
rozvijejici se mimo oblasti rekr&aich a turistickych center i mimo oblasgstskeho
osidleni. Zahrnuje rekréai pobyty ve vesnickém osidleni i mimajn(chatovych
lokalitach, samotach i v malych &stetkdch). Revazrié je vSak vazan na venkovské
osidleni spjaté se zedklstvim a Zivotem na venkév Zahrnuje tedy vSechnyinnosti
Gcastnika cestovniho ruchu v pr@sti venkova. Venkovsky cestovni ruch ma celou
fadu podob, z nichZ nejtyfiéjSi jsou vesnicka turistika, agroturistika, ekodgristika

a chatéeni a chalupni. [Skodova Parmova, 2007: 28]
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Heskova a kolektiv uvadi, Ze cilem rozvoje cestbwniuchu na venkavje zapojit
do poskytovani sluzeb mistni obyvatelstvaildiita je proto odborndfiipravenost
poskytovani sluzeb, ochota podilet se na uspokojoyabteb hosi, otewenost
a vsticnost venkovské rodiny a schopnost komunikacezielei jazycich. Vytvéeni
domaci atmosféry neni mozné bet komunikace s hodtggmamnym motivem pobytu

Vi s e

ve srovnani s gsty a ptimyslovymi aglomeracemi.

Venkovska turistika je cestovni ruch, ktery se odeé na venkoy Zamyslime-li se
vSak nad tim hlouji, jednoducha definicerejmé nevystihuje podstatu produktu. Jde
totiz o cely komplex faktdr, vazeb a vyvojovych tendenci, jez ve svydlslédcich

ovliviuji vyslednou podobu produktu:

. Cestovna ruch, ktery sifuje do ngst nebo rekremich stedisek, se heomezuje
jen na nestské oblasti, ale rozléva se i do venkovskychsihla

. Ne vSechna turistika, ktera se odehrava ve venketskblastech, je vyloZzén
,venkovskou“. MiZe byt i néstskou, pouze je do venkovské oblasti uémist

. Cestovni ruch je historicky &stsky pojem. ¥tSina turistt pochazi z réstskych
aglomeraci. Cestovni ruchiie po urbanistické strance ovlivnit venkovské dilas
neba’ podporuje kulturni a ekonomickeé ny a novou vystavbu;

. V raznych oblastech se vyvinuly izné formy venkovské turistiky.
Na rakouském aémeckém venka¥ hraje vyznamnou roli dovolena na fagrnktera je
vzacrejSi na americkém a kanadském venkov

. Samotné venkovské oblasti prochazeji komplexnimiéremmi. Situace
na ss¥tovych trzich, rozvoj komunikaci a telekomunikaahénily trzni podminky
a orientaci na tradni produkty. Rostouci vliv ochratczivotniho prostedi vede
ke kontrole v oblasti vyuzivaniudy a girodnich zdraj. Nékteré oblasti se stale
vylidnuji, zatimco druhé zaznamenavaiilip obyvatel, kté¢i sem gichazeji travitcas
v dichodu nebo rozvijet nové, netradii formy podnikani. Kdysi jasny rozdil
mezi méstem a vesnici se smazava budovanisdpestskych oblasti, mezigstskym
dojizdnim na dlouhé vzdalenosti a budovanim druhych da@mov
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Venkovska turistika m& mnoho podob. Zahrnuje dawmles ubytovanim na farmach
(agroturistiku), obsahuje i dovolenou kinpdé, ekoturistiku, dovolenou <pi
turistikou, horolezectvi, jezdectvi za &mim a adictvim minulosti a v &terych
oblastech i etnickou turistiku. [$brna, 2005: 7-8]

3.4.1.Typy venkovskeé turistiky

Agroturistika

Agroturistika, jak jiz bylo v avoduieceno, je specifickou formou venkovskéeho
cestovniho ruchu, ktera vedle bezptedhiho vyuzivaniirody a krajiny venkova je
charakteristicka ffmym vztahem k zetuélskym pracim nebo usedlostem (budovam)
se zemdélskou funkci. Je provozovana podnikateli v 2eiiské prvovyrols jako
vedlejSi, dopikova cinnost slouzici k ziskani dodatg/ch finargnich prostedki s tim,

Ze zenddelska vyroba by ra byt cinnosti dominantni.

Je fredstavovana souhrnem sluzeb (ubytovacich, strai@varc ostatnich)¢innostmi
na farng i v okolnim prostedi, ale i moznostmi zaziik které zemydélsky subjekt
poskytuje (prodava) navdmnikam za @elem rekreace a odgioku. Jde tedy o cestovni
ruch na zerdélskych farmach nebo v objektechiestnich a wtSich zemidélskych
podniki.

Vesnicka turistika a agroturistika jsou spojenyesnickym osidlenim a spole
profituji predevsSim z firodniho, ale i kulturniho bohatstvi mistniho piedt. OdliSuji
se zejména ubytovani, rekéeami aktivitami i charakterem Zivota v obdobi rekmeiho
pobytu na vesnici. Tato odliSnost je zcetatelna zejména u agroturistiky na rodinné
farmg, jejimZz podstatnym znakem je spoluZiti s fafska@u rodinou. [Skodovéa
Parmova, 2007: 31]

Ekoagroturistika
Ekoagroturistika je formou venkovského cestovnilwchu, kterd zahrnuje pobyty

na ekologicky hospodiich farmach produkujicich bio-produkty, umniistch

ve zdravotl piiznivém Zivotnim prosedi. Podstatnym znakem této formy
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agroturistiky je nejen sep s farmdskou rodinou, ale idast na zerdélskych pracich
a konzumaci produfitjejich ekologického zeduklstvi. [Skodova Parmova, 2007: 31]

Chatareni a chalupa&eni

Agroturistika a vesnickd turistika nejsou jevem lacaovym. Pobyty na venkéy
piedevSim u zemuélskych rodin a formou letnich hiytbyly dilezitou sodasti
predvaléného cestovniho ruchGeské republiky i vztah mezi néstem a vesnici.
Po druhé sttové valce, zejména v obdobi kolektivizace, bylp tgivodni vztahy mezi
méstem a venkovem ¥etrhdny a touha #stskych lidi po frod, venkovském
prostedi a pobytu na venkéwabyvala zcela odliSné podoby. Rozvinulo se ¢bafa
a chalup#eni. [Skodova Parmova, 2007: 32]

Vesnicka turistika

Vesnicka turistika je forma venkovského cestovnifuzhu bezprogedre spjata
s piirodou a krajinou venkova a konkrétnim vesnickynidiesim. Jeji nplni jsou
individualni rekreani aktivity vyuzZivajici atraktivity konkrétniho vkavského
prostedi navstiveného mista (louky, lesy, rybnikgky, mistnifemeslaci folklor

a podobgy). K ubytovani jsou vyuzivana kontei ubytovaci z#zeni, rekreéni
chalupy i ubytovani v soukromi.

Jeji zvlaStnost s@iva v decentralizaci ubytovacichizzeni, coZz umaiije roznélnit
cetnost turidi, a tak eliminovat negativni dopady, které s setese velké sousdni
lidi v turistickych centrech. Davaritezitost individualnim aktivitam jak ip nabidce
produktu, tak i g jeho realizaci.

Provozovatelé jako podnikatelé provozujici ubytowshieZby, anebo hostinsk@innost,
resp. ubytovani i stravovani (n@ephodnou dobu) na venkavDale jsou to rowvev
podnikatelé v oblasti doprovodnych progfargsportovni z&Ezeni a aredly, jezdecké
Skoly, historické a gimyslové skanzeny apod.).

Formy ubytovani, zpravidla v rekr&gdch objektech (chalupy, chaty, sruby, rekréa
domky), v rodinnych domech (prondjem obytnych nusti), v hotelich a penzionech,
v historickych objektech (rekonstruovanych mlynesblskych stavenich, z&jezdnich
hostincich aj.), v majetku nebo v uzivani podnilat&leni vylodeno ubytovani typu

chatova osada a kemp.
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Stravovani je nezbytné zajistit celodenni nebo méhie snidani (bufet, restaurace),
ato ve véejnych ubytovacich z&enich (hotel, penzion, chatovid osada, kemp aj.).
[Skodovéa Parmova, 2007: 28-29]

3.4.2.Podniky cestovniho ruchu

Typologie podnika cestovniho ruchu

Snaha o posuzovani charakteru ubytovacititzesai, jeho zpsobilosti k poskytovani
ubytovacich sluzeb a jeho vybavenosti, neni na tigeské republiky &im novym.
Ubytovacim z#&zenim neni bytovy a rodinnyath a stavba pro individualni rekreaci.
Ubytovaci zé&ézeni je z&azeno podle drdhdo kategorii a podle poZadavku na plochy
a vybaveni doitd, které se ozriaji obvykle hwzdickami. Jsou vymezeny nasledujici
kategorie ubytovacich gaeni:

. Hotel je ubytovaci zézeni snejménh 10 pokoji pro hosty, vybavené
pro poskytovani fechodného ubytovani a sluzby s tim spojené (zejnséaaovaci);
hotely secleni do ggti t¥id; hotel garni ma vybaveni jen pro omezeny roztedvovani
(nejmérk snidar) acleni se datyr tiid.

. Motel je ubytovaci zZidzeni s nejméh 10 pokoji pro hosty, poskytujici
piechodné ubytovani a sluzby s tim spojené pro nstyoéleni se datyr t¥id.

. Penzion je ubytovaci #Haeni s nejmén péti pokoji, s omezenym rozsahem
spole&enskych a dogikovych sluzeb, avSak s ubytovacimi sluzbami sraingmi

s hotelem, &leni sectyf trid.

Do posledni skupiny p#t ostatni ubytovaci Z&eni — turistické ubytovny, kempy
a skupiny chat (bungaldy, pogipact kulturni nebo pamatkové objekty vyuzivané
pro p‘echodné ubytovani. [Heskova a kol., 2006: 77-78]

3.4.3.Podnikani a venkovska turistika

Némcéansky ve své publikaci uvadi, Zze gasné zkuSenosti potvrzuji, Zéegmétem
zajmu turist jiz davno nejsou jen atraktivni letoviska, lagké oblasti, hrady a zamky,
hory a velehory. Zajem je také i o docela &g#jgpa mista, kde si Ize odfinout,
nadychat s&erstvého vzduchu, poznat mistni gtnodnosti a tradice, zasportovat si
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a fitom zapomenout na rodinné a jiné trable. Zkratkd dneSnilovék potrebuje
za @imefeny peniz ziskat slusné sluzby a vlidné zachazkfdalnim mistem
pro podobnou relaxaci je vesnické piedi se svymi specifiky a neopakovatelnou

atmosférou sousedskych vztiatbavenych veskeré anonymity.

Stiibrnd dodava, Ze typicky charakter venkovské ftlgistpredukuje i povahu

a kategorii jejich ubytovacich #aeni. Ripomaime si ho:

. Decentralizované ubytovani s omezenou kapacitou;
. Komorni, téngt rodinné zazemi;
. Pochopeni pro individualni aktivity turist

. Ohleduplny vztah kiffrodé

Témto podminkdm nejlépe vyhovuje ubytovani v soukromi z hromadnych
ubytovacich z&zeni je pak nejvhodysi kategorie penzion.

Ubytovani v soukromi bude typické zejména pro agrsiiku. Lze ho provozovat
jednak prondjmem obytné mistnosti, bytu nebo rekiba objektu (chata, srub,
chalupa, rekrami domek). Venkovskda turistika a agroturistika dagaje pro tuto
formu ubytovani maximathdeset izek na jeden objekt. R¥f® Fi tomto patu lizek
Ize totiz v rdmci volné Zivnosti — ubytovaci sluztgydavat snidan

Hromadna ubytovaci faeni, kterda ppadaji v Uvahu pro provozovani venkovské
turistiky, jsou v zasatl malé hotely a penziony. ¥dhto zdizenich se &sSinou
piedpoklada zajighi celodenniho stravovani hbostV zasad to znamena zZ&eni
restaurace jako soasti ubytovaciho zZ&eni, a tedy mit i kvalifikovany persondl.
A protoze stravovaci sluzby jsou zZivhastmeslina, jeji provozovatel musi prokazat

odbornou zpsobilost.

3.4.4.Doprovodné programy — nabidka aktivit pro volny ¢as

Cestovni ruch neni jen ubytovani a stravovanith@de i pé€e o jejich volnyas. Dolie

organizovana turistika proto obsahuje tadu tzv. doprovodnych program
Ty zvyraziuji atraktivnost nabizenych sluzeb a kompletujiy getodukt cestovniho
ruchu, resp. davaji mu osobity charakter.
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Stravovani

Nabidka by se #ia sousdtedit na stravu a oldgje spjaté s vesnici a zédlstvim.
Napiklad na biopotraviny ve vaZbna organické ze&délstvi, nebo typickou
venkovskou stravu (mléko a brambory, kulajda, kysebubové speciality, bylinkové
¢aje apod.). Krajo¥ pak na mistni zvlaStnosti a tradice (¥sl@ oblasti se svymi
produkty) anebo na posvicenské slavnosti a zstmye hody atd.

Zemédélské ¢innosti
Rekondéni akce spojené s pomoci tudighii senosei, znich, paseni hospad&ych
zvirat, Uklidi staji a chléu apod.

Projizd’ky na konich

Nabidka &chto sluzeb spiva v moznostech farmé mit ko nebo je chovat. Jde
o dileZitou atraktivitu. Lze ji doplnit i projiZkami brytkou nebo kéarem. Tyto sluzby
je mozné zprosedkovat i jinym podnikatelskym subjektem, nachazdd v blizkém

okoli. [Stibrna, 2005: 29]

Z4ajem o jizdu na koni je stale na vzestupu. Je nsaké, abychom &t s chovem koni
dobré zkuSenosti. Jaeba pditat stim, Ze fes léto kon sice budou vyd&avat
s minimalnimi ,provoznimi naklady”, ale po zbyte&ku, je vtomto ohledu ztratovy
a nar@gny nacas i kapital. Navic konim musiovek rozuntt, aby je dokazal n&it
tomu, co od nich poz§l bude @&ekavat. Je dobré, pokud je v okodkdo, kdo vlastni
kor¢ a kaiskou jizdarnu, ale naopak nema ubytovaci kapaspgjit se s nim. Je

to ku prospchu obou. [Skodova Parmova, 2007: 23]

Lov zvéie, rybareni
Nabidka &chto sluzeb z&visi na celkovém zazemi farmy, tirazsahu vlastnictvi lés

a rybniki. Lze je samazjme rovreéz zprostedkovat jinym podnikatelskym subjektem.

Houbareni, skér lesnich plodin
Je obec# zndmo, Ze houbaneprozradi ,sva mista“.i€sto udlejte vyjimku. Ti co
se ptaji, kde rostou houby¢tginou houby neznaji, anebo jsou natolik siditeze je

rozveseli jakakoliv muchotnka.
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3.4.5.Udrzitelny cestovni ruch

V globalnim etickém kodexu je uvedeno, Ze vSechsgbyg zainteresované na rozvoji
cestovniho ruchu by &y chranit girozené Zzivotné prostdi a usilovat o dosazeni
zdravého, trvalého a udrzitelného rozvoje zaloZzenéh spravedlivém uspokojovani
potteb sodasnych i budoucich generaciieBnostg je tteba podporovat rozvogcth
jeho forem, které S#tvzacné pirodni zdroje — zejména vodu a energii, a usilovat
o snizeni vzniku odp&d Pro snizeni tlaku na Zivotni priedi je také vhodné
rovnomerné rozlozit naval turist na vice mist a na cely rok.” fkek, Neufus, 2011:
160]

Stribrn& podotyka, Ze definice o podol podminkach trvale udrzitelného rozvoje
cestovniho ruchu jsotasto mnohomluvné a radoby vSeobsazné. Venkovsisiikar
nabizi moznost vySe uvedenou problematiku defingeehoduSe, i@sto vystiZa.
Produkt, ktery nabizi, totiz bezpriedré souvisi s ochranou fpody, ochranou
piirodnich zdra}, krajinotvorbou, tj. s faktory, které tiiozaklad pozitivniho fistupu

k ,uzivani“ a ochra# ptirodniho a Zivotniho pradi.

Tyto zakladni atributy samy o sblmapovidaji, Ze ve vysledné nabidce produktu
venkovské turistiky se prolinaji ekonomicky, socidh ekologicky rozmr. Napini
ekonomického rozeru je udrzitelny hospodsky rozvoj spojena s rostoucimiijmy
obyvatel. Socialni rozem obsahuje pd#ebu distojného Zzivota a rozvoje lidské
spole&nosti, zdravi, vzélani, socialniho uznani, spravedinosti, soudrznastozvoje
kultury. Ekologicky rozmir predstavuje nutnost zachovat dlouhodlaia Fijatelné

arovni statky a sluzby, které lidské spoiesti poskytuje firoda.
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Obrazek ¢. 1: Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu — ffiklad venkovska turistika

Ekonomicka stranka Zvysovani hodnoty,

Vyuzivanizdrojl ————— : Spolecenska jistota
Navstévnik Hostitel
Nizke ceny a dobra Staly prijem
kvalita
Zvysovani Vysoky stupen Dloukodabost
hodnoty prestize a jistota, piijem Osobni
produktu subjektivismu svoboda

PfizpGsobovani sef/zapousténi kofend

Ekologicka stranka Spolecenska (socialni) stranka
Navstévnik Hostitel Navstévnik Hostitel
Nerusené scenérie a | Zachovani prirodniho Pfijemné prostredia | Spolecenska a
pfiroda prostredi odpocinek kulturniidentita
Pfimo v nedotéené | Uchovani ekologické Prvky Osobni péce o hosty
kultufe mistnich hodnoty kultur dobrodruzstvi, a autentické
obyvatel zména prostredi rodinné prostredi

[ ¥

Pfizplsobovani se/zapousténi koren(

Chovani

Zdroj: Stibrna, 2005

3.5. TURISTIKA NA KONI

V kratkosti by se daldici, Ze hipoturistika je kombinaci rekreace a jizuy koni.

Jezdecka turistika patk tzv. mekkeé turistice, kterd se snazfi pvém provozovani
harmonizovat pdeby turistt a mistniho obyvatelstva, néiti ptirodu ani kulturni
unikatnost mista. Podle toho sé&tdmou jedna o malé skupinky jeZdcmaximalr

10 koni ve skupi [Ceské lesnicka spalaost, 0. s., 2009: 5]

Turistika na koni je aktivitou, kterd je Kipdnimu prosedi Setrna, nevyzaduje
rozsahlé investice ani budovani slozité a naklaafnéstruktury ani nevyvolava piatbu
zé&sali do pgirodniho prosedi.

Odlisnost turistiky na koni sgiva nepochyb& v tom, Ze na rozdil od turistikyegi,
cykloturistiky, ale i na rozdil od mototuristiky wodni turistiky je ®&¢im relativre
novym, netradinim, a také neni tak masova. Ztoho vyplyva maléecoh

informovanost o fungovani, gebach a moznostech turistiky na koni.
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Turistika na koni se vSak i#he @i dodrZzeni jednoduchych pravidel a vyuZiti
a jednoduchém dopini jiz existujici turistické infrastruktury stat moradre
S ostatnimi typy turistickych aktivit ji 1ze velnwhodré kombinovat. [Andrlova, 2006:
6]

Holly uvadi, Ze vychazky na koni jsou zakladem gel&decké turistiky. Pod timto
pojmem rozumime jeZdi v terénu, trvajici 1 — 4 hodinyfipkterém se pekona
vzdalenost 7 — 30 km, a které mé& svou sloZzku polybotechnickou a poznavaci.
Na vychazce ziskavaji jezdcktgi jistotu v sedle, &i se pravidim jizdy v terénu,
a pro ¢tSinu jizdarenskych koni je to vyborna rehabilita¢eone totiz ziskavaji
na chodivosti a upevni se jim Slachovy aparatedpvsim hrudnich kaetin.
Na vychazky se nevyzaduje zadna specialni vyswo§.kPokud je v planu festavka,
pak snad jedi#ohlavka a vazak. [Holly, 2003: 9]

Holly také dale dodava, Ze putovani hiivee, kdyz se spojidkolik celodennich tar
do jednoho celku, putovani tbhe byt organizované Kzdicow nebo rettzow.
Organizé&n¢é je nar@néjSi fettzové putovani, vyzaduje totiziipezeni potebného
vybaveni do cil jednotlivych etap. Pokud to neni mozné, musigefgi vzit s sebou.
Tehdy je takéfeba se rozhodnout, zda s sebou vzit nahradnihbdkada nalozit ko
pod jezdci. U h¥zdicového putovani tyto starosti odpadaji, protgecelé vazané
na jedno sedisko, kde jsou stdje i cely tdbor, a ze kteréhgastom p&adaji tdry
do okoli. V obou fipadech se jedna o nén& formy turistiky. K zakladnim formam
turistiky se daldadi i jeji vykonnostni formy — zaptmve cesty a vykonnostni odznaky.
Zajemci se na i mohou informovat v fislusnych turistickych organizacich. [Holly,
2003: 9-10]

3.5.1.Druhy turisticko-jezdeckych zarizeni

Ve swté miZzeme narazit naizné objekty. Nejastji jde o ndjemni staje, ve kterych
maji své ko majitelé a chodivaji na nich jezdit. V takovéntizani je samazjmosti
kryta ¢i otewend jizdarna, Satna, sprcha a gardz. Obvykle iehjgowdasti i bufet

¢i menSi restaurace a klubova mistnost. \&Sieh objektech vidame i fitcentrum,
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tenisové kurty, saunu,fip. jina dophkova z&izeni, nejasgji umoziujici venovat
se i vozatajskému sporturefmeé jeS€ hodre vody protée Hronem, nez bude mozné
stawt takova z#éizeni, ktera by si na sebe Wala, i u nas.

RealrgjSi jsou stediska se stajemi, ve kterych jsou keokoni najemnych ustjeni
i kon¢ majiteli objektu, ktéi je poskytuji zakaznikm k vyuce jezéni, na vychazky
a k vyletim do okoli. Ubytovani pak byvéeSeni bd smluvrg, s blizkym hotelem,
nebo ma sedisko vlastni ubytovnu.

V nasSich podminkach vSak jde &&$tji o objekty, které funguji fevazr v doke
dovolenych a poskytuji rekr&ai pobyty, spojené ki s vyukou jizdy na koni,
nebo s jezdeckou turistikou. Ubytovaniie8i podobé jako v redeslé skupiha [Holly,
2003: 84]

3.5.2.0bsahové formy komegni jezdecke turistiky

Po obsahové strance se pozadavky na kémhgzzdeckou turistikutizni. Velmi¢asto
by se chil klient za tyden své dovolené riujezdit a je& absolvovat #kolikadenni
vychazku v sedle se v8im, co k niipaKorektni organizator vSak takové pozadavky

odmita jako nerealné. Pozadavky realné se phikld tchto skupin:

I. skupina

Zahrnuje klienty, ktd umi jezdit a chfi svou dovolenou s koni stravit tak, ze
se budou &astnit fizreé organizovanych vychazek, tar a poctod

Tato skupina klierit negedstavuje odbornyi jezdecky problém. iedstavuje vSak

problém organizéni. Je nejnarngjSi na fipravu koni a jejich vytizeni.

II. skupina

Zahrnuje Klienty, kit neumi doke jezdit, ch¥ji se v jezdni zdokonalit, a fitom
se chgji zicastnit i jezdeckych vychazek, vyied pochod.

S takovou skupinou klieithemizete zvolitrettzovou formu putovani a musite se vejit
do organizaniho rdmce putovani kzdicového s tim, Ze¢kolik prvnich dni (podle
typu akce) se &nujete zdokonalovani jezdi a jakési jezdecké rozege, a teprve

potom vyjizdite ze zakladny na tary.
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. skupina

Predstavuje klienty, k& neungji jezdit, ale chiji se nadit na koni vozit a stravit tak
v sedle v pirod¢ mnoho gknych chvil. \EtSina z nich si to vSak neédomuje a chce se
béhem rekolika dni nadit jezdit. Je ¥ci profesionality manazera takovéhaizani,
definovat své i klientovy moznosti a uvést je vepisié smloug.

Tato skupina je nejnataéjSi na trglivost a ¢as trenét. Tydenni program potom
vypada tak, Ze prvniitdny se klienti di sedt na koni, dalSi dva dny ovladat kon

v kroku a zbyvajici dva dny krokové vychazky, everilusovymi useky.

IV. skupina

Jde o klienty, kt&# maji vlastni kot a chtji se z@astnit jezdecké turistiky v okoli
zaizeni neb jinych, p@danych sou¥i.

Pokud méte dostateou kapacitu ubytovani i ustajeni, begstavuji pro vas &Si
problémy. Ve smlowy je treba dojednat Zsob krmeni a oSg&ivani koni, vetns
rozpisu cen za jednotlivé polozky. Organizator mzelbezpét veterinarni opaeni,
veterinarni prohlidku a posouzeni schopnosti kdnit mabizeny program. [Holly,
2003:85-88]

3.5.3.Turistika na koni v zahrani ¢i

Andrlové ve své studii uvadiiilady turistiky na koni v zahragit

Rakousko

-velmi dolie propracovany systém stezek fungujedevsim v Hornim Rakousku
v oblasti Muhlviertel. Zn&y jsou realizovany ve forén ¢tvercovych hlinikovych
tabulek s emblémem keké hlavéky, jsou doplgny stejnymi tabulkami s Gdaji

o sneru a vzdalenosti. Pro umésii tabulek ve volném terénu jsou pouzivany sloupky
o ¢tvercovém piirezu z recyklované plastické hmoty. Majitelé usdilaspenzion se
aktivne zapojuji do vytyovani a udrzby stezek. Cely systém je organizovan
pod zastitou organizace EUREGIO. V Dolnim Rakouske systém vytué

a to prostednictvim  organizace  Landesverband fir Reiten undahrén

in Niederosterreich a dalSichd@mskych sdruzeni.

25



Na rozdil od Ceské Republiky, kde je turistika na koni povaZzovéasaktivitu
cestovniho ruchu (jen v men8impiipadi se provozovatelé stanicénwji zarove
zentdélské vyrol), v Rakousku je kladen adaz na moznost vyznamného
hospodéského pinosu této aktivity pro zeédglice.

V Hornim Rakousku existuje velmi propracovany systéitérii pro popsani kvality
stanic jezdecké turistiky, &lenéni na popis kvality ustdjeni a ggo kor, ubytovani

a obsluhy pro jezdce a mnozstvi diqavych sluzeb. Pohyb po stezkach je pro jezdce
v n¢kterych mistech zpoplatn (zakoupeni fivésku na ohlavku ka¥) a vygzek je

pouZzivan na udrzbu stezek a &ewai.

Némecko, Rakousko

- Pro poteby turistiky na koni jsou vydavany podrobné mapyeritku 1 : 50 000
s vyzngenymi @islovanymi trasami, vyzmanymi zajimavostmi na traséach
a s informacemi o stanicich na zadni strarapy. Sotasti mapy jsou i malé celkové
planky vSech tras.

Jak v Rakousku, tak véxhecku existuje systéntigpsvku, které se platiipzapojeni se
do projekti turistiky na koni. Organizatory konkrétnich protiukcestovniho ruchu
v oblasti turistiky na koni jsourpdevsim jednotlivé stanice.

Organizace fisobici v oblasti turistiky na koni pirvyuzivaji finaéni zdroje z eiznych
typt granfi a dotaci, ale také prastiki Evropské unie.

V Rakousku a Bmecku nejsou jezdecké stezkyemy jen pro jezdce na konich, ale

Vv W

tradicné ¢asto i pro pifjezd povoz.

USA

- organizovanda jezdecka turistika ma dlouhou tiadietré existencerady pedpidi,
piedevsSim v oblasti bezpeosti jezdéd a v oblasti ochrany ifrody. Rozdil oproti
evropskym zemim sgéova predevsSim v rozsahlosti prostoru a ve skntsti, Ze kin

v USA nikdy nepestal byt BZnym dopravnim prosdkem, nejde tedy o problém
zavaani né¢ceho nového, jako je tomu v Evrap
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Australie

- ze zkuSenosti je nejzajimgsi rozsahla vz&élavaci a osstova cinnost, fungujici
ve spojeni s jezdeckou turistikou. Cilovou skupifeau jak provozovatelé stanic, tak
i jezdci a veéejnost. Je vydavangda instruktaZznich mateniéla to ¢casto v praktické
zmenSené a trvanlivé forpro vyuZiti v sedle (pravidla chovani na stezamyvidlla
chovani v pirock). Samozejmosti pro jezdce je nappouzivani lopatky na sbtrusu

po konich.
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4, HIPOTURISTIKA V JIHO CESKEM KRAJI

4.1.STANICE TURISTIKY NA KONI

Na uzemi Jihteského kraje se nachazi v &asné dob 123 zaregistrovanych stanic
turistiky na koni. Stanice jsou rozmisy po celém Uzemi regionu, zejména pak v okoli
hipoturistickych stezek. Ret stanic na Uzemi jednotlivych regiose vyraza lisi.
Nejvice hipoturistickych stanic se nachazi v regigteskobudjovicko, Prachaticko

a Jindichohradecko, nejménpak v regionu Pisecko a Taborsko. Kazdéchtb stanic
nabizi moznost ubytovani. M&marani klienti mohou vyuzit ubytovani ve stanech
nebo mohou fespat venku. NawméjSi hosté mohouipnocovat u stanic, které nabizeji
ubytovani v penzionu, jehoz s@sti mize byt i restaurace. Turisté cestujici s vlastnim
koném mohou vyuZzit toho, Ze kazda stanice nabizi ust&ere. Slouzi k tomu vnini
stani a venkovni ohrady. Nabidka hipoturistickyeidat neni zéazena do nabidky

cestovnich kanceia
4.2.STEZKY TURISTIKY NA KONI

Celkova délka hipoturistickych stezek na Uzemi ceského kraje je ifblizn¢ 700
kilometri. Znaeni hipostezek je t¥eno bilymétvercem o rozréru 10 x 10 cm, uvnit
kterého je barevny kruh ojpnéru 6 cm. Patai stezky jsou ozrégnycervenou barvou,
na r¢ pak navazuji regionalni cesty a lokalni cesty auloik Ty jsou pak zn@ny
zelenou, Zlutou nebo modrou barvou. Nejvickhto stezek riweme nalézt
naCeskobudjovicku, kudy prochazi jak péatei stezky, tak stezky regionalniho
a lokalniho vyznamu. Naopak regionem, na jehoz uzemejmér kilometm koinskych

stezek, je Pisecko. Prochazi jim pouze jedndmiattezka.
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Tabulka €. 1: Pfehled patu hipostezek a hipostanic v regionech Jikteského kraje

Region Pdet stanic Pdet stezek
Ceské Budjovice 20 13
Cesky Krumlov 17 7
Jind¥ichav Hradec 21 5
Strakonice 15 12
Prachatice 20 1
Tabor 10 9
Pisek 9 2

Zdroj: Autor

4.3.0RGANIZACE PODPORUJICi TURISTIKU NA KONI
V JIHO CESKEM KRAJI

4.3.1.Turistika na koni

Sdruzeni Turistika na koni je odbaii lubu ¢eskych turisi jihoceského kraje. V roce
2004 byla vytvéena metodika v ramci projektu Jieského kraje Turistika na koni.
SdruZeni se zabyva registraci hipoturistickych istamnaenim stezek a Skolenim
novych znakara. V ramci rozvoje hipoturistiky jsou préleny sdruzeni p@dany

kurzy, exkurze a expedice. Turistika na koni Zaj§ také propagaci hipoturistiky
na veletrzich a v médiich, dale také vydava mapyodkezek, ve kterych jsou

vyznaeny i jednotlivé stanice.
4.3.2.Chance in nature - Local action group

Mistni akéni skupina Chance in nature je sdruzeni podnikateiziskovych organizaci
a vdejného sektoru gsobici v Jihdeském kraji, pedevSim na Uzemi Prachaticka,
Vlachovol¥ezska, Ckyiiska, Vacovska a Vimperska od roku 2004. Toto sdruze
vytvorilo projekt Rozvoj sit hipostezek v Jiheském kraji, jehoZz podstatou bylo
zatraktivnit cestovni ruch v Jiteském kraji. Projekt byl rozten do dvou fazi. V prvni
fazi bylo identifikovano a navoznaeno 300 km tras. Vystupem druhé faze projektu
bylo vybudovani 20 odgdvadel jako patmiho systému nav zna&enych tras.
Pro propagaci projektu byly zaloZeny internetovéarsty a bude vydana mapa

aktualizovana o nové stezky.
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5. SITUACNI ANALYZA

5.1.JIHO CESKY KRAJ

.....

ich turistickych regioin Ceské republiky.
Nachazi se v jiznéasti republiky pi hranicich s Rakouskem a Spolkovou republikou
Némecko. Kraj se sklada ze sedmi regioPisecko, Taborska eskobudjovicko,

Ceskokrumlovsko, Jiithohradecko, Strakonicko a Prachaticko.

Rozlohou 10 057 km2ipdstavuje kraj 12,8 % z celéeské republiky. Z tohoto Uzemi
zaujimaji vice neZ¢tinu lesy, 4% pokryvaji vodni ploch$pravnim centrem kraje jsou
Ceské Budjovice, které lezi v regionuCeskobudjovicko. V kraji Zije 625 267
obyvatel, je zde tak nejniz&i hustota osidlenimiz&L,8 obyvatel/krh

Obrazek ¢. 2: Mapa kraje

mésta
& 10000-19 999 ohyv.
@ 20000- 49 999 ohyv.
. 50 000 a vice nbyy.

hranice okresy

= Zelezniini stanice

Zcloznicni tratt
m inice

= silnice 5 vice pruhy
s silnice 1. tfldy
silnice 2. tridy

vodni taky

B vodni plochy

Zdroj: CSU
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5.1.1.Historie

Jihatesky kraj ma dlouholetou historii a na celém Uzeminachazi velké mnozstvi
architektonickych pamatek kjpodnich kras. Kraj byl osidlen asigal ctyimi tisici lety,
kdy do regionu psli nejprve Kelti, poté Germani a v 6. stoleti ela8 letopotu
Slované. Diky vyhodné poloze Gzemi protinaly obiatté obchodni cesty, po nichz se
ze severu na jih vozilo vzacné zbozi. Mezi nejz&anpati Zlata stezka, ktera vedla
z bavorského Pasova. Ve 13. a 14. stoleti bylazealada jih@eskych nist a vznikly
celé sit sttedowkych hrad, mensich st a vesnic. JiznCechy vyznam#é spojeny
s husitstvim, respektive dsto Tabor, které je spjato se jmény Jan Hus, JdkaZi
z Trocnova a Petr Chatky. V 16. stoleti doSlo k rozvoji jikeského pivovarnictvi
a rybnik&stvi zejména zasluhou pérz Hradce a RoZmbeik Po spu&ni Zelezné
opony n&l pramysl zejména viphrantnich a horskych¢astech kraje maly podil
na prospert. Jihateska krajina proto tstala jednou z nejzachovalejSich, dmgich

a nejkrasanjsich oblasti republiky.

5.1.2.Klimatické podminky

Klima jiznich Cech je pechodného sedoevropského typu, ¥mZ se sidaw uplatiuji
vlivy oceanu na zapdéda vlivy oceanu na zapad vlivy pevniny na vychay takze
pocasi méa prornlivy prabeh. Vétsina tzemi jizniciech pati do mirré teplé a mird
vlhké oblasti, ktera v nadmskych vyskach kolem 750 m n. miephazi v miré
chladnou oblast. NejteplejSimésicem byvaervenec, jehoz gmér dosahuje 17 — 18
°C v panevnich oblastech, v nejvysSich polohacho®@dm n. m. klesa pod 14 °C. )n
kdy teplota vystoupi nad 25 °C, maji nejvice panesasti a oblast ip soutoku
Luznice s Vltavou, v giméru jich byva 40 az 50 v roce. Maximalni teploty t&m
kazdor@ng prekraiuji v niz8ich polohach 30 °C, vyjii i 35 °C. (izni Cechy.]cit.
2012-03-11]. Dostupné z WWW: <http://www.jiznicects?)
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5.1.3.Dopravni dostupnost

Silni¢ni a Zeleznéni spojeni

Jizni Cechy jsou ze severnich a vychodnich obl@stské republiky a ze sousedniho

Rakouska daie dostupné po silnici E55 (Praha’eské Budjovice — Linz), na kterou

se napojuji mistni dopravni uzldiZni Cechy.[cit. 2012-03-11]. Dostupné z WWW:

<http://www.jiznicechy.cz>)

Do Jiha@eského kraje chybi dalmi spojeni. V sotasné dob je vystavi dalnice D3,

kterd povede trasou Praha — Tabofeské Budjovice — Rakousko. Dokaeni této

dalnice je planovano v obdobi let 2015 — 2018.

Krajem prochazi dlezity mezinarodni Zelezéni koridor Praha — Rakousko. DalSim

dalezitym Zelezninim spojenim je Plze— Ceské Budjovice.

Tabulka &. 2: Dojezdova vzdalenost (d€ eskych Budjovic)

M ésto Vzdalenost v km Dopravni prostedek Himé spojeni
Praha 150 km Automobil, vlak, autobus Ano
Brno 220 km Automobil, vlak, autobus Ano
Karlovy Vary 227 km Automobil, vlak, autobus Ne
Plzex 137 km Automobil, vlak, autobus Ano
Liberec 257 km Automobil, vlak, autobus Ne
Ostrava 386 km Automobil, vlak, autobus Ne
Linz 96 km Automobil, vlak, autobus Ano
Mnichov 376 km Automobil, vlak, autobus Ne
Viden 196 km Automobil, vlak, autobus Ne

Zdroj: Autor

LetiSté

6 kilometii od Ceskych Budjovic, smerem naCesky Krumlov, se nachazi mezinarodni

Letists Ceské Budjovice, které je jedinym mistem na jiltiech umo#ujicim letecké
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spojeni s celym s¥em. Letis® Ceské Budjovice méa v sotasné dob licenci
na provozovani nevejného mezinarodniho let#Sts vrejSi hranici a je zfsobilé
pro lety za viditelnosti ve dne. Na dva @l ilometri dlouhé draze mohouriptavat
letedla do rozgti kiidel 36 metit, lety, které paebuji Celni a pasovou sluzbu, felia
ohlasit 24 hodin fedem. (JiznCechy. [cit. 2012-03-11]. Dostupné z WWW:
<http://www.jiznicechy.cz>)

5.2.HOSPODARSKA SITUACE

5.2.1.Ekonomicka vykonnost

Na tvorl® hrubého domaciho produktuCeské republice se kraj podili pouze 5,2%,
v piepaitu na 1 obyvatele vSak dosahuje 85,5% republikoy@hméru a je mezi kraji
na 5. pozici (po HI. kst Praze, Jihomoravském,i&8taieském a Kralovéhradeckém
kraji). Tvorba hrubého fixniho kapitalurgrlstavovala v roce 2009 na Uzemi kraje
hodnotu 42,2 mid. K (4,6% zCR).

Podle Statistické keenky Jih@eského kraje 2011 ukejneéné statistickym tadem, je
v hospodéstvi kraje zamsstnano pes 300 tis. osob, ztoho 30% wapmyslu,

13% v obchodu a opravach sfgfiniho zbozi, 10% ve stavebnictviaf®grna hruba
meésiéni mzda v roce 2010 doséahla 21 400 (Krepaiteno na pla zaméstnané, vetng

podniki do 20 zamstnand) a za celorepublikovym pmérem zaostala té&éh o 10%
(toto zaostavani je do ¢ité miry dano strukturou hospagévi kraje). Ke konci roku
2010 bylo v kraji evidovano 29 545 uchaz® zangstnani.

5.2.2.Zemédélstvi

Jihatesky kraj je dlouhodab vniman jako zewdélska oblast s rozvinutym
rybnikastvim a lesnictvim. Kraj fiedstavuje geograficky patimé uzaweny celek,
jehoz jadro tvei Jihaieska kotlina. Na jihozapad je obklopena Sumavou,
na severozap&d vybézky Brd, na severu Ridaieskou vrchovinou, na vychéd
Ceskomoravskou vrchovinou a na jihovychodovohradskymi horami. V jih@eské
kotling se rozkladaji dypanve, a t@ eskobudjovicka a Febaiska.
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Jihatesky kraj ma po kraji vysina druhy nejvyssi podil zafstnanosti v zeguglstvi
cca 9%.

Charakter a zagtieni rostlinné vyroby zavisi naanych faktorech ndjklad nadméska
vySka, svazitost terénu, kvalitaiqy, coz se projevuje ve strukéu pidniho fondu.
Strukturou zerddélské mdy pati Jihaiesky kraj mezi kraje s niz§im podilem orné
pady. Procento zokmi predstavuje v ramci cel€eské republiky 73%, v Jikkeském
kraji je to 62%. Fspelo k tomu i dodrZzovani zasad spravné zdeétské praxe, které

musi zenddélské subjekty po vstupu do Evropské unie dodrZovat.

Zemedelstvi Jihaieského kraje se v rostlinné vykobrientuje pedevSim na ¢stovani
obilovin, fepky olejky, a brambor. DalSi vyznamnou plochutitvkrmné plodiny
pro hospod&éska zvfata. V posledni dab nabyvaji na vyznamu plodiny pro
zabezpéeni chodu bioplynovych stanic. Proto dochazi k 8awy ploch kuktice.

V zivociSné vyroke je vyznamny pedevsSim chov skotu, prasat ailokeze. V chovu
hospod#skych zvfat je vCeské republice i v Jikeském kraji patrny pokles il
kusi skotu a to od roku 2001 o vice nez 10%. Tentoupesttrend byl v poslednich
letech zastaven, pswvadz doSlo k ndistu p@&tu krav bez trzni produkce mléka. To ma
piiznivy vliv predevSim na vyuziti pastvin ve vySe polozenych aénuegadnych mist.
Stavy prasat se snizily v Jiteském kraji oc¢tvrtinu. Naproti tomu doSlo v kraji
ke zdvojnasobeni @tu ovci. Stavy koz se zvysily o 30% a koni o 20%ouboletou
tradici ma v kraji chov ryb. Celkova plocha rybinjkv nichz se chovaji ryby,
se pohybuje kolem 25000 ha. Chova se v nich podéowrodukce ryb Ceské

republice. Vyznamny je také podil chovu vodnilmkze.

37% plochy kraje zaujimaji lesy, proto ma pro désky kraj vyznam lesnictvi
a drevarsky primysil.

5.2.3.Priamysl|

Primyslova vyroba je koncentrovanaiedevsim weskobudjovické aglomeraci,
vyrazrgjsi podil pamyslu je rovisz v okresech Tabor a StrakoniceC¥ské republice
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vSak kraj nepdt mezi rozhodujici gimyslové oblasti, podil na trzbachipryslovych
podniki CR v roce 201@inil 3,8 %. Z odwtvového hlediskaigvazuje zpracovatelsky
pramysl, v jeho rdmci pak vyroba motorovych vozidelofké motocykii), privési
ana¥si a vyroba potravingkych vyrobk. Stavebni podniky v kraji zajigji
piedevsdim prace na nové vystaylrekonstrukci a modernizaci (na produkcCR
se podilely 5,2%). Statistickd rdenka Jihdeského kraje 2011[cit. 2012-03-11].

Dostupné z WWW: <http://www.czs0.cz>)

5.3.CESTOVNI RUCH

5.3.1.P¥irodni podminky

Jizni Cechy jsou ideélni destinaci pro aktivni turistilirodni podminky kraje jsou
bohaté a znmé¢ pestré. Rozlehlé Uzemi Jieského kraje zahrnuje v zasadtti
z&kladni, navzjem se liSici krajinné typy, obj@siceskych panvi s velmi getnymi

a zarové nejwtsimi rybniky a vyznamnymi mae&dnimi ekosystémy, Uzemi mérn
zvinénych pahorkatin a vrchovin s charakteristickym maddym stidanim
drobrgjSich segmetit lesni a zerdélské krajiny a posléze horské oblasti Sumavy
a Novohradskych hor a jejich vySSiho poiits vysokou lesnatosti a relatévhojnym
zastoupenim iffrozenych a Frodé blizkych lesnich ekosystém cennym [dnim
bezlesim a unikatnimi raselinistnimi komplex@eferel krajinného razu Jildeského
kraje.[cit. 2012-03-11]. Dostupné z WWW: <http://up.kjdjecesky.cz>)

Jizni hranice kraje je t¥ena od vychodu tdhnoucimi se Novohradskymi horapoté
rozsahlym pohtim Sumava, které Zma nedaleko Vy3siho Broku a Kérasi 20 km
zapadi od Klatov. Nejvy3sim vrcholem ngeské stratt Sumavy je Plechy, ktery je
vysoky 1378 mefr. V tétocasti JiznichCech se rozklada nejisi narodni park ¢R
NP Sumava, nejisi prehradni nadrz ¢R Lipno nebo nejtsi jezero WCR Cerné
jezero. V Novohradskych horach, jejichz nejvy$&ihaly dosahuji vySky okolo 1000
mettt, nejstarsi firodni pralesové rezervaceOR — Zofinsky a Hojnovodsky prales.
Mezi meésty Kunzakem, Da&cemi, Slavonicemi, Novou Bysti a Jindichovym
Hradcem se rozklada oblast zvafiéska Kanada. Nazev je odvozen ddrquniho

charakteru krajiny, pgetné vodni hladiny, rozsahlych lesnich komplexsychragjsiho
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podnebniho razu. Ve tsdni ¢asti kraje se rozkladaji dvpanve, Ceskobudjovicka

a Trebaiskd, jejichz nadmska vySka se v pméru pohybuje mezi 400 — 500 metry.
Trebaiska panev je vyznamnouipmdni rezervaci s rozsahlymi raSelinisti, kterdaby
vyhlaSena jednou ze Sesdskych biosférickych rezervaci progradlovék a biosféra
UNESCO. Tato oblast jefpdevSim znami jako oblageského rybniki&stvi, nachazi
se zde 460 rybnik mezi které pat i nejwtsi rybnik CR Rozmberk a rybnik St.
Do severni ¢asti Jih@eského kraje zasahuje i&lateska pahorkatina. Rozklada
se zejména na Taborsku, Vlitavotynsku, Pisecku koli Milevska. Jedna se @enité

pahorkatiny v povodi Vltavy, Lomnice, Uslavy, LuZaia Otavy.

5.3.2.Kulturni podminky

Jihatesky kraj patl k regioram s nejetSim pa@tem pamétek. Kulturnim centrem kraje
je krajské misto Ceské Budjovice, které jsou s 95 tisici obyvateli n&im néstem
Jihateského kraje a jeho hospdsidym, spravnim a kulturnim centrem. Jsou sidlem
nékolika vysokych Skol, d@lezitych veéejnych instituci a fadi. V historickém centru
mesta je velké mnozstvi cirkevnich staveb a klasi@$t renesamich a hlava
baroknich doma s unikat® zachovalym podloubim. K vyznamnym pé&rhodnostem
pati namesti Femysla Otakara Il., na kterém se nachazi Samsokeda a barokni
radnice. Mezi dalsi pamatky patCerna ¥z, dominikansky klaster s kostelem
Obstovani Pany Marie, Masné kramy, Otakarka nebo ZAélepanna. Nedaleko
od Ceskych Budjovic je mozné navstivit Statni zamek Hluboka ndth%ou. Zamek
byl zaloZen ve 13. stoletiipodre jako strazny hrad. Séasnou novogotickou podobu
ziskal zamek v 19. stoleti, kdy pedita rozsahla rekonstrukce zamktetné Uprav
parku a okolni krajiny.

V jihoceském kraji se nachazi @pamatky zapsané do Seznamu pamatekoggho
kulturniho a pirodniho @dictvi UNESCO. Jedna se o Statni hrad a zadiekky
Krumlov a HolaSovice. Statni hrad a zamélesky Krumlov byl zaloZen jest
pied rokem 1250 jednowtwi z rodu Vitkovd. Areal hradu a zamku zahrnuje celkem
¢tyricet budov sousedinych kolem pti zameckych nadvud a sedm hektarzameckeée
zahrady. Obec HolaSovice se nachéazi vychodninsresm od Ceskych Budjovic.

V HolaSovicich byly na Seznam UNESCO zapsany obgméy a sypky propojené
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ohradnimi zdmi s brankami a klenutymi vjezdy naesuvvdici uceleny a jedinmé
zachovaly systémistdowké vesnice. Jediay raz dodava dofim dochovany Stukovy

dekor gedstavujici tzv. selské baroko.

Kulturné vyznamnym nistem je i druhé nefSi mesto kraje Tabor, jehoz pétky
sahaji do 13. stoleti. Diky velkému mnoZstvi zaetysh paméatek a unikatnimu
systému zastavby bylo historické jadroésta vyhlaSeno pamatkovou rezervaci.
S taborem je také neodmyslitélspojeno husitské hnuti. Nejprve se na Kozi Hradek
nedaleko Tabora uchylil mistr Jan Hus, po odcho@uahy. Strategické polohydsta
vyuzili husité, ktef se zde usidlili a zaloZili vojenskéssto, v jehoZiele stal Jan Zizka

z Trocnova.

Kulturni pamétky mizeme najit ve vSech regionech fibskéeho kraje. V Jirftthow
Hradci se rozklada jeden z nejrozsahlejsich pamithokomplex: v Ceské republice
Statni hrad a zamek Jifichav Hradec. Zamek twd jeden celek sidehlym mgstem,
vroce 1950 zde byla vyhlaSenaéstska pamatkova rezervace. DalSim klenotem
Jindichohradecka je Statni zameRervend Lhota. Saisti zamku je iffrodns
krajindsky park, ktery ziskal svou podobu nglpmu 19. a 20. stoleti a Zamecky
rybnik. Na Pisecku je mozZné navstivit Statni hradk@, ktery byl vystaven
nad soutokem Otavy a Vltavy, zamek Orlik, zant&kelice nebo zamek Bechgn
Vyznamnymi pamatkami jsou i Statni zamek Kratoahyfedstavujici jeden z klenot
stavitelského a dekoraiho ungni doby renesance, hrad KasSperk, Statni hrad

Rozmberk a mnoho dalSich.

Technické pamatky

Konésprezni ZelezniceCeské Budjovice — Linec — nejstarsi Zeleznice na evropské
pevnirs, Tra® Ceské Budjovice — Linec, byla vybudovana v letech 1825 — 283
predevsim pro fepravu soli z hornorakouské Solné komoryCidmh. Cela trasa &tila
priblizn¢ 129 kilometti, taZnou silu obstaravala rafa, gedevsim ko& Doprava zboZi
po celé trati byla slavnostrzahgjena 1. 8. 1832. V roce 1836 byl zprowozaalSi usek
korésprezni Zeleznice z Lince do Gmundenu a byla &vmahajena igprava osob.

Osobni vlak vyjizdl z Ceskych Budjovic v 5 hodin rano a dorazil do hornorakouského

37



Lince v19 hodin. Jizni Cechy. [cit. 2012-03-11]. Dostupné z WWW:

<http://www.jiznicechy.cz>)

Jindfichohradeckd (zkokolejka — vroce 1887 byl Jindchav Hradec
Ceskomoravskou transversalni drahou napojen na wyzoa tra, spojujici Vide

a Prahu. O deset let pajid byl zahajen provoz odiiné UGzkokolejné drahy
z Jindichova Hradce do Nové Byste, dlouhé 33 km. Druha uzkokolejna draha
vedouci do Obratan dlouha 46 km, byla otégna na Sdry den v roce 1906. V letnich
mesicich jsou pravidethvypravovany vyletni parni lokomotivyStatni hrad a zdmek
Jindrichiv hradec . [cit. 2012-03-12]. Dostupné z WWW: <http://www.zakne

jindrichuvhradec.eu >)

Zlata stoka — Zlata stoka je mistrovskym dilem &tinka Netolického. Jde o @&hi
kanal, vystagny v letech 1505 — 1520, veitginé délky ungle vyhloubeny,casté&né
vSak vedeny i v udte navrSeném zemnim valu a zajist proti unikani vody. Vedeni
a podoba stoky jsou neémmé uz pes @t stoleti. Byla sice opuita jeji funkce
zasobovani filehlych mgst pitnou vodou a také plavenieda (posledni plaveni
prokehlo uz v roce 1937), dodnes ale zabeémpe cirkulaci vody mezi jednotlivymi
rybniky na Febaisku, okysléovani vody a vyrnu Zivin, nezbytnych pro chov ryb.
(Rybnikéstvi Treboi. [cit. 2012-03-

12]. Dostupné z WWW:<http://www.trebon.rybarstziz}

Schwarzenbersky plavebni kanal Schvarzenbersky plavebni kanal je 44 km dlouhy
vodni kanal v chr&mé krajinné oblasti a narodnim parku Sumava, sipdjppvodirek
Vitavy a Dunaje — v minulosti slouZzil k zasobovawiidné palivovym a stavebnim
diivim. Trasa SchSarzenberského plavebniho kan&in&aacesko-gmecké hranici
uosady Nové Udoli a pokiaje k osad Jeleni, kde prochazi 419 m dlouhym
podzemnim tunelem. Odtud vede az k obci Zvonkoslé,ustupuje na Uzemi Rakouska.
(ITRAS [cit. 2012-03-12]. Dostupné z WWW:< http://itras=}

Podolsky most —tento Zelezobetonovy obloukovy most, dlouhy 510vedouci dnes

pies nadrz Orlik (v dabstavby pesteku Vitavu) v mist obce Podolsko (na Pisecku),

nahradil v roce 1939 nedalekgttzovy most z prvni poloviny 19. stoleti. Most ma

38



11 oblouki, dokorten byl roku 1942. #¢s most vede silnice 29 z Pisku do Tabdrdo(
Cesko [cit. 2012-03-12]. Dostupné z WWW:< www.infocesko>)

Stadlecky most —Jediny dochovany empirovy mostechachéni nadiekou Luznici

mezi obcemi Stadlec a Didjice. Most postavil Vofich Lann podle névrhu B.
Schnirchema a Ing. Gassnera v letech 1847 — 8. bsk e doprava omezena pro
vozidla s maximalni gkou 2 metry. Turistik. [cit. 2012-03-12]. Dostupné z WWW:<

www.turistik.cz>)

Bechyiisky most— V jiznichCechach zcela ojedity most se klene natkkou LuZnici
tésne pred jejim vstupem do Bech§nJeho vyjiménost spoiva vtom, Ze po ¢&m
vedou spoléen¢ dva typy dopravniho spojeni — silnice a Zel&anitra® Kiizikovy
elektrické drahy. Zelezobetonovy most byl postavdatech 1926 — 1928. Siiym
parabolickym obloukem fgklenul hluboko zdznuté Gdoli Luznice na vychodnim
okraji lazeiského ndstetka. Vozovka i Zeleznice vedou e stejné Urovni pastovce,
ktera je 50 m vysoka nad Luznicilyristika.[cit. 2012-03-12]. Dostupné z WWW:<

www.turistika.cz>)

Méstska elektrarna Pisek— mestska elektrarna byla postavena v roce 1888 pi@ipypt
napajeni elektrického o&eni, které pro Pisek zkonstruoval rokeg tim vynalezce
a podnikatel Ing. FrantiSek iKik. Nejprve elekinu vyrakElo dynamo poh&mé
vodnim kolem, v roce 1901 jej nahradily Francisaugbiny. Po delSi fgstavce byla
elektrarna zrekonstruovana a do roku 1994t opyrabi elektricky proud. IGfo
Cesko/[cit. 2012-03-12]. Dostupné z WWW:< www.infocesko>?)

BuSkiv hamr — BuSkKiv hamr u Trhovych Sviin je funkini technickd pamatka

z 18. stoleti. Jedna se o kovarnu panéo vodou, muzeum hamenrnictvi, kde je
mozné vidt buchar, vyh# s dmychadly a brus, poh&meé ¥emi vodnimi koly. Sotasti
expozice je jedinma kolekce néadi pouzivaného hameraky, kterou neuvidite v zadném
technickém muzeu. V obytn&asti je sousedna vystava lidového nabytku

z Doudlebska s ukazkami keramiky, podmaleb na atde Qizni Cechy.[cit. 2012-03-

12]. Dostupné z WWW:< www.jiznicechy.cz>)
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5.3.3.Kulturni akce a slavnosti v Jihateském kraji

Na celém uUzemi kraje se kond po cely rok velké mivdzslavnosti, koncett
hudebnich festivala dalSich kulturnich ako{ast z nich je pouze lokalniho vyznamu,
jedna se fedevSim o podt posviceni a dalSi mistni akce. Vyznam maji akce
regionalniho a neregionalniho dosahu. Tyto akdeogaji zejména ve&sSich néstech
Jihateského kraje nebo na vyznamnych mistech. Mezi fyymeamréjSi akce lze
zaradit Slavnosti tilisté rize, Tradéni pou a powova zabava v HolaSovicich,
Ryb&ské slavnosti v fieboni, RallyeCesky Krumlov nebo Sitovi pohér v silnini

cyklistice.

Seznam vybranych akci

- Jak s¥t dostal barvy: Rané barevné fotografie ze sbirkgrkd Jacobse
(vystava)

- Cyklisté a turisté vitani (veletrh)

- Odemykani Vitavy 2012 (prosd)

- Marmeladobrani (soéit)

- Mezinarodni den pamatek (vystava)

- Véra Spinarovéa (koncert)

- Kouzelny Krumlov (tradice)

- Tradicni sta¥ni maje v obci Jankov a HolaSovice (tradice)

- Farmaskeé trhy (trhy — jarmarky)

- Anifilm 2012 (festival)

- Majales 2012 (tradice)

- Rallye Cesky Krumlov (sport)

- Narodni S3ampionat mazoret€leské republiky (fehlidka)

- Slavnosti ptilisté raze (trhy — jarmark)

- Folkova Gze 2012 (festival)

- Mezinarodni hudebni festivalesky Krumlov (koncert)

- OPEN AIR MUSICFEST 2012iesenice a Milevsko (festival)
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20. Mezinarodni dudéacky festival (festival)
Advent a Vanoce Ceském Krumlo¥ (Vanoce)

Série adventnich koncérfvVanoce)
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6. DOTAZNIKOVE SET RENI

Primarni data byla ziskana pomoci dotaznikovéheersiet Cilovou skupinou byly
zvoleny stanice hipoturistiky v Jibleském kraji, které jsou zaregistrovany ve sdruzeni
Turistika na koni. Dotazniky byly jednotlivym staii rozeslany elektronickou poStou
a v regionechCeskobudjovicko a Pisecko byly rozvezeny oseébrDotaznik byl

vypracovan tak, aby nebytipsS rozsahly a nevyzadoval mnobasu k jeho vypléni.

Z davodu ¢asového zatizenim responderprobihalo dotaznikové gehi v nEsici
listopad 2011 — anor 2012. S@sti velkécasti stanic je jezdecka stdj, ktera jhém
jezdecké sezongasov vytizena. Celkem bylo osloveno 120 responéleKioneny

pocet vyplrenych dotazniis je 35.

Dotaznik byl sestaven ze 14 upawych otazek, pomoci kterych byla zkoumana
nabidka sluzeb jednotlivych hipoturistickych stanid/ysledky Seateni byly
vyhodnoceny pomoci programu Google Docs a grafy mdsleds vypracovany
v programu Microsoft Excel a znazény v grafech. Jednotlivé Udaje jsou uvedeny

v procentech.
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6.1.VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SET RENI

Graf ¢. 1: Nabizeny typ ubytovan

W Hotel
0%

M Penzion

M Turisticka
ubytovna

M Chatova
osada

B Ubytovaniv
soukromi

m Kemp

Zdroj: Autor

Respondentmohli vybrat vice nez jedno zaSkrtavaci pldi, takze procento tze
vzrist na vice nez 100

Z grafu je patrné, 2e33% dotazovanych stanic nabizi ubytova penzionu. DalSim
¢astym typem ubytovani je ubytovan soukromi (30%). U 24% dotovanych je
mozné penocovat \kempu, ubytovani chatkach poskytuje 15% respondert 9%
nabizi ubytovani wristické ubytovd. Ubytovani ‘hotelu nenabizi zadr

z dotazovanych.
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Graf ¢. 2: Kapacita ubytovaciho za&izeni
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Zdroj: Autor
Z grafu je patrné, Ze nabizené ubytovani m&astji kapacitu od 10 do 18afek.
V stanicich je kapacita ubytovani pohybuje okolo@bnebo 80 osob, vetgine téchto

piipadi se jedna o kempy

Graf ¢. 3: Stravovani

B Restaurace
B Kuchyn k dispozici

m Zadné

Zdroj: Autor

Respondentmohli vybra vice nez jedno zaSkrtavaci ptdd, takze procento tie
vzrist na vice nez 100
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NejcastjSi moznosti stravovani je Kuahyk dispozici, tuto moZznost nabizi 5¢
responderit. 45% dotazovanych stanic uniiofe stravovani restauraci a 15%

neposkytuje Zzadnstravovan

Graf ¢. 4: Nabizené sluzb

Zdroj: Autor

Tabulka €. 3: Nabizené sluzb

Paj¢eni korg 21 62%
Vyuka jizdy na koni 23 68%
Paj¢eni vybaveni 13 38%
Privodce 11 32%
Katalog stanic 21 62%
Ust4jeni kos 27 79%
Dopliikovy program 11 32%

Zdroj: Autor

Respondentmohli vybrat vice nez jedno zaSkrtavaci plodi, takze procento fize
vzrist na vice nez 100 '

Nejcéastji nabizenou sluzbou je ustajeni kKotu nabizi 79% dotazovanych. DalSi ve
castou sluzbou je vyukgizdy na koni, ta je poskytovamwa 68% stanic. 629
responderit nabizi @j¢eni kor® a katalog stanic. DalSimi nabizenymi sluzbam

pujéeni vybaveni (38%), prodce (32%) a dopkovy program (32%
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Graf ¢. 5: Hipostezka \ blizkosti ubytovaciho z&izeni

® Ano

B Ne

Zdroj: Autor

Z grafu je ¥ejmé, ze W7% vede \blizkosti ubytovaciho zZ&eni hipostezka. V 23¢

v blizkosti ubytovaciho z&eni stezka neve.

Graf ¢&. 6: Zajem o vybudovani hipostezk

0%

® Ano

H Ne

Zdroj: Autor

Na otazku Zda maji respondenti zajem o vybudovéndthristické stezky jejich okoli
odpowdélo 100%, Ze an
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Graf ¢. 7: Zdjem podilet se na vybudovani hipostez|

H Ano

H Ne

Zdroj: Autor

59% stanic ma zajem podilet se na vybudovani hegkgtve svém okoli. 41% zaje

o podileni na vybudovani stezky ne

Graf ¢. 8: Znalost fondovych prosiedki uréenych pro cestovni rucl

B Regiondlni operaéni
program NUTS II
Jihozadpad

M Program rozvoje
venkva

m Nezndm zadny

Zdroj: Autor

Respondentmohli vybrat vice nez jedno zaSkrtavaci pldi, takZze procento tie
vzrast na vice nez 100
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Na otazku zda respondenti znaji fondové peatity utené pro cestovni ruc
odpowvdélo 71% Prograr rozvoje venkova. 31% dotazovanych znd ROP NUT

Jihozapad a 29% nezna Zac

Graf ¢&. 9: Cerpali jste z nékterého tohoto fondu

H Ano

m Ne

Zdroj: Autor

59% dotazovanych odpéaelo na otazku, zda jizerpali z nékterého tohoto fondu, :

ne. 41% respondeit fonda ¢erpalo.

Graf ¢. 10: Zajem o vice informaci o fondec

H Ano

m Ne

Zdroj: Autor
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Na otazku, zda maji respondenti zajem o vice infmino fondech, odp@délo 74%

ano. 26% zajem o informace ne

Graf ¢. 11: Zajem oéerpani z téchto fonda

H Ano

H Ne

Zdroj: Autor

Zajem ocerpani Zondovych prosedki ma 85% respondeint 15% zajem aerpani
z fondi nema.

Graf ¢. 12: Zjakého regionu Jihateského kraje jste

M Pisecko

3% B Taborsko
m Ceskobudé&jovicko
m Ceskokrumlovsko
m Jindfichohradecko

W Prachaticko

m Strakonicko

Zdroj: Autor
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Nejvice respondefitbylo z regionu Ceskobudjovicko (31%), 18% respondenbylo
zregionu Pisecko aStrakonicko, 15% dotazovanych bylo Ceskokrumlovska
alJindiichohradecka, 3% Taborska a regionu Prachaticko neodpalél nikdo

z dotazovanych.

Graf ¢. 13: Pohlavi

u Muz

H Zena

Zdroj: Autor

Z 63% odpovidaly na dotazniky Zeny 37% odpovidali muzi.

Graf &. 14: Vék

0%

mdo 25 let

W 26-34let
m35-49let
m50-59 let

60 a vice let

Zdroj: Autor
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Nejvice dotazovanych bylo vesku od 35 do 49 let (46%). Vesku od 50 do 59 let
odpovidalo 26% dotazovanych. 25% dotazovanych bgleeku od 26 do 34 let a 3%
responderii ve wku do 25 let. Nikdo z dotazovanych nebyl wé&w nad 60 let.

6.2. ZHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SET RENI

Z dotaznikového S@ni vyplyva, Ze #Sina stanic turistiky na koni jsou penziony
a soukromé ubytovani. Sgasti tohoto druhu ubytovani byvasto i kemp. Kapacita
ubytovaciho zéizeni se pohybuje n&jstji mezi 10 az 18dzky. U wtSiny ubytovacich
zarizeni je k dispozici kuchynnebo je moZné stravovat se v restauraci, ktesaugasti
zarizeni. Stanice také nigstji nabizi sluzby jako je ustajeni kirvyuka jizdy na koni,

pujéeni korg a katalog stanic.

Okolo wtSiny stanic turistiky na koni vede hipostezka awiech pipadech maji
respondenti zajem, aby stezka v jejich okoli veWliae jak polovina dotazovanych ma

také zajem, podilet se na vybudovani nové stezky.

Respondenti znaji z fondovych prestki uréenych pro cestovni ruch spiSe Program
rozvoje venkova nez Regionalni opgraprogram NUTS Il Jihozapad, ale vice jak
polovina dotazanych polovina dotazanych, zadnynzfonevyuzila. Velky zajem

ze strany respondenbyl o vice informaci o fondech a nasledn&mpani &chto fond.
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7. NAVRHY SM ERU DALSIHO ROZVOJE

7.1.ROZSIRENI SITE STANIC A STEZEK TURISTIKY
NA KONI

V poslednich letech se hipoturistika v Jiaském kraji stale rozviji. Funguji zde jiz&dv
organizace. Prvni z nich je sdruZeni Turistika aaikktera je odborem Klub&eskych
turisti. Druhou organizaci je mistni @k skupina Chance in nature — local action
group, ktera se rozhodla v ramci projektu Rozved kipostezek v Jineském kraji
spolufinancovaného Evropskou unii a za fitrdho gispeni Jiha@teského kraje podjid
dalSi rozvoj hipoturistiky v Jineském kraji. | pes velky rozvoj tohoto druhu
cestovniho ruchu v jiznicilCechach, vyplyva z provedené sitoa analyzy, Ze zde
zastavaji stale nepokrytd mista. Volné misto pro idatizvoj nabizeji regiony
Prachaticko, Pisecko a Téborskofépto Ze krajinné podminky zejména na trojmezi

Pisecka, Taborska ar&tlateského kraje nabizi velky potencial pro rozvoj hipistiky.
Navrhy na zlepSeni situace:

Pro rozvoj hipoturistiky na Pisecku a Taborsku jgneé vybudovat dalSi hipostezky,
které budou navazovat na pétiestezku prochazejici Jibeskym krajem vedouci dale
do Stedaeského kraje a na dalSi vyzeaé stezky v Jikeském kraji. Vznikne tak
propojenost stezek vSech regionu kraje. Z dotaxéiko Sateni vyplyva, Ze stanice
turistiky na koni maji zajem, aby v jejich okoli nikaly nové stezky, na jejichz
vystaviz se chce vice jak polovina dotazovanych podiletdd®@ani hipostezek je
mozné spolufinancovat z foadProgram rozvoje venkova a Regionalni opera
program pro NUTS Il Jihozapad. V Programu rozvogmkovacini maximalni mira
dotace 90% vydéaj ze kterych je stanovena dotace. Z ROP NUTS lbzhpad je
mozné ziskat na vystavbu stezek a @ijmxel maximald 87% vydaj Ze situ&ni
analyzy dale vyplyva, Ze vregionu Taborsko a Risechybi dostat:mé mnozstvi
stanic hipoturistiky na koni. Pro zkvalémi podminek pro hipoturistiku v Jibeském
kraji je nutné zvySeni @tu tchto stanic.
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Rozvoj a budovani sithipoturistickych stezek je Zadouci i v regionudbeicko, zde
se nachéazi dosta&t®e mnoZzstvi stanic, ale chybi nabidka vyemgch stezek.

Pro podporu ziskani novych stanic a vybudovani dovstezek hipoturistiky jsou
navrhnuty dva semiié. Prvni seminabude zamsfeny na ziskani novych stanic
zejména v regionech Pisecko a Taborsko. Semnsmdude konat v polowninora, aby
registrace do programu Turistika na koni byla mopied zahajenim letni sezony.
Druhy semin& bude zardfeny na spolupraci stanic turistiky na koni pudovani
hipostezek. Termin konani je ¢en nafijen, aby pes zimni obdobi bylo mozné
potencialni stezku naplanovat. Tyto seménédudou zégazeny mezi vzélavaci kurzy

poradané sdruzenim Turistika na koni.

Semina‘: Registrace novych stanic turistiky na koni

Datum konani: Unor
Misto konani: Hotel Vitava ervena nad Vitavou
Program: Informace o programu Turistika na koni

Seznameni s vyhodami registrace (zakresleni stdoiceapy,
zapsani do seznamu stanic apod.)
Kratké prezentace provozovdiskanic turistiky na koni
MozZnost navévy stanice turistiky na koni
Ugastnici: Penziony a ubytovacitzzeni ve venkovské turistice, popact
jezdecké kluby, které nabizi aleggeden druh ubytovani
Prezentace semifél Pozvanky na semihabudou rozeslany elektronickou posStou

s propagénim letdkem, pozvanka na strankach Turistiky na kon

Semind: Znaéeni a budovani novych hipostezek

Datum konani: Rijen

Misto konani: Chata pod Kleti

Program: Seznameni¢astniki s moznosti vybudovani stezky a stim
spojené vyhody

Seznameni s moznosérpani dotaci

Vyznam stezek pro rozvoj hipoturistiky v Jdegském kraji

53



Prohlidka stezky vedouci v blizkosti stanice
Ugastnici: Nové i stavajici stanice hipoturistiky
Prezentace semifél Pozvanky na semihabudou rozeslany elektronickou poStou

s propagénim letdkem, pozvanka na strankach Turistiky na kon

7.2.ZVYSENI STANDARDU UBYTOVACICH SLUZEB

Z dotaznikového S@dni, které bylo provedeno v bakike praci, bylo zjignho, Ze
nejvice respondeitpreferuje ubytovani v penzionu. Z dotaznikovéhtedé, ktere je
souwasti diplomové prace, vyplyva, zZe stanice nabiytau@ni v penzionu 33% stanic.
Dale &tSina zdjemi o turistiku na koni preferuje stravovani v ressaiich, nejast;i
formou polopenze. Stanice hipoturistiky nabizi \stkéni v restauraci pouze v 45%.
Rekonstrukce stavajiciho a zejména vybudovani rouéltovaciho zZdzeni je spojené
se znanymi naklady, které si mnoho stanic niera dovolit.

Navrhy na zlepSeni situace:

Resenim tohoto problémuiihe byt spolufinancovani z fondovych piestki urcenych
pro cestovni ruch. Prvnim z nich je Program rozvwegekova, ze kterého by bylo
moznécerpat finagni prostedky na rekonstrukci, modernizaci vystaubypiestavbu
malokapacitnich ubytovacich fzzeni. Maximalni mira dotac&ni u malych podnik
50%, u stednich podnik 40% a u velkych podnik 30%. Druhym z fondovych
prostedki je Regionalni opetai program pro NUTS Il Jihozapad, ze kterého je méoz

ziskat maximalé az 87% vydaij.

Jak vyplyva z dotaznikového Eeni, stanice ve &sSine pripadi nemaji o poskytovani
dotaci zé&chto fondi dostaténé informace. Sdruzeni turistiky na koni se bude
poskytovat informéni sluzbu, ktera se bude zabyvat zpmdtovanim informaci

o jednotlivych vyzvéach. Informace budou stanicinzesilany elektronickou poStou.
Naklady na tuto sluzbu budou minimalni, budou dédskt pouze z nékl&dha odng¢nu

pracovnika, zabyvajici se touto sluzbou.
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7.3. SPOLUPRACE S CESTOVNIMI KANCELA REMI
A NABIDKA PRODUKTOVYCH BALi CKU

Pro dalSi rozvoj hipotustiky a zvySeni vyuZziti stan stezek je vyznamné izzeni
nabidky hipoturistickych balki do nabidky cestovnich kanc#&laZ bakalé#ské prace
vychazi, ze 33% zajemoo turistiku na koni, by ckli koupit hotovy produkt, ktery
podle zakona mohou sestavovat pouze cestovni l@acgke situani analyzy je patrné,
Ze nabidka produitCK chybi.

Navrhy na zlepSeni situace:

Je navrhovana spoluprace mezi penziony zaregistjovia v programu Turistika
na koni a cestovnimi kancéémni. Z divodu @edchazeni probléin pii realizaci
acerpani balikia sluzeb, budou nejprve nabizenyéhdicové zajezdy, ip kterych se
bude skupina vzdy vracet do vychozi stanice, kddebmit zaji&né ubytovani,
stravovani a pajpadc i doplikovy program. Stravovani bude mozné nabizet formou
plné penze i formou plné penze, v zavislosti na,tgak dlouhé vyjid’ky budou
naplanovany. Tento typ ba&kia je vhodny pro zkuSené jezdce, ale i préataniky.
Souasti baltku mize byt i vyuka jizdy na koni. Tyto zajezdy budouizany po dobu

tii let. Po tuto dobu ziskaji cestovni stanice iglmé zkuSenosti fp tvorbeé

hipoturistickych zajezil

Ve ¢tvrtém roce budou cestovni kandeldspoléné s hwzdicovymi zdjezdy nabizet
také etapové zajezdy. Etapové zdjezdy jsou g|éFima fipravu a naslednou realizaci
a jsou vhodné iedevsSim pro zkuSené jezdceii Fomto druhu putovani musi byt
zajiseno vice ubytovacich #aeni. Kazdy den bude skupin&eppavat v jiné stanici
turistiky na koni, kde bude zaj&ty dophkovy program a stravovani formou
polopenze. Saiasti baltku bude zajigni suzby piivodce, jehoz ukolem je mimo jiné
zajis€ni dodrzeni naplanovaného programu. Cilem tohoterhod je iblizeni

hipoturistiky nejen ,k@éaakam®, ale vSem milovnikm koni a zajemian o nové zazitky

a dobrodruzstvi.
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7.4. MARKETINGOVY MIX

7.4.1.Produkt = Produkt

Produktem Turistiky na koni Jikeského kraje bude rozvinut&’ diipostezek a stanic
turistiky na koni. Stezky budou propojovat vSechrggiony Jihéeského kraje
a navazovat na patd stezky vedouci do ostatnich Kra na jihu pes statni hranice
Ceské republiky. Hipoturistické stanice budou pralid rozmistny rovnongrng

po celém Uzemi jiznictCech, kde ¥Sina z nich bude kro#nmoZnosti ubytovani
a ustajeni koni nabizet také stravovani v restaima zd&izeni, vyuku jizdy na koni

¢i puj¢eni korg, sluzbu pitvodce a dogikovy program.

7.4.2.Price = Cena

Vyc¢isleni ceny hipoturistickych sluzeb jako nehmotnghoduktu je velmi zavislé
na kvali¢ poskytnutych sluzeb. Cena za hipoturistické slu&®y sklada z ceny
ubytovani a z ceny dafiovych sluzeb poskytovanych jednotlivymi stanicef@mena
za produkt byla wislena v bakai&ké praci). Vyuzivani jednotlivych hipoturistickych
stezek neni Ceské republice na rozdil od stezek v Hornim Rakouskjak
zpoplatrgno. VedlejSim cilem neni zisk, alélpkani a udrzeni turigtv kraji a zvySeni

navstvnosti pamatek.

7.4.3.Place = Misto

Produkt bude neustale distribuovan pfednictvim cestovnich kancéiakteré budou
sestavovat balky hipoturistickych sluzeb. DalSimi distritnimi kanaly budou
jednotlivé stanice turistiky na koni, agroturiséckarmy a penziony prdsdnictvim

svych internetovych stranek a dalSich progagdn materidl. Produkt bude takeé
neustale nabizen préstinictvim internetu, inforngaich center fisobicich na Guzemi

Jihateského kraje a sdruzenim Turistikou na koni.
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7.4.4.Promotion = Propagace

Produkt bude nabizen v rdmci propagace celého,kejg i na internetovych strnkach

jiznich Cech (www.jiznicechy.cz) a v propagsch materidlech Jikkeského kraje.

Stanice i stezky budou spofe prezentovany organizacemi zabyvajicimi se rozvojem

hipoturistiky v kraji, Turistikou na koni a mistiakéni skupinou Chance in nature —

local action group. DalSi informace budou urrigtna internetovych strankach:

- Obcanské sdruzeni pro podporu jezdecké turistiky (wWeadecka-
turistika.sothis.cz)

- Nejstar$iCesky server o konich a jezdectvi (www.equichanngl.c

- Jezdecké stezky, hobby jezdectvi, jizda pro ra@eostv.hipostezkyonline.cz)

Hipoturistika Jihdeského kraje bude dale prezentovdna na narodniwbzanarodnich
veletrzich o cestovnim ruchu:

- Go — Regiontour

- Euroregion Tour

- Jihatesky kompas

Turistika na koni vydala v roce 2008 v ramci prdaer stanic a stezek mapu Turistika
na koni — Jihdesky kraj a vroce 2012 bude vydana mapa Piseckborsko,
Trebaisko, Da&icko. Tyto mapy by rdly byt pravidelr aktualizovany s ohledem
na\vznik novych hipoturistickych tras a stanic. drkt bude dale nabizen a prezentovan
cestovnimi kancetémi v ramci prodeje hipoturistickych b&ii. Budou také vydavany
¢lanky o rozvoji hipoturistiky v Jingeském kraji v odbornyckiasopisech (Jezdectvi)

a regionalnim tisku.

7.4.5.People = Lidé

Lidé hraji v poskytovani sluzeb v cestovnim ruclelmi vyznamnou roli. V prvniad
je velmi dilezity profesionalni a odbornyfigtup provozovatél a zandstnand
ubytovacich z#zeni. Vzhledem ktomu, Ze Jitesky kraj sousedi sdheckem
a Rakouskem a je snaha propdgské hipostesky se zahramimi stezkami, je nutné,

aby se zvySovala jazykova gramotnost gsimané v tomto druhu cestovniho ruchu.
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Dale je také nutna odbornost ze strany &tman@ cestovnich kancetapri tvorbé
hipoturistickych batika.

7.4.6.Partnership = Partnerstvi

Partnerstvi by #o spaivat ve zvySené spolupraci jednotlivych hipotudkgich stanic
S organizacemi zafenymi na rozvoj hipoturstiky v Jikeském kraji zejména
pii znaeni a udrzovani hipoturistickych tras. Partnerktgirozsfit i na sluzby stanic,
kulturnich pamatek, stravovacichiizeni a pipadré i privodcovskych sluzeb, jejichz
soubor bude tvit nabizené produktové beéky. Tyto baltky budou nabizeny

prostednictvim spoluprace s cestovnimi kantehdi.

Partnerstvi Ize shledat i ve spolupraci s Rakouskaie je snaha propojit rakouské
konské stezky s jinmeskymi stezkami a s ostatnimi kraji pro ucelenyté&ys

hipoturistickych stezek po celém tuzemi republiky.

7.4.7.Packaging = Sestavovani balka sluzeb

Produkni balitky budou sestaveny z kombinace hipoturistyckyctzethu V baltku
bude zahrnuto ubytovani, stravovani, ustajénipajc¢eni koni, sluzby mivodce
a dophkového programu. Nabizeno bude jednakziicovée putovani, tak iettzovée

putovani, u kterého bude peba zajistit pro kazdy den jiné ubytovaciizani.

7.4.8.Programming = Programovani

V rdmci baléku bude navrZzen moti¢ai program a itineta ktery umozni turistm plné
vyuzit vSechny dopikové sluzby nabizejici ubytovacim fizenim a navstivit
nejatraktiviéjSi mista Jihdeského kraje. Navrzeny program bude dogteteozmanity,
avSak plg prizpisoben pdebam hipoturist. Turisté budou moci vyuZzit cely
doplikovy program, gipadré ho doplnit o individualni aktivity, ale budou mogyuzit

pouzecast dophkového programu arfzpasobit ho viastnim pozZzadafnn.
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8. ZAVER

Tato diplomova prace byla z&hena na vyznam a nové trendy hipoturistiky
v Jihateském kraji a dalSi rozvoj tohoto druhu turistiljlavnim cilem prace bylo
provedeni analyzy trznich podminek, aktualni napidkipoturistickych sluzeb
poskytovanych agroturistickymi farmami ve vybranyekgionech jiznich Cech

a moznosti cerpani fondovych pro&dki na rozvoj této diverzifikni cinnosti.
VedlejSim cilem byl pak navrh smu dalSiho rozvoje sluzeb vzhledem kipbam
subjekti ¢erpajicim tyto sluzby a trefith ve s¥té. V pribéhu diplomové prace byly

postupr potvrzenyCi zamitnuty pedem stanovené hypotézy.

Prvni ¢ast prace byla zaffena na vymezeni Jibeského kraje, popis regidn
a dosavadni vyznam a rozvoj hipoturistiky &m Popis se tykal charakteristiky kraje
z hlediska historie, klimatickych podminek a dopriawlostupnosti. Dale pak byla
zkoumana hospotgka situace a moznosti pro rozvoj cestovniho ruchihaieském
kraji. Bylo zjis€no, Ze Jihdesky kraj skyta velky potencial pro rozvoj tohotaull
turistiky zejména z hlediskaripodniho charakteru kraje. Po provedeni analyzyo byl
mozné potvrdit hypotézwV Jiha‘eském kraji jsou volna mista pro dalSi rozvoj
hipoturistiky. Provedena analyza potvrzuje, Ze zejména regiseckd je z hlediska
rozvinutosti hipoturistik v porovnani s ostatning@giony na velmi nizké udrovni. Je
to zpisobeno zejména tim, Ze zde chybi stabilni zakladaanoznost dalSiho rozvoje
v podolg nedostatku stanic, které by upravovaly aidpanové stezky. DalSimi regiony,
které skytaji bila mista na hipoturistické masou Taborsko a Prachaticko. Zde chybi
iniciativa stanic turistiky na koni zd@ a udrzovat stezky.

Vramci zji¥ovani a zhodnoceni nabidky sluzeb hipoturistickystanicemi bylo
provedeno dotaznikové &emni. U stanic bylo zjiovano, jaky typ ubytovani
a stravovani nabizeji, zda nabizi ustajenié¢kastuzbu piivodce nebo doprovodny
program. Po vyhodnoceni téiasti dotaznikového &eni bylo mozné zamitnout
hypotézu Nabidka dopikovych sluzeb agroturistickymi farmami je ddsijéi.
Pro dalSi rozvoj hipoturstiky je Zadouci, aby byy&en standard ubytovacichiizeni.
U stanic také chybi dost&te mnozstvi restautaich zdizeni a nabidka dojtového

programu, coz je zadoucfipvorbé produktovych batkt a nasledna nabidka prodiukt
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cestovnimi kancetémi. Dotaznikové S&ni bylo dale zagteno na moznostierpani
finan¢nich fondi uréenych pro cestovni ruch. Po zhodnoceni téiii Seteni byla déale
potvrzena hypotézd&odnikatelé dostate¢ nevyuZivaji fondovée prasdky urené
pro cestovni ruch.Vyuzivani tchto prostedki by vyznams podpdilo zvySovani
standardu hipoturistickych stanic a naslednou nabisluzeb poskytovanourito

stanicemi.

Naméty a informace obsazené v praci davaji najevo, Ze zhybi nabidka
hipoturistickych produki poskytovanych cestovnimi kancaéi. To je dlezité
zejména pro fiblizeni produktu hipoturistiky SirSimu Pk potenciélnich zékaznik
Pro tvorbu batikia sluzeb bude nutné zvySeni a sjednoceni standdwdebsstanic.
Do sokasné doby chybi v kraji stejn@mma nabidka sluZzeb stanic, je proto velmi

slozZité sestavit kvalitni produktovy bé&tk etapového putovani.

V posledni ¢asti prace byly sestaveny navrhy dalSiho rozvojeotaristiky
v Jihateském kraji, které by vedli ke zkval#mi nabidky tohoto druhu turistiky. Byl
navrzen dalSi postupriprozvoji zejména Pisecka, Taborska a PrachatiokaZnosti
dalSiho zkvaliiovani sluzeb, stim spojené vyuzivani fona rozsteni propagace

a nasledné nabidky turistiky na koni.
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9. SUMMARY

This thesis was focused on the importance and memds of hipotourism in South
Bohemia and further development of this type ofrigtn. The main objective was to
analyze market conditions, the current supply giotourism services provided by
agrotourism farms in selected regions of South Boaeand the possibility of drawing
funds addressed for the development of diversiboatactivities. The secondary
objective was the project of further developmentsefvices regarding the needs
of entities that can draw on these services antti$rén the world. In the course of the

thesis predetermined hypothesis were graduallyicoadl or rejected.

The first part focuses on the definition of SoutbhBmia, a description of regions and
current importance and development of hipotourismit. Description of the
characteristics of the region referred to the terofishistory, climatic conditions
and availability of transport. Furthermore, the remmic situation and the potential
for tourism development in South Bohemia were itigased. It was found that
the South Bohemia region offers great potentialdeveloping of this kind of tourism
especially in terms of natural character of theiaegThe analysis confirms that
particular by the region of Pisek, in terms of depenent, horse riding, in comparison
with other regions is at a very low level. This psimarily due to the lack of
a stable base for the possibility of further depetent. There is a lack of stations that
would regulate and mark new trails. Other regiohat thave white spots on the
hipotourism map are Taborsko and Prachatice. tivilido mark and maintain trails at
the hands of hipotourist stations is missing.

The detection and evaluation of service offeringstourism stations was carried out
a survey. It was investigated what type of accomatiod and catering they offer,
that offer horse stabling, a guide service or tkeompanying program. For further
development of hipotourism is desirable to raise #tandard of accommodation
facilities. The stationalso lacks enough restaurants and offer of suppiehprogram,
which is desirable in the creation of product pggsaand subsequent products offered
by travel agencies. The survey also focused omptssibility of utilization of funds
intended for tourism. The use of these funds wasilghificantly support growing
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standards of hipotourism stations, and subsequeh#yservices provided by these
stations.

Comments and information contained in the work pah offer of hipotourism’s
products provided by travel agencies. This is palarly important to open hipotourism
product for a wider range of potential customers ciieate packages of services will be
needed to increase and unify standard of servitieeastations. Until now balanced of
offer service stations has been missing in theoregihat is why it is very difficult to

build a quality product package of phased touring.
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Prilohy

Prilohac¢. 1: Dotaznikové S&ni

Dobry den,

jmenuji se Michaela Tomaskova a jsem studentkounikuocké fakulty Jihdeské
univerzity v Ceskych Budjovicich, obor Obchodni podnikéni se specializasitavni
ruch. Prosim Vas o vypdni tohoto dotazniku, ze kterého bude vychazet ipitiova
prace nazvana "Vyznam a moderni trendy hipotugisik CR". VeSkeré ziskané
informace budou pouzity pouze préely zpracovani diplomové prace.

Dékuji za spolupréci.

1. Nabizeny typ ubytovani:
Hotel

Penzion

Turisticka ubytovna
Chatova osada

Ubytovani v soukromi

O O O O o o

Kemp

2. Jaka je kapacita Vaseho ubytovaciho ¥#&eni:

3. Stravovani:
0 Restaurace
0 Kuchyn k dispozici

o Zadné

4. Nabizené sluzby:

Zde je mozné vybrat vice moznosti.
Pajceni kore

Vyuka jizdy na koni

Pajc¢eni vybaveni

O O O o©O

Praivodce



0 Katalog stanic
o Ustdjeni kon

o Doplikovy program

5. Vede v blizkosti VaSeho ubytovaciho ¥&eni hipostezka:
o Ano

o Ne

6. Mate zajem o to, aby v blizkosti VaSeho ubytovéito za¢izeni byla vybudovana
hipostezka:
o Ano

o Ne

7. Méli byste zajem podilet se na vybudovani hipostezkye Vasem okoli:
o Ano

0o Ne

8. Znate fondové prostedky uréené pro cestovni ruch:
Zde je mozné vybrat vice moznosti.
o Regionalni opekmi program NUTS Il Jihozapad
o Program rozvoje venkova

o Neznam zZadny

9. Cerpali jste z nékterého tohoto fondu
o Ano

o Ne

10. Mate zajem o vice informaci oéchto fondech
o Ano

o Ne

11. Mate zajem oerpani finanénich prostiredka z téchto fondi:
o Ano

o Ne



12. Z jakého regionu Jih@eského kraje jste:
o Pisecko

Tabarsko

Cekobudjovicko

Ceskokrumlovsko

Jindfichohradecko

Prachaticko

©O O O O O o

Strakonicko

13. Pohlavi:
0o Muz

o Zena

14. \Vek:

do 25 let
26 - 34 let
35 - 49 let
50 - 59 let

60 a vice let

O O O O o



Priloha ¢. 2: Znaeni hipoturistickych stezek

Obrazeke. 3: Hipoturistické zn&eni

Jezdeckd stezka - prabeZzna

oo

Jezdecka stezka - gkruzni

00

W

Zdroj: wwwe.turistikanakoni.cz [2012-03-30]




Priloha ¢. 3: Mapa hipostezek

Obrazeke. 4: Mapa Turistika na koni — Jibesky kraj

Zdroj: Mapa Turistika na koni

Obrazek €. 5 — Hipostezka — Hartmanice
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Zdroj: http://www.vwv.cz



