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OtazKky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pFinos, celkova hodnota prace:

Mam pripominku k otdzce ¢.7. Na to otdzku méla byt navazana otazka: v jaké souvislosti a na jaké
téma si respondent vybavuje, Ze reklama byla? Vysledkem bylo, Ze respondenti vnimaji Jednotu s.
nejvice prostiednictvim televizni reklamy. Jednota pfitom toto médium  téméf nevyuziva (cena,
lokalni firma) Respondenti si zjevné spojili s Jednotou reklamu na COOP. Nicméné diplomantka
podchytila mezeru Jednoty - mladou generaci, tedy budouci kupni silu, na kterou by se Jednota méla
do budoucna zaméfit.

Otdzky nebo témata pro diskusi pied komisi:

1. Jakym zptisobem motivovat mladou generaci k preferenci Ceské znacky obchodt a vyrobki firmy
Jednota, s.d. C. Budgjovice (Terno, Trefa, Tlapka, Vltavotynské lahidky)? 2. Jakym zplisobem
vnimate pozici tzv. privatnich znacek na trhu a jaky postup pfi vyuzivani a budovani téchto znacek
byste firmé Jednota, s.d. C. Bud&jovice do budoucna navrhovala (vyrobky brandované pod privatni
znacku)?
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