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1 Uvod

Cestovni ruch se stal podstatnou ¢&mti dneSni moderni spohesti. Kazdoroné
dava do pohybu velké mnozstvi lidi, ktecestuji za &elem rekreace, poznani,
odpaiinku nebo spléni vlastnich pani vysgné dovolené. Jedna se o jedno
z nejrychleji se rozvijejicich odtvi. Diky multiplikatnimu efektu rozviji dalSi odwi
a sektory, nap dopravu, stavebnictvi, ubytovaci a stravovacitsjuapod. Déle zvySuje
zamestnanost, vytvid nové pracovniifilezitosti, podporuje investii aktivity a gispiva

také k vyrovnavani platebni bilance statu.

Souwasnou dobu provazi usghany Zivot, pocit nejistoty ze ztraty zé&smani
a strach z budoucnosti. ProtoZe je cestovni ruatelstzbytny, lidé si dale rozmysleji,
kam jet na dovolenou a kde si odpmut, nebo zda necestovaibec. V sodasné dob
lidé preferuji domaci cestovni ruchred zahrarinim. Lidé ogt travi dovolenou
v Ceské republice, poznavaji nové regiony a patrajigoych atraktivitach cestovniho
ruchu. DaleZitou roli hraji kvalita sluzeb a kvalifikace pmniki v cestovnim ruchu,

neba’ zpisobuji vyrazny dopad na proZzitek nawstika.

Pro fungovani cestovniho ruchu v jakékoli zemi nebgionu je padeba dobe
analyzovat podminky jeho rozvoje. Z analyzy pak kgvorit spravny produkt
pro zdkaznika. Nedilnou stAsti je provedeni marketingového igef, z rhoz
vyplynou informace o segmentu zakaznika ktery se za#iit a poZzadavky na produkt,

které uspokoji tento segment. Cestovni ruch je také spjat i s oblasti marketingu.

Téma bakal&ské prace zni ,Podminky rozvoje cestovniho ruchmikroregionu
Pellfimov“. Tato oblast byla vybrana Zidodu, Ze se nachazi v blizkosti mého bydlist
a jeho prosedi je mi pomirné dolre znamé. Mikroregion sethe chlubit jako jeden
z mala ¢istou g@irodou, girodnimi atraktivitami nebo kulturnimi pamatkamiodbe
mého nazoru potencial, ktery tato oblast nabizfj pén¢ vyuZity pro cestovni ruch
a mize poskytovat mnoho dalSich r@nych sluzeb.

Prvnicast prace jednovana teoretickému Uvodu, jenZ souvisi s rozvajestovniho
ruchu a prosednictvim kterého jsou zodpé&reny zakladni otazky tykajici se této

problematiky.



Druha ¢ast se zabyva sittiai analyzou, jez vymezuje oblast mikroregionu
Peltimov, a analyzou cestovniho ruchu, ktet&@dstavuje nabidku cestovniho ruchu

v dané oblasti.

Treti ¢ast zahrnuje terénni $ehi zandfené na zji&ni informaci o segmentu
navstvnika, hlavnich dvodi navstvy mikroregionu, informovanosti naesnika,

nedostatlt v mikroregionu Peliimov aj.

Posledni ¢ast prace obsahuje navrhy a moznosti rozvoje ceftov ruchu
v mikroregionu Peltimov na zéaklad zjiSttnych dat vterénnim &eni a analyzy

cestovniho ruchu.



2 Literarni reSerSe

2.1 Pojem cestovni ruch

Podle Kiral'ové (2003:9) je cestovni ruch jednimmepgtSich a nejrychleji
se rozvijejicich pmmyshi swta. Ma vliv na zaréstnanost, na tvorbu hrubého domaciho
produktu, vytvéeni devizovych rezerv statu, zachranu kulturnicméleckych
a historickych pamatek, zvySuje vSeobecnowhawstni Urove obyvatelstva. | kdyz
je ekonomicky pinos cestovniho ruchu pro stat jednaang je teba si u¥domit,

Ze je vic nez jen ekonomicky fenomeén.

Tourism Society jiz vroce 1979 povazuje za cestawuth ,jakoukoliv ¢innost
s da&tasnym kratkodobym pohybem osob do mist, mimo mistke normala Zziji
a pracuji, a jejich¢éinnost Bhem pobytu vdchto destinacich“. (Middleton, Clarke,
2001:3)

UNWTO (United Nations World Tourism Organization Swtova organizace
cestovniho ruchu) definovala cestovni ruch ,jakonost osob cestujicich do mist
a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé predi po dobu kratSi nez jeden uceleny
rok za @elem traveni volnéhoasu, obchodu a za jinymiély”. (Goeldner, Ritchie,
2009:7)

OrieSka (2010:7) uvadi, Zeipicasti na cestovnim ruchu dochazi k uspokojovani
riznych poteb, které souviseji s cestovanim a pobytem mimaontigalého bydlist
zpravidla ve volnéndase. Dle autora jecalem cestovani ziskani komplexniho zazitku,
ktery je podmitn odp@inkem, poznavanim, zdravim, sp&daskymi kontakty,

kulturnim a sportovnim vyZzitim, rozptylenim nebdaaou.

V souwtasnosti je cestovni ruch povazovan za ey a dynamicky systém, ktery
je prednmetem zkoumani ¢&kolika weédnich disciplin, nafp ekonomie, geografie,
sociologie, psychologie, pedagogiky figadre dalSich. Cestovni ruch ma tak
interdisciplinarni charakter, kde vysledky jedng&ni discipliny vyuZivaji i jiné &dni
discipliny. (Heskova a kol., 2011:9)



2.2 Cestovni ruch jako systém

Heskova a kol. (2011:10) chape cestovni ruch jakevieny a dynamicky systém,
ktery tvai dva podsystémy, a to subjekt cestovniho ruchipjeko cestovniho ruchu
véetre vzajemnych vazeb®. Vazby vedou i mezi cestovnirohem jako systémem
a jinymi systémy, které vytvajeho okoli — vijSi prostedi (ekonomickée, politické,

socialni, technicko-technologické a ekologickeé tieaH)

Schéma 1: Cestovni ruch jako systém

ekonomické prosedi politické prostedi

Cestovni ruch

subjekt
cestovniho
rucht

objekt
cestovniho
rucht

I ekologické prosedi
technicko-technologické prastdi

socialni

Zdroj: Heskova a kol. (2011:11)

Subjektem cestovniho ruchu dle Heskové a kol. (2Ad)lje &astnik cestovniho
ruchu. Z hlediska ekonomického je jim kazdy, kdpak®juje své pdeby spatebou
statka cestovniho ruchu v debcestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlist
a zpravidla ve volnértase. Z hlediska statistiky j&astnikem cestovniho ruch cestujici
nazvany jako nav&enik, turista nebo vyletnik. Jakubikova (2012:19hmuje
pod pojmem subjekt cestovniho ruchu né&wsika, ktery vystupuje jako spebitel

statki a sluzeb typickych pro cestovni ruch.

Heskova a kol. (2011:13) dale definuje objekt cesiioo ruchu jako ,vSechno,
co se niZe stat cilem zgmy mista pobytu &astnika cestovniho ruchu”. Objekt se stava

nositelem nabidky afpdstavuje cilové misto, podniky a instituce cesifoerruchu.



Dle Jakubikové (2012:19) je objekt cestovniho ruchilové misto, podniky
a organizace cestovniho ruchu jako poskytovataliisa sluzeb cestovniho ruchu.

S ténei totoznym schématem systému cestovniho ruchu pradyistoupil a Sauer

(2006:18), kt& navic podrob&i rozepisuji oba podsystémy. (vi¢ilphac. 1)

2.3 Vliv cestovniho ruchu v narodnim hospoda  Fstvi

Odwetvi cestovni ruch spada mezi nejvyzna&mlh sokasti ndrodnich ekonomik
i swetového trhu. Z ekonomického hlediskgeg@stavuje souhrtiinnosti s cilem prodat
sluzby a zbozi, které jsou jako vysledek zn&&zaynv produktech cestovniho ruchu.
Mala (2002:91) uvadi, Ze postaveni cestovniho rustmarodnim hospodstvi
Ize spattovat ve vlivu a postaveni cestovniho ruchu veigmdtobyvatelstva, ve vztahu
cestovniho ruchu k odtwové struktiie narodniho hospotkivi, ve vytvdeni
podnikatelskych flezitosti a zamstnanosti, ve vyznamnémugobeni na rozvoj
GUzemnich celk, v globalnich dopadech na narodni hospsté a v multiplikovanych

eincich cestovniho ruchu na narodni ekonomiku.

Vystoupil a Sauer (2006:93) z makroekonomickéhodibla zahrnuji do Vlifr

cestovniho ruchu:

* zamgstnanost,

* hruby domaci produkt,

» platebni bilanci statu (devizovéijny),
e prijmy statniho rozpéu,

e prijmy mistnich rozpétua,

e investini ¢innost.

Vystoupil a Sauer (2006:93) dale u¥fid Ze cestovni ruch druhatnpozitivrg
ovliviiuje fadu dalSich odtvi a sektoil, jako jsou zejména doprava, obchod,
stavebnictvi, bankovnictvi, kultura apod. Vymezhfispodéska od¥tvi ¢i sektory,
které se fimo nebo nefimo podileji na tvor® pridané hodnoty cestovniho ruchu.

Tyto vlivy ma zachycovat satelitnéét cestovniho ruchu.



PFimy vliv
» Ubytovaci a stravovaci #aeni, cestovni kanceé turisticka informani
centra,;
» letecka, Zelezini, autobusova doprava, pronajem autoniglalutoservisy,
cerpaci stanice, taxisluzba, autokluby;
* bankovni instituce;
* muzea, divadla, kulturni pamatky, lé&sévi;
« upominkové pedmety, propagani materidly, mapy, katalogy, t&te
pravodce;
e sportovni z#zeni.
NepfFimy vliv
e Stavebni pimysl, vyroba potravin, napij dopravnich prostdka,
pohonnych hmot, aani primysl, vyroba sportovnichiedneta a poteb;
* komunika&ni sit;
» placené sluzby obyvatelstvu, prodejnt si
» poradenstvi, vzdavani, kultura;

» krajinotvorba.

Na stejném principu rozviji teorii cestovniho ruclwe vztahu k narodnimu
hospodéstvi i Palatkova a Zichova (2011:85), ktera hdve ekonomickém efektu
piimém a nefimém. Dale uvadi efekt indukovany, jenkeqstavuje dalSi realizaci
piijma z cestovniho ruchu ze strany soukromého sektorgtejného sektoru
i doméacnosti (nap zvySeni vyddj sektoru domécnosti na zakéadvySeni pijmu

ze zahrariiniho cestovniho ruchu v destinaci).

VySe uvedena teorie této kapitoly jedncama potvrzuje, Ze pokud hovime
0 odwtvi cestovniho ruchu, nejedna se pouze ctilvkteré ma nulovy vliv na okolni
prostedi. Naopak jeifnosem pro dalSi odtwi a obory celého narodniho hospistai
a nemalou rrou prispiva k tvorls HDP. Z tohoto dvodu bychom neii cestovni

ruch nijak opomijet.



2.4 Potencial a podminky rozvoje cestovniho ruchu

Rozvoj cestovniho ruchu v oblasti zavisi tadpokladech, jimiz lokalita disponuje.
Rozsahla stupniceéthto podminek je charakteristicka velmiznorodou typovou

povahou a rozmanitosti Uzemniho &ab

Bina (2002:2) chape potencial jako ,formalizovarnjgsledek zhodnoceni co mozna
komplexniho okruhu lokalizamich podminek a ipdpoklad pro dalSi mozny rozvoj
cestovniho ruchu”. Paskova a Zelenka (2002:221¢¥akvadji ve své publikaci pojem
cestovni ruch. Jde o souhrnnou hodnotu viéedpoklad cestovniho ruchu, ktera
je snizena o zapornou hodnotu negativnich féktoozvoje cestovniho ruchu

nag. o Spatny stav slozek Zivotniho piesti (. kyselé des).

Galvasova (2008:41-45) zahrnuje do podminek rozeegovniho ruchufiprodni
faktory a pedpoklady pro cestovni ruch, kultérhistorické faktory a fedpoklady
pro cestovni ruch, socioekonomické faktory dedpoklady cestovniho ruchu

a realizéni faktory a pedpoklady cestovniho ruchu.
2.4.1 Prirodni faktory a p Fedpoklady pro cestovni ruch

Prirodni podminky maji kdovou roli @i stanoveni tzv. firodniho rekreéniho
potencialu, ktery fedstavuje vyuZzitelnostipodnich zdraj a podminek pro cestovni
ruch. Rirodni zdroje tvéi rozhodujici lokalizani faktor, tedy pedpoklad pro vytvigni
rekre@&nich proces v oblasti. Zakladnim strukturnim prvkeréchto zdrof je reliéf.
Diky jeho povrchovym tva@im ho Ize tiznorod vyuZit pro cestovni ruch a rekreaci.
NejvyznamujSi slozkou reliéfu jsou hory a potionebo tvar a zvlaStnosti pigzi.
Druhym zakladnim irodnim gedpokladem pro rekreaci jsddimatické poméry.
Vliv podnebi na rekraai vyuZziti oblasti Ize posuzovat ze dvou hledisakoj pisobeni
vertikalni a horizontalni zonalnosti podnebi na Zenpisobeni klimatickych pruk
Vv urcitém tzemiéi lokalit¢ (nag. pramérna teplota, sraZzkové pany, délka slunéniho
svitu). Klimatické pordry maji zn&ny vliv na ¢asovy ptibéh realizace cestovniho
ruchu, tzn. sezonnost. Dobré podminky pro cestawch v subtropickém klimatickém
pasu zfisobuje horizontalni klimaticka zonalnost (hlavnize®a v &), naopak
vertikalni se vyznamh projevuje hlavl v mirném klimatickém pasu (zimni a letni
sezona). Vodstvo nebdiiydrologické podminky prevazré ovliviuji lokalizaci, uteni
rozsahu, sily a sénu turistickych proud a rekreanich pobyi. Ze vSech povrchovych

vod jsou nejvyznami)Si pro dlouhodobou rekreaci i@ a jezera, k vikendovym
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rekreacim slouzfeky a vnitrozemské vodni plochy. Prameny podzemnimth jsou
spojovany s laztmi, které jsou oblibené fedevSim diky minerdlnim vodam
s chemicko-fyzikalnimi vlastnostmi. Jako celek métlinstvo a ZivatiSstvo ponmerné
nejmensi vliv na rozmi&hi cestovniho ruchu. Rostlinstvo dotiv&elkovy charakter
krajiny, kde k zakladnim priin pati lesy. Zivaidstvo se v cestovnim ruchu prosazuje
prostednictvim lovné nebo chréné z&ie. (Galvasova, Binek, Halek, Chahiovska,
Szczyrba a kol, 2008:41,42)

2.4.2 Kulturn é-historické faktory a p fedpoklady pro CR

Podminky, jez vznikly tvilvou cinnosti ¢lovéka kEhem staleti, se ozdaji
jako kulturre-historické pedpoklady. Tyto atraktivity iitahuji svou hodnotou tity
okruh nav&tvnika, samy o sobjsou sodasti potencialu krajiny a ukazuji 8rg jejich

Gcelného vyuzivani. Mezi tyto atraktivity gat

kulturn é-historické pamatky, jez ovliviuji migraini pohyby za poznavanim
v domacim i mezinarodnim cestovnim ruchu. Nawsti se seznamuji s historii,
kulturou, architekturou afprodnimi pamatkami witych oblasti. Za nejjitazlivejSi jsou

povazovany hrady, zamky agsiské historické celky.

kulturni za¥izeni a kulturni akce které lze dle charakteru ragid do n¢kolika
skupin: muzea a galerie, divadla, koncerty, fesgiva folklorni slavnosti, kongresy
a sympozia.

Mriviw s

tak z hlediska rozvijenitatelstvi mezi narody (n&polympiadda). (Galvasova, Binek,
Hole¢ek, Chahiovska, Szczyrba a kol, 2008:43,44)

2.4.3 Socioekonomické faktory a p Fedpoklady cestovniho ruchu

Socioekonomické faktory argdpoklady cestovniho ruchiegaistavuji takové zdroje,
piedpoklady a impulsy, které ,nastartovavaji“ tudké a rekreéni procesy.
Tyto zdroje, pedpoklady a moZznosti oviiwji zejména ttiznou intenzitu z hlediska
Ucasti populace na rekreaci a cestovnim ructradpoklady pedukuji tzv. potencial
rekreativity obyvatelstva. Rozhodujici vliv na ingtu (tasti populace na rekreaci
a cestovnim ruchu a naroznéfst jednotlivych drufi aktivit maji demografické
faktory . Rozdilre travi volny ¢as mladi lidé, svobodni, starSi lidé apod. Zakledni

diferencig&nim faktorem v rekreatiwit obyvatelstva je urbanizace, tazwbaniza¢ni
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faktory. Jiné rekre&gni naroky ma nmsstské a jiné venkovské obyvatelstvo.
Zaekonomické faktory miZzeme povazovat Zivotni styl spéiesti, volné disponibilni
prostedky apod. Také zde maji zmg vliv socialné-kulturni a socialné-politické
podminky, kde socialni a kulturni politika stabuduje rozdilné podminky procast
populace na cestovnim ruchu. ,Existujefinpd Unm@rnost mezi Zivotni drovni
obyvatelstva uitého statu a jeho podilem na cestovnim ruchu.“I&mva, Binek,
Hole¢ek, Chahiovskéa, Szczyrba a kol, 2008:44)

2.4.4 Realizaéni faktory a p fedpoklady cestovniho ruchu

Diky realiz&nim faktoim a gedpokladm cestovniho ruchu Ize umoznit vlastni
realizaci rekreace a cestovniho ruchu. Vyzn&ohto gedpoklad spaiva v jejich
schopnosti vytviit spojovaciclanek a prostorové wesréni vztalh mezi déma centry
— zajmem o cestovni ruch a rekreaci a oblastmioga#to ruchu a rekreace. Vztahy
se uskut&nuji pomoci komunikénich pedpoklad, zakladni a doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchuKomunikaéni predpoklady pati k zakladnim
piedpokladm prostorového uskuteéni, rozvoje cestovniho ruchu a rekreace.
.,Hodnoceni dopravnich paimi se opira o analyzu rozmist komunik&nich siti
a o rozbory dostupnosti turistickych a rekigi@h mist a oblasti.“ Hlavni Glohou
zékladni a doprovodné infrastruktury cestovniho rudwu je vyuzivani sedisek
a oblasti cestovniho ruchu co mozna nejefekfivihize sem zahrnout zprdastkovani,
dopravu, ubytovani, stravovani, sport®wrekre&ni zaizeni a sluzby, kultuga
spole&enska z#izeni a sluzby, obchodni sluzby atd. (Galvasov&eBi Holg&ek,
Chabtovska, Szczyrba a kol, 2008:45)

DalSimi vyznamnymi autory, jiz se zabyvaji toutolgematikou, jsou Ryglova
(2011:34) nebo Vystoupil a Sauer (2006:60). OprGtlvasové (2008:41) mluvi
o predpokladech rozvoje cestovniho ruchu a &gd je na lokaliz&ni, realiz&ni
a selektivni. Do lokalizmich gedpoklad zahrnuji pirodni gedpoklady a kulturé
historické pedpoklady. Selektivni fedpoklady navic rozduji na objektivni
a subjektivni. Do objektivnich #azuji politické a ekonomické faktory, demografické
skut&nosti a administrativni podminky, za subjektivni va@buji psychologické

a marketingové faktory.
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2.5 Destinace cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2011:152) definuje destinaci cesifoe ruchu podle WTO (dnes
UNWTO) jako ,misto s vhodnymi atraktivitami ve spogti se z&izenimi a sluzbami
cestovniho ruchu, které stastnik cestovniho ruchu nebo skupina zvolil proSitau*.

Z toho plyne, Ze pojem destinace cestovniho ructiengredstavovat jak cilové misto
cestovniho ruchu, tak produkt cestovniho ruchu esppjs danym mistem. iezité
je, Zze definice vymezuje destinaci z pohledu zakaznklienta, dastnika cestovniho

ruchu.

DalSi autdi, ktefi se zabyvaji touto oblasti, jsou Palatkova (208)6:4 Schulz
(2010:33), kt#& definuji destinaci cestovniho ruchu stejnynisggbem. Dale uvai,
Ze destinace jsou obecrmpovazovany za zcela standardni, navzajem si kojikur

jednotky. Z tohoto @évodu musi byt jejich rozvoj a prodej velmi opatoviadan.

Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je podlgaKové (2003:16) dlezita
kvalitni nabidka, kterd je schopndilgkat nav&vniky a nasled® uspokoijit jejich
potteby a pozadavky. Nabidku destinace cestovniho rughumozné rozélit
na primarni a sekundarni. Komponenty primarni nabidestovniho ruchu jsou
utvarejicimi podminkami pro uspokojeni sluzeb a pozadavlvstvnika destinace.
Struktura, rozmighi a Urové sekundarni nabidky cestovniho ruchu je€ujicim

faktorem vyuzitelnosti destinace pro aktivity cestino ruchu.
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Schéma 2: Nabidka destinace cestovniho ruchu

Nabidka destinace

cestovniho ruchu

Primarni nabidka

Sekundarni nabidka

*geomorfologicky
” , Al
|| P”mdf‘l'l *Ehg]?otllggi)::k' Suprastruktura | *ubytovaci zizeni
potencia *f Y y 1 cestovniho *hostinska z&zeni
auna
“flora ruchu
*chrangna Gzemi grody
*cestovni kancel@
*hrady, zamky *informagni kancelée
Kulturng- | *muzea cestovniho ruchu
L historicky | Skanzeny Infrastruktura | *sménarny
L/ *rezervace lidové architektury | | 1 * - i
potencial . val ) y cestovniho seortoyre rekreg&ni
sakralni pamatky ruchu zaizeni
*méstské pamatkové rezervace *kulturng-spole&enska
*narodopisné pamatky zaizeni
*rekreaini doprava
*zachranna sluzba
*veletrhy .
Kulturné- *vystavy *goprava, dost "
< . opravni dostupnos
L{spole¢enské|  *kongresy ~dopi p
K *symposia pujcovny aut
axce *festivaly Vseobecnd :ObChOd,nl s
*sportovni akce infrastruktura *ko[ngrlalm sluzby
*nabozenské akce | cestovniho | .Veieire prosgsne sl.
*obchodni akce ruchu technicke si
*zasobovani vodou,

elekfinou, plynem
*likvidace odpad

Zdroj: Kiralova (2003:88), vlastni zpracovani

-14 -



2.5.1 Region, turisticky region, mikroregion

Heskova a kol. (2011:152) vymezuje region jako jyamé celek vyznéujici
se spolénou udrovni vyskytu uitych znaki (atributi) nebo spolénymi procesy
(vazbami)". Region je pouzivan prédzné Gzemni celky, fZe se kryt s vymezenim
destinace, vymezeni tke byt i z pohledu administrativniho, statistickéhnebo

pro planovaci éely.
Podle Maiera a kol. (2012:170) lze ob&cozcElit regiony na:

a) fyzické, jez jsou tveené Uzemim se stejnymi nebo obdobnyrfirganimi
podminkami a vymezen&imzenymi bariérami nebo rozhranimi, jako jsou
nag. pohdi, polrezi, mdge apod.;

b) administrativn & spravni, které maji pevivymezené hranice;

c) funkéni, tj. zemi, které v&akém ohledu funguje jako jeden celek.

Regionem mohou byt ozéavana tizré velika tzemi, tedy zemiiznorodéhaadu.
Regionem je nafklad nazyvano Gzemi istdni Evropy, jederti vice kraji Ceské
republiky jsou pojmenovany jako regiony soudrznostaje samotné mohou byt také
nazyvany regiony. Mensi oblasti, ifapzemi obci s roz&nou msobnosti, nazyvame
mikroregiony. (Maier a kol., 2012:170)

Ryglova (2011:42) definuje turisticky region jakdzemi, kde cestovni ruch spojuje
a sjednocuje jednotlivé typické prvky dané obladt, zarove je i odliSuje od ostatnich
regioni“. Hlavni smysl turistickych regian byl predpokladdn v moZnosti ucelené
prezentace zetnv zahranii a v podpte domaciho cestovniho ruchu, kde jednotlivé
regiony jsou prezentovany pomaoci turistickych pidadukterymi by se rfly navzajem
odliSovat. Turistické regiony se mohou d&lenit na mensi Uzemi — na turistické

oblasti.

Agentura CzechTourism ozfige turisticky region jako ,uzemni celek, jehoz
nabidka cestovniho ruchu svym mnozstvim, kvalitoamanitosti a atraktivitou vyvola
navstvnost’. Daletika, Ze potencial Uzemi tkéiovhodné pedpoklady pro realizaci
konkurenceschopné nabidky produktestovniho ruchu sidazem na fijezdovy
cestovni ruch a pro vybrané z nich jsoucssti narodnich produkt Turisticky region
je zékladni jednotkou narodni propagace a marketiogstovniho ruchu republiky.

(www.czechtourism.cz, 2012-12-09)
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Mikroregion je dle Ryglové (2011:40) definovan jakazemi, jeZ je tveéeno
spravnimi obvody &kolika obci, které se sdruzily z&alem dosazeni spa@leeho cile”.
Typickym znakem takového svazku je pak vznik ztviagiciativy, nikoliv piikazem
nadizeného organu nebo ze zakona. &terych gipadech se obce sdruzuji spolu

s ol¥any a podniky ve forthobtanského sdruzeni nebo ob&gmos@Esné spolénosti.

V praxi se jedné zpravidla a:€lové mikroregiony sdruZeni obci.Geské republice
jsou casto tvdeny za delem ziskani spot@é podpory procerpani prosedki
ze statnich fontl a z fondi EU. V ramci rozvoje cestovniho ruchu umaog tyto
mikroregiony efektiveijSi koordinaci rozvoje infrastruktury cestovniho chu,
navstvnického managementu, regulace cestovniho ruchuagetingu cestovniho

ruchu.
2.5.2 Management destinace

Ryglova (2011:163) definuje management destindae jiormu fizeni utité oblasti
(destinace) za aglem zvySeni efektivnosti aktivit souvisejicich estovnim ruchem
a jeho udrzitelnym rozvojem®. Dle autorky je z&em managementu destinace ustad
cilewddomé do souladucinnost jednotlivych zajmovych skupin, které se pejdi
na rozvoji cestovniho ruchu destinace (poskytoeateluZzeb, investn..), tvorit
strategické plany pro jeji rozvoj, uzivat padpé fondy, organizovat a podporovat
spolupraci mezi koménim a neziskovym sektorem, uskiitevat marketingove
aktivity a celou destinaci navigovat z&elem udrzeni konkurenceschopnosti na trhu.
Vysledkem je pak produkt obsahujici specifickdid@nou hodnotu.

Management destinace je podle Kiral'ové (2003:22)ubor technik, nastribj
a opateni pouzivanych ip koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci,
rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ructiestinaci z delem dosazeni jeho
udrzitelného rozvoje a zachovéani konkurenceschdpmas trhu“. Stejg tak uvadi
management destinace i atitBaskova a Zelenka ve Vykladovém slovniku cestowni

ruchu (2002:60).
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2.5.3 Marketing destinace

Stale vice destinaci usiluje o ziskagtsiho pdtu lidi, ktei jsou ochotni cestovat,
proto nedilnou saiésti destinace je uplaivani marketingu ve své&innosti.
Dle Jakubikové (2012:38) marketing destinace ceshov ruchu pedstavuje proces
sladovani zdroj destinace s ptgbami trhu. Zahrnuje analyzu mista, planovani,
organizovanitizeni a kontrolu strategii na vymezeni lokalit ainmlavré k silnym
strankam konkuremi pozice sotasnych mist v mezinarodnim souboji o atraktivni

cilové skupiny.

Definice marketingu destinace vychazi z olegulatnych definic marketingu.
Vyznamnou osobnosti vtomto oboru byl Philip Kotl@007:40), ktery formuloval
marketing jako ,spolk&ensky a manazersky proces, jehoz peabtictvim uspokojuji
jednotlivci a skupiny své pieby a pani v procesu vyroby a smy produkfi a hodnot".
Levitt vidi naopak roli marketingu tak, Ze ,poctiaysolid pojaty marketing se snaZzi
vytvorit hodnotné, uspokojivé zbozi a sluzby, které zakazudou kupovat”. (Horner,
Swarbrooke, 2003:29)

Vyznamnym specifikem, jakigstupujeme k marketingu cestovniho ruchu, jsoulei ci
destingniho marketingu. Ty se nezainji pouze na filakani co nej¢tsiho mnozstvi
navstvnika do destinace, ale existuje zde i tzv. efekt tiokst pasti destinace. Timto
efektem rozumime schopnost cestovniho ruchu znetibdswvij vlastni kapital
aktivitami, jeZ vyplyvaji z cestovniho ruchuéi®nou znteni destinace je n&pmnost
jakékoliv regulace rozvoje cestovniho ruchu. Intenzlopadu tohoto efektu je dana
zejmeéna relativnim ptem nav&tvniki, sezonnosti, zranitelnosti ekosystermirou
ekonomickeé zavislosti mistnich obyvatel na cestovniuchu a mirou regulace

cestovniho ruchu v destinaci. (Vystoupil, Sauef@025)

Dle Horner a Swarbrooke (2003:290,291) marketingtidaci nejastji zabezpéuji

organy veéejného sektoru. Pomoci marketingugghtiosahnoutdchto cili:

» zlepSit po¥st oblasti, a takiflakat investory, ktd tam vybuduji své tovarny
a Zidi své kancel&;

» rozSiit pocet a vybaveni z&zeni, kterd mohou vyuZivat mistniceé;

* vzbudit v olganech hrdost na svou oblast;

» sehnat otivodreni a financovani pro zlepSeni mistniho Zivotnihuspedi;
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» snaha zlepsit politickouiipatelnost destinace pro lidi z #Sku tim, Ze spai
destinaci takovou, jaka skdt@& je, nebo takovou, jakou ji vlada chce

predvadt turistim.
2.6 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum dle Kotlera (2007:406) je ,furék kterAd propojuje
spotebitele, zakazniky a ygnost s firmou pomoci informaci, které jsou poaniy
pro identifikaci a definici marketingovychtifezitosti a problérn vytvaeni, zlepSeni
a hodnoceni marketingovych aktivit, monitoring netikgového vykonu a lepSi

porozungni marketingového procesu®.

Podle Americké marketingové asociace (American Mk Association)
je marketingovy vyzkum ,systematickymébm, zaznamenavanim a vyhodnocovanim

Gdaji o problémech spojenych s marketingem zbozi a Btugglorrison, 1995:133)

Marketingovy vyzkum se rozliSuje na primarni a sekarni, kde hlavni rozdil
spaivd ve zpmsobu ziskavani informaciSekundarni vyzkum vychazi z Gddj
publikovanych a m by predchazet primarnimu vyzkumuPrimarni vyzkum
je realizovan poprvé s cilem odgokt na konkrétni otazky. Vyuzivame jej, pokud
Udaje ze sekundéarniho vyzkumu jsou nedasgiei. (Kozel, 2006: 118)

Primarni vyzkum se daléleni na kvalitativni a kvantitativni. Kotler (20@B2)
chape kvalitativni vyzkum jako ,predkézné vyzkumné techniky, které zaligi
motivaci, postoje a chovani zakaziiik Typickymi metodami jsou focus group
(sledovany skupinovy rozhovor) nebizeny rozhovorKvantitativni vyzkum uréuje
dle autora vyznamné dimenze (vlastnosti) popistijfci Udaje jsou ziskavany postou
nebo pomoci osobnich rozhovose zakazniky. Obvyklé minimum je 100 interview

na jeden segment, aby bylo mozno provést statatickalyzu.

Dle Morrisona (1995:141,143) je velkym uskalim,r&tenusi byt pekonano, vybr
metody skru informaci. Vylr nejvhodrjsi struktury a metody zalezirgrdevsim
na vlastnim vyzkumném problému a cilech, na mnéasfermaci, které jiz mame,
a natom, jak by #y byt vysledky vyuzity. V¥lenuje v ramci vyzkumutyii metody

sbéru informacit:
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* experimentalni vyzkum (testy kdemi pravdpodobné reakce zakazhik
na noveé sluzby a vyrobky)

* pozorovaci vyzkum (sledovani a zaznamenavani chaékaznik)

» prizkum - anketa (izné formy dotazovani zakazijk

» simul&ni vyzkum (simulovanitiznych situaci)

Kirdl'ova (2003:60) doporiwje z hlediska finatni i personalni natmosti
piedevsim metodu prkumu tj. vypracovani standardniho dotazniku. Wiktize
dotazniku musi byt sten (tel, za jakym ma byt vyplm, zpisob, jakym ma byt
vypInén, podtkovani za vypléini a datum vypléni. Rozsah dotazniku by neéim
piekratit 25 otazek, a to v pe¥nstanoveném pgadi, s vystiznou formulaci. Otazky
mohou byt otekené, uzakené nebo polootégné, musi se logicky odvijetfigemz
prvni z nich ma navétnika-respondentaifznivé naladit a motivovat ho k poktfavani
vyplnovani. Nutnosti je formulovani jasnych a jednanyah otdzek, aby je respondent

pochopil.

Dotazniky jsou dle Vastikové (2008:89) nejpouz@y@m nastrojem § shkéru
primérnich informaci. P#t mezi velice pruzné nastroje a nabizeji Siroko@lsk
moznosti, jak pokladat otazky. DalSi vyhodou jaecfejekonominost, nebo jejich
porizovaci naklady se omezuji pouze na technickou sbbl@apsani, vytishi,
distribuce). Pro respondenty jsou dotazniky vyhogédevsim op@enim jejich

anonymity a poskytnutim dostatkasu na promysleni odpédi.

Pojem fizeny rozhovor, interview, uvadi Ftorek (2010:8%) své publikaci jako
~pripravenad komunikéni situace, ve které je prostinictvim novinge a technickych
prostedki masové komunikaceigdavana informace s cilem ziskat pozitivrigny,

vyvazeny nebo jinak definovany ohlas na to, corgzentovano”.

Existuje spousta tvodi pro realizaci marketingového vyzkumu. Jednim hnic
je, Ze nam pomaha uskabit mnohem efektivgjSi marketingova rozhodnuti. Pomaha
nam ziskat detailni znalosti o naSich zakaznicigpbskytuje informace o tom,
jak se nam d& uspokojovat pdeby zakaznik a jakou mame pozici na trhu. Pomoci
vyzkumu jsou také zkoumany nové cilové trhy a posamy a testovany nové sluzby
a vybaveni. Jsou identifikovani hlavni konkurentiodhaleny jejich slabé a silné
stranky. (Morrison, 1995:134)

-19 -



2.7 Situaéni analyza

Vhodnym podkladem pro stanoveni silnych a slabydnek a pro weni gileZitosti
a hrozeb nejen podniku a organizace, ale i dedtir@stovniho ruchu, je sitird
analyza. Dlezitou sodast situani analyzy tvéi predikce (prognéza) vyvoje prostli.
Marketingova situéni analyza destinace by ¢t ukazat, co destinacecakava
od rozvoje cestovniho ruchu, jaky je vztah mezideaty a nav&vniky. Obsahem této
analyzy je analyza slozek primarni nabidky des@nagnalyza slozek sekundarni
nabidky destinace, analyza &&iho prostedi destinace, analyza konkuteith
destinaci a analyza @geb a pozadawk navsEvniki, rezidend, podnikated.
(Jakubikova, 2012:97)

2.8 Segmentace trhu

Z&kladni technikou marketingu, kterd se v praxi 2peé k efektivnimu zasgteni
nabidky uéitych zvolenych vyrobik a sluzeb na dité skupiny obyvatelstva,
je segmentace trhu. Vhodné pouziti technik segroentidau napomaha k identifikaci
cilové skupiny zakazniks podobnymi pdebami a k navrhu marketingového mixu.
(Horner, Swarbrooke, 2003:76)

Na trhu vystupuji kupujici, kie se navzajem liSi. Mohou byfizna jejich gani,
prostedky, bydlis¢, vztah k nakupovani nebo i ndkupni postupy. Dikgitsegmentaci
Ize rozelit velké heterogenni trhy na menSi segmenty, kteizeme @inngji oslovit
pomoci vyrobk a sluzeb, které odpovidaji jejich pethdm. (Kotler, Wong, Sauders,
Armstrong, 2007: 458)

Pro vytvdeni segmerit trhu se pouZzivaji obecna pravidla. Segmenty tsau j
charakterizovany jako rozliSitelné a identifikovats relevantni (souvisejici),
dost velké, a tim i vyznamné, a snadno dosazit@heskova a kol., 2011:137)
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2.9 Marketingovy mix

Podle Vastikové (2008:26) marketingovy mix definoviako ,soubor nastraj
jejichz pomoci marketingovy manazer uivwdastnosti sluzeb nabizenych zakazinik.
Jednotlivé ¢asti mixu se mohou namichat v odliSnémigald i v odliSné intenzit
VSechny nastroje si pokladaji za stejny cil uspibkmtieby zakaznik z jedné strany

a [inést organizaci zisk ze strany druhé.

Marketingovy mix pedstavuje soubor taktickych marketingovych néastroj
produktové, cenové, komunika a distribini politiky, které podnik pouziva k Gprav
nabidky podle fani zakaznik na cilovém trhu. Zahrnuje veSkeré aktivity, ktpagnik
vyviji k ovlivnéni poptavky po svém produktu. Lze je zahrnout dgi skupin
proménnych, znamych jako ¢tyti P (4P): product (produkt), price (cena), place
(distribuce) a promotion (komunikace). (Kotler, VoiBsauders, Armstrong, 2007: 70)

Product (produkt) predstavuje cokoli, co Ize nabidnout na trhu ke koppuZziti
¢i spoteb: a co niize uspokojit gjakou potebu ¢i prani. Zahrnuje fyzické jedmnty,
sluzby, mista, osoby, organizace a mySlenkRyice (cena) je perézni castka,
jez je &tovana za vyrobek nebo sluzbu. Jde také o soulechusodnot, které zakaznici
vymeéni za uzitek z vlastnictvi nebo uzivani vyrobku metbuzby.Place (distribuce)
zahrnuje vesker&innosti podniku, jeZz maji za Ukol dopravit vyrobky sluzby
k zdkaznikm. Podnik ma za Ukol identifikovat, najimat, prapat Hzné
marketingové zprostdkovatele, aby dodani prodiikha cilové trhy bylo efektivni.
Promotion (komunikace) zahrnuje aktivity, které uvdé@ vlastnosti a pednosti
produktuc¢i sluzby a snazi sergswdcit cilové zakazniky o jeho koupi. (Kotler, Wong,
Sauders, Armstrong, 2007:71)

V oblasti sluzeb se zpravidla pracuje s ri$ym marketingovym mixem. Aplikace
marketingové orientace v podnicich, které poskytsljizby, ukazala, Ze traahi
4P pro @inné vytv&eni marketingovych pldnneni dostéujici. Vastikova (2008:26)
pripojuje pro oblast sluzeb k tragiimu marketingovému mixu (4P) dalsfi,P*: lidé

(people), materialni pragtdi (physical evidence) a procesy (processes).

Pro oblast cestovniho ruchutiiazuje Morrison (1995:225) k zakladnim nastroj
dalsi ¢tyti P People (lidé), Packaging (tvorba baliku), gfemming (programova
specifikace sluzeb), Partnership (spoluprace).
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People (lidé)tvori zvlastni slozku marketingového mixu cestovnihohty nebé
turismus je oddtvi zaloZzené na osobnim poskytovani sluzeb, naakéntidi s lidmi.
Uroven poskytované ,osobni* sluzby ma vliv na celkové moceni kvality produktu
klientem. Pro zajighi kvality sluzby poskytované klientovi plati vyanaa zasada
.Starejte se 0 své zamtnance, a ti se pak postaraji stejnymspibem o vaSe klienty".
Tato zasada odrazi vyznam lidského faktoru v cedtovuchu. (Palatkova, 2006:135)

Packaging (tvorba baliku) znamena konkrétni sestaveni vzajérsa dophujicich

sluzeb do komplexni nabidkyétéinou za jednotnou cenu. (Palatkova, 2006:135)

Programming (programova specifikace sluzeb)izce navazuje na tvorbu baliku
sluzeb. Tyto dva nastroje jsou navzajem propojen@dné v marketingu cestovniho
ruchu @t klicovych dloh: eliminovat fisobeni faktorwtasu, zlepSit rentabilitu, podilet
se na vyuzivani segmetach marketingovych strategii, byt komplementariéiv
ostatnim sotAstem marketingového mixu a spojovat dohromadyevadj nezavislé
organizace pohostinstvi a cestovniho ruchu. (J&kwBi 2012:284)

Partnership (spoluprace) piedstavuje kooperaci dvou a vice subjektteré jsou
zainteresované v rozvoji cestovniho ruehy poskytovani sluzeb s cestovnim ruchem
spojenych. Spoluprace tbe probihat na dvou uUrovnich — horizontalni (spdaop
na stejné arovni logistického pohybu prodi)ka vertikalni (logisticky pohyb produkt
na principu dodavatel-odtatel). (Jakubikova, 2012:284)

2.10 Produkt cestovniho ruchu

Produktem cestovniho ruchu je vSe, co je nabizemotriu cestovniho ruchu
a ma schopnost uspokojit peby Eastniki cestovniho ruchu a vytyio tak komplexni
soubor zazithk. Z ekonomického hlediska je ttem z volnych statk sluzeb, zbozi
a veaejnych statkk. (OrieSka, 2010:8).

Podle agentury CzechTourism je ,turisticky prodykesré definovany {asem,
mistem, rozsahem, kvalitou sluzeb a cenou)ceklisluzeb ufenych pro konzumaci
koneg&nym spotebitelem, distribuovany prasdnictvim organizovaného prodeje
v systému cestovnich kanc#la Je pipravovan pimo lokalnim managementem
subjekfi anebo mistnimi institucemi siplédnutim k potencialu tzemi a k poznatk

o trhu a poptavce v cestovnim ruchu®. (Ryglova,i@urVagnerova, 2011:111)
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Z hlediska planovéani produktu v cestovnim ruchu divBlorner a Swarbrooke
(2003:155) ttiuroviiovy model produktu, jenz se snazi Wit skuteznost, Zze zakaznik
nenakupuje jen produkt, ale také uzitné hodnotpi{nabchodni zn&a). Zahrnuje tyto

téi Urovre produktu:

Jadro produktu (zakladni produkt) — to, co zakaznik skutes kupuje, sklada

se z hlavni uzitné hodnoty.
Realny produkt — zahrnuje provedeni, ztla, kvalitu, styl (tvarovani) a obal.

RozSieny produkt — obsahuje vSechny dalSi sluzby a uzitné hodnbty,,celkovy
balik".

Kotler (1998:380) rozliSuje pro planovani nabidksogukti dokonce pt Grovni
chapani produktu:

Obecna pros@snost a uzit€énost produktu - nakupovana klientem

(nagr. odpainek v hotelu, Iéebné lazaska procedura).

Zakladni produkt - diky obchodnikovi je transformaci zakladniho tkiZi

(nag. hotel nabizi pokoje s posteli, stolemiiskna Saty, koupelnou atd.).
Idealizovany afekavany produkt — predstavuje vlastnosti aigunosti obech
spojené s produktem (naps hotelu je samdgjmosti¢isté socialni zédzeni, réniky,
mydlo, televizor).
Pridavek k produktu — zahrnuje dalSi vyhody, sluzby a dodate uzitek,
jimz se poskytovatel produktu (sluzby) odliSuje lahkurenti (nag. cerstvé ketiny,

Zupan na hotelovém pokoji, okruzni jizda v&pobytu).

Potencialni produkt — zahrnuje veSkera #aeni a ,gidavky”, ke kterym dojde

u vyrobku v budoucnosti (n&pstavba hotelového bazénu).
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3 Cile prace, metodika, hypotézy

3.1 Cile prace

Hlavnim cilem bakal&ké prace je zjistit s@éasny stav cestovniho ruchu
v mikroregionu Pellimov. Dilcim cilem je pipravit na zaklad terénniho Séeni
navrhy a moznosti rozvoje cestovniho ruchu ve awdleblasti, navrhnout novy produkt

cestovniho ruchu.
3.2 Metodika tvorby prace

Metodika tvorby préce je sloZzena #ecasti: analytické, syntetické a aplke.
3.2.1 Analyticka €ast

V prvni fadk bylo nutné provést b sekundarnich dat o dané problematice.
Prostednictvim studia odborné literatury a jinych prafhdsyly ziskany poznatky,
jez byly pouzity pro vytveeni literarni reSerSe. Dale byla provedena &ituanalyza
a analyza cestovniho ruchu v mikroregionu. Naslafoyiiprava terénniho Semni,
kterd obsahovala sestaveni dotazniku, provedeasthfiib vyzkumu a jeho Upravu.

3.2.2 Synteticka ¢ast

Pro ziskani primarnich dat bylo realizovano ter&ateni. VyuZila jsem kombinaci
metod kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu. Kaétné se jednalo ofizeny
rozhovor a dotaznikové $ehi. Na zawr byly dotazniky aftizené rozhovory

vyhodnoceny.
3.2.3 Aplika €éni €éast

Na zaklad vysledki zterénniho S&tni byly formulovany navrhy a moznosti
rozvoje cestovniho ruchu v daném regionu. V poslééiri byl navrZzen novy produkt
cestovniho ruchu dopiny o marketingovy mix.
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3.3 Hypotézy

Z obecného hlediska Ize hypotézu definovat jako zemt (vypo¥d)
o predpokladaném stavu vice fegpromennych) ve zkoumané oblasti. Jedna se&min
resp. konstrukci jednotlivych moznosti odpdiv na otazky vyzkumu. Hypotézy nam
piedem udavaji cesty, po kterych se mame vydallpdani nezbytnych inforndaich
zdroji. Hypotézy nam pomahaji snadno stanovit nastrdjeriiea |épe interpretovat
vysledky. Hlavnim smyslem hypotéz je sovani souvislosti mezi pramnymi.
(Kozel, 2006:74-76)

Pro bakal&ou préaci byly zvoleny tyto hypotézy:

* Mikroregion Pellimov ma dobré podminky k rozvoji cestovniho ruchu
ve ¢tyrech konkrétnich oblastech.
* Oblast je ze 70 % nawstovana diky ptadani kulturnich a sportovnich akci.

* Vice jak polovina respondanhema informace o nabidce hipoturistiky.

V zawru prace byly hypotézy potvrzeny nebo vyvraceny.
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4 Situaéni analyza

4.1 Vymezeni oblasti

Mikroregion Pelklimov se rozprostira v jihozapadeasti Kraje Vysdina v oblasti
Ceskomoravské vrchoviny, jeZ je jednou z ekologiokjzachovalejsich oblastiGeské
republice. Tveéi ho malebné vestky a &tSi sidelni Gtvary, ixemz nejétsi je nésto
Peliimov svice jak 16 tisici obyvateli. Naopak nejnmiemcet obyvatel maji
Bacovice, kde Zije 47 obyvatel. Poloha mikroregigeuv relativni blizkosti dvou
nejwtsich sidelnich seskupefileské republiky a na dopravnich trasach evropského
vyznamu (délnice D1).

Obréazek 1: Mikroregion na mapé CR

Mikroregion
na mapé
CR

Zdroj: www.mikroregion.pel.cz, 2013-02-16

Ceskomoravskou vrchovinu tifo rozsahlé pohid, rozkladajici se podél byvalé
zemské hranice mefiechami a Moravou. Jedna se o lesnaté fiptkde Fevazuji
mirné zvinéné tvary s rozlehlymi ploSinami a plochymiblety. Jde o kulturni krajinu
s dlouhou historickou tradici a zar@verostor se zachovalymiippdnim prostedim.
Pisobi na Uzemighi okredi a jeji rozsah saha od jiteskych rybnik az k okraji Hané.
Uzemi girodni oblasti lezi na hlavnim evropském rozvodizin€éernym mdem
na vychod (Dunaj) a Severnim niem na zapad (Labe). Rozvodi prochazi mezi
tekami Doubravou, Sazavou a Zelivkou na strj@dné, a Svratkou, Oslavou, Jihlavou,
Rokytnou a Dyji na strandruhé. (Marketingova studie cestovniho ruchu ptouZeni
mikroregionu Pelfimov, 2006:4)

Region Pellimovsko byva nazyvan ,branou Vy8oy“ nebo ,krajem meziiemi
vrchy* (Kieme3nik, Strazi&t Svidnik). Nejnize polozenym bodem je obec Zeliv,
naopak nejvyssi je vrcholiEmesnik (765 m. n. m.). Na Uzentepazuje zerdélstvi
(louky, zelenina, okopaninyiepka, mak, skot) sléfm primyslem sousednym

do mest, jako je strojirenstvi, potravifsdvi, textilni paimysl. Dilezité je i lesnictvi
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a rybnikdstvi. Severni a ®tdni ¢asti regionu jsou odvaibvany Zelivkou a jejimi
piitoky Trnavou, Blou a Hejlovkou, vychodniasti pramennym Usekem Jihlavy.
Za zminku stoji i rekremi nadrz Trnava, kde jsou vhodné podminky pro kaiypa
kempovani, stravovani, ubytovani, riai apod. Zakladnimi znaky celého regionu
jsou ¢ista piroda, kvalitni zivotni progedi a klidné, malo nav&tované lesy. Oblast
lak& turisty k dlouhym prochazkam, vdék odpa@inku u vody, cykloturistice, jiztl
na koni nebo ryb@ni, a % zing k jizde na Ezkach.

(www.trasovnik.cz/k_vysoc/pelhrim/pelhrim.asp, 260317)

Samostatné Bsto Pelliimov predstavuje firozené a spravniigtdisko regionu. Jeho
historie spada do let 1224 — 1226, kdy bylo zalozdsiskupem Peregrinem
(Pellrimem). Ve 13. stoleti zdeipobila trhova osada, ale vlastni hrazerétmvzniklo
az na poatku 90. let 13. stoleti. Diky své bohaté histdaylo mesto v roce 1969
vyhlaSeno nmistskou pamatkovou rezervaci. Dominantarndsta jsou dkansky kostel
sv. Bartolondje, kostel sv. Vita, ¢kolik renesatinich a baroknich dofna zamek péin
z Rican, kde je umigho okresni muzeum s expozici spisovatele F. Bikdasochee
a medailéra J. Sejnosty a historika J. DobiaSeosfepini dob stale vice roste vyznam

Pellfimova jako ndsta rekord a kuriozit.

V blizkosti mésta Pellimov se nachazi vrchi€mesnik (765 m), ktery je povazovan
za posvatné poutni misto. Vrchol a svahy jsou pggkinprskym bukovym a smrkovym
lesem, jehoZ saasti je pirodni rezervace. Na vrchol vedéidova cesta s&rnacti
zastavkami zakafena Bozim hrobem. Jednou z dominairgidesniku je ¥trny zamek
od znamého socha a medailéra Josefa Sejnosty neboaribBta studanka
pod KiemesSnikem. Na samotném vrcholu je vystabarokni areal, kterému vévodi
kostel Nejs¥tejSi Trojice. Vrch KemeSnik mZe zarové slouzit i jako lyzaské
a vyletni stedisko, kde mohou nawnici vyuzit nap. rozhlednu Pipalku, Poutni Hotel

Kiemesnik nebo lanové centrum s trampolinangitskgm hradem.
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4.2 Sdruzeni mikroregionu Pelh  Fimov

Duvodem vzniku Sdruzeni mikroregionu Pithov byla mySlenka obci, Ze pokud
se spoji vice obci naraz se stejnymi problémy, budag. pfi Zddostech o dotace, vice
uspsné. Na zaklad zakladatelské smlouvy dne @ervna 2000 zalozilo 9 obci
(viz dale) Sdruzeni mikroregionu P#&hov. V pribéhu dalSich let se ke sdruzeni
piidaly dalSi ¢lenské obce. Vstup novyckilena je vSak podmign prihlaskou
a souhlasem se Stanovami SdruZeni mikroregionuiPeit.

Zakladatelské obce:Bacovice,Cizkov, Kofice, Krasikovice, Pavlov, P&imov,

Rynarec, Utchovicky, Vokov.

Pristupujici obce: CervenaRegice, Celistna, Dobra Voda, #€lovice, Libkova
Voda, Litohog, Mezna, Nova Bukova, Novy Rychnov, OleSna, Rfose
pod Kiemesnikem, Putimov, $eZ pod Kemesnikem, Wthovice, Velky Rybnik,
Vyskytna, Zachotin, Zajkov, Zirov,

Pravnické osoby: Méstskd sprava lés Pellfimov spol. s.r. 0., Poutni Hotel
Kiemesnik spol. sr. o.

Mistni ¢asti:

« Pelhiimov. Benatky, Bittice, Cakovice, Hodjovice, Chvojnov, Janovice,
Jelcovy Lhotky, Kocourovy Lhotky, LeSov, Lipice, Idiptin, Nemojov,
Ostrovec, PejSkov, Pobistryce, RHd, Radnov, Rybwrek, SkrySov,
Sluzéatky, Stary Pefimov, Strméchy, Ugchovicky, Vlasenice, Vlasenice —
Drbohlavy, Houserovka

» Dobra Voda:Rohovka, Letny

+ Ole3na:Plevnice Remenov, Chvélov

+ Zachotin:Castotin, Petrkov

» Zajickov: Rovna

V souwasné dob spojuje Sdruzeni mikroregionu P#thov osmadvacetlenskych
obci a d¢ spol&nosti mésta Pellimov. Na uUzemi Zije tési 23 tisic obyvatel.
V nasledujici mapjsoucervereé vyznaené zakladatelské obce.
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Obrazek 2: Mapa sdruzené obce mikroregionu Pelfimov

Zdroj: www.mikroregion.pel.cz/index.php?cat=2&mag2&m=y, 2013-02-16, vlastni zpracovani

Obrazek 3: Mapa mikroregionu Pelhfimov

Zdroj: Sdruzeni mikroregionu Pélmov, 2006
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Prednttem ¢innosti sdruzeni je ipdevSim koordinace postupii reSeni pekazek
tykajicich se aktivizace regionu a jehdepracovani v moderni evropsky region.
Za hlavni cil povazuje sdruzeni vzajemnou spoluprézi obcemi fi rozvoji jak celé
oblasti, tak i jednotlivych ¢lend. Zastupci Sdruzeni mikroregionu Pigthov
se pravideldy setkdvaji na zasedanich valné hromadyaganych dvakrat do roka,
kde se spolmé¢ zabyvaji plgnim Ukoli a feSenim problematiky tykajici se sdruzeni.
(www.mikroregion.pel.cz/index.php?cat=2&main=21&m=213-02-16)

4.2.1 Aktivity Sdruzeni mikroregionu Pelh  Fimov
Rok: 2000
Aktivita : Zpracovani Strategie rozvoje mikroregionu Fietlov — analytick&ast

Jedna se o padesatistrankovou studii, jez se pognaimuje mikroregionu v jeho
tehdejSim rozsahu (X%enskych obci). Analytickoucést Strategie zpracovala
Regionalni rozvojové agentura Vy&oa. Obsahuje 12 deskriptivnich kapitol. V ramci

Strategie byla také zpracovana SWOT analyza migrone!.
Rok: 2002
Aktivita : Zpracovani Strategie rozvoje mikroregionu Fietlov — strategickéést

Strategii zpracovala Regionalni rozvojova agentiWgsocina ve spolupraci
se zastupctlenskych obci mikroregionu. Navazuje na analytickést z roku 2000.
Byla pojata velmi Siroce, realizaceékterych opateni byla rozfazovana do roku 2012.
Hlavnim cilem je hospodgky, socialni a kulturni rozvoj obci a celého mikgionu
s ohledem na zachovéni typického krajinného raamizKonkrét zde bylo uéeno
6 priorit: feSeni technické infrastrukturyeSeni dopravni infrastruktury, podpora
podnikani a rozvoj malého araetiniho podnikani, kvalita Zivota a socialni rozebgi,
cestovni ruch, Zivotni pragdi. Rozsah a terminy jednotlivychicd opateni se dosud
ukazaly jako neredlné.

Rok: 2002 - 2003
Aktivita : Informani systém

Projekt byl financovan z grantu v rdmci Programumaly venkova (POV). Obecni
Giady mikroregionu byly op#tny vypd@etni technikou a podido se tak vytvait
podminky pro pruzgsi komunikaci mezi obcemi. Obce si ofilgt e-mailové adresy

v ramci domény ,@pelhrimovsko.cz” (vlastnik Kultiizaizeni nésta Pellimov).

-30 -



Rok: 2004
Aktivita : Vyroba internetovych stranek mikroregionu

Projekt byl financovan z vlastnich zdiomikroregionu. Prokhlo vyberoveé rizeni
na fotografa a v listopadu bylo k dispozici 100ofgpafii pro propagai ely. Bylo
vytvoieno logo Sdruzeni mikroregionu P@thov, aktualni mapka vyzgajici ¢clenské

obce a dalSi propagai a inform&ni texty.

Obrazek 4: Logo Sdruzeni mikroregionu Pellitimov

Zdroj: www.mikroregion.pel.cz, 2013-02-16

Rok: 2004
Aktivita : Cyklotrasy

Projekt byl financovan z grantu v ramci POV a zsthéch zdraj mikroregionu.
V ramci tohoto projektu doSlo k naplanované sigklotras v regionu, byly zprovozny
dvé nové trasy: Pelimov — Humpolecs. 1223 (délka 20,2 km) ervenaResice —
Kojcice ¢. 1224 (délka 8,5 km). V listopadu bylo dovrSenaéemi a byl péizen
mobiliér.
Rok: 2005 — 2006
Aktivita : Vytvoreni Mistni akni skupiny (MAS)

Z davodu vytvaeni podminek préerpani finatnich prostedki z evropského fondu
LEADER+ byla vytvdena Mistni aéni skupina SIPKA. Program LEADER+ poZaduje
vytvoieni pravniho subjektu — obecpros@sSna spolénost nebo okanské sdruzeni,
ktery poté bude ifijemce podpory pro region. V MAS se&astni z 50 % soukromy
sektor a z 50 % Vejny sektor. Na tento projekt byla diena finatni dotace v ramci
Oper&niho programu Rozvoj venkova a multifumk zengdélstvi (OP Zengdglstvi).
Hlavnim cilem projektu bylo vzbudit vyvazeny dlodwoby rozvoj venkovského
regionu Pelfimov s dirazem na pdeby mistnich obyvatel, podnikaied samosprav.

Predmeétem projektu bylo vytvieni a rozvoginnosti Mistni akni skupiny, informovani
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dalSich pipadnych zajemic o iniciativu LEADER+ a nachystani dlouhodobé
integrované rozvojové strategie regionu. Hlatinhosti projektu zahrnovaly pravidelné
schizky MAS, informa&ni kampa, nachazeni novych partiervytvéeni pracovnich

skupin a zpracovani rozvojoveé strategie regionu.
Rok: 2007
Aktivita : Dieveny mobili& pro odp@ivky na turistickych trasach mikroregionu

Tento projekt byl financovan z grantového prograRmndu Vysdiny a z vlastnich
zdroji sdruzeni. Stavajici nabidka v obcich mikroregidoyla doplrfna o dewny
mobili& pro odp@ivky na turistickych a cykloturistickych trasachomkrétré zahrnuje
deset kug drevénych stojad pro zvéejnovani informaci a Sestnact Kudavicek

se stolem.
Rok: 2008
Aktivita : Virtualni prohlidka mikroregionu Pefimov

Projekt byl hrazen z grantového programu Fondu %wysoa z vliastnich zdrj
Sdruzeni mikroregionu Pdimov. Diky tomuto projektu byly vytv@ny virtualni
prohlidky jednotlivych obci, které byly umdsty na webové stranky mikroregionu.

Rok: 2009
Aktivita : Paizeni ukazatél rychlosti do obci mikroregionu Pélmov

Projekt je financovan z vlastnich zdramikroregionu a rozpgt vybranych obci.
Na zaklad tohoto projektu bylo pdzeno a instalovano jedenact kusikazatei
rychlosti do obci Rynéarec, Putimov, Piéthov, OlesSna, Zajkov, Novy Rychnov,
Novéa Bukovagizkov, Kielovice,CervenéRegice, Krasikovice.

Sdruzeni mikroregionu Pdimov dale poskytuje svymilenskym obcim fispivky.
Napiklad v roce 2010 vyuzily této pomoci obceaekovice, Mezna a Putimov, které
obdrzely pispivek na zpracovani projektovych Zzadosti o dotacerg@ektovych
dokumentaci slouzicich rozvoji obce. Taktéz v r@@®l1l udlilo sdruZzeni nistu
Pellfimov prispivek na zpracovani projektové dokumentace slouZizivaji obce
v celkové hodnat10 000 K.
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V souwasné dob pracuje Sdruzeni mikroregionu Pigthov na novém projektu, ktery
se tyka zpracovani internetovych stranek pro vigec¢lamské obce. Internetové stranky
by mely mit stejnou strukturu a navigaci, aby se n&usik lehce orientoval. Stranky
budou navzajem propojeny, tzn., Zzé gvedeni aktuality na jedné internetové strance
urtité obce se zwejni pispivek i na ostatnich webovych strankagbnskych obci.
Jednotlivé webové strdnky budou taktéz propojehiagnim vektorem mikroregionu
Pellrimov.

Informace uvedené v této kapitole vychazeagdevsim z uskud@éného fizeného
rozhovoru s koordinatorkou SdruZzeni mikroregionuhP@ov. Navic byly vyuZity
poznatky pistupné na webovych strankach Sdruzeni mikroregidtaliimov.
(www.mikroregion.pel.cz/index.php?cat=2&main=26&m=213-02-16)
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5 Analyza cestovniho ruchu

5.1 PFirodni atraktivity

Mikroregion Pelliimov predstavuje Uzemi &stou girodou, kvalitnim Zivotnim
prostedim, pestrosti ffrodnich prvk v t€sné blizkosti rssta a obci. Nenachazeji
se zde velkoploSna chrém& Uzemi, ale oblasti s menSimi cli@mi piirodnimi
pamatkami. Informace bylycerpany pedevSim z webovych stranek kulturniho
a prirodniho @dictvi kraje Vys@ina. (www.dedictvivysociny.cz/priroda/, 2013-02-18)

Mezi vyznamneé firodni pozoruhodnosti mikroregionu Pithov pati:

Narodni prirodni pamatka Jankovsky potok (Vyskytna)— Zahrnuje meandrujici
tok Jankovského potoka se zachovalymi radkimi IlEnimi spol€enstvy a kvalitnimi
brehovymi porosty. Uzemi fpdstavuje jedinou znamou lokalitu vyskytu Kkriticky

ohrozené perlorodkii¢ni naCeskomoravské vrchovira jednu z poslednich v celiR.

Prirodni pamatka Ivaniny rybni¢ky (Proset pod KiemeSnikem)— Oblast tvéi
soustava rech rybnéki s bohatou populaci chrémych Zivaicha, predevSim raka

ficniho acolka velkého.

Prirodni rezervace KifemesSnik — Pro tuto rezervaci jsou typické smiSené lesy
a studanky s kvalitni pitnou vodou (rfapStibrna studanka). iHodni rezervace

je povazovana za tzv. regionalni biocentrum.

Piirodni rezervace Cerméakovy louky (Novy Rychnov) — Zahrnuje motadni

a raselinné louky se vzacnou a clirdgou kwtenou a zvenou.

Prirodni rezervace Kladinsky potok (Zachotin)— Jde o firozert meandrujici
potok s okolnimi vihkymi loukami, bohatymirdhovymi porosty a remizky. Spote
s vedlejSim Jankovskym potokerfedstavuje jedno z poslednich mist, kde se vyskytuje

perlorodkaticni.

Prirodni rezervace U Milicovska (Jankov)— Obsahuje zachovaléchi raselinist

s okolnimi vihkymi a raSelinnymi loukami.

Piirodni rezervace Rybnik Stary (Novy Rychnov) Tvai ji soustavaii rybniki
s okolnimi olSinami, makady a loukami. Lokalita je pozoruhodna zachovanim

¢lenitého charakteru a razu krajiny a biodiverzirgini.
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Prirodni rezervace V Mezence (Mezn&) Pozoruhodnosti jeipozers meandrujici
tok reky Hejlovky. Jde o Uzemi s relativrzachovalym komplexem raSelinnych luk

s lwénimi pramenisti.
5.2 Peési a venkovska turistika

Zachovala pgiroda a kopcovita krajina oblasti s vySkami 600 657m. n. m.
je vyhovuijici pro psi turistiku. Trasy jsou pravidalra dostaténé rozmisény na celém
Uzemi a lze je dak kombinovat, fipadreé tvorit okruhy. VSechny jsou vedeny tak,
aby prochazejici mohl zhlédnout co nejvicgquinich kras i historickych a utheckych
pamatek. Nkteré z ¢chto cest vstupuji do naSeho mikroregionu z ragisousednich
¢i jeS€ za jeho hranicemi pokaji. Nara:nost tras je vhodnéar@devSim pro turistiku
seniofi a rodin s dtmi z divodu rozmanitého kopcovitého terénu beéSich gevyseni.

Mikroregionem Peltimov prochazi tyto turisticke trasy:
Cervené turistické trasy:
e Hraz udolni nadrze Sedlice — Novy Rychnov, déllg5Xm
« Cerven&Regice — Sedlicka fehrada, délka: 19,5 km

Modré turisticke trasy:

* Novy Mnich — Lipnice nad Sazavou, délka: 72 km

+ Pelitimov —CervenéRetice, délka: 14,5 km

* Pellrimov — Téchobuz, délka: 31 km

* Novy Rychnov — Svata Katea, délka: 19,5 km
Zelené turisticke trasy:

+ Pelltimov — Zeliv, délka: 16 km

» Kiemesnicky okruh, délka: 5,5 km
Zluté turistické trasy:

» Javdice — Kremesnik, délka: 19,5 km

» KiemeSnik — Krasikovice, délka: 39,5 km

» Stary Pellimov — Mladé Bist, délka: 17 km
DalSi doporutené trasy —€ervené turistické trasy:

* Pellfimov — Kiremesnik, délka: 8 km

+ Pelifimov — Zeliv —CervenadRegice, délka: 22 km

Zdroj: Mezi temi vrchy: cyklomapa, 2004
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5.2.1 Greenways

Greenways Praha — Vitlezahrnuje si bezpénych tras a stezek upravenych
pro cyklisty, @Si cestovatelei jezdce na konich. Na této stezcéza turista odhalovat
mistni krajinu a jeji historii, firodu, kulturu i tradice. Na pét® trasu navazuji
tématické okruhy — Greenway RoZzmberskékdiatvi, Greenway Lichtenstejnského
deédictvi nebo Greenwagemesel a vyznani.

Greenway iemesel a vyznani navazuje na pditetrasu v Jinfichow¢ Hradci
a Slavonicich. Trasatipominaiemesiné tradice a historické zapasy o viru na pomez
Vysoéiny. Rozprostira se na uzemi Jibekého kraje a Kraje Vysma v délce 260 km.
Diky grantové podpe Jih@éeského kraje, Kraje Vysma a Nadace Partnerstvi byly
v letech 2003 — 2005 vyzéeny Javéicka, Kiemesnicka, Velkolhotecka, Kamenicka
a Pelltimovskad «tev. Trasa je ozrena 150 tevenymi sloupky, nachazi
se na ni 12 inform@ich tabuli s mapami, 4 odfinkova mista a 26 inforndaich
tabulek. Mikroregionem Petimov prochazi fes Pellimov, Novy Rychnov a vrchol
Kiemesnik. (Marketingova studie cestovniho ruchu @druzeni mikroregionu
Pelimov, 2006:8)

Obrazek 5: Trasa Greenwayiemesel a vyznani
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5.2.2 Nau€né stezky

Nauwné stezky pedstavuji uwtity typ venkovnich zn&nych turistickych tras, které
vedou nap pies chrasna uzemi, lesy, okolim &st, nesty, zameckymi parky apod.
Jejich Ukolem je vzdat, respektive finést informace lidem, kie je prochazeji.
Seznamuji navérniky predevsim sfirodowdnymi ¢i kulturnimi zajimavostmi okoli.
Po celé délce trasy jsou rovnéme rozmistny informani tabule s textem a obrazky,
které se vztahuji k gtému tématu. Nainé stezky jsou obvykle zdeny bilym

¢tvercem s uhlofi¢nym zelenym pruhem.
Mikroregionem Pellimov vedouétyti nauné stezky:

Naucéna stezka Mestské sady, Pelfimov — Naplni natné stezky je frodni
charakter pellimovského parku s pestrou skladbaievin a zajimava historie vzniku
meéstskych safl Informuje o zajimavostech parku samotnéhaiiiopy Pelltimovska.
Na stezce dlouhé téih tii kilometry je rozmistno dvanact informiich tabuli,
jez se vztahuji k témam: historie ndstskych saitl, podnebi, chrama uzemi, rostliny,

zvirata, stromy, voda - ryby, ptaci - budky, hornireg } stopy, lesy a vzacné stromy.

Nauéna stezka KremeSnik — Seznamuje n&wWiniky s @irodni rezervaci
Kiemesnik a s kulturnimi pamatkami, s jejich historii a vyznam. Trasa je dlouha
necelé i kilometry a ma celkem deset zastavek. @mge se nap o lesnim

hospodéeni, lesu samotném, fi®, faurg nebo I€ivych studankach.

Nauéna stezka Po stavebnich slozich, P&mov — Nawna stezka provéazi
navstvniky po zajimavych stavbach a seznamuje je i sggislymi prvky stavebnich
slohi v kralovském mast Pellfimov. Stezka je oz@ana tabulkami a vede po dvou
okruzich — vnitnim méstem a pedmestim. NejzajimagjSimi stavbami jsou: barokni
kaple Panny Marie Sedmibolestné, Drechselova vita daim ve stylu kubistickém,
kostel sv. Bartolorgje nebo zamek pére Rican.

Prochéazka Ceskou knihou rekordi, Pelhfimov — Hiblizné dva kilometry dlouhy
okruh, kde si mizeme prohlédnout @b exponaty, seznamit setradou rekordmain
a nafech zvukovych tabulich si vyposlechnoue$ 300 rekordnich Udajz Ceské
knihy rekordi.
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5.2.3 Hipoturistika

V sowasné dob se no¥ zaina prosazovat jezdecka turistika tzv. hipoturestik
Jedna se o jizdu na koni, kdy se jezdi@rlpvSim kocha krajinou a neusiluje o dosazeni
sportovniho vykonu. V mikroregionu Pélmov se nachazi&kolik konskych stanic,
které nabizeji vyji€ky na konich, ustdjeni vlastnich koni, vyuku jizdy koni, vycvik
vlastnich koni, &které poskytuji i ubytovani jeztic Krajina mikroregionu je vhodna

pro rozvoj této turistiky fedevsim v jizni a jihozapadéasti.
Jezdecké stanice v mikroregionu:

» Jezdecky klub Cavalier (Rynarec)

» Jezdecka stanice Czelzeem (Rynarec)

» Jezdecka staj Blue Horse (Rynarec)

« JKBETTY Libkova Voda

» Jezdeckd stdj Zdek Hrn¢ii (Prose pod KremeSnikem)
* Rart Hvézda (Novy Rychnov)

* Rart OLA (Litoho%)

* Staj Vlach (Dobra Voda)

* Rart Olesna

» Jezdecka stanice Stanovice

» Vanuv statek (Dubovice)
5.3 Cykloturistika

Kopcovita krajina doplkna o girodni a kulturni atraktivity se nesmérrhodi
pro cykloturistiku. V sotasnosti zn&na cyklotrasa prochazi 34 % obci asm
mikroregionu. Jedna se o jednu &maou cyklotrasu s menSimi odkami, jez Kizi
GUzemi mikroregionu od severu Kk jihu. (Marketingowiudie cestovniho ruchu

pro Sdruzeni mikroregionu Pélimov, 2006:11)
Uzemim mikroregionu Pettmov vedou zn&né cyklotrasy:

e Cyklotrasat. 1219 — Peltimov — Pacov, délka: 23,8 km

* Cyklotrasat. 1223 — Pellimov — Humpolec, délka: 20,2 km
+ Cyklotrasas. 1224 —CervenédRegice — Kofice, délka: 8,5 km
e Cyklotrasat. 5129 — Peltimov — Tie&’, délka: 29,1 km
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DalSi mozné varianty cyklotras nabizi cyklomapa M#&mi vrchy, kde jsouiesré
popsany jednotlivé body cyklotras. V mikroregional pongrné ¢ila automobilova
doprava, proto je cykloturistika relati¥romezena. Volba komunikace by protélan

nejlépe smrovat na mistni komunikace nebo lesni a polni cesty.
5.4 Lyzarska turistika

Na Uzemi mikroregionu se nachazi jen par mist pnoniz rekreaci. Podminky
pro lyzovani jsou zavislé na dlouhodobé kvalitnik@ywce, kterou vSak podnebi

mikroregionu kazdorné nezarduje. Oblast neni traginé vnimana jako lyzaska.

Ski KifemeSnik— Pod vrcholem emesnik se nachazi sjezdovka dlouha 370tmetr
s unmelym oswtlenim a vlekem (dvoukotva). Kapacita sjezdovkp@® osob za hodinu.
K dispozici je parkovi&t pro 50 aut a hotel, kde je moznost posezeniarstveni.

Pros& pod KiemesSnikem— Ve vySce 680 m. n. m. se tahne 200 tneflouha
lyZarska sjezdovka s kotkovym viekem vhodnafpdevSim pro &i a za&ateniky.
Navsevnici mohou také vyuZit ubytovani v nedalekém pemzi a parkovani
s 15 misty.

Charakter krajiny je vhodny také pr@tbna lyzich. Uzemi je protkano spoustou

béZeckych stop, Zadné vSak nejsou upravovany rolbou.
5.5 Kulturn é historické pamatky

V mikroregionu Pelfimov nenajdeme mnoho kulturiistorickych pamatek
a soubal. Nemaiji tak veliky vyznam jako v sousednich regimn kde je konkurence
zvlase velka (pamatky UNESCO).

5.5.1 Méstska paméatkova rezervace

M éstska pamatkova rezervace Pelfimov — Historické jadro résta Pellimov bylo
prohlaseno za #stskou pamatkovou rezervaci roku 1969. Zahrnuj@ohutné gotickeé
brany — Jihlavskou, Solni a Rynareckou, zamekiRican, kostel sv. Bartolodje,
divadlo a renesani mestanské domy s baroknimi Stity. (www.kr-vysocina.czstska-
pamatkova-rezervace-pelhrimov/d-1111095/p1=11173A1P-22)
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5.5.2 Méstska paméatkova zéna

Méstska pamatkova zonaCervena Retice — Dominantou résta je mohutny
komplex zamku, ktery byl v 16. stoletifgsta¥n v renesainim stylu a bohét
vyzdoben sgrafity. Do pamatkové zény také&ipdta kostely — fbitovni kostel BozZiho
Téla a kostel M& Magdalény a fara s kaplankou. V roce 2003 hitavenaRegice
prohlaSena za pamatkovou zonu. (www.kr-vysocinmestska-pamatkova-zona-
cervena-recice/d-1110095/p1=6991, 2013-02-22)

5.5.3 Hrady a zamky

V mikroregionu Pelfimov prezentuji tuto kategorii pouzé zamky: zamek pan

z Ri¢an v Pellimovg, zamek WCervenéRetici a zamek Libkova Voda.
5.5.4 Cirkevni paméatky

V mikroregionu se nachazi peém¢ velky paiet kostel, kapli, bozich muk, far,

modliteben apod. Zth nejvyznamgsSich jsou zmidny tfi:

Kostel svatého Bartolongje, Pelh¢imov — Kostel pochazi ze 14. stoleti a iivo

jej i vyhlidkova ¥z, ze které je vyhled na cel&sto Pellimov.

Kostel Nejswtéjsi Trojice, KiremesSnik — Kostel byl postaven na mispiavodni
diewné kaple z @vodu rostouciho padu poutniki a jako dikuvzdani za ukoeni
tiicetileté véalky. (www.cestovatel.cz/clanky/poutnisto-kremesnik-na-pelhrimovsku,
2013-02-23)

Kaple Panny Marie Sedmibolestné, Pelfimov — V 18. stoleti nechal vystéyv

mestan a radni Tobias Grotzel byvalou poutni, ggizakbitovni kapli.
5.6 Muzea a galerie

VeSkeré vystavni plochy a muzea jsou koncentrowdmyednoho mista — &sta
Pelfimov. Netradéni témata muzei a zajimavé expoziégapuji nav&vniky z mnoha

regioni. MuZzeme tedy howit o jejich nadregionalnim vyznamu.

Muzeum Vysciny Pelhfimov — Muzeum nabizi historickou expoziciéstské
Satlavy, expozici ,Josef a Zd#n Sejnostovi® a expozici historického vyvoje

Peliimovska.

-40 -



Muzeum straSidel, Pellfimov — Vystavené exponaty t¥iorepliky nadpirozenych
bytosti vytv@dené z vosku ve skuteé velikosti.

Muzeum rekordd a kuriozit, Pelhifimov — Muzeum zahrnuje unikatni vykony
geskych a stovych rekordmain, které jsou zapsanyQeské knize rekorda rekteré
v publikaci Guinnessovy sgtové rekordy. Muzeum sidli wp patrech peltimovské
Dolni (Jihlavské) brany a jedna se o jedindzami svého druhu veistini Evrog.

Expozice Zlaté ¢eské rwi¢ky, Pelhfimov — V Domg dobrych dii muzZete
zhlédnout unikatniigdmety vyrobené ze sirek od jediného autora pana Tordasey.
K vidéni jsou i nap. parni stroj ze skla nebo né§Si nerezova kuchynv zahrad

expozice.

Siii Lipskych aneb Prvni ¢eské MUZYum, Peli¥imov — Sii byla vytvdena
na p@est slavnych roddk bratti Oldiicha a Lubomira Lipskych. Expozice

je rozlenéna do tech¢éasti — o Zivat a dilu, filmova tvorba, slavné filmy.
5.7 Kulturni a sportovni akce

Mikroregion Pelliimov laka nav&vniky na mnoho tznorodych kulturnich
a sportovnich akci. Mezi nejvyznaipsi, které pitahuji Sirokou véejnost, paf
piedevsim festival Petmov — mesto rekord, TREK MTB maraton Res 3 vrchy
Vysaginy a Slamovani CervenéRetici. V oblasti je tradice masopustvelikonanich
pomlazek, paleniarocjnic a dalSich lidovych slavnosti, které zvySujraltivitu
jednotlivych ¢lenskych obci. Oblibené jsou také kultrsportovni akce jako turnaj
v nohejbale a malé kopané v Dobré V¥opdvelka letni show azimni skyada
v RezZerticich, podzimni vylov v Pavlay drakiada a fedstaveni ochotnického souboru
v Rynarci, promenadni koncerty v P@éthové nebo okrskové sokite hasii.
Prispivkova organizace, kterd se stara o rozvoj kulturnifuziti a cestovniho ruchu
se nazyva Kulturni 2Z&eni nesta Pellimov. Seznam vyznamnych kulturnich

a sportovnich akci je uveden kilpze¢. 2.
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5.8 Sportovni vyziti

Sportovni nabidka v mikroregionu je p&me rozsahla, festo neni hlavnim
divodem nav&vy. Predstavuje standardni zazemésta Pelimov a nepinasi vysSi
hodnotu pro nav8vniky. NejwtSim komplexem sluzeb je sportovni areal Eeibv,
ktery zahrnuje Sirokou mozZnost sportovniho vyzitikchto zdizenich: vicetelova
hala, gymnasticky sél, posilovna, kuzZelna, stodmid, bazén, zimni stadion, volejbal,
atleticka draha a dvfotbalova Histé. Mezi dalSi sportovni &zeni pati skateboarding,
bowling, fitness centrum, tenisové kurty a tenistwvaa, squash centrum, sportovni
a relaxa&ni centrum, sportovniiginice nebo lanové centrumiighivcim in-line stezek
vSak mikroregion radost netld. Nenachazi se zde Za&dné stezikdrdha pro in-line

brusleni.
5.9 Ubytovaci sluzby

Mikroregion nabizi nav&vnikim tadu ubytovacich Zz&eni, kterd lze vyuzit
v pribéhu celého roku. Nachazeji se zdeneé druhy a standardy ubytovani na verkov
(ekofarmy, penziony, celé objekty k pronajmuti)erét mohou podgd, vzhledem
k ¢istot Zivotniho prostedi a relativni cenové dostupnosti, rozvoj cestoyniuchu
v oblasti. Vyznamna jsoufit ubytovaci zé&zeni, ktera jsou seasti si¢ ECEAT
(Evropské centrum pro eko-agro turistiku). CilemBAT je pispet k rozvoji venkova

a podporovat roz&vani Setrnych forem cestovniho ruchu (www.ecea@13-02-23).

Agentura Chata tour, s. r. 0. ha Uzemi zpeaiitovava pronajem sedmi rekéaéch
objekti na dovolenou pro zahr@ni a tuzemské hosty. Nabidku #eguje
na webovych strankach v internetovém katalodipaaré i ve specialnich nabidkach.

Seznam ubytovacich #iaeni je uveden vifloze¢. 3.
5.10 Stravovaci sluzby

K zotaveni a uspokojeni zakladnich febt vyZivy nam slouZi stravovaciiizzeni.
Vytvéreji wétSi fond volného ¢asu, ktery vyuzije &astnik cestovniho ruchu
na uspokojovani svych geb. V mikroregionu najdeme pestrou nabidku strasiaba
zarizeni, nap restaurace, pohostinstvi, motoresty, bufety,rdispizzerie, kavarny,
vinarny nebo cukrarny. Nejvice na¥&bvand stravovaci #aeni jsou ve st

Pelltimov a na Kemesniku.
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5.11 Doprava

5.11.1 Silni éni doprava

Pres mikroregion Pefimov vedou s vyjimkou dalnic vSechny typy siinich ¥id.
Nejbliz§i dalnice je dalnice D1, na kterou s&®me napojit u #sta Humpolec. Oblast
se nachézi natigovatce dvou silnic prvnitidy: silnice ¢. /19 Plzéx - Tabor —
Pelfimov a silnice¢. 1/34 Ceské Budjovice — Jindichiv Hradec — Pelfimov —
Havlickav Brod — Svitavy, ktera je soasti silnéni si€¢ E551. V roce 2003 byl otésn
dopravni okruh Pefimov, ktery umo#uje pimy pejezd ze silnice. 1/19 na silnici
¢. 1/34. Silnkni st je dale doplana silnicemi druhéfidy: silnice¢. 11/602 Pelltimov —
Jihlava - Brno a silnicé. 1/112 Bene3ov — Palimov — Zeletava. Na tyto komunikace

potom navazuje husta’silnic nizSichitd.
5.11.2 Zelezni éni doprava

Zeleznini doprava nema pro mikroregion Pithov pilis vysoky vyznam. Nachazi
se zde pouze jednokolejnatira 224 ve srru Tabor — Peliimov - Horni Cerekev,
po které jsou vedeny pouze osobni viaky. Spravaeim drahy je spot@most Ceské
drahy, a. s.

5.12 Turisticka informa ¢€ni centra

Dulezitymi zaizenimi cestovniho ruchu jsou turisticka informia centra (dale
jen TIC). TIC poskytuji veejnosti komplexni informace, které se tykaji atmakt
a sluzeb nachazejici se v miishebo regionu. Mezi jejich dalSéinnosti pati
nag. poskytovani informéich a propagmich materidl, prodej dopravnich cenin,
rezervace sluzeb cestovniho ruchu apod. V mikroregse vyskytuje pouze jedno TIC

ve mestt Pelltimov, které spada pod kategorii A. T. I. C. do skypC.
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5.13 Shrnuti analyzy

Mikroregion Pelkimov tvai pomerné pevny Uzemni celek s vyhlidkou dalSiho
rozvoje cestovniho ruchu kolika konkrétnich oblastech. Jedna se o oblasdi p
a venkovska turistika, cykloturistika, muzea a gale kulturni a sportovni akce
a ubytovani na venkev Dilezité je obohatit tato témata a vyuZzit pro jedmsétl
produkty cestovniho ruchu dalSich pédpych oblasti rozvoje cestovniho ruchu. Mezi
podpirné oblasti v mikroregionu Péimov pati predevsim lyZz#ska turistika, kulturé-

historické pamatky a sportovni vyZziti.

Mikroregion by n&l vice marketingo¥ prosazovat a propojovat svoji nabidku
cestovniho ruchu s dalSimi atraktivitami a navazak spolupraci s narodnimi

¢i mezinarodnimi agenturami cestovniho ruchu.
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6 Terénni Set feni
Pro realizaci terénniho $ehi byly zvoleny d¥ metody: kvantitativni metoda

formou dotazovani a kvalitativhi metoda formit@eného rozhovoru.

Metody byly vybrany ztvodu osobniho styku s respondenty, mozZnosttrép
vazby mezi tazatelem a respondentem aivodu gipadné motivace respondenta
k odpowdim.

Dotaznikové Séeni probihalo v &kolika fazich. Nejprve byl piloth vyplnén
dotaznik 10 respondenty, od kterych byly obdrzeyikyw, nejasnosti, nejednozéraosti
a nesrozumitelnosti ip vyplnovani. Diky &mto pgipominkam a upozoemim poté
prokehla korekce dotazniku do kotreé podoby (viz filohag. 4).

Pro rozesilani dotazniku k respondemt byly vyuZzity dw varianty. Jednaast
dotazniki méla podobu ti&nou a druha elektronickou. Prieinictvim socialni sit
a mailové adresy byl rozesilan on-line dotaznik/iineéni piislusnym jedingdm. Timto
zpisobem bylo ziskano velké mnozstvi vygigich dotaznik. TiStna podoba
dotazniku byla k dispozici na TIC v P&lowve. DalSi dotaznikové Seni prokhlo
piimo v terénu, tj. na vrcholuf€mesnik a na nafsti v Pelliimové formou osobniho
dotazovani. Tato mista byla vybrana iwaodu nej¢tSi koncentrace naw&nika
v oblasti.

Dotaznik se skladal z 14 otazek (uiemé a otekené) a zahrnovatitcasti. Prvnicast
obsahovala otazky, jez se tykaly ndévsbsti mikroregionu, informovanosti
navstvnika a nedostatk v mikroregionu. Druh&ast otdzek se zaffovala na oblast
hipoturistiky a jeji propagaci v mikroregionu. Pedhi ¢ast otdzek se vztahovala
k identifikaci nav&tvnika (pohlavi, ¥k). Samozejm¢ nechyklo osloveni respondenta

a privodni dopis.

Dale byly realizovany dvéizené rozhovory. Prvni geditelem Kulturniho zdzeni
mésta Pellimov panem magistrem Martinem Eclerem, druhy s diodtorkou
Sdruzeni mikroregionu Pgimov pani Martinou Dufek. Cilem prvniho rozhovoryd
zjistit informace, které se tykaji rozvoje cestdwniruchu v oblasti, podminek
pro podnik&ni v cestovnim ruchu, nabidky hipotikyst Rozhovor s koordinatorkou
se zamdioval na podrobsi informace o Sdruzeni mikroregionu Retiov, které jsem

pouzila v situani analyze.
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6.1 Vyhodnoceni dotaznikového Set Feni

Dotazovani bylo uskut@éno v nesicich srpen a ¥a2012. Formou dotazniku bylo
osloveno celkem 155 respondént Mezi odevzdanymi dotazniky se naslo
pét nekomplets  vyplnénych, proto byly zvyzkumu wgzeny. Celkoy bylo
vyhodnoceno 150 dotazriik Cilovym respondentem byl nagghik mikroregionu
Peltimov. Vybkér responderit byl nahodny a zahrnoval vSechnykaeve kategorie.

Ke zpracovani vypknych dotaznil byl pouzit Microsoft Excel 2010.
6.1.1 Navst évnost mikroregionu a oblast hipoturistiky

Otazka¢. 1: Jaky je divod VaSi nav&vy mikroregionu Peltimov? (Ize oznéit vice
moznosti)

NejcasgjSim divodem respondeit prad zavitaji do této oblasti, jsou kulturni
a sportovni akce (22 %, 51 odgadv¥). Pravdpodobr se z velk&asti jedna o navdtu
republikow jedingného festivalu Pefimov - mesto rekord. K dalSim divodim
navstvy mikroregionu seradi turistika, cykloturistika (19 %, 45 odpmi) a gkna
piiroda, ¢isty vzduch (17 %, 40 odpesi). Je obeah znamo, Ze oblast mikroregionu
spada do oblasti s gtSim Zzivotnim prosedim vCeské republice. Naopak nejnéén
castym divodem jsou zimni sporty (2 %, 5 odgoN), kterym periferie Vyséiny
nenabizi mnoho vhodného prostoru Kk jejich provomavdNa otdzku bylo celkem
zaznamenano 233 odpimii.

Graf 1: Jaky je divod VaSi navsévy mikroregionu Pelh#imov?

0,
29, % 4% W P&kna pfiroda, Cisty vzduch
- B Turistika, cykloturistika

 Kulturni a sportovni akce
W Navstéva pribuznych
® Nakupovani

Zimni sporty

Odpocinek, regenerace

Skolni vylet

12%

Zdroj: vlastni Seeni
Otazka ¢. 2: Kolik dni stravite v mikroregionu?

V¢étSina dotazovanych pobyvala v mikroregionu 1 dem p@nocovani nebo 2 -
3dny. V disledku absence dlouhodobych turistickych aktivit mrikroregionu
Ize cestovni ruch v oblasti charakterizovat jakt¢etryi cestovni ruch nebo kratkodoby

cestovni ruch.
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Graf 2: Kolik dni stravite v mikroregionu?
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Zdroj: vlastni Seeni
Otazka ¢. 3: S kym jste pjeli do této oblasti?

Prevaznécéast respondeititprijela do mikroregionu s rodinou (44 %, 66 odpdy
nebo s pateli (38 %, 57 odpaddi). Nejmensi zastoupeni maji lidéijizdejici sami
(8 %, 12 odpowdi).

Graf 3: S kym jste pFijeli do této oblasti?

10%

B S rodinou

| S prateli
Se Skolou

HSam/a

Zdroj: vlastni Seeni
Otazka ¢. 4: Jaké misto v oblasti jste navstivili? (Ize cdhaice moznosti)

Z 345 odpowdi bylo jako nejasgjSi misto navévy uvedeno Muzeum rekoid
a kuriozit v Pellimove (25 %, 86 odpodi). Vysokd navswnost je vyvolana
jiz zminovanou unikatnosti muzea. U moznosti jiné (5 %,otipowdi) respondenti
uvedli: Pelfimov: nangsti, bazén, KD Maj, Poutnikfest, sportoviisk¥; Kiemesnik:

sjezdovka. Jedna ségalevSim o vSedndj lokalné znamé turistickéinnosti.

-47 -



Graf 4: Jaké misto v oblasti jste navstivili?

B Kfemesnik - lanové centrum

5%
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Po stavebnich slozich

B Pelhfimov - Muzeum rekordU a
kuriozit .

m Pelhfimov - Prochazka Ceskou knihou
rekordu
Turistické stezky a cyklostezky

Jiné

Zdroj: Vlastni Seeni

Otazka ¢. 5: Jste spokojeni s kvalitou sluzeb v mikroregionihfr@ov?

70 % dotazovanych (105 odpuwii) je s kvalitou sluZzeb v mikroregionu P&thov
spiSe spokojeno. Zadny respondent neuvedl moZnelshi vnespokojen. Pozitivni
hodnoceni kvality sluzeb mikroregionu sarf@a¥ zvySuje jeho atraktivitu. Na druhou
stranu je pdeba si ugdomit, Zecloveék obecr odpovida na podobné otazky spise
kladrg.

Graf 5: Jste spokojeni s kvalitou sluzeb?

0%
% m Velmi spokojen/a

H Spise spokojen/a

Spise nespokojen/a

M Velmi nespokojen/a

Zdroj: vlastni Seeni
Otazka ¢. 6: Co si myslite, Ze schazi v této oblasti? (Ize ditwvéce moznosti)

Respondenti nejvice postradaji kvalitni dopraviviastrukturu - silnice a parkovist
(26 %, 66 odpoidi) a obchodni a zdbavni centra (23 %, 57 o8ghpvZa moznost jiné
byl uveden nedostatek orietitdch ukazatei, tabuli. Na otazku bylo zapsano celkem
252 odpo¥di.
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Graf 6: Co si myslite, Ze schazi v této oblasti?
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Zdroj: vlastni Seeni
Otazka ¢. 7: Doporwili byste ndv&vu mikroregionu Peltimov?

95 % respondent(142 odpowdi) by dopordilo navstvu v oblasti. Zbyvajicich 5 %
(8 odpowdi) navsévu mikroregionu Pelfimov nedoportuje. Na zéaklad téchto

odpowdi Ize také pedpovidat, Ze se respond@entv mikroregionu libilo.

Graf 7: Doporuéili byste navS€vu mikroregionu Pelh#¥imov?

5%

HANO
mNE

Zdroj: vlastni Seeni
Otazka ¢. 8: Kde nefastji shanite informace k cestovani?
Nejvice dotazovanych naesnikia vyuzilo k ziskani informaci k cestovani internetu
(68 %, 102 odpasdi), od fFatel a znamych se informuje 27 responddas %). Zadny
dotazovany ng&erpa informace od cestovni kancel&i cestovni agentury. Neni

ptekvapenim, Ze internet v dnesni dqtati k top zdropm informaci, nebt se stal

prostedkem kazdodenni a poho&li komunikace.
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Graf 8: Kde nejéastéji shanite informace k cestovani?
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Zdroj: vlastni Seeni

Otazka ¢. 9: Znate v mikroregionu daké misto, resp. jezdeckou stanici,

kde je mozné provozovat hipoturistiku?

Co se tyka této otazky, 81 % dotazovanych (121 wdiip nezna v mikroregionu
zadné misto, kde je mozné provozovat hipoturistiklaopak 19 % responddnt
(29 odpo¥di) jezdecké stanice zna. Jasni@vpha neznalosti mist s hipoturistikou

jednozn&né vyplyva z obecné n€édomosti a nezajmu o tento spoiibec.

Graf 9: Znate v mikroregionu néjaké misto, resp. jezdeckou stanici, kde je mozné&agvozovat
hipoturistiku?

®ANO
mNE

Zdroj: vlastni Seeni

Otéazka ¢. 10: Setkali jste se v mikroregionu s konkrétni progag&rmou nabidky
hipoturistiky, pop. dctetli jste se v gakém médiu o této nabidce? Pokud ANO,

s jakym, kde?

23 % dotazovanych (34 odpsli) uvedlo, Ze v mikroregionu Péiimov spatilo
propagéni formu nabidky na navstu jezdeckych stanic ifpadré se déetli o nabidce
v médiu. Nejvice respondéntse ddetlo o nabidce na internetu a v broZurce
s hipostanicemi. Zbytek dotazovanych (77 %, 116oe&g) nabidku hipoturistiky
nikde nespdila.
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Graf 10: Setkali jste se v mikroregionu skonkrétni propagaéni formou nabidky hipoturistiky,
pop¥. doetli jste se v Ejakém médiu o této nabidce? Pokud ANO, s jakym, kda
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H ANO H Jiné

B NE

Zdroj: vlastni Seeni
Otazka ¢. 11: Kde byste zviditelnili nabidku hipoturistiky v nrilregionu?

Nejvice respondefitodpowdélo variantu internet — bannerova (prouzkova) reldam
(33 %, 50 odpokdi). Jako druhou n&gsgjSi odpovdi byla moznost mobilni reklama
(23 %, 35 odpokdi). Nejmért odpowvdi ziskala eventualita propage stojany (10 %,
15 odpo¥di). Zde se enormén projevuje rozvoj a zajem o moderni informa

technologie, které v dnesni doévidentr urcuji trend jakékoliv komunikace.

Graf 11: Kde byste zviditelnili nabidku hipoturistiky v mikroregionu?

B Médium - noviny, tydenik,
casopisy
M Letacky, plakaty
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B Propagacni stojany

M Internet - bannerova
(prouzkova) reklama

Zdroj: vlastni Seeni
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6.1.2 Identifika éni udaje

Na tento dotaznik odpovidalo 65 % Zen (97 odddva 35 % mui (53 odpokdi).
Vice jak polovina respondeni{64 %, 96 odposdi) byla ve ¥ku 20 — 26 let. Zadny
respondent nebyl starSi 60 let. Ngfi paet dotazovanych pochéazel z kraje V§isa
(35 %, 52 odpoidi), nasledovali obyvatelé kraje Jidwského (24 %, 36 odpédi)
a kraje HI. ngsto Praha (16 %, 24 odpali). (podrobsji viz ptilohac. 5)

6.2 Rizeny rozhovor

Rizeny rozhovor byl veden s Mgr. Martinem Eclereterk jefeditelem Kulturniho
zarizeni mésta Pellimov. Osobni rozhovor #h podobu polostrukturovaného
rozhovoru, jenz se vyztaje tim, Ze tazatel ved&st rozhovoru ve stanovenémiadi
a zreéni otazek a zbytek dotazolné dophuje (Kozel, 2006: 142).

Kostra rozhovoru spidvala v prodiskutovani nasledujicich tematickychubi:

— TIC a aktivity mésta Pellimov

— prekazky rychlejSiho rozvoje cestovniho ruchu
- podnikéni v ubytovacim t&eni

- informace o hipostanicich

— rozvoj cestovniho ruchu v budoucnosti
Z rozhovoru byly zji&ny nasledujici skutamosti:

Oblast mikroregionu Pettmov je zaloZzena na vzajemné spolupraci jednothivyc
¢lanka cestovniho ruchu, jez tiiazaklad pro rozvoj cestovniho ruchu. Jediné Ti@r&
se nachazi v Pdlimové, podava viejnosti mnoho informaci o celém Uzemi.
Nerozdluje mikroregion a region, ale propaguje celou sbl&yznamnou organizaci
cestovniho ruchu, ktera zdeli ¢innost TIC, je Vysoina Tourism. TIC maji za ukol
piedavat vramci svého teritoria informace ham ubytovani, provozu viék
do centréini databadze Vy8pa Tourism, kter4d podava informace dal denid
Z hlediska finatini podpory stoji p TIC predevsim Krajsky iad. Mesto Pelliimov
ma dva Zivé subjekty, které propaguji oblast. Jededao Kulturni z#izeni ngsta
Pelifimova a Agenturu Dobry den. Mezi aktivity ¢sta Pellimov z hlediska
cestovniho ruchu paticast na veletrzich cestovniho ruchu, promo-akcidio ngast
na setkani s profesionaly z oblasti cestovniho uuchivé subjekty se snaZi neustéle
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rozvijet cestovni ruch, vymysli nova témata, poskytelou nabidku oblasti s veSkerym
servisem pro navdiniky apod.

Za prekazky rychlejSiho rozvoje cestovniho ruchu povazgnieditel gedevsim
financni prostedky. Rozvoj cestovniho ruchu zavisi na &edi finartnich prostedka
rozpatu meésta a na grantovych programech. Mezi dai&kazky zminil existenci
velkého mnoZstvi dotovanych podai&proti vydlecnym a néieni vygzZnosti.

Podnikani v ubytovacim Eaeni vtéto oblasti povaZzuje pafeditel za velky
problém, kde negtSim uskalim je sezonnost. Podnikani v tomtocbd\bere spisSe jako
privydélek v letni sezomh Za nedostatek v této oblasti povaZzuje velky lhote

pro kongresovou turistiku.

Informace o hipostanicich jsou nabizeny v broZzukecaje Vysaina a na TIC.
Jedinou potizi vtéto oblasti je, Ze podnikatelééte oblasti nenavazuji kontakty
a nemaji zajem o spolupraci se subjekty cestovniblbu. Informace ogthto stanicich
bohuzel v broZzurkach chybi.

Jednotlivé moznosti rozvoje cestovniho ruchu do obeda jsou zpracovany
ve Strategii cestovniho ruchu¢sta Pelimov na obdobi 2011 — 2014. Mezi hlavni
oblasti pati zvySeni propagace oblasti (fiagpropagace na internetu, v NLéast
na sowzich a pehlidkach zagenych na CR), zvySeni @oi doprovodnych akci
(nap. Farmdské trhy) a tvorba novych produka infrastruktury (nap vybudovani
bludis€ ze zivého plotu v gstskych sadech, umésii rekordniho fedmétu doprosted
kruhového objezdu).

Cely rozhovor je zpracovan ¥ifozec. 6.
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6.3 Vyhodnoceni hypotéz

Hypotéza ,Mikroregion Pelfimov ma dobré podminky k rozvoji cestovniho ruchu
ve ¢tyfech konkrétnich oblastech” byla potvrzena. Jak ywdlz analyzy cestovniho
ruchu, oblast disponuje vhodnymi podminkami pr&idabzvoj cestovniho ruchu
piedevsim v oblastig$i a venkovske turistiky, cykloturistiky, kulturhi@ sportovnich
akcich, muzei a galerii. Navic m& mikroregion dopoéminky i v oblasti ubytovani

na venko¥.

Hypotéza ,Oblast je ze 70 % nag&bvana diky ptadani kulturnich a sportovnich
akci “ byla zamitnuta. Graf. 1 uvadi jako népsg|Si odpowd’ tuto oblast, avSak tato
¢ast netvéi 70 procent dotazovanych naustika. Mezi dalSi dvody nav&vy byly

uvedeny turistika a cykloturistikagkné giroda agisty vzduch.

Hypotéza ,Vice jak polovina respondémniema informace o nabidce hipoturistiky*
byla terénnim Sé&tnim potvrzena. Vyplyva to z grafu9 a 10. 81 % respondéntezna
jezdecké stanice a 77 % nesliml konkrétni propagami formu nabidky hipoturistiky
ani jeji nabidku v gakém médiu. Zizeného rozhovoru viak vyplyva, Ze informace
jsou dostupné na turistickém infortmam centru a v broZurce hipostanic. Bohuzel
vétSinu jezdeckych stanic provozuji podnikatelé iikteespolupracuji s organizacemi,

tim padem nejsou veskeré informace k dispozicopggace zaostava.
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7 Navrhy a opat Feni

Navrhy a moZznosti rozvoje cestovniho ruchu v miggionu vyplyvaji
ze zpracovaného terénnihoigef a analyzy cestovniho ruchu. Jista fgydta dobré

podminky pro rozvoj cestovniho ruchu Ize shledafsledujicich oblastech:
7.1 PéSsi a venkovska turistika

Destinace disponuje vyhovujicim terénem pro vikgwd novych turistickych tras,
popx. stezek. Pro zvySeni zajmu na&wstiki o tuto oblast by bylo vhodné vytkib
trasu/stezku s gitym tematickym zarrenim (nap. filmova trasa/stezka, turisticka
trasa/stezka po atraktivitich mikroregionu — inface o atraktivitach, frodnim
bohatstvi, sluzbach cestovniho ruchu). LepSi vi&ipropagace stezky Greenways
v mikroregionu by mohly fispét k vétSi atraktivie oblasti. OileZité je neomezovat
aktivity pouze na lUzemi mikroregionu, ale vramgolsprace vyuzit inabidku

sousednich regign(Humpolec, Pacov, T&lJindichav Hradec).
7.2 Hipoturistika

V mikroregionu se nachazi mnoho mist s nabidkowthistiky, kterd by mohla
prispét k dalSimu rozvoji cestovniho ruchu. Hlavnimi pdéohy této oblasti
jsouinformace a propagace. ¢t8ina  respondefit nezna jezdecké stanice
v mikroregionu a nesetkala se ani sjejich nabidkMnozi majitelé hipostanic
nespolupracuji s turistickym inforfiaim centrem a Z&enimi pro cestovni ruch.
Nabidka hipoturistiky tak neni Upln&a a zcela k dgpi. Navazani kontakts veSkerymi
hispostanicemi by tak umoznilo tvorbu kompletni idélg hiposturistiky
a jeji propagaci. Podle dotazovanych né&wsika by méla byt nabidka hipoturistiky
zveejréna prostednictvim bannerové (prouzkoveé) reklamy na intarnptopaganich
stojari a médii.

7.3 Cykloturistika

Cykloturistika ma v mikroregionu pa¥mé velky potencial pro rozvoj cestovniho
ruchu. Nevyhodou ale je, Ze by¥asto znehodnocena vysokym provozem na silnicich
[I. a lll. t¥éidy. F¥i tvorbé novych cyklotras by bylo proto vhodné z&inse na vyuzivani
mistnich komunikaci, polnich a lesnich cestiledité @i budovani cyklotras

je bezesporu zaji&i odpovidajici doprovodné infrastruktury (odp@dla, informani
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systém gfjcovny, servis) a moznosti vyuziti dalSich sluzebtaasiho ruchu v blizkém

okoli cyklotrasy (ubytovani, stravovani, sportovyziti, apod.)
7.4 Muzea a galerie

Pro zvySeni pasdomi o nanstech a expozicichipdevsim Muzea rekoiida kuriozit
by bylo vhodné roz#t a rozmistit tyto pednéty po celém mikroregionu. Exponaty
by byly rozmistny predevSim do lokalnich center cestovniho ruchd.nadvsi, véejna
prostranstvi, rozcestniky, kruhovy objezd. & Muzea rekonil a kuriozit

by tak prezentovala cely mikroregion a ne pouze {&ist.
7.5 Kulturni a sportovni akce

Kulturni a sportovni akce ziskaly nadregionalnitgesni a jsou hlavnim zdrojem
novych nav&vniki. Akce jsou koncentrovany po celém mikroregiontejich dopad
na dalSi rozvoj cestovniho ruchu je dost podstathtéto oblasti je dlezité pelive
se ¥novat marketingu a propagaci. Pro zvySeni zajmwto bblast byl navrzen
v nasledujici kapitole produktovy b&dk ,Cesta za rekordy a aktivnim odptkem®,

kde hlavnim ldkadlem je festival P&lnov — meésto rekord.
7.6 Ubytovaci sluzby

V celém mikroregionu je nabidka ubytovacich sluzpbmerné rovnonerné
rozmistna. RedevsSim ubytovani na venkowy mohlo pispét k rozvoji cestovniho
ruchu v oblasti. Zajem o tuto skupinu sluzeb by aokvysit disledna propagace

ubytovaci kapacity v regionu a vybudovani intermétdatabaze ubytovani na venkov

Pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti by mokispet i novy baléek komplexnich
sluzeb na téma ,vikend na statku“. Byl byem gedevSim pro mladé rodiny vékové
kategorii 27 — 36 let s&imi. Tento baklek by zahrnoval ubytovani ve venkovském
rozlehlém statku, turistiku, cykloturistiku, prajiky na konich a dalSi indoorovée
a outdoorové aktivity. Balek by byl vhodny pro vikendovy odgiaek nacerstvém

vzduchu a v ijemném prosediCeskomoravské vrchoviny.

V oblasti se bohuZel nenachazi zadny velky hotel kongresovou turistiku.
Vybudovani takového hotelu by gobilo nafist nav&vniki do oblasti

i v mimosezénnim obdobi.
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7.7 VSeobecna infrastruktura cestovniho ruchu

Podle respondeit neni kvalita dopravni infrastruktury do&tgici. Fredevsim
se jedn& o neuspokojivy technicky stav silnic adcia parkovis. Vhodné by bylo tyto
nedostatky odstranit a zajistit tak spokojenostoavni infrastrukturou. DalSim
nedostatkem v mikroregionu dle dotazovanych rewdka jsou obchodni a zabavni
centra. NejblizSi obchodni a zabavni centrum shamov Jihlag — City Park Jihlava.
Vystavba nového centra by zvySila pozornost novgéhiStvnika do mikroregionu.
Konkrétni misto pro vystavbu centra by mohtadstavovat periferie &sta Pellimov

smeérem na Prahu.
7.8 Navrh produktového bali €ku

Pro tvorbu produktového baku je vychozim bodem stanoveni segmentu
potencialnich néav&utniki mikroregionu. Podle dotaznikového i&eii mikroregion
Pelfimov nejvice navsvuji mladi lidé ve ¥ku 20 — 26 let, pak navdinici od 27 —

TR I T4

pocet dotazovanych pochazi z kraje V§iea, Jih@deského a Hlavni #sto Praha.

Hlavnim divodem név&vy mikroregionu jsou kulturni a sportovni akce,igtika
a cykloturistika, pkna giroda acisty vzduch. Mezi oblibend mista nawst pati
Muzeum rekord a kuriozit, které je typické pro ¢sto Pelkimov, lanové centrum

a rozhledna Pipalka nar&mesniku.

Nejvice respondefitziskava informace o mikroregionu na internetugpad Fatel
a znamych. Reet dni straveny v mikroregionu jerfgwazié 1 den nebo 2 — 3 dny.
Ubytovaci zézeni jsou proto vyuzita jen malo.

Produktovy baliek by n€l prispit kdalSimu rozvoji cestovniho ruchu
a mel by nalakat nové nawdtniky do mikroregionu Pefimov. Hlavnim @elem

produktu je poskytnuti komplexniho ki sluzeb navstvnikovi takovym zgsobem,

aby opateni navatvy zde bylo co nejsnadjsi.
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Nazev produktového bali €ku: ,Cesta za rekordy a aktivnim odwokem*
Vybrany segment zakaznik G: mladi lidé (20 - 26 let) z Prahy

Délka pobytu: 3 dny (prodlouzeny vikend, 7. — 9. 6. 2013)

Doprava: Autobusova doprava Jan Kukla — Praha KUKABUS
Ubytovani a stravovani: Sporthotel Peliimov

Nachazi se v klidném prdetli sportovniho arealu v Pélnové. Kapacita hotelu
je 60 kizek. Nabizi ubytovani v2 — 5tiaidkovych pokojich s vlastnim socialnim
zarizenim (sprcha, WC). Soasti je restaurace s kapacitou 100 osob. K dispozic
je i uzaveny salének pro 20 - 30 osob. 8asti sportovniho arealu je vigelova hala,
gymnasticky sal, stolni tenis, volejbal a beachejudl, travnaté a piskovériie,
atleticka draha, skatepark. ¥né blizkosti se nachazi zimni stadion, posilowaaén

a sauna, kuzelna.
Sluzby obsazené v bali ¢€ku:

1) Doprava (Praha — Pdlmov a zt, v piipad® varianty 1. — fipoétena cesta
na Kremesnik a zfi)
2) Ubytovani (2 noci)
3) Stravovani
a. Vecere (2x)
b. Snidar (2x)
4) Vstupné:
Varianta 1.: vyhlidkova ¥z kostela sv. Bartologje, Muzeum rekordl

a kuriozit, expozice Zlatéeskeé rdicky, rozhledna Pipalka

Varianta 2.: vyhlidkova ¥z kostela sv. Bartologje, Muzeum rekordl
a kuriozit, expozice Zlat&eské rdicky, 1 hodina squashe v centru

Vysluni, 1 hodina v plaveckém bazénu s retakdasti a saunou
Program:

1. den (patek): Odjezd z Prahy (zastavka Roztyly) ve 12:00 hodddgolednich
hodinach (14:00 hod.)ffezd do Pellimova. Ubytovani ve Sporthotelu P&thov.
Prohlidka mista Pellimov: vyhlidkova ¥Z kostela svatého Bartola@je, Muzeum
rekordi a kuriozit, expozice Zlat&eské rdi¢ky, Poctaceskym letdm - stavba
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nejwtsiho modelu stikky SPITFIRE (v rdmci festivalu). \tefe (18:00 - 19:00 hod.).
Galaveer kuriozit (19:30 hod.): —ipdstaveni nominaci a vyhlaSeni kuriozity roku,

koncert Marty KubiSové — individualni program.

2. den (sobota):Snidag (8:00 - 10:00 hod.). Celodenni pohodovahpidkaceskych
rekordi a rekordmai — individualni program. e&te (18:00 — 19:00 hod.). Galasex
rekordman roku — to NEJ ze &a rekordr za uplynuly rok a vyhlaSeni rekordnian
roku (tanéni vystoupeni, olova show, mazoretky, koncertiflga a dorp, ol

ohnostroj)
3. den (nedle): Snidar (8:00 — 10:00 hod.). 2 varianty:

Varianta 1 Odjezd na vrch kemesnik (10:00 hod) — prohlidka p&ihodnosti
(kostel Nejs¥tejsi Trojice, \trny zamek medailéra Josefa Sejnostyib®&ta studanka
s |&ivou vodou), rozhledna Pipalkajikova cesta, n&na stezka, lanové centrum,
moznost oberstveni v hotelové restauracirédfnesSnik. (Tato varianta se uskute
v pripadt zajmu min 20 dastniki.)

Varianta 2 Sportovni a relaxai vyziti - NavSdva squash centrum Vysluni
v Pelifimov¢é - squash, masaze a wellness, beauty pro Zenyas&ardio Fitness

a ndv&va sportovniho arealu — bazén, sauna, posilovriz|ka.
V odpolednich hodinach (cca 14:00 hod) odjezdgtenPellimov do Prahy.
DalSi atraktivni mista m ésta Pelh Fimov doporu éena k navst éveé:

Mezi vyznamna atraktivni mista v P#thow, kterd stoji za navdtu, pati
Muzeum straSidel s replikami nadfirozenych bytostiPelhfimovské peklg Muzeum
Vysoéiny, kde se nachazi sbirka medaili, plaket, plastibdeli a kreseb z dilny
vyznamnéhoceského soctta-medailéra Josefa Sejnos®iii Lipskych aneb Prvni
geské MUZYum,Galerie M neboMéstska Satlava Z kulturns historickych pamatek
mésto nabizkostel sv. Vitg kostel sv. KiZe, zamek Ri¢anskych Farav dam nebo
kapli Panny Marie Sedmibolestné Vyznamné a atraktivni jsou také dag stezky
jako stezka Po stavebnich slozigtProchazka Ceskou knihou rekordi nebonau¢na
stezka Meéstské sady Nejen pro piveée, ale i jiné zajemce, je k dispozici prohlidka
pivovaru Poutnik. Pro odpeinek a klid nésto Pelliimov nabiziDékanskou zahradu
v centru ndsta (altanek, voliéra se zaty, vyziti pro @ti, minigolf), a Méstské sady
(500 m od centra).
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7.8.1 Stanoveni marketingového mixu

1. Produkt (Product)

Produktem jei#denni z4jezd nazvany ,Cesta za rekordy a aktivodpaiinkem®,
ktery je zandfeny predevSim na spalensky Zivot a zdbavu na festivalu Retiov —
meésto rekord, doplreny o kulturni a historické poznaniésta Pellimov. Posledni den
zgjezdu je roz&len na d¥ varianty. Prvni varianta produktu zahrnuje vylet vrch
KiemesSnik a druha varianta zahrnuje sportovni vy@tieste Pellfimov. Je ugen
predevsim mladym lidem, kiiepochazeji z Prahy.

2. Cena (Price)

Produktu je naslednstanovena iedkEzna kalkulace. Jednotlivé polozky kalkulace
tvoii doprava, ubytovani, stravovani, vstupy, povinmélusni pojisS&ni a marze

cestovni kanceté Atis (\etre sluzeb delegéata). VeSkeré ceny jsou uvedeny s DPH.

Doprava

Dopravu zajezdu bude zaj@vat autokar typu Karosa pro 45 lidi.

- Paet ujetych kilometi s vyletem na Kemesnik: 236 km
- Pcaet ujetych kilometi bez vyletu na Kemesnik: 214 km
- Riziko neobsazenosti (20 %): 036
- Zakladni sazba za 1 km: 28 K
- Dobacekani — sazba za vikend (PA + SO + NE): 3000 K

- Riziko objizatk s vyletem na Eemesnik (5 %): 236 x 0,05x29= 342K
- Riziko objizctk bez vyletu na Kemesnik (5 %): 214 x 0,05x29= 310K

- Doprava celkem s vyletem nadtnesnik:

29 x 236 + 3000 + 342 = 10 186 K

- Doprava celkem bez vyletu naénesnik:
29 x 214 + 3000 + 310 = % Kt
- Doprava s vyletem nail€mesnik/os.: 10 186/36 = 283 K¢
- Doprava bez vyletu nai€mesnik/os.: 9 516/36 = 264 K¢

Zdroj: www.autobusova-doprava.com/cenik-autobusdepravy.html, 2013-03-21
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Ubytovani
Z4jezd zahrnuje ubytovani ve Sporthotelu Belbv ve dvojtizkovych pokojich
na dw& noci.

- 1 noc/os.: 350 K 2x. - 700 K&

Zdroj: www.portalpelhrimov.cz/sporthotel-pelhrimo2013-03-21

Stravovani

Stravovani zahrnuje 2 x snidani a 2 Xafe Cena je pouze orientai.

- 1x snida®/os. — oblozZeny tati 50 K¢, 2x: — 100 K¢
- 1x veiere/os. polévka, hlavni jidlo, piti: 90¢K 2x:  — 180 K¢

Vstupné
Vstupné je rozéleno do dvou variant dle vy¢hu zakaznika. Vippact zajmu
o navstvu lanového centra, dalSich aktivit ve sportovnimeaku ¢i ve squash centru

Vysluni si klient hradi vstupné osabn

Varianta 1.
- Vyhlidkova ¥z kostela sv. Bartologje/os.: 15K
- Muzeum rekord a kuriozit + expozice Zlatgeske rdgicky/os.: 120 K
- Rozhledna Pipalka/os.: 15 K
- Vstupné celkem/os.: 150 Ké
Varianta 2.
- Vyhlidkova ¥z kostela sv. Bartologje/os.: 15 K
- Muzeum rekord a kuriozit + expozice Zlat€éeské rdicky/os.: 120 K
- 1 hodina v plaveckém bazénu s retmigasti a saunou/os.: 66 K
- 1 hodina squashe v centru Vysluni/os.: 180 K
- Vstupné celkem/os.: 310 Ké

Povinné smluvni pojist éni

V cere z§jezdu je zahrnuto povinné smluvni pgjistve vySi 60 K na osobu.

Cisté nakladyiidenniho zajezdu s vyletem naehesnikiini v Ghrnu 1 473 Klos.,
se sportovnim vyzitim 1 614&0s. K ceg byla dale pi¢tena marze cestovni kanaela
(25 %, \etré sluzeb delegata CK Atis) a byla provedena opticighava ceny
do za&¥recné podoby. Konnd cena zajezdu d¢gna pro zakaznikgini 1 890 K
s vyletem na KemeSnik a 1 990 Kse sportovnim vyzitim. (vizipohag. 7)
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3. Misto — distribuce (Place)

Produktovy baliek ,Cesta za rekordy a aktivnim odptkem” bude nabizen
zakaznikm prostednictvim cestovni kancék Atis, kterd se specializujergulevsim
na domaci cestovni ruch. Tento produkt bude moZaéoupit i prostednictvim
internetu na jejich webovych strankach.

4. Marketingova komunikace (Promotion)

Mezi nastroje marketingového mixu fiateklama, osobni prodej, podpora prodeje
a public relations. Tato komunikace ma miegevsim vliv na spébni chovani
zékaznika. V fipact produktu ,Cesta za rekordy a aktivnim odipem“ bude

marketingova komunikace probihat pouze geaitictvim reklamy.

Produkt bude propagovan v cestovni kangcelAtis jak v tiS€né podob
na jednotlivych pobikach, tak na jejich internetovych strankéach. Daldebpropagace
probihat prosednictvim letak, které budou rozmi&y na prazskych vysokych
Skolach a na wejnych mistech (metro v Praze, nadrazi, obchodniraeapod.).
Produkt bude také nabizen na oficialnich webovycdmnkach mikroregionu Peiimov,
Pellfimovska a Agentury Dobry den. Nabidka produktu budeeejnéna
i ve studentskyckiasopisech a na studentskych portélech.

5. Lidé (People)

Lidé tvari vyznamnoucast pro veSkeré obory cestovniho ruchu. Podle Hesko
akol. (2011: 145) vystupuj€lovék ve dvou podobach, a to jako z&stmanec
a jako zakaznik (klient). Ziodu nehmotnosti sluzby se stava&msii nabizené sluzby
I zamgstnanec, proto se v§b pracovnika stava velmi utezitou cinnosti.
Pri uskut&néni sluzby je velmi vyznamnd jak kvalita, takispb chovani pracovnik
Mezi hlavni pozadavky kladené na pracovnika v eesto ruchu pai odbornost
a potebna kvalifikace, znalost produkta prostedi, zdvéilost, divéryhodnost,

spolehlivost, vnimatelnost, komunikativnost a datirévani.

V piipact nasSeho produktu budou zékaznici mladi lidé whkuv20 — 26 let
pochazejici z Prahy, Kfiechtji prozit vikend s fateli a zabavou.

Co se tyka zagstnand, jde gedevSim o pracovniky ve sluzbach infotmiah,
dopravnich, ubytovacich, stravovacich, sporterekreanich, kulturrg-spole&enskych

a sluzbach cestovnich kandéla
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6. Spoluprace (Partnership)

Spoluprace pét k nepostradateln&sti produktu, bez které by nebyla mozna jeho
realizace. V pipad¢ produktu ,Cesta za rekordy a aktivnim odipem*
jde o vertikalni spolupraci, kde poskytovatelé shzbudou dodavatelé (ubytovaci
zaizeni, stravovaci feeni, kulturg - spol€enské a sportoen- rekreg&ni zaizeni),
zprostedkovatelé (cestovni kancelatis) a gepravci (autobusova doprava Praha
KUKABUS). Spoluprace bude probihat na zakladchluvnich vztath mezi jednotlivymi
poskytovateli sluzeb.

7. Nabidka baliku sluzeb (Packaging)

Produktovy baliek je uten pro mladé lidi, kié ch&ji prozit vikend plny zazitk
s prateli a zabavou na festivalu Pigthov — neésto rekord. Kazdor@né druhy vikend
v ¢ervnu se kona tato akce, na které jsou kndidinorodi lidé, ktéi jsou ve svych
oborech vyjimeéni. V letoSnim 23. rniku na Vas¢eka olsi vzduchové do, kralici
dostihy, kuriézni kola a jednokolky, nejmensi fankpalenice, ob krasohled, skotské
hry a dudaci a spousta dalSich zajimavostit{dze ¢. 8 je uveden i@dkEzny sobotni
program jednotlivych scén) Diky Siroké Skalegstavovanych obdrvznikaji desitky
¢eskych i sétovych rekord. Festival je zdrojem neobvyklych situaci, pFeht,
nantta, které ponechaji v nawdmnikovi hluboky zazitek. Rekordniédi je vzdy

propojeno s koncerty, taéi@mi vystupy, dobrou zabavou, jidlem a pitim.

Muzeum rekord a kuriozit nabizi stovky unikéatnich expoindtkteré se pysni
piiviastky nejetsi, nejmensi, nejdelSi, n&si, nejrychlejsi, nejvytrvalejsi...Muzeum
mapuje unikatni vykonyeskych a sstovych rekordmain, které jsou zapsanyeské
knize rekord, pop. v publikaci Guinnessovy stové rekordy. Pokksvani Muzea
rekordi a kuriozit je v expozici Zlatéeske rdicky, kde ¥tSinu expondt tvori kytary,
housle, mandoliny, vazy, obrazy vyteaé ze sirek od autora TomasSe Kordy.
Je zde k vidni také Mona Lisa vyti@na ze zrnek ryZze nebo n&si obraz malovany
pastelkami. (www.dobryden.cz/festival-pelhrimov-teesekordu/par-slov-o-festivalu,
2013-03-21)
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8. Programova specifikace sluzeb (Programming)

Na tvorbu produktového baku navazuje i obsahova specifikace progiam
programming, ktera je &ena tznym trznim segmeatn. Cilem programmingu
produktového batku je zlepSeni rentability poskytovanych sluzeb,uiiyani
segment&ni marketingové strategie a spojovani vzajemmezavislych organizaci
pohostinstvi a cestovniho ruchualBzita je gedevsim spravna kombinace jednotlivych
nastrop marketingového mixu, ktera vytkia mnohem ptazliveéjsi a zajimavjsi
nabidku produkt.
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8 Zaveér
Cilem bakal&ské prace bylo provést analyzu oblasti mikroregiBelifimov a zjistit
sowasny stav cestovniho ruchu v této oblasti. Nehdezitym cilem byla fiprava

moznosti rozvoje cestovniho ruchu v dané oblastiah nového produktu cestovniho

ruchu.

Z analyzy cestovniho ruchu vyplyva, Ze mikroregiaiitimov ma dobré podminky
pro dalSi rozvoj cestovniho ruchu #olika konkrétnich oblastech. Kopcovita krajina
a zachovalaifroda v destinaci je vhodna pro sport&aktivni cestovni ruch, zejména
jsou zde dobré podminky pré$ a venkovskou turistiku a cykloturistiku. S tiousisi
i ubytovani na venkay které ma porrné vysoky potencial pro rozvoj cestovniho
ruchu v oblasti, fedevSim zdvodu zdejSi krajiny a dostatku malych #edhich
ubytovacich zézeni podnikajici v této sfé. Redpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu
maji i kulturni a sportovni akce famlané v mikroregionu, muzea a galerie,
kde nej¢tSim lakadlem pro naw8iniky je festival Pellimov — nesto rekord
a s tim spojené Muzeum rekérd kuriozit. Tyto zmi#né oblasti by bylo vhodné dale
obohacovat a dopbvat oblastmi s nizSim potencialem, hapmni turistikou, kulturg-
historickymi pamatkami nebo sportovnim vyzitim, alawySily jak pozornost
u navstvnika, tak i veSkery cestovni ruch v oblasti. ¥stedku zvySeni cestovniho
ruchu by rostly trzby mistnich podnikateh obchodnik a to nejen v oblasti sluzeb.
Navic by mohlo dojit k nastu pracovnich mist v mikroregionu. Na zaklaéchto

okolnosti by vzrostla i Zivotni Uroxiebyvatel mikroregionu Pettmov.

Vysledky terénniho S&ni ukazaly, Ze respondenti nejvice v mikroregionu
Pelitimov postradaji kvalitni dopravni infrastrukturuochodni a zabavni centrum.
Dotazovani nav8vnici nemaji kompletni informace o hipoturisticefegevsim
z daivodu mizivé spoluprdce majitelhipostanic se subjekty cestovniho ruchu. Také
zde chybi hotel pro kongresovou turistiku, jez bphinbyt do budoucna zdrojem
velkych @ijmi. Na zaklad téchto skuténosti byla sepsana opani ke zlepSeni situace

v oblasti.

Z realizovaného terénniho #mti byly dale ziskany informace o segmentu
potencialnich navétnika a poZzadavky na novy produkt cestovniho ruchu. dfiggion
Pelrimov byl nav&vovan gedevSim mladymi lidmi, jejichz n&gsgjSim doprovodem

byla rodina nebo iatelé. Hlavnim &elem cesty dotazovanych nawstika byly
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kulturni a sportovni akce, turistika, cykloturigtjkptknd piroda a ¢isty vzduch,
piicemz nejoblibeSim mistem nav8vy bylo Muzeum rekondl a kuriozit a vrch
Kiemesnik. Respondenti stravili v mikroregionu Fetlov jeden den nebo dva ai t

dny a pochazeli n&gstji z kraje Vysaina, Jih@deského a Hlavni ssto Praha.

Na zaklad ziskanych poznatkbyl navrzen produktovy bakk ,Cesta za rekordy
a aktivnim odpdinkem“ a vytvden jeho marketingovy mix. Békk se zartuje
na spoléensky Zivot a zabavu na festivalu Retlov — nmesto rekord, doplreny
o kulturni a historické poznanigsta Pellimov a sportovni vyziti. Zasmem produktu
je naldkat nové naw&iniky do mikroregionu a poskytnout komplexni bek sluzeb
tak, aby zaji&ni této navaivy bylo pro nav&vnika co nejjednodussi.

Do tohoto ballku byla zahrnuta doprava, ubytovani, stravovani saupné
do objekii cestovniho ruchu dle vybrané varianty zakaznik&ento produkt bude
prodavan prosgednictvim cestovni kancék Atis. Propagovan bude v elektronické
podol# na webovych strdnkach CK Atis, mikroregionu Fiettov, webu Pellimovska
a Agentury Dobry den. Ti&a podoba bude rozeslana pfedhictvim letak na vysoké
Skoly a véejna mista v Praze. Nabidka produktu budegfména i ve studentskych

¢asopisech a na studentskych portalech.

Podminky rozvoje cestovniho ruchu v mikroregionthf&ov existuji. Velkou roli
zde hraje spoluprace mezi vSemi subjektiedevsim mezi soukromym a regnym
sektorem. Dlezité je, aby nav8vnik n¢l k dispozici kompletni soubor informaci

a rad se vracel do oblasti.
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9 Summary

The main objectives of the thesis are to analyag&idgm in the micro-region
Pelhrimov further to execute some field investigatioos,tto bring in the possibilities
of the tourism development andto set up a newidwurproduct. The first part
of the thesis includes the theoretical bases, thiem thesis consists of some
implementations of a situation analysis, an anslysf tourism and the field
investigations. Finnally, there are proposed somigons and suggestions to improve

tourism in this region.

The analysis of tourism shows that the micro-regraitfimov has some suitable
conditions for the tourism development in followiageas: walking and rural tourism,
cyclotourism, accommodation in the countrysidesewms and galleries and cultural

and sporting events.

The results of the field investigations claims tllag¢ visitors miss the quality
transport infrastructure and some commercial aneremnment center. A lot of visitors
of the micro-region Pelimov don’t have complete information about hipotsmr
There is also a lack of places for a congress 4ouriOn the basis of this indications

a measure to improve a position of the city washained.

The area is visited mainly by young people, whadlanostly with their family
or friends. The main purpose of the visitors joyraee cultural and sporting events,
hiking, cyclotourism and beautiful nature and fremh. The Museum of Records
and Curiosities and the r&meSnik hill are the most popular places for at.visi
The visitors spend in the area usually one dawortb three days.

Apart from that, new product package called ,Cezta rekordy a aktivnim
odpaiinkem® (“The journey to the records and the actieereation“) was created.
The package focuses on the social life and thertamiment at the festival of records
and curiosities. It is accompanied by some cultaral historical interests of Pé&lmov

and by many sports activities.

Keywords: tourism, development, destination, tourism produeticro-region

Pelkimov
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13 P¥ilohy

Priloha 1: Systém cestovniho ruchu

Sociélni
prostedi

;

Ekonomické prosgedi

N

Systém cestovniho ruchu

Objekt CR:

Institucionalni podsystém

/

Podsystém

Subjekt CR
(turista)

Podniky
CR

Cilové
mistc CR

Organizace
CR

4 .

Tegr]gggg :’Cké I Ekologické
Politické prostedi
prostedi

Zdroj: Vystoupil, Sauer (2006:19)
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Piiloha 2: Seznam vyznamnych kulturnich a sportovnich aklén roku

Nazev akce

Termin konani

Kontakt

Zimni pochod pres ¥i

3. sobota v lednu

\r/cr)(zz\rzdpio Evropském Pellimov 19 1. 2013 tel: 605 499 941
Poutnikfest Pellrimov i\ée't;n 2013 www.poutnikfest.cz
Festival Pelt¥imov - Peltimov 2. vikend wervnu www.dobryden.cz
mésto rekordi 7.6.-8.6.2013
TREK MTB maraton Nova cervenec . —
Pres 3 vrchy Vysdiny Bukova  20.7.2013 wwwtrivrchyvysociny.info
Slamovani ?ervené 3. tyden v srpnu www.slamovani.cz
Recice 16. 8. -18. 8. 2013

Celostatni hastsky srpen www.pelhrimovsko.cz/cz/1
festival dechovych hudeb Pellfimov 17-76-kultura/akce-
a dny zachran&i 24.8.-25.8. 2013 roku.htm#

' o ' L& www.pelhrimovsko.cz/cz/]
Dny evropského @&dictvi  Pellfimov 14. 9. -15. 9. 2013 17-76-kultura/akce-

roku.htm

Mezinarodni festival PelHimoy fijen W mfof.C2

outdoorovych filmia

22.10.-25.10. 2013

Zdroj: vlastni Seeni



Piiloha 3: Seznam ubytovacich &iaeni v mikroregionu Pettmov

Nazev

‘ Lokalizace

Kontakt

tel: 565 321 540

Hotel Hotel Slavie Pellimov e-mail: hotelslavie@pel.cz
www.hotelslavie.pel.cz
tel: 739 015 197
Hotel Sporthotel Pelhimov . . .
e-mail: sporthotel@hokejpelhrimov.cz
tel: 565 327 127
Hotel Farma P#¢i PeliHimov e-mail: hotel@hotel-farma.cz
www.hotel-farma.cz
. tel: 565 303 431
Poutni Hotel . . ) .
Hotel . . Kiemesnik e-mail: vankova@nakremesniku.cz
Kiemesnik .
www.nakremesniku.cz
tel: 565 323 451
Hotel Gurmania hotel Stary Pélmov  e-mail: info@gurmania-hotel.cz
www.gurmania-hotel.cz
tel: 565 381 112
Motel Velky Pelhimov/ . :
Motel e-mail: motelvelkyrybnik@post.cz
Rybnik Humpolec "y @p
www.motelvr.cz
tel: 565 333 333
Penzion Penzion Lucerna  Pdilmov e-mail: penzion.lucerna@quick.cz
www.penzionlucerna.cz
tel: 608 182 182
Penzion Fit Farma Peliimov e-mail: info@fitfarma.cz
www.fitfarma.cz
. tel: 602 706 427
Penzion Penzion Pellkimov e-mail: marky.hovorkova@seznam.cz
H-MARKET o Y. : '
www.penzion-pelhrimov.cz
. tel: 720 660 141
. Penzion . o . .
Penzion e Pellrimov e-mail: info@penzion-podvezi.cz
~Pod VEzi . .
www.penzion-podvezi.cz
tel: 565 391 596
Penzion Penzion Vysluni  Pefimov e-mail: info@squash-vysluni.cz
www.squash-vysluni.cz
tel: 565 327 754
Penzion Penzion JERRA Remenov e-mail: roman.krejci@welpatrans.com
WWW.jerra.cz
tel: 565 325 540
. : Prose pod . .
Penzion Penzion Hory 5 . . e-mail: penzionhory@pel.cz
KiemeSnikem .
www.penzionhory.pel.cz
. tel: 603 209 630
Penzion Penzion C. Regice e-mail: info@skaluv-mlyn.cz
Skaliv mlyn i '

www.skaluv-mlyn.cz




Penzion Penzion Hanka Vyskytna tel: 565 395 115
Rekreaini oo naTméavce ¢ Resicel Zeliv tel: 565 398 192
stiredisko
Ubytovna Ubytovna Dvir  C. Regice tel: 565 398 127
. ..., Turistickad tel: 564 571 072
Turisticka “ox . o .
ubytovna C. Recice e-mail: info@cervenarecice.cz
ubytovna e .
,U Pipali WWwWw.cervenarecice.name
tel: 723 802 401
Statek Vanuv statek Dubovice e-mail: info@vanuvstatek.cz
www.vanuv-statek.cz
Chata Objekt Chata tour  LeSov WWW..chatatour.cz/cz/oo648-chata-leso
pelhrimov
. . .chatatour.cz/cz/0024-chata-
Chata Objekt Chata tour Dubovice W . ou. zlezlo
dubovice-pelhrimov
. ) www.chatatour.cz/cz/0oo43-chata-
Chata Objekt Chata tour Dubovice . .
dubovice-pelhrimov
Chata Objekt Chata tour  Dubovice WWW.c.hatatour..cz/cz/oo1042-chata—
dubovice-pelhrimov
. . .chatatour.cz/cz/0025-dum-kojcicef
Diam Objekt Chata tour Kdjce WWW. ur.czicz N I
pelhrimov
. ) . www.chatatour.cz/cz/00639-chalupa-u-
Chalupa Objekt Chata tour  Litohas . . P
svejku-litohost-vysocina
. .chatatour.cz/cz/00279-chalupa-
Chalupa Objekt Chata tour  Trsov www.cha a. oulr-cz7cz/00 chalipa
trsov-pelhrimov
Sit’
ECEAT Farma Chaloupky N. Rychnov tel: 606 521 310
Sit
Kemp Chal k N. Rychno tel: 606 521 310
ECEAT p &halolpky yennov 3
Sie tel: 602 857 544
ECEAT Ekofarma Kistan Miloticky e-mail: ekofarma.Kristan@seznam.cz
www.miloticky.unas.cz
Sztam' ESAK Cizkov  Cizkov tel: 565 394 284
. ) tel: 777 216 173
Ostatni Verejné tabaste , oo :
, Vyskytna e-mail: info@taboriste.com
uz Vyskytna

www.taboriste.com

Zdroj: vlastni zpracovani



Piiloha 4: Dotaznik

Dobry den,

jsem studentkou Ekonomické fakulty Jieské univerzity \Ceskych Budjovicich,
specializace Cestovni ruch. Dovoluji si Vas pozadayplreni dotazniku vztahujiciho
se k tématu mé bakatké prace PODMINKY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
V MIKROREGIONU PELHRIMOV. Cilem dotazniku je zjighi informaci o segmentu
navstvnika této oblasti a ziskani nafoo této oblasti z hlediska cestovniho ruchu.
Pravdivym vyplgnim nasledujicich dkolika otazek pispgjete k vysledkm vyzkumu,
ktery mize vést kvytvéeni nového produktu cestovniho ruchu v mikroregionu
Peltimov. Dotaznik je anonymni, ziskané Udaje budouzippwyhradré k Géelim

vyzkumu.

Dékuji Vam za spolupraci a za Véas.

1. Jaky je divod VaSi navsévy mikroregionu Pelhfimov? (Ize oznéit vice moznosti)

a) Rkna pgiroda,cisty vzduch b) Turistika, cykloturistika
c¢) Kulturni a sportovni akce d) Nawga pribuznych

e) Nakupovani f) Zimni sporty

g) Odpainek, regenerace h) Skolni vylet

2. Kolik dni stravite v mikroregionu?
a) 1 den b) 2 - 3dny
c)4-7dni d) 8 a vice dni

3. S kym jste ¥ijeli do této oblasti?
a) S rodinou b) Stateli

c) Se Skolou d) Sam/a



4. Jaké misto v oblasti jste navstivili‘(lze ozndit vice moZnosti)
a) KiemesSnik — lanoveé centrum byatnesSnik — naina stezka
c) Kiemesnik — rozhledna Pipalka d) Riltov — nadna stezka

Po stavebnich slozich

e) Pellitimov — Muzeum rekoril f) Pellimov — Prochazk&eskou
a kuriozit knihou rekord
g) Turistické stezky a cyklostezky ) JINé......coii e e

5. Jste spokojeni s kvalitou sluzeb v mikroregiontelhiéimov?
a) Velmi spokojen/a b) SpiSe spokojen/a

c) SpiSe nespokojen/a d) Velmi nespokojen/a

6. Co si myslite, Ze schazitéto oblasti?(Ize ozndit vice moznosti)
a) Ubytovaci a stravovaciiiaeni b) Turisticka informani centra
s propagaimi prostedky
c¢) KvalitngjSi dopravni infrastruktura d) Spol€enska a zabavni centra
(silnice, parkovis)
e) Sportovi-rekre&ni zaizeni f) EtSi p&e o pamatky

7. Doporwili byste navsg&vu mikroregionu Pelhiimov?
a) ANO b) NE

8. Kde nefastji shanite informace k cestovani?

a) Turistické informani centrum b) Tisk, radio

c) Internet d) Cestovni kanceél&estovni agentura
e) Od gatel a znamych

9. Znate v mikroregionu néjaké misto, resp. jezdeckou stanici, kde je mozné
provozovat hipoturistiku?
a) ANO b) NE



10. Setkali jste se v mikroregionu s konkrétni propga‘ni formou nabidky
hipoturistiky, pop F. docetli jste se v gjakém médiu o této nabidce? Pokud ANO,
s jakym, kde?
a) ANO - plakéat b) NE

- billboard

- brozurka s hipostanicemi

- internet

- tisk — noviny asopisy

- jiné

11. Kde byste zviditelnili nabidku hipoturistiky v mikroregionu?
a) Médium - noviny, tydennikasopisy b) Let&ky, plakaty
¢) Mobilni reklama _
c) Propagani stojany
(na autech, v autobusech)
d) Internet — bannerova (prouzkova) e) Jiné (doplnit)

reklama

12. Jaké je Vase pohlavi?
a) Zena b) Muz

13. V jaké wkoveé kategorii se nachazite?

a) 10 — 15 let b) 16 — 19 let
c) 20 — 26 let d) 27 — 36 let
e) 37 — 60let f) 60 a vice let

14. Z jakého kraje pochazite?

a) Kraj Vysaina b) Jih@esky kraj c¢) Hl. misto Praha

d) Stedaiesky kraj e) Jihomoravsky kraj f) Zlinsky kraj

g) Pardubicky kraj h) Moravskoslezsky kraj 1) Krédtnradecky kraj
j) Liberecky kraj k) Ustecky kraj [) Karlovarsky &jr

m) Plzaisky kraj n) Olomoucky kraj



Priloha 5: Grafy z terénniho Sini

Graf ¢. 12: Jaké je VaSe pohlavi?

H Zena
m Mui

Zdroj: vlastni Seeni

Graf €. 13: V jaké wkove kategorii se nachazite?
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H27-36let
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Zdroj: vlastni Seeni

Graf ¢. 14: Z jakého kraje pochazite?
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Zdroj: vlastni Seeni



Piiloha 6: Rozhovor geditelem Kulturniho zZgzeni nésta Pellimov

Otazka ¢. 1: Zabyvéte se celym odtvim cestovniho ruchu nebo pouze jelasti?

Ano, celym od¥tvim. Spolupracujeme se vSeianky cestovniho ruchu, odbory,

organizacemi. Informujeme se navzajem mezi sebou.
Otazka ¢. 2: Jak hodnotite jediné Turistickeé inforgma centrum v mikroregionu?

NaSe informani centrum shromaluje informace za delem vytvdéeni komplexni
a aktualni databanky cestovniho ruchu, podavéjwesti informace o celém regionu.
Nerozdluje mikroregion a region, ale propaguje celou sbld/ys@ina Tourism -
krajska organizacetizena pro cestovni ruch koordinujéinnost turistickych
informatnich center, shromdiije informace o turistickém potencialu regionuj&aje
jejich pribézné aktualizace a jejich zpracovani pro jednottiilévé skupiny uzivatél
TIC maji za ukol pedavat v ramci svého teritoria informace ihapubytovani, vlecich,
turistické nabidce do centralni databaze \ys Tourism. VSichni provozovatelé
ubytovacich zézeni i turistickych cil vedi, Ze ,tkai"
na TIC. Z hlediska finatmi podpory stoji p TIC Krajsky (rad.

jezdi a materidly shromdaji

Otazka ¢. 3: Jaké aktivity podnika ®sto Pellimov pro zvySeni zajmu turist

o mikroregion?

M¢ésto Pelliimov ma dva Zivé subjekty, které propaguji obldstdné se o Kulturni
zarizeni nésta Pellimova a Agenturu Dobry den. Subjekty se setkavajidy nésic,
Gcastni se na veletrzich cestovniho ruchu, promochkcinejiizrejSich akcich
jako je nap. Hratkobrani v Kamenici nad Lipou, kde maji doprovodngogram
nag. v ramci Muzea StraSidel. Lidé z mikroregionu Rietlov se @astni vyznamnych
setkani s profesionaly. Santepné se hledaji témata, ktera by byla pro mikroregion
zajimava, jako je ndklad vytvaeni filmové stezky. Nabizime celou nabidku oblasti
s veSkerym servisem pro nawsiiky a vyuzivame spiSe centralni propagaci
nez regionalni.

Otazka ¢. 4: Jakeé jsou fekazky rychlejSiho rozvoje CR v oblasti?

Rozvoj cestovniho ruchu je zavisly na rdeai finartnich prostedki rozpatu

mésta do této oblasti, na vypsanych grantovych progch nebo na personalnich

moznostech koordinatora cestovniho ruchu. SnaZien&empat penize z grantovych

programnii, abychom mohli &ak popostit cestovni ruch. Ziskali jsme niagrant ROP



(regionalni operai program) z Evropské unie, grant ze Spioého regionalniho
oper&niho programu (SROP). Z hlediska ekonomiky jéle#ité, aby podniky
fungovaly jako vydleéné a nedotované. Stale je v provozu vice dotujipitiniki,

které produkty prodavaji a podporuji. Dal&kazkou je raeni vygznosti nap. Skolni

vylet, vime, kolik @ti utrati za vstupenky, ale uz nevime, kolik zégjdladkosti apod.
Otazka ¢. 5: Jaké jsou zde podminky pro podnikani v ubytovacdfizeni?

Co se tyka podnikani v ubytovacimiizani, je to velky problém. Prvnim uUskalim
je sezonnost. Lidé&Sinou navstivi oblast, kdyz je hezkétpsi. Pokud se rozhodnou
v zimé nag. lyZovat na Kemesnik, vyjde je to dvakrat draz nez v Italii dyzaji
si mnohokréat . Pellfimov mé v3ak nadherné umist v republice, uprogtd mezi
Prahou a Brnem. Co se tykd hagongresoveé turistiky, ubytovani je velkyupwvih.
Neni zde takova kapacita, aby ubytovala tolik Ipig kolik je nap. Kulturni dim M4j,
cca 400 — 500 lidi. Toto by se mohiesit rozvazenim dastniki do ubytovacich
zarizeni v jinych ngstech, ale to by bylo velice nakladné. Podnikanibytovacim

zarizeni v této oblasti fiZeme brat spiSe jakdipydélek v letni sezda

Otazka ¢. 6: V mikroregionu Peltimov se nachazi spousta mist s nabidkou

hipoturistiky. Kde bych nasla informace tykajicitspoturistiky?

Hipoturistika je nabizena v broZzurce Kraje V§is@a, kde jsou vyzngené veskeré
hipostanice. Dale poskytujeme informace na TIC. e je potiz ve spolupraci
s provozovateli jezdeckych stanic. Provozovate&gi sty neli byt s nami v jednani
anmeli by se postarat o zviditetni vlastni nabidky. Bktefi podnikatelé s nami
nenavazuji kontakty, nemaji zajem o spolupraci, giddem se informace o jejich

nabidce v regionu nerozgji.
Otazka ¢. 7: Jaké kroky planujete do budoucna v oblasti rozeegovniho ruchu?

Vroce 2011 byla zpracovana Strategie cestovnilshuurésta Pellimova, ktera
shrnuje zékladni body rozvoje v této oblasti naatid®011 — 2014. Jedna segevsim
o zlepSeni propagace rfappropagace na internetu nebo v LNiast na souwtich
a prehlidkach zamrenych na CR, aktualizace webovych stranekétanych na CR,
propagace kulingkych specialit, vyuZziti spoluprace s partnerskymisty ke vzajemnée
propagaci. DalSim planem pro rozvoj CR v oblastiygSeni potu doprovodnych akci
ve mest Pellfimov nag. farmé&ské trhy v Pellimoveé, zavedeni ninich prohlidek

véze, [Fip. dalSich turistickych ail tiskové konference s tématikou rekirdmyslem



je také tvorba novych produkta infrastruktury nap vybudovani expozice aszbe
stiibra v okoli, vybudovani bludistze Zivého plotu v Nistskych sadech, umési
rekordniho pedmetu doprosted kruhoveho objezdu, umdsf informanich tabuli
na autobusovém a vlakovém néadrazi. Nedilnow&siu pro rozvoj cestovniho ruchu

je také tvorba propagaich gedneti nebo vydani novych knih a bedékr

Dékuji Vam.

Se souhlasem Mgr. Martina Eclera byly informacekarig z vySe uvedeného

zdznamu rozhovoru pouZity k vypracovani tétoérainé prace.

12. listopadu 2012



Ptiloha 7: Kalkulace

Celkova kalkulace zajezdu na osobu

3 denni zajezd s vyletem| 3 denni zajezd se sportovnl’lln

na Kremesnik (varianta 1) vyZitim (varianta 2)
Doprava 283 K 264 K&
Ubytovani 700 K 700 K&
Stravovani 280 K 280 K&
Vstupné 150 K 310 K&
Po_\_/vlnvng smluvni 60 K& 60 K&
pojisteni
Cisté naklady 1473 K& 1614 K&
Marze CK 25 % 368 K 404 K&
Konetna cena 1841 K 2 018 K
produktu
Konetna cena 1 890 K 1 990 K&
po Uprag

Zdroj: vlastni zpracovani



Piiloha 8: Sobotni program festivalu Pé&limov — meésto rekord

Scéna rekordi a kuriozit — hlavni festivalové podium (Masarykovo nésti, 9:00 —
18:00 hod.)

Nepretrzity gejzir pekvapivych rekordnich vykdih

- Obii krasohled pro dobrou naladu, originalni vzduchok®, Saty
z rybich Supin a nejdelSi RollsRoyce

- Dvoumetrova pizza, nejtsi tvafizek a rekord v pumpovani slivovice

- Autogramiada vyznamnycbeskych osobnosti a hudebni vystoupeni
Nadi Urbankové (14:00 hod.)

- Jednokolky, Kkliky, cirkusové rekordy a krdlHOP

- Sikovné damy s kolovratky a patchworkem

- Vystava voz Tatra

- Zivé vstupy kapely Blue Band!

Scéna cestovatdl (pelifimovské divadlo, 13:30 — 18:30 hod.) Zdiife a koordinuje
peliiimovsky cestovatel Martin Dufek. ddstni se cestovatel na véai Jirka Mara

a cestovatel a fotograf Jirka Kolbaba +¥gmbo Antarktid. Uskut&ni se beseda s panem
JUDr. Miloslavem Stinglem — nejplodsi autor (napsal 41 knih ve 239 vydanich
v uhrnném nékladu 16 919 000 vyiigk

Scéna Folk&Country (Zahrada Domu dobrych dn13:00 — 18:00 hod.)
o Zlatokopecka legenda da KOLBABA
o Kapely: Epy de Mye, 4zdi, Stranici

Scéna dechovych hudefMéstské sady + DPS Péiimov, 13:00 — 18:00 hod.)
o Kapely: P@&atecka dechovka, Veseld sedma
0 Host Nal'a Urbankova, Tardai klub Pelkiimov

Rockaréna (prostranstvi fied KD Maj, 13:30 — 18:00)
o Kapely: CéZed Pefimov, Infinitum finis Pelliimov, 365 Pellimov,
Balamuta Pacov



Aréna leteckych modeld&a (Masarykovo narsti)
0 Model legendarniho stihaciho letounu Supermarinéfi®@pMKk. 1X
vytvoieny o rozndrech 10 x 12 m.
o0 Rekordni pokus o shrom&id nejwtSiho p&tu modeti Supermarine

Spitfire na jednom mist

Freediving aréna(plavecky bazén, odpoledne)
o Ukéazky tréninku potafa a freedivet, 2 pokusy o zabavné rekordy
o PodvodniClovéce, nezlob se!, Kamen,abky, papir - pod vodou

bez gistroje.

Adrenalin aréna (Masarykovo narsti, cely den)

o Exhibice, pokusy o rekordy na jednokolkach a tngitth kolech

Skotska aréna(Masarykovo namsti)
0 Muzikanti v kiltech, nejlepSicesky skotsky dudak Vaclav Routa,
ochutnavka kvalitni skotské whisky, s&v noSeni a drzeni balvan

Handbike arénaCernych koni (Masarykovo narsti, cely den)
o0 Setkani zdravothpostizenych se zdravymi
o Serial z&vod ceského poharu na horskych kolech a handbike
(lehokolo = bicykl, na &mz ¢lovek Slape rukama)
o Pokus o rekord v jiztlna handbikovém trenaZzeru.
o Malit Tomas Ryhika — malovani obrdizhlavou

o0 Cestovatel na vozku Jiti Mara

Aréna SPS a SOU Pellimov (Masarykovo narsti, odpoledne)
o Rekordni vytvéeni 10 panskychagsi
o Kutilska aréna: vlastni sestaveni zidle

0 MozZnost zahrat si na ngjpgim carromoveém stole

Aréna smichu(Masarykovo nasti, 13:00 — 17:00 hod.)

o Pokus o rekord: Nejvice stiicich se lidi bez @ivodu

Zdroj: www.dobryden.cz, 2013-03-25, vlastni zpraauv



