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Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace:

Teoretica Cast obsahuje celkem dobfe zpracovanou dostupnou literaturu. Analyticka ¢ast konkretni
firmy velmi dobfe popisuje vyvoj a soucasny stav firmy. Je Skoda,Ze studentka neuvedla jak firma
vyhodnotila efekt provadénych propagacnich akci. Akce jsou pouze vyjmenovany a popsany. Chybi
také jakékoliv informace o jinych prodejcich konkurencnich firem v daném regionu (Volvo,
Mercedes, Skoda, Renold). Navrhy na pouZiti internetu k propagaci jsou dobré.

Otézky nebo témata pro diskusi pred komisi:

str. 36. Uvedte fakta, kterd by potvrzovala vaSe tvrzeni, Ze stimulaci podpory prodeje vyuZivaji
prodeje. V charakteristice makroprostfedi se vibec nezmifiujete o zaméstnanosti ve zkoumaném
regionu. Uvedte pro€? Byly uvedené propagacni akce uspésné a hodla je firma opakovat i v dalSich
letech?
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