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Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy prinos, celkova hodnota prace:

K praci nemam z formalniho hlediska pfipominky. Autorka zvolila klasické rozvrzeni pro
absolventské prace, které dodrzela a jednotlivé celky na sebe logicky navazuji. V literarnim
pfehledu je vhodné definovana konkurenceschopnost a moznosti jejtho mapovéani a hodnoceni. Z
nazvu prace vyplyva, ze by se méla zabyvat rovnéz propagaci, ktera mi pfijde v literarnim piehledu
lehce opomenuta - nicméné zminka v piehledu je. K metodice nemam v podstaté zadné pripominky,
spiSe doporuceni. V ramci marketingového vyzkumu je velice dobré shromazd’ovat maximum dat pro
klientskou databazi. Pokud bych ja osobné provadél podobny vyzkum v tomto rozsahu, snazil bych se
zjistit vice socio-demografickych informaci a informaci ohledné chovani respondentli. Pozitivné
hodnotim otdzky na Brand Awareness a analyzu portfolia - byvaji zajimavym zdrojem pro planovani
marketingové komunikace. Analyza vnéjSiho prostiedi je provedena realisticky, s autorinymi
nazory se ztotoziuji. Analyza vnitiniho prostiedi by mohla byt provedena vice hmatatelné (finanéni
ukazatele atp.), SWOT analyza byla rovnéZ provedena vhodné, autorka zvazila relativné velky pocet
smysluplnych kriterii.  Trochu opomenutd mi opét prijde pasaz, ktera se vénuje propagaci podniku.
Bylo by mozna vhodné pfipravit konkrétni marketingovy a komunikaéni mix véetné analyzy nakladu.
Praci celkové hodnotim jako praktickou, kde jsou dobie formulovény zavéry a pouzity vyzkum je az



na par drobnosti vhodné naplanovany a pfedevsim robustni - coZz byva, zejména u absolventskych
praci, problém. Z pohledu Marketing Managera mé mrzi. ze potencial vyzkumu nebyl propojen s
piipravou komunikace, ale autorka v zavéru nastinila komunikaéni strategii, které je vzhledem k véku
klientely vhodné zvolena (nové, interaktivni a zdbavné formy). Analyza konkurenceschopnosti je
provedena vhodnymi metodami a predevéim realisticky.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi:

Jak se autorka divd na vyuziti online socialnich siti v ramei komunikaénihoi mixu a zda by je
ne/zatadila do propagace spolecnosti Glamorous. V praci je uvedeno, Ze konkureéni nevyhodou
Glamorou.cz je absence technického vybaveni. Jak se divate na outsourcing téchto sluzeb a jaké jsou
rizika s nim spojena?
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