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1 UVOD

Cestovni ruch je ¢asto oznaCovan za fenomén, jev, ktery ma mnoho podob a velmi
Siroké spektrum dopadu, a to jak na spolecnost, tak na misto, ve kterém zijeme. Kazdy
jedinec je soucasti tohoto komplexniho systému, a to bud’ v klasické formé z pohledu
ucastnika, konzumenta cestovniho ruchu ¢i jeho zprostfedkovatele anebo svou ¢innosti

nepiimo prispiva k realizaci cestovniho ruchu a multiplikaci jeho dopadt.

Cestovni ruch obecné je masovou a konzumni zalezitosti. V mnoha studiich byly
prokazany jeho piimé (nejenom) ekonomické vyhody pro dotéené oblasti, které jsou
Z hlediska vySe obratu financnich prostfedkli skutecné dulezité, pro nckteré oblasti
klicové. Pies vSechny ekonomické vyhody je masovy cestovni ruch spojen s vyraznymi
ztratami na stran¢ prirody a spole¢nosti cilovych oblasti. Tyto ztraty jsou Casto fatalni a
navraceni do ptivodniho stavu nemozné. Odbornici z fad antropologti se shoduji na

negativnim dopadu masového cestovniho ruchu a trvalém ovlivnéni minoritnich skupin.

Avsak zastavit masovost cestovniho ruch nelze, ale existuji alternativni cesty, jak
negativni dopady zmirnit. Aktualni je podpora takovych typa cestovniho ruchu, které se
zam¢iuji na Setrné formy rozvoje. I tyto alternativy pfinaseji ocekavané ekonomické

zisky, ovSem za minimalnich ztrat na ptirod¢ a spolecnosti.

Forem dlouhodobé& udrZitelného Setrného cestovniho ruchu nalezneme celou fadu
v riznych modifikacich a lovecky cestovni ruch byva fazen mezi jednu z nich.
Podstatou loveckého cestovniho ruchu je ochrana ptfirody a krajiny za soucasné¢ho

vyuziti potencidlu, ktery pfirozené nabizi.

Ve svétovém meétitku se setkdvdme s riznymi podobami realizace loveckého
cestovniho ruchu, mezi ty nejcastéj$i patii pozorovani divoce Zijicich zvifat v jejich
pfirozeném prostiedi ¢i osvéta v oblasti ochrany piirody. V Ceské republice je oviem
situace vyrazn¢ specifickd, a to vzhledem k historickému vyvoji Ceské zemé. Zde

mluvime o myslivosti.

Myslivost se postupné vyvinula v kombinaci tradi¢ni hodnot a kultury spole¢nosti ve
spojeni s ochranou pfirody a lovem samotnym. Svym pojetim je unikatnim jevem na
svété. I proto je uvazovano orgdny statni spravy o zapsani myslivosti na seznam
UNESCO.



Myslivost je aktivné provozovana na celém tzemi naseho statu. Zejména v jiznich
Cechich je jeji tradice umocnéna historickym vyvojem regionu, ktery je spojen
s rozvojem rybnikafstvi a vyznamnymi $lechtickymi rody. Rozvoj myslivosti a jeji
vyrazné postaveni v zivoté spoleCnosti je podporovano charakterem Kkrajiny a

potencialem rozvoje této devizy.



2 CiL PRACE

2.1 Cil prace

2.1.1Hlavni cil

Hlavni cil prace je vypracovani projektu rozvoje loveckého cestovniho ruchu.

2.1.2Diléi cile
Mezi dil¢i cile diplomové prace patii:
- Identifikace pftilezitosti na trhu cestovniho ruchu ve vybrané oblasti.
- Urceni optimalniho technického a majetkového zajiSténi projektu.

- Vymezeni variantnich feSeni projektu.



3 LITERARNI RESERSE

3.1 Cestovni ruch

Jak uvadi Williams (1998) — a mnozi dalsi autofi se s nim shoduji, definice pojmu
cestovni ruch mé rizné vyznamy a vyklady. Dle autora nejednotné vnimani pojmu
cestovni ruch je zptisobeno caste¢né¢ proto, ze samotné slovo cestovni ruch je velmi
¢asto pouzivano jako jediny vyraz pro oznaceni celé skaly riznych koncepci a ¢astecné
proto, ze studium cestovniho ruchu zahrnuje dalsi discipliny jako geografii, ekonomii,
obchod a marketing, antropologii nebo napt. psychologii. Rozdilné koncepéni skladby
téchto disciplin nevyhnutelné¢ vedou k rozporu ve vnimani pohledu a zaméteni jedince

ve vztahu K pojmu cestovni ruch.

Velmi casto je vyuzivana definice UNWTO (United Nations World Trade
Organization), kterd hovoii o cestovnim ruchu jako o socidlnim, kulturnim a
ekonomickém fenoménu, ktery ma za nasledek pohyb lidi do zemi nebo oblasti mimo
jejich obvyklé prostifedi. Tento pohyb ma obvykle kratkodoby charakter do jednoho
roku (Understanding Tourism: Basic Glossary, 2012; Goeldner a Ritchie, 2008).

Autofi Goeldner a Ritchie (2008) hovoii o cestovnim ruchu jako o procesech,
aktivitdich a vysledktl vznikajicich na zaklad¢ vztahii a interakci mezi turisty,
poskytovateli sluzeb v cestovnim ruchu, hostitelskymi zemémi ¢i komunitami a
okolnim prostfedim. VSechny tyto komponenty se podili na ptilakani turistd a plni jejich

potieby a prani.

3.2 Lovecky cestovni ruch

Stejn¢, jako existuje rozdil mezi zdjmovym hranim volejbalu a aktivni Uc€asti na
sportovnim cestovnim ruchu, rozliSujeme 1 rozdil mezi lovem a loveckym cestovnim
ruchem (dale také jako LCR), resp. rozsahem téchto ¢innosti, kdy a od jaké chvile
spadaji do definice cestovniho ruchu zaméten¢ho na lov, rybafeni ¢i jednodusSeji na
divokou pfirodu a kdy se jednd o individudlni, pro ucely statistik irelevantni ¢innosti.
Touto otazku se zabyva Sharp a Wollscheid in Dickson, Hutton, Adams (2009), ktefti
hovoii o tzv. mistnim lovu (local hunting) a loveckém cestovnim ruchu (hunting

tourism). Mistnim lovem se rozumi takova ¢innost, kdy lovec obvykle Zije v blizkosti



loveckého reviru a za lovecké zazitky plati ptisluSny poplatek v misté provozovani této
¢innosti, kterou si také organizuje. Zatimco lovecky cestovni ruch autofi definuji jako
¢innost, kdy lovec cestuje urcitou vzdalenost obvykle mimo domov, ¢asto do zahranici
a je pfipraven zaplatit znacné velkou sumu penéz za zprostiedkovani loveckého zazitku

(v€etné penéz pro poskytovatele loveckych sluzeb).

Lovelock (2008) uvadi, Ze pravé CWT * je oblasti, které se dostava nizkého zajmu
vyzkumnikli, a to znékolika divodi. Jednd se naptiklad o relativni nedostatek
viditelnosti/prithlednosti CWT nejenom v ramci ekonomického méfitka, ale i dasledku
nikterak velké existujici infrastruktury. Lovecky cestovni ruch je stale celkové malo
znamym podnikatelskym odvétvim, a proto také nedostate¢né vyuzivanym zdrojem pro

venkovsky a regiondlni rozvoj (Matilainen, 2007).

Je to do jisté miry dané také tim, Ze pro vyzkumné ucely neni lov a rybafeni
povazovano za typické turistické aktivity. Dal§im divodem nizkého zajmu je také fakt,
ze lov a rybareni neni obecné povazovano za popularni koni¢ek mezi vzdélanou stredni
ttidou a navic, jako oblast vyzkumu je pfedmétem néco na pomezi nepiijemny (zbran¢)

vs. neodpustitelny (zabiti kreslené postavicky Bambi) (Lovelock, 2008).

Lovelock (2008) dale uvadi, ze CWT je tzv. vyklenkovy produkt, tedy produkt uzce
specializovaného sektoru cestovniho ruchu, ktery vyzaduje velmi dobrou znalost
vymezeného segmentu ucastniki cestovniho ruchu. Cestovni ruch volné Zijicich zvitat
(wildlife tourism) zahrnuje aktivity klasifikované jako ,,nespotiebni® (napf. pozorovani
zvéte, fotografovani, krmeni zvéte ¢i podobné aktivity a tzv. ,,spotfebni* aktivity (napf.
lov, stielba ¢i rybafeni). Na zaklad¢é tohoto rozdéleni miazeme CWT definovat jako
formu volnocasového cestovniho ruchu provadéného za ucelem loveni ¢i stiileni zvéie
nebo rybafeni v pfirodnim prostfedi anebo na tzemich vytvotfenych pro tyto ucely.
Ucastnik CWT tedy cestuje za moznosti rybafeni & lovu do oblasti mimo jeho misto
bydlisté (Lovelock 2008, s. 6). Jak doplnuji finské autorky Matilainen a Keskinarkaus
(2010) definice loveckého cestovniho ruchu tedy zahrnuje jak doméci, tak mezinarodni

lovecky cestovni ruch, kdy lov je hlavni (ne vSak jedinou) néplni cesty.

Piehledné aktivity CWT rozdéluje Bauer a Herr in Lovelock (2008). Na obrazku 1
rozliSujeme jako zakladni komponenty CWT lovecky a rybaisky cestovni ruch.

Lovecky dale délime na velkou trofejovou zveét (napt. lvi, sloni atp.), drobnou zvér

1 CWT = Consumptive wildlife tourism - voln& preloZeno jako spotfebni cestovni ruch zaméfeny na
komer¢ni lov.



(napf. kachny) a tzv. dovednostni lov (zahrnujici sokolnictvi, lapani do pasti ¢i lov
lukem). Rybatfeni autor primarné¢ vydéluje na rybafeni na mofi (napf. lov pomoci

harpun) a ve sladkovodnich vodach (napi. muskareni).
Obrazek 1: Consumtive wildlife tourism

Consumptive wildlife toursm

Hunting tourism Fighing tourism
Bag parme rophy mad g Séolll Pwaniang Mbaria Fresmvaater
(Gasrres rancieng Duarie Bean iy C e o el e Coamns
By games G e B peoeaer Charber bt Fly
Sl it F Sy S [

e e T Sarall D eckal o g T eapapang By Gaarred e

Zdroj: Bauer a Herr in Lovelock (2008)

Ackoli jsme schopni rozélenit jednotlivé aktivity vramci CWT, vSechny
komponenty nesou spole¢né znaky. Hlavni prvky loveckého cestovniho ruchu jsou dle
Rotha a Merze (1997) atraktivnost loveckého prostiedi (reviru, honitby), pestrost
(riznorodost) nabizeného loveckého balicku a kvalita individuélnich sluzeb cateringu.
Klienti (u¢astnici LCR) jsou vyzvedavani na letiSti a obvykle jsou ubytovani v hotelech
anebo speciadlné zafizenych loveckych chatach v blizkosti loveckého reviru. Cestovni
kancelate obvykle zajist'uji pro klienty jako doprovod profesionalni lovce a priivodce.
Jak zduraznuje Matalainen (2007), lovecky cestovni ruch je predevsim zalozeny na
mistni silné odborné znalosti o zvéti a prirodnim prostiedi. Roth a Merz (1997)
dopliuji, ze podle druhu lovené zvérfe jsou prirozené nabizeny i riizné zptisoby lovu,
které zajist'uji specializované spolecnosti €i cestovni kancelafe. Obdobné plati i pro

rybatsky cestovni ruch.

Kellert in Lovelock (2008) rozdéluje lovce (a stejné rozdéleni mozno pouzit i na
rybafe) jako tzv. pfirodni lovce, lovce lovici pro uzitek (v tomto piipadé maso —
zvéiina) a sportovni lovce. Z tohoto roz€lenéni jsou patrné rizné motivy Ucasti na
loveckém cestovnim ruchu, a tedy muzeme fici, ze lovecky cestovni ruch, CWT,
obsahuje prvky eko-turismu, sportovniho cestovniho ruchu ¢i kulturniho cestovniho
ruchu. Stebbins in Lovelock (2008) rozvadi, ze kulturni aspekt je dan pfedevsim casti

na novych a hlubokych zazitcich at’ uz estetickych, intelektualnich, emocionalnich nebo
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duSevnich. Existuje zde silny smysl pro kulturni vyménu mezi lovci a rybaii a jejich
hostiteli/priivodci. To je patrné predevSim pokud jsou aktivity CWT organizovany

tamnimi obyvateli s diirazem na tradi¢ni zpusoby lovu ¢i rybafeni (Lovelock, 2008).

Na tuto myslenku navazuji Matilainen a Keskinarkaus (2010), které ve svém reportu
¢. 59 uvadéji, ze na lov mize byt pohlizeno jako na tradi¢ni zptisob zivota nebo jako na
okrajovou barbarskou volnocasovou aktivitu, anebo jako na obor managementu (game
management method) ¢i jako na nebezpeci ekologické udrzitelnosti. Jak autorky
dodavaji, s loveckym cestovnim ruchem jsou spojeny vaSnivé pozitivni, tak negativni
stanoviska. Své tvrzeni opiraji o problematiku trvale udrzitelného, spolecensky
vyuzitelného loveckého cestovniho ruchu. Tato oblast se jevi jako jedna ze zasadnich

otazek budouciho rozvoje.

O kontroverznosti loveckého cestovniho ruchu se zminuje 1 Dikson, Hutton a Adams
(2009). Autoti na historickém vyvoji vysvétluji soucasny vSeobecné rozsifeny nazor na
lovecké aktivy jako ptivodce zaniku nékterych zivocisnych druht ¢i jejich vyrazny
ubytek, zejména na africkém nebo americkém kontinenté (slon, lev, bizon atp.).
Podobné¢ jako vySe citovani autofi se i oni zabyvaji otazkou trvale udrzitelného rozvoje
a nasledné vyvoje loveckého cestovniho ruchu, tedy aktudlni otdzkou pro cely sektor

cestovniho ruchu.

3.2.1Lovecky cestovni ruch a specifika Ceské republiky

V Ceské republice je ovSem pojeti loveckého cestovniho ruchu siln€ ovlivnéno
historickym vyvojem a dlouholetou tradici — hovotime pfedevsim o myslivosti a ne lovu
samotném, o myslivci a ne lovei. Rozdil mezi loveem a myslivecem vysvétluje Sekera
(1972), ktery uvadi, Ze lovec je opravneény lovit zvéf a myslivec je ten, kdo pecuje o

chov a také o hajeni zvére.

Myslivost je v Ceské republice upravena zakonem ¢&. 499/2001 Sb. a z definice zde
uvedené je patrny rozdil oproti samotnému lovu. V zdkon¢ je myslivost definovana jako
»soubor cinnosti provadenych v prirodé ve vztahu kvolné Zijici zveéri jako soucasti
ekosystemu a spolkova cinnost smérujici k udrzeni a rozvijeni mysliveckych tradic a
zvykii jakou soucdsti ceského narodniho kulturniho dédictvi (zakon ¢. 499/2001 Sb. o

myslivosti, 2001).

Hanzal (1994) ve své publikaci O zvéri a myslivosti popisuje vyvoj myslivosti od

klasického lovu zvéte slouzici zejména pro obzivu pies pobaveni mocnych az po
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raciondlni ¢innost zaméfenou na chov a ochranu zvéfe, spojenou s ochranou jejiho
zivotniho prostiedi. Dale uvadi, ze pfeména lovectvi v myslivost, jejiz naplni je
pifedevsim ochrana zvéfe a péfe o ni a lov, ktery nemlze piekrocCit reprodukéni

schopnost zvéte, zapocala jiz na zacatku 14. stoleti.

S Ceskou myslivosti je spojeno odborné nazvoslovi, tzv. mysliveckd mluva. Jedna se
o soubor odbornych mysliveckych vyrazii pouzivanych pfi provozovani myslivosti
(Stépanek, 2002). Dle Kovaiika (1996) se mysliveckd mluva zacala objevovat jiz ve
sttedovéku a od bézného hovorového jazyka se odliSovala a nebyla ostatnimu
obyvatelstvu zcela srozumitelnd. Zasluhou buditeli a fady mysliveckych literati se
Ceska myslivecka mluva zachovala dodnes. Dale dopliuje, ze mysliveckou mluvou
hovoii myslivci pfi lovech, pfi rtiznych mysliveckych pracich 1 pfi vSech jinych
mysliveckych konani a je pfirozené pouzivana v mysliveckych publikacich. Vystiznymi
terminy jsou pojmenovany ruzné casti téla riznych druhd zvéfe, rozliSeno pohlavi a
stafi ¢i popsany zivotni projevy. Své nazvy ma myslivecka vyzbroj a vystroj, potieby
k lovu, k chovu a dalsi nejriznéjsi zatizeni, zpusoby lovu, rozmanita ¢innost spojena

s chovem a péci o zvér, lovecka kynologie apod.

Specificnost a jedinecnost Ceské myslivosti je také stvrzena zapisem myslivosti na
seznam nematerialnich statkd tradi¢ni a lidové kultury Ceské republiky na sklonku roku
2011. Polozka ¢. 5/2011 ,Myslivost — planovité trvale udrzitelné obhospodarovani
zvéte a jejiho prostiedi jako pfirozend soucast zivota na venkoveé* (Ministerstvo kultury,

2011).

V materidlu, ktery byl pfedlozen komisi Ministerstva kultury, je myslivost
definovéna jako Gsili o zachovani pfirody a krajiny, jeji ochrana vcetné volné Zijici
zvéie zahrnujici dalsi aspekty jako chovy zvéfe, obornictvi, bazantnictvi, ochranu zvéte
a jejich biotopli, osvétu mysliveckou kynologii ¢i dodrzovani mysliveckych zvykl a
tradic. Zapsani myslivosti na seznam nehmotného kulturniho dédictvi Ceské republiky
je vyznamnou udalosti a mezi myslivci je brano jako vysoké ocenéni soustavné prace
pro zver a piirodu i etické a kulturni hodnoty ceskych mysliveckych zvyka a tradic,
které nemaji ve svété obdoby. Ceské pojeti myslivosti je unikétni v porovnéni
S ostatnimi staty, nebot’ fenomén Ceské myslivosti presahuje bézné normy zaliby nebo
konic¢ku. V ostatnich zemich na svété se vzdy jedna pouze o lov zvéte, chybi slozka

ochranafska, chovatelska a také tradice (Horalek, 2012, Tripes, 2012).
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A pravé tyto odlisnosti jsou silnym motivaénim faktorem ucasti na loveckém

cestovnim ruchu na tizemi Ceské republiky.

3.3 Marketing a management cestovniho ruchu

3.3.1Management cestovniho ruchu

Slovo management je odvozeno od anglického slova ,;to manage®, které znamena
tidit, vést ¢i organizovat. Dle Koontze a Weihricha (2008) se jedna o proces tvorby a
udrzovani prostiedi, ve kterém jedinci efektivné dosahuji vytycenych cilti. Jedna se o

jednu z nejdulezitéjsi lidskych aktivit, ktera zahrnuje:

- manazery vykondvajici manaZerské funkce jako plédnovani, organizovani,
personalistiku, vedeni ¢i kontrolu,

- management se tyka vSech organizaci

- atyka se vSech manaZzera napfic¢ organizaci,

- cilem vSech manaZzeri je vytvofit zisk,

- management se zabyva produktivitou — zahrnuje v sob¢ efektivnost.

Williams (2008) se s autory ztotoznuje v bod€, Ze management je zaloZen na
efektivnosti prace a dopliiuje, Ze management je cesta, jak praci ud¢lat skrze jiné.
Spole¢n¢ s Griffinem (2011) se oba autofi shoduji na 4 zdkladnich funkcich

managementu — planovani, organizovani, vedeni a kontrolu.

Oblast fizeni, které se zaméfuje na dlouhodobé planovani a sméfovani organizace se
nazyva strategické fizeni. Strategické fizeni v organizaci zajistuje, ze se véci d&ji podle

JA) 7o

pfedem naplanovanych scénaiti (Strategické fizeni (Strategic Management), 2013).

vvvvvv

strategického fizeni:

zahrnuje pfizpltisobovani organizace obchodnimu prostiedi,

- je ménicim se a komplexnim pfistupem fizeni,

- ovliviluje celé fungovani organizace, udava smér,

- zahrnuje formulovani a implementaci strategie,

- je CasteCné planované a ¢astecné neplanované (= nutnost piizptsobit se zménam),

- probiha na vice urovnich fizeni a
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- zahrnuje konceptudlni a analyticky proces mysleni.

Autofi Srpova, Rehot a kol. (2010) a Mallay (2007) vymezuji zakladnich 5 fazi

strategického managementu:

- Prvni faze — obsahuje identifikaci soucasnych a podnikovych cill, vizi a misi,
ukolem je predevSim zjisténi skuteéného stavu strategického managementu
Vv organizaci.

- Druha faze — analyzuje vnéjsi prostiedi, ale také odvétvové a vnitini prostiedi
organizace.

- Treti faze — ma za kol zhodnotit dosavadni mise a cile organizace, event.
stanovit ndpravu, a to na zdklad¢ jasného souboru odivodnénych opatieni.
Vysledkem je formulace strategie, ve které se vedeni snazi modifikovat soucasné
mise a cile efektivnéji — vytvafi se udrzitelnd konkurenéni vyhoda.

- Ctvrta faze = implementace strategie.

- Pata faze — je evaluacni a kontrolni.

Je moZné povazovat strategicky management za dlouhodobéjsi pfistup ve srovnéani
s koncepci marketingového planovani. AvSak dle nékterych néazorti se jeho pojeti

vyrazné nelisi od toho marketingového (Palatkova, 2006).

Se strategickym managementem Uzce souvisi pojeti strategického managementu
kvality. Odvétvi cestovniho ruchu je o poskytovani sluZzeb, se silici konkurenci
pfirozené kvalitnéjSich sluzeb. Dosdhnout kvalitniho poskytovani sluzeb je narocny
proces zahrnujici ndlezité poskytnuti sluzby dle potfeb a pfani zdkaznika, a to vSude
tam, kde dochazi ke stfetu mezi nabidkou a poptavkou v cestovnim ruchu. Nejlépe vSak
jesté prekonat tyto sluzby. Vzhledem k dynamickému vyvoji trhu cestovniho ruchu se
objevuje zvySujici potfeba zahrnuti kvality do strategické Urovné fizeni organizace

(Moutinho, 2000).

3.3.2Marketing cestovniho ruchu

Marketing mizeme chépat jako soubor aktivit, jejichZ cilem je predvidat, zjiSt'ovat,
stimulovat a zaroven uspokojit potieby zdkaznika (pii souCasném dosahovani cili
podniku). Tento proces se d&je prostiednictvim tvorby a smény produktt (Bouckova,
2003). Jak uvadi Goeldner a Ritchie (2008) — marketing je nevyhnutelnou soucasti

managementu cestovniho ruchu.
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Autofi (Goeldner a Ritchie, 2008) dale definuji dvé zasadni komponenty trhu
cestovniho ruchu, a to nabidku a poptavku. Nabidka v cestovnim ruchu je
predstavovana destinaci, resp. jejimi prvky jako je pfirodni zdroje a prostfedi (v¢.
klimatu), tzv. zastavéné prostiedi — infrastruktura a suprastruktura, podniky cestovniho
ruchu (doprava, ubytovani, stravovani, zabavni podniky apod.) a pohostinnost (kultura
¢i genius loci — tzv. duch mista). Poptavka na trhu cestovniho ruchu je prezentovana
objemem statkli a sluzeb cestovniho ruchu, které jsou ucCastnici cestovniho ruchu
ochotni sménit za urCité ceny Vv urcitém case. Poptavka je ovlivnéna napi. cenou a

kvalitou poskytovanych sluzeb, sezénnosti, kulturni ¢i ekonomickou rozdilnosti.

Cestovni ruch je jednim znejvétSich svétovych pramyslt produkujici pfijmy a
vydaje v tadech milioni denné, proto by bez uplatiiovani strategického marketingu
tézce mohl existovat (Tsiotsou a Goldsmith, 2012). Varadarajan (in Tsiotsou a
Goldsmith, 2012) definuje strategicky marketing jako integrovany systém podnikového
rozhodovéani, které se zamétuje na produkty, trhy, marketingové aktivity a marketingové
zdroje. Jedna se o konkrétni mysSlenky a jednani, které vedou firemni rozhodovani a
fizeni nejefektivnéjSi cestou pomoci ndstroji marketingového mixu a udrZitelné

konkurenceschopné vyhody.

Pravé marketingovy mix byl pro specificnost cestovniho ruchu rozsiten, dle pojeti

autorl az na tzv. ,,8 P“. Zahrnuje obvyklé ,,4 P*:

- Produkt (Product)
- Cenu (Price)
- Misto (Place)

- Propagaci (Promotion)
Mill a Morison in Goeldner a Ritchie (2008) ptidavaji ,,3 P*:

- Programovani (Programming) — zahrnuje specidlni aktivity, eventy a jiné druhy
programl pro trdveni volného casu, které maji pozitivni dopad na UcCastnika
cestovniho ruchu. Programovani zahrnuté v balicku sluzeb ¢i v jinych sluzbach
cestovniho ruchu zvySuje atraktivnost takového produktu.

o poskytovani sluzeb a tyto sluzby poskytuji lidé konecnym zakazniklim = lidem.

- Partnerstvi (Partnership) — je definovano jako urcity vyssi stupeii provazanosti

mezi zainteresovanymi subjekty destinace. Jednd se zaroven o potiebu
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spojenectvi a pracovnich vztahut, které upeviuji kooperaci - jak mezi kolegy, tak

mezi konkurenci.

Nekteti autoti (napf. Jakubikova, 2009) vnimaji marketingovy mix cestovniho ruchu
jeste rozsifen o:

- Balicky (Packaging) — neboli soubory sluzeb, které jsou poskytovany konecnym
zakaznikim. Jsou mezi ucCastniky cestovniho ruchu velmi oblibené a casto
zahrnuji kromé zdkladnich sluzeb cestovniho ruchu vylety v¢. podrobného
itinerafe ¢i volnodasové vyziti. Ucastnik se ale o nic nemusi starat, vie je

,,zabaleno do balicku®.

3.4 Destina€ni marketing a management

Destinace cestovniho ruchu je tvofena svazkem riiznych sluzeb, které jsou
koncentrované v urCitém misté ¢i oblasti a které jsou poskytovdny v ndvaznosti na
potencial cestovniho ruchu nebo atraktivity vytyCeného Uzemi. (Palatkova, 2006).
Jakubikova (2006) rozviji, Ze destinaci cestovniho ruchu lze pokladat za jeden produkt,
ktery ma svoji image. Spole¢nym cilem destinaci cestovniho ruchu je prodej sluzeb
v destinaci, avsak jednotlivé destinace cestovniho ruchu si vzajemné konkuruji (Bartl a

Schmidt in Palatkova, 2006).

Typy a trovné destinace cestovniho ruchu mtizeme ¢lenit dle Goeldnera a Ritchieho
(2008) na:

- narody a staty,

- makroregiony (zahrnujici né€kolik zemi, napt. Evropa) ¢i jiné seskupeni, které
pfesahuji statni hranice anebo uskupeni ekonomicko-obchodniho charakteru
(napt. NAFTA),

- provincie nebo staty vné zem¢,

- lokalizovany region uvnitt zemé (napf. zdpadni Kanada),

- velkomésto ¢1 mésto a

- jedine¢né misto (napf. narodni park, historické misto apod.)

Management destinace (nebo také destinacni management) je typicky pro regionalni

prunik na trh cestovniho ruchu, protoZze vychédzi ze snadnéjSiho fizeni procest

vvvvvv
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ur¢itém vyznamu muze znamenat §ir§i pojem zahrnujici kromé marketingovych aktivit i
vnitini aktivity destinace (Palatkova, 2006). Jakubikova (2006) specifikuje definici
managementu destinace jako koordinaci ¢innosti jednotlivych subjektti destinace tak,
aby byly naplnény cile rozvoje cestovniho ruchu v destinaci a zaroven vytvoiena a

zachovana piizniva image destinace.

Turistickd destinace potiebuje byt odpovidajicim zplisobem fizena, proto potiebuje
management, ktery by ji fidil. Destinaci lze také vnimat jako vyrobce, proto destinace
jako vyrobce musi byt fizena jako kterykoli podnik nebo organizace. Na uzemi

destinace se stfetava n¢kolik trhi, které maji ¢asto rozdilné zajmy. Jedna se o:

- trh rezidentl a pracujicich,
- trh navstévnikd,
- trh podnikatelii a primyslu ¢i

- exportni trhy.

Uspé&snost Fizeni destinace, naplnéni cile maximalniho propojeni zijmd viech
zainteresovanych subjektdi, resp. trhi a poZadovanych ekonomickych efekti je
postaveno na marketingovych principech. Ukolem marketingového fizeni je
ovlivilovani, uroveii, nacasovani a slozeni poptavky zplsobem, ktery pomuze

organizaci dosahat vyty¢enych cila (Jakubikova, 2006).
Existuji dva zakladni parametry, které musi byt splnény, aby destinace byla isp&s$na.

- Konkurenceschopnost

- Udrzitelnost

Konkurenceschopnost destinace cestovniho ruchu znamend schopnost soucasné se
ziskem efektivné konkurovat na trhu cestovniho ruchu. Udrzitelnost zna¢i schopnost
destinace udrzet kvalitu materialnich, socialnich, kulturnich a environmentalnich zdrojt

mezi konkurenci na trhu (Goeldner a Ritchie, 2008).

Bez ohledu na velikost destinace je prospésné nahlizet na ni z celkové perspektivy,
ze které jsou jasné definovany struktury procesti a jejich fizeni. Jednim takovym
pfistupem je model udrzitelnosti a konkurenceschopnosti destinace. Ten je zalozen na
principu politiky cestovniho ruchu, kterd zajiStuje obecny zdmér a stanovuje obecné
parametry planovani a koordinace usili vSech zainteresovanych subjektli cestovniho

ruchu destinace.
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Model se sklada z deviti hlavnich komponent, které se déli na dalsi dil¢i ¢asti.

1. Jadrové zdroje a atraktivity

Jsou jimi primarni divody, pro¢ potencidlni navstévnik upiednostni jednu
destinaci pted druhou. Rozeznavame 7 faktorti rozhodovani — fyziogeografie a
Klima, kultura a historie, provazanost trhd, soubor atraktivit, zvlastni eventy,

zabava a suprastruktura cestovniho ruchu.

2. Podpora dil¢ich prvkl a zdroja

Tyto prky a faktory poskytuji praktickou zékladnu fungovéni jadrovych
atraktivit. Tyto prvky usnadnuji existenci cestovniho ruchu a zlepsSuji celkovy
pfinos pro destinaci. Jedna se napf. o infrastrukturu, dostupnost, pohostinnost,

podnikatelské usili podnikl cestovniho ruchu ¢i politickou podporu.

3. Ziskani a zvyseni klicovych faktorii

Teoreticky uspéch destinace je limitovan poctem faktordi, které jsou
charakterizovany svym rozsahem, limity ¢i potencidlem. Jednim takovym

faktorem je napt. bezpecnost.

4. Politika destinace, planovani a rozvoj

Ackoli se tak ned¢je v mnohych destinacich cestovniho ruchu, je dilezité
formulovat politiku cestovniho ruchu neboli strategicky rdmec planovani a
rozvoje destinace, ve kterém jsou piesné popsany ekonomické ¢i spolecenské cile

jako zamyslené vystupy.

5. Destina¢ni management

Destina¢ni management implementuje vySe stanovenou politiku cestovniho

ruchu, a to na trovni operativni, kazdodenni.

6, 7. Komparativni a konkurenceschopna vyhoda

Komparativni vyhoda spocivd ve zdrojich destinace, které zvySuji Sance na
uspéch destinace. Konkurenceschopnost destinace je zalozena na efektivnosti
vyuziti téchto zdroji. Efektivnost zvySuje pravdépodobnost uspéchu oproti

ostatnim konkuren¢nim destinacim.

8, 9. Globalni (makro) vs. konkurenceschopné (mikro) prostiedi
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- Makro prostiedi se vztahuje k rozsahlému fenoménu, které Siroce zasahuje
vSechny lidské aktivity, a ktery proto neni charakteristicky pro pramysl
cestovniho ruchu vjeho dopadech. Mikro prostfedi je soucasti systému
cestovniho ruchu, a proto sily v ném pusobici pfimo zasahuji do cili kazdého
ucastnika systému cestovniho ruchu (Ritchie a Crouch, 2003; Goeldner a Ritchie,
2008).

3.5 Projektovy management a projekt

3.5.1Projektovy management

Dle Némce (2002) je potieba rozliSovat mezi pojmy projektovy management a

management projektu.

Obrazek 2: Schéma projektového managementu

Projektovy
management

[ 1
Organizovani a
koordinovani projektt

Management projektu

Planovani Vypracovani Rlzgnl a Vytvareni Koordinace
projektu projektu real.lzace podminek projektu
projektu

Zdroj: Vlastni zpracovani dle V. Nemce (2002, s. 23)

Z obrazku 2 jasné vyplyva rozdil mezi témito pojmy. Management (fizeni) projektu
je specifickou metodou pldnovéni, tvorby a realizace projektu. Projektovy management
ma $irSi vyznam a Casto se vyuziva v organizacich, které uskutecnuji vice projekta,
které je potieba vzajemné koordinovat a organizovat. Z vyse uvedeného obrazku ho lze
chépat jako nadstavbu managementu jednotlivych projektd (Némec, 2002; Dolansky,
M¢kota a Némec, 1996).
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Kerzner (in Svozilova, 2006) definuje projektovy management jako souhrn aktivit,

které zahrnuji planovani, organizovani, fizeni a kontrolu zdrojti spole¢nosti.

3.5.2Projekt

Dolansky, Mékota a Némec (1996) uvadi, ze slovo projekt vychazi z anglosaského
slova project, které oznacuje planovani a fizeni. Svozilova (2006) piedstavuje projekt
jako sled ukolii, ovSem za piedpokladu uplatnéni metod a pravidel projektového
managementu. Rozvadi, Ze projekt je fizenym procesem, ktery ma sviij zacatek, konec a
presna pravidla fizeni a regulace. Némec (2002) charakterizuje projekt jako cilevédomy

navrh na uskute¢néni urcité inovace v danych terminech zah4jeni a ukonceni.
Vyse citovani autofi se shoduji zejména v téchto charakteristikach:

- projekt ma dany konkrétni cil,
- je definovan zacatek a konec projektu,
- jsou stanoveny zdroje pro realizaci projektu (Dolansky, Mékota a Némec, 1996;

Svozilova, 2006; Némec, 2002).
Rosenau (2003) doplituje zakladni charakteristiku projektu o:

- jedinecnost a

- organizaci, tedy Ze projekt se realizuje v ramci né¢jaké organizace.

Jak uvadi Némec (2002) projektem naopak neni periodicky se opakujici ¢innosti,
napf. rutinni kazdodenni préace, pfiprava jidel v restauraci ¢i opakovana vyroba. Projekt
je zkratka jedine¢ny, neopakovatelny, doCasny a pokazdé se na jeho prubéhu podili jiny

vvvvvv

2006).
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4 METODIKA

Diplomova prace je rozdélena do piehlednych a logicky uspotadanych kapitol a
z formélniho hlediska se tidi Pozadavky pro pfedkladani diplomovych praci (Pozadavky
pro ptedkladani bakalafskych a diplomovych praci, 2013).

Vlastnimu navrhu projektu loveckého cestovniho ruchu piedchdzelo studium
teoretickych vychodisek tématu. Na zéklad¢ vysledkt primarniho vyzkumu byl sestaven
navrh projektu dle metodiky vybrané¢ho dota¢niho programu. V zavéru diplomové prace

jsou struén¢ shrnuty vysledky prace.

4.1 Metodika primarniho vyzkumu

Primarni vyzkum, na jehoz vysledcich je sestaven navrh projektu rozvoje loveckého
cestovniho ruchu, se uskutecnil v mikroregionu okresu Strakonice. Primarni vyzkum
byl postaven na principech kvantitativniho vyzkum, a to na kratkém dotaznikovém
Setieni.

Dotaznikové Setfeni probihalo v letni sezoné 1. roku, konkrétné od ¢ervna do srpna.
Na sbéru dat se podilely dvé proSkolené osoby. Realizace sbéru dat probihala na
turisticky vyznamnych a hojné navstévovanych mistech mikroregionu, 54 dotaznikt

bylo sebréno pfimo v okresnim meésté Strakonice.

Celkem bylo sebrano 193 dotaznikli, pocet chybné vyplnénych ¢i neuplnych
dotazniki byl 12. Chybovost a neuplnost byla velmi nizkd v dasledku okamzité
kontroly dotazniku sbérateli. Protoze pfi realizaci sbéru dat ¢asto dochazelo k aktivni
komunikaci s respondenty, byly nad ramec dotaznikli zaznamenany i projevy zajmu

respondentl o téma loveckého cestovniho ruchu.

Osloveni respondenti sami odpovidali na otazky v dotazniku a své odpovéedi
zaznamenavali do dotaznikovych archli velikosti A4. Dotaznik byl dlouhy préavé na
jednu stranu. Délka vypliovani se pohybovala v priméru mezi 5 — 8 minutami.

Proskolené osoby zodpovidaly a vysvétlovaly dotazy respondentd.
Dotaznik se skladal ze tfi hlavnich ¢asti.
Prvni ¢ast dotazniku se tykala pfimo loveckého cestovniho ruchu. Respondenti v ni

vyjadfovali miru svého pfipadného zdymu a participace na jednotlivych typech
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loveckého cestovniho ruchu. Respondenti méli na vybér Skdlu od ,,zcela jisté bych se

nezucastnil/a*“ az po ,,urCit¢ bych se zucastnil/a®, a to téchto typti loveckého cestovniho

ruchu:

poplatkovy lov — odstiel
o Cerné zvéte
o muflona
o Srnce
o kachny divoké
o Jelena
o danka
o bazanta obecného
prohlidky trofeji pod odbornym vedenim
terénni vychéazka s odbornikem na sledovani divoce Zijicich zvifat
rybafeni na revirech CRS
navstéva obory pod vedenim odborného privodce spojena se sledovanim zvete
navstéva akce ,,Jeden den (s) myslivcem
prednéska o tradi¢nich kuchyniskych upravach zvéfiny/ryb
vystava loveckych pst spojena s ukazkou prace pst
navstéva nau¢né stezky s mysliveckym zaméfenim
tybateni na ,,soukromém® reviru
strelba na stfelnici
navstéva piednasky ,,Vyznam myslivosti v moderni spole¢nosti® (Navratil, Picha

a Hiebcova, 2010).

Druha cast dotazniku byla zaméfena na obecné rekreacni aktivity. Vybér od

»heveénuji se aZ po ,,vénuji se pfedevsim*, a to téchto typli rekreacnich aktivit:

cykloturistika

hry s détmi

nakupovani

navstévy historickych zajimavosti (hrady, zamky)
navstévy muzei, galerii, historickych slavnosti, apod.
odpocinek

rekreacné sportovni aktivity (koupani, tenis, atd.)
pesi turistika
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- pozorovani piirody
- pracovni aktivity
- wellness aktivity a lazenské procedury

- zabava (Navratil, Picha a Hifebcova, 2010).

Posledni cast dotazniku obsahovala zakladni charakteristiky — pohlavi, vék, otdzky
zaméfené na postoj k historii a ochrané zivotniho prostfedi. Posledni dvé statistické

otazky dotazniku zjistovaly, zda je respondent rybaiem ¢i mysliveem.

Vysledky dotaznikového Setieni jsou uvedeny v kapitole 5 Ptilezitosti na trhu.

4.2 Metodika navrhu projektu

4.2.1Program rozvoje venkova

Program rozvoje venkova Ceské republiky je nastrojem pro ziskani podpory, kterou
poskytuje Evropska unie z EAFRD neboli z Evropského zeméd¢lského fondu pro
rozvoj venkova (Zakladni informace o Programu rozvoje venkova CR, 2013). Program
rozvoje venkova (dale také jako PRV) byl zpracovan v souladu s natizenim Rady (ES)
&. 1698/2005 o podpote rozvoje venkova (Program rozvoje venkova Ceské republiky na
obdobi 2007 — 2013, 2013).

PRV obsahuje 4 zaklady osy:

- Osa I je zaméfena na podporu konkurenceschopnosti zemédélstvi a lesnictvi a
podporu v zemé&délské a potravinaiské vyrobe.

- Osa Il je zaméfena na ochranu Zivotniho prostiedi a krajiny.

- Osa III svymi opatfenimi pfispivd ke zkvalitnéni Zivota na venkové a
diverzifikaci hospodafstvi.

- Osa IV napomaha obyvatelim venkova vypracovat vlastni strategii rozvoje
uzemi, a to metodou Leader (Zakladni informace o Programu rozvoje venkova
CR, 2013).

Predkladany névrh projektu je sestaven na zaklad¢ metody Leader — Opatfeni IV.1.2

Realizace mistni rozvojové strategie.

Smyslem osy IV Leader je zlepSeni kvality Zivota ve venkovskych oblastech,

posileni ekonomického potencidlu a zhodnoceni piirodniho a kulturniho dédictvi
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venkovskych oblasti. Ugelem osy je také podpora fidicich a administrativnich

schopnosti.

V ramci opatieni IV.1.2 jsou podporovany projekty, které jsou v souladu se
schvalenym Strategickym planem Leader mistni ak¢ni skupiny a podminkami nafizeni
Rady (ES) ¢. 1698/2005. Projekty k realizaci vybira mistni akéni skupina minimalné
jedenkrat rocné. Opatieni se uskutefiuje na zaklad€ principii Leader, tj. vyuziti
mistniho pfirodniho, lidského a kulturniho potencidlu a zvySeni jeho efektivnosti

(Program rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2007 — 2013, 2013).

4.2.2Pravidla IV.1.2

Zakladni pojmy a zkratky

Pravidla, kterymi se stanovuji podminky pro poskytovani dotace na projekty
Programu rozvoje venkova CR na obdobi 2007 — 2013 (dale jen Pravidla IV.1.2),
vymezuji zakladni pojmy a zkratky vyuzivané v projektové zadosti. Mezi

nejfrekventovanéjsi v textu patii:

,,PRV* = Program rozvoje venkova.

- ,,MAS* = Mistni ak¢ni skupina.

- ,,SPL* = Strategicky plan Leader.

- ,,0sa“ = ucelena skupina opatteni se specifickymi cili.

- ,,opatfeni“ = soubor podopatieni pfispivajici k provadéni osy.

- ,,podopatfeni“ = soubor zdméri nebo operaci, které piispivaji k provadéni
piislusného opatieni.

- ,,Fiche opatfeni” = stru¢ny popis opatfeni stanovenych MAS v souladu se SPL
(dale také jen jako Fiche).

- ,.projekt* = konkrétni operace k realizaci cili Fiche, na kterou zadatel predlozil
Zadost o dotaci a ktera je popsana ve formulati Zadost o dotaci. Kazdy projekt
musi tvofit samostatny funkcéni celek a jeho vysledek musi byt plné
provozuschopny i bez realizace jinych projektu, a to v souladu s cili Fiche.

- ,,Metodika pro tvorbu Fichi a specifické podminky opatieni IV.1.2* = (dale také
jen jako Metodika) je samostatna publikace, kterd odpovidd specifické cCasti
Pravidel a kterd obsahuje souhrn podminek platnych pro opatfeni IV.1.2. Tyto
podminky se vztahuji na Zadatele/ptijemce dotace Zzadajiciho v rdmci daného

opatieni.
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- ,,zadatel = subjekt zadajici v ramci PRV, ktery je v souladu s definici piijemce
dotace ptislusné Fiche.

- ,piijemce dotace“ = Zadatel, jehoz Zadost o dotaci byla schvalena a ktery
podepsal Dohodu o poskytnuti dotace.

- ,Z4dost o dotaci z PRV* = standardizovany formulaf vyplnény a piedkladany
7adatelem na piislusnou MAS. Zadost o dotace se sklada z obecné &asti, projektu
a priloh, dale vymezuje rozpocet projektu, na jehoz zakladé je stanovena
maximalni vyse dotace (dale také jen jako Zadost o dotaci).

- ,,zpusobily vydaj“ = vydaj, na ktery miize byt v rdmci dané Fiche poskytnuta
dotace a ktery je specifikovan v Zadosti o dotaci.

- ,nezpisobily vydaj* = takovy vydaj, na ktery nemiize byt poskytnuta dotace.

-, lhltou véazanosti na tcel” — doba trvani zdvazku, po kterou je pfijemce dotace
povinen splilovat ucel projektu a dodrzovat specifické podminky. Lhita zacina
bézet od data podani Zadosti o proplaceni.

-, rezim podpory”“ = pravni ramec pro poskytnuti podpory z PRV z hlediska

vetejné podpory.
Obecna ustanoveni pro poskytnuti dotace v ramci PRV

Z obecnych ustanoveni Pravidel IV.1.2 mimo jiné vyplyva, Ze dotaci v ramci PRV

lze poskytnout/za podminek:

- zadateli, ktery spliluje podminky Pravidel IV.1.2, pfislusné Fiché a Metodiky,

- Zadost o dotaci musi byt vsouladu splatnou legislativou a programovymi
dokumenty,

- kontaktnim mistem pro zadatele/piijemce dotace pro predkladani dokumentace je
pfislusna MAS,

- zadatel je povinen realizovat projekt a zajistit thradu zptsobilych vydaji do 24
mésict od podpisu Dohody o poskytnuti dotace,

- & MAS si miize kdykoli od podani Zadosti o dotaci vyzadat dopliiujici udaje od

zadatele.
Zadatel/pFijemce dotace

V Pravidlech IV.1.2 je definovdna obecna charakteristika zadatele/ptijemce dotace.

Podrobnosti jsou specifikovany v Metodice a piislusné Fichi.
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Zadatel/ptijemce dotace musi byt mimo jiné bezdluzny, nesmi byt v upadku &
v obdobné formé likvidace, po celou dobu realizace projektu odpovidd za spravnost,
uplnost a pravdivost administrativnich dokumentti, po celou dobu projektu aktivné

spolupracuje s MAS a dodrzuje Géel projektu uvedeny v Zadosti o dotaci.

V pravidlech 1V.1.2 jsou nadale obecné vymezeny napt. kritéria vybéru projekti a
podani zadosti o dotaci, podrobnosti k Dohod¢ o poskytnuti dotace v ramci PRV véetné
vydajii, na které mize byt dotace poskytnuta a popis situaci financovani vécnym
plnénim ze strany Zadatele/pfijemce dotace a leasingu. V Pravidlech 1V.1.2 je uveden i

postup podani Zadosti o proplaceni vydaji projektu.

V Casti B Pravidel IV.1.2 je jasné uvedeno, Ze podpora z PRV se vztahuje na
projekty, které jsou v souladu se schvalenym SPL MAS a jsou bliZze specifikovany
v Metodice a Fichi (Pravidla, kterymi se stanovuji podminky pro poskytovani dotace na
projekty Programu rozvoje venkova CR na obdobi 2007 — 2013, 2012).

4.2.3Metodika pro tvorbu Fichi a specifické podminky
opatreni IV.1.2

I. Podminky pro tvorbu Fiche

Vymezeni Fiche uvadi cile, ptip. dopady, které maji napliiovat realizované projekty —
tyto cile odpovidaji cilim SPL MAS a napliiuji ucel opatieni ¢i podopatieni uvedené¢ho
V popisu opatfeni ¢i podopatifeni. Vymezeni cile Fiche opatfeni Obcanské vybaveni a
sluzby vychazi z analyzovanych problémil v oblasti obCanského vybaveni a sluZeb,
mezi nimi dominuji:

- nizké dostupnost zafizeni pro trdveni volného ¢asu pro obyvatele malych obci a

obci s hor$i dopravni dostupnosti,

- nizka kvalita technického stavu téchto zafizeni,

- neexistence zafizeni, ktera by byla v souladu s modernimi trendy traveni volného

Casu obyvatel.

Cilem fiche je proto podpora takovych projektii, které budou preferovat vytvaieni
podminek pro kolektivni traveni volného ¢asu obyvatel mikroregionu v oblasti kultury,
sportu ¢i Cinnosti mistnich spolkii a zajmovych organizaci. Cil bude napliovan

prostiednictvim:
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- rozvoje a modernizace infrastruktury, ktera je potfebnd pro plnohodnotné traveni
voln¢ho casu v oblasti kultury, sportu, tradi¢nich spolkovych aktivit (napf.
myslivost ¢i sbor dobrovolnych hasi¢li) a neformalnich vychovnych aktivit pro
déti a mladez (napt. v ochrané pfirody),

- kooperace dvou a vice subjekti v izemi MAS.
Cilovymi skupinami fiche jsou:

- déti a mladi lidé do 30 let véku,
- Zeny,

- rodiny s détmi

a 0soby s omezenim pohybu ¢i orientace.

Ptifazeni Fiche k opatfeni PRV (&islo, nazev) je II.2.1.2. Obcanské vybaveni a

sluzby.
Rezim podpory je soucasti samostatné kapitoly v Metodice.

Definice pfijemce dotace je stanovena na zaklad¢ hlavniho opatfeni a plati pro celou

Fichi. Pro zvolenou fichi jsou to:

- obce,
- nestatni neziskové organizace,
- cirkve a jejich organizace

- azajmova sdruzeni pravnickych osob.
Uvedeni ptijemci jsou bliZe specifikovani v patfi¢énych zadkonech a jejich ustanoveni.

Minimalni vySe zpisobilych vydajt, ze kterych je stanovena dotace, neni stanovena
V Metodice, avSak MAS mitiZe ve Fichi tuto ¢astku zvysit. Maximalni vySe zpusobilych
vydaji ¢ini 2 000 000 K¢ na jeden projekt, ovSem MAS mize ve Fichi ¢astku
maximalnich vydaji snizit. Maximalni zptsobilé vydaje Fiche opatieni Obcanské

vybaveni a sluzby ¢ini 300 000 K¢, minimalni hranice je stanovena na 50 000 K¢&.

Do kritérii pfijatelnosti je MAS povinna zahrnout vSechna kritéria pfijatelnosti
uvedend v piislusném opatieni Metodiky. Zadatel/P¥{jemce dotace musi vzdy dodrzet
kritéria hlavniho opatfeni a je povinen je spliiovat po celou dobu lhity vazanosti

projektu na ucel. Fiche Ob¢anské vybaveni a sluzby obsahuje 5 kritérii pfijatelnosti:

- projekt je v souladu s ptislusnou pravni normou,
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projekt musi spliovat ucel a rozsah pfislusné Fiche, musi byt v souladu
s Pravidly 1V.1.2,

projekt je realizovan na uzemi MAS,

zadatel/ptijemce dotace musi spliiovat definici piijemce dotace stanovenou
ptislusnou Fichi, a to po celou dobu vazanosti projektu na ucel,

zadatel nemiize byt pfijemce dotace opatfeni IV.1.1, statni podnik, zahrani¢ni

fyzickéd nebo pravnicka osoba.

Projektovéd zadost musi spliovat 1 dal$i podminky Fiche, které jsou definovany na

zakladg prislusného opatieni/podopatieni vybranych do Fiche. Zadatel/P¥{jemce dotace

musi vzdy dodrzet dal$i podminky hlavniho opatteni.

Na zakladé vybéru hlavniho opatieni Fiche stanovi MAS zpiisobilé vydaje pro

projekty, avSak neni nutné vybrat vSechny zpusobilé vydaje, ale pouze ty, které

odpovidaji zdméru a cilim Fiche daného projektu.

Povinné u kazdé Fiche jsou stanovena preferencni kritéria, a nize uvedené

skute¢nosti jsou bodové zvyhodnény pfi posouzeni Zadosti o dotaci:

vytvofeni kazdého nového pracovniho mista na plny Gvazek,

uplatiiovani inovac¢nich postupd,

navrhovani a realizace projektu zaloZena na spolupraci mezi subjekty a projekty
z riznych odvétvi mistniho hospodafstvi,

zamé&feni dopadil projektu na mladé lidi do 30 let veku,

zaméieni dopadl projektu na Zeny.

MAS muzZe stanovit dal$i preferencni kritéria, ktera maji riznou bodovou vahu pfi

hodnoceni zadosti. V ptipadé Fiche Obcanské vybaveni a sluzby napf.:

kvalita a diivéryhodnost Zadatele o projekt

o jak je zadatel pro projekt organiza¢né a projektové pfipraven,
kvalita pfipravy a zpracovani projektu

o Ve vztahu k cilovym skupinam a jejich potiebam

o Ve vztahu k rizikim projektu a feSeni rizika

o udrzitelnost projektovych vystupti/vysledka

o adekvatnost, piesnost a podrobnost rozpoctu projektu
naplnéni horizontalnich cila projektu

o dopad realizace projektu na Zivotni prostiedi

27



o pozitivni dopad projektu na uizemi MAS
- ¢inaplnéni specifickych cilt projektu

o ve vztahu K prioritnim cilovym skupinam — rovné piilezitosti

MAS daéle stanovi povinné i nepovinné piilohy, a to na zakladé¢ vybéru hlavniho
opatfeni v souladu s Metodikou (Metodika pro tvorbu Fichi a specifické podminky
opatieni 1V.1.2., 2012; Aktualni znéni Fiche ¢. 4 pro 8. vyzvu MAS SOB v ramci 18.
kola pfijmu zadosti z PRV, 2012).

Déle Metodika pro tvorbu Fichi a specifické podminky opatieni IV.1.2 (2013)

definuje:
Il. Charakteristika reZimi podpory
Metodika definuje ¢tyii zakladni reZimy podpory:

- projekty nezakladajici vefejnou podporu,
- projekty podpofené v rezimu ,,de minimis*,
- projekty podpotfené na zakladé Obecného natizeni o blokovych vyjimkach a

- projekty s vlastnim rezimem.

Projekty nezakladajici vetfejnou podporu nesmi dle ¢lanku 107 Smlouvy o fungovani
EU zakladat vetejnou podporu. Jedna se o podpory neslucitelné se spolecnym trhem. Za
takové podpory se dle Metodiky povazuje podpora poskytnutd z vetejnych zdrojd;
podpora, kterd narusuje anebo hrozi naruSenim hospodaiské soutéze; selektivni podpora
zvyhodnujici urcité podniky nebo odvétvi vyroby a podpora ovliviiujici obchod mezi

¢lenskymi staty.

Projekty v rezimu ,,de minimis* jsou omezeny maximalni vysi podpory na jeden
subjekt, a to 200 000 EUR bé&hem tii let. Tento rezim podpory piedpoklada podpory

malého rozsahu, které nemaji potenciél ovlivnit trh.

V Metodice jsou dale definovany Ill. Spoleéné podminky pro vSechna opatieni
/podopatieni v ramci IV.1.2 — napf. spole¢na kritéria piijatelnosti, dal$i spolecné
podminky pro vSechna opatieni, spolecné podminky pro zptisobil¢ vydaje, spolecné
nezpusobilé vydaje pro vSechna opatieni, povinné¢ a nepovinné prilohy spole¢né pro

vSechna opatieni.
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Cast IV. Specifika podopatieni I11.2.1.2 Ob¢anské vybaveni a sluzby Metodiky je
zameétena na jednotlivd podopatieni a jejich specifika. Tyto jsou potom rozpracovany

v ramci danych Fichi.

Konkrétni struktura navrhu projektu je upravena zejména dle Formulédfe zadosti o
dotaci z Programu rozvoje venkova (2013), Instruktazniho listu pro vyplitovani ,,Zadost
0 dotaci z Programu rozvoje venkova“ (2013), Piilohy 3 z Metodiky pro tvorbu Fichi a
specifické podminky opatfeni IV.1.2 (2013) a dale dle publikace Projektovy
management od V. Némce (2002) a publikace Cestovni ruch, ubytovani a stravovani,

vyuziti volného ¢asu od S. Horner a J. Swarbrooke (2003).

Udaje potfebné pro posouzeni Zadosti o dotaci
Udaje 0 MAS a Fichi

Zadatel udaje o MAS nevyplituje, jsou piedvyplnény v Zadosti o dotaci. Zadatel

vybere ze seznamu ¢islo Fiche, automaticky po vybér se zobrazi Nazev Fiche.

Cislo a nazev opatfeni Zadatel nevypliiuje, zobrazi se automaticky po vybéru ¢isla

Fiche.
ReZim podpory
Zadatel vyplni zvoleny rezim podpory dle podminek programovych dokumenti.
Nazev projektu
Zadatel uvede vystizny nazev projektu.
Udaje o adateli

V Zadosti o dotaci zadatel vybere ze seznamu a oznadi kiizkem, zda je Zadatel
pravnicka ¢i fyzicka osoba a zda je platce ¢i neplatce DPH. V pfipad€ pravnické osoby
uvede piesny nazev pravnické osoby dle platného vypisu z OR nebo jiného osvédceni
pravniho statutu a vybere ze seznamu pifesny nazev pravni formy zadatele dle platného
vypisu z OR nebo jiného osvédceni pravniho statutu. Zaroven uvede tidaje o statutarnim
zastupci pravnické osoby. V ptipad¢ fyzické osoby uvede titul pied, jméno, ptijmeni,

titul za a rodné ¢islo.

29



Pravnické i fyzické osoby shodné vyplni IC a DIC (je-li ptidéleno), sidlo firmy/trvalé
bydlisté¢ a dale okres (NUTS 4), telefon a e-mail. Pokud je adresa pro dorucovani

odlis$na od sidla firmy/trvalého bydliste, vyplni zadatel i toto.
Struktura financovani projektu

Obsahuje polozky Celkové vydaje projektu, Celkové zplsobilé vydaje, Nezptlisobilé
vydaje a Zpusobilé vydaje. Zadatel ve formulafi vybere ze seznamu piislusny nazev
kodu, kod, vyplni nadzev potizované polozky, pocet ks a vysi vydaje pro danou polozku.
Je velmi dilezité, aby byl rozpocet dostatecné podrobny, aby bylo moZné posoudit

ekonomickou efektivitu investice.

Zadatel rovnéz vyplni pozadované % dotace z hlavniho opatfeni. Maximalni vyse %
dotace zavisi na % uvedeném ve Fichi dané MAS pro hlavni opatfeni, v ptipad¢ Fiche

Obcanské vybaveni a sluzby 90 % zptsobilych vydaji.
Popis projektu — v§eobecna strana
Popis projektu
Detailni, ale zarovei stru¢ny, vystizni a srozumitelny popis projektu.
Popis vychoziho stavu a zdiivodnéni projektu

Zadatel popiSe podstatu problému a potiebnost projektu véetné struéného popisu

vychoziho stavu.
Cile projektu
Zde zadatel popiSe, jakym zplUsobem pfisp&je realizace projektu k vyfeSeni
ptislusného problému a popise inovativnost projektu.
Celkovy harmonogram projektu

Zadatel uvede obdobi, kdy ptedpoklada realizaci projektu, uvede Gasovy

harmonogram (lze vybirat i z kalendate Zadosti o dotaci).

Némec (2002) rozeznava 3 zékladni faze projektovani — predinvesti¢ni, investi¢ni a

faze provozu a vyhodnoceni.

- Piedinvesti¢ni faze — Vv této fazi projektu probihd analyzovani pozadavkl a
podminek, kdy jsou zadany ndvrhy, uvodni studie proveditelnosti — zejména
analyza poptavky, vybér a vyhodnoceni varianty feSeni a v konecné etapé
rozhodnuti o projektu.
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- Investi¢ni faze — zahrnuje jmenovani hlavniho manazera projektu a projektového
tymu, zpracovani detailni implementace pland, pravomoci a zodpovédnosti,
urceni casového a zdrojového rozplanovani etap a vypracovani detailni
projektové dokumentace podle postupu planovani, zajisténi dodavatelii, kontakth
¢i financovani.

- Faze provozu a vyhodnoceni

o Provozni faze — je fazi realizace projektu

o Vyhodnoceni — je zavérenou fazi projektu, kdy dochazi k predlozeni
zavérecné zpravy projektu, vyhodnoceni pribéhu projektu véetné prace
projektového tymu. Jsou shromézdéna a zanalyzovana data o vysledcich
a celkovém pribéhu projektu, kterd mohou byt pouzita pro nésledujici

projekty.
Mista realizace projektu

Zadatel vymezi mista realizace vydaji financovanych v ramci dotace. Pokud je

projekt realizovany na vice mistech, musi Zadatel uvést vSechna.
Kontaktni odpovédné osoby pro poskytnuti informaci
Zadatel vyplni jméno a piijmeni, telefon a e-mail kontaktni odpovédné osoby.
Popis projektu — specificka strana
Realizace projektu

Stru¢né shrnuti vysledkl projektu a popis konkrétnich ¢innosti projektu, které budou

realizovany jako celkové vydaje projektu.
Variantni reseni projektu

V popisu projektu se uvedou mozné alternativni varianty Vv piipad¢ nutnosti zmény

béhem realizace projektu.
Marketingova komunikace projektu

Spravna komunikace je dialog a je-li efektivni, obé strany zni maji uzitek
(Ptikrylova a Jahodova, 2010). Marketingovou komunikaci potom rozumime fizené
informovani a presvédcovani cilovych skupin, pomoci kterého subjekty napliuji své
marketingové cile. Marketingovd komunikace nefunguje sama — Casto se stava, Ze

chybny produkt, nevhodna cena nebo nedostate¢na distribuce nemohou byt nahrazeny

31



efektivni komunikaéni kampani (Karlicek a Kral, 2011). Dle Pelsmackera, Geuensové a
Van der Bergha (2003) mezi nejvyraznéjsi komunikacni nastroje patii reklama, podpora
prodeje, sponzoring, public relation, komunikace pifimo v prodejnim misté, vystavy a

veletrhy, pfima marketingova komunikace, osobni prodej a interaktivni marketing.

Marketingova komunikace je soucasti tzv. marketingového mixu, ktery je znamy
také jako ,,4P“, a to Casti Propagace (Promotion), nékdy také ptekladané prave jako
komunikace. Do marketingového mixu zahrnujeme Produkt (Product), Cenu (Price),
Misto (Place) a Propagaci (Promotion). Jak uvadi Goeldner a Ritchie (2008) ,,4P*
poskytuji ptehlednou a jednoduchou strukturu diky které mizeme pochopit marketing a

sestavit marketingovy program.

- Produkt zahrnuje veSkeré vyrobky a sluzby, které jsou nabizeny spole¢nosti
cilovému trhu. Nezahrnuje ale pouze fyzicky produkt, v pfipad¢ sluzeb
kombinaci hmotného zbozi a nehmotné sluzby a déle také produktové planovani,
vyvoj, branding ¢i baleni.

- Cena je jedinou slozkou marketingového mixu, které vytvari zisk. Spravné
nastavend cena by méla uspokojit zakaznika a zaroven uspokojit casto
protichidné ziskové cile prodavajiciho. Cena je suma penéz nebo hodnot, kterou
zékaznici sméni za produkt.

- Misto je uzce spjato s prodejem a distribuci. Zahrnuje ¢innosti firmy, které ¢ini
produkt dostupnym pro cilové zékazniky. Je velmi dllezité rozhodnout se kdo,
prostiednictvim kterého kanalu a jak bude vysledny produkt distribuovat
zakaznikiim. Zasadni je také rozhodnuti o konkrétnim misté prodeje.

- Ulohou propagace je piesvédgit zakazniky o koupi & pouzivani vyrobki a
sluzeb. Propagace, téz piekladand jako marketingovd komunikace zahrnuje
celou fadu nastroju realizace (Goeldner a Ritchie, 2008; Horner a Swarbrooke,

2003; Kotler, Wongova, Saunders a Armstrong, 2007).
Technicke reseni projektu

Zadatel uvede vécny popis technického feSeni projektu véetné souvisejicich ¢innosti

a pofizované technologie.

Vysledky projektu
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Zadatel popise, k jakym uéelim bude po dobu vazanosti projektu na ucel predmét
dotace vyuzivan. Stru¢né a jasné shrne vysledky projektu a jeho vyuziti po ukonceni
realizace projektu.

Specifika opatieni

Zadatel uvede specifika konkrétniho opatieni ve vztahu k projektu.

Névrh projektu respektuje a v maximdlni mozné mife dodrzuje pozadavky pro
poskytovani dotace z Programu rozvoje venkova CR pro obdobi 2007 — 2013, a to dle
vetejné publikovanych programovych dokumenti na webové adrese Ministerstva

zeméedeélstvi.
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5 PRILEZITOSTI NA TRHU

Primarni vyzkum — dotaznikové Setfeni v mikroregionu — byl vyhodnocen pomoci
statistického softwaru Statistica a programu Exel. V uvedenych programech byla

sebrand data zpracovana.

Celkovy pocet dotazniki byl 193, dvanact dotaznikli bylo vyfazeno ze zpracovani
(chybné a neuplné vyplnéni). Dotaznik vyplnil shodny pocet muzl a Zen, resp. 97 Zen a
96 muzu. VétSina respondentii byla ztad ,laické™ vefejnosti, tedy lidé, kteti se
nezabyvaji myslivosti ¢i rybafenim jako svym konic¢kem — jedna tietina respondentti
(pfesné 25,6 %) bylo myslivel a téméet 14 % bylo rybait. Dotaznikového Setfeni se
zucastnili pfedev§im mladi lidé a lidé produktivniho véku — téméf 70 % respondentli do

45 let.

V zavéru dotazniku respondenti vyjadfovali také svij postoj k otazkdm ochrany
zivotniho prostfedi. Zajem o tuto problematiku projevila téméf polovina dotazovanych.
Vyrazny z4jem o téma Zivotniho prostfedi nebyl statisticky prokazdn mezi myslivci a
rybafi. Z vypovédi respondentit vyplyva, ze lidé, ktefi se vénuji témto koniCkim,
vyhledéavaji informace o zivotnim prostiedi ojedin€le ¢i obcas. Diivodem nizkého zajmu
mize byt skutecnost, Ze tito lidé prichazeji do styku s touto oblasti kazdodenné a jsou

proto permanentn¢ informovani.

Navrh projektovych aktivit byl sestaven na zaklad¢é vysledkt prvni ¢asti dotazniku,
kde respondenti vyjadfovali miru svého ptipadného zajmu participace na jednotlivych
typech loveckého cestovniho ruchu. Graf 1 uvadi pocty odpovédi u jednotlivych typl
loveckého cestovniho ruchu. Zahrnuty byly odpovédi ,,mozna bych se zucastnil/a® a

,urcité bych se zacastni/a®.

Na zékladé téchto Cetnosti byl sestaven seznam nejpreferovanéjSich typt loveckého
cestovniho ruchu. Z grafu 1 je patrné, Ze se jedna o — navstévu obory pod vedenim
odborného priivodce spojenou se sledovanim zvéfe, vystavu loveckych psti spojenou
s ukazkou prace psi, stfelbu na stielnici, terénni vychazku s odbornikem na sledovéani
divoce zijici zvifat, pfednasku o tradicnich kuchynskych Upravach zvéfiny/ryb a
navstévu naucné stezky s mysliveckym zamétenim. Dale respondenti projevili zajem —
o prohlidku trofeji pod odbornym vedenim, navstévu piednasky ,,Vyznam myslivosti

Vv moderni spolecnosti a navstévu akce ,,JJeden den (s) mysliveem*. Nejcetnéjsi typy
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loveckého cestovniho ruchu byly nasledné seskupeny dle zaméteni do vyslednych dvou

hlavnich aktivit projektu.

Graf 1: Mira zajmu respondenti o ucast na jednotlivych typech loveckého cestovniho
ruchu

Mira zajmu respondenti

Odstrel bazanta divokého
Pfednaska Vyznam mysl
Odstrel darika

Stfelnice

Rybareni soukr.

Naucéna stezka

Vystava pst

Odstrel jelena
Pfednaska kuchyné
Jeden den (s) myslivcem H Pocet odpovédi
Odstrel kachny divoké
Odstrel srnce

Obora

Odstrel muflona
Rybareni €SR

Terénni vychdazka
Prohlidka trofeji

Odstrel ¢erné zvére

0 50 100 150 200

Zdroj: viastni zpracovani

Bylo také zjisténo, Ze myslivei vice preferuji aktivity odbornéji zaméfené (napf.
odstel zvéte), zatimco ostatni ucastnici dotaznikového Setfeni preferuji aktivity
zdbavné — vzdélavaci (napf. navstévu obory, gastronomickou piednasku ¢i naucnou
stezku). Z vysledki také vyplynulo, Ze zeny by se ,zcela jist¢ nezGcastnily” a
»hezucastnily* aktivit zamefenych na lov a rybafeni, naopak by se ,,mozna zcastnily* a
,urcité zucastnily* stielby na stielnici ¢i odbornych aktivit. Muzi by preferovali lov ¢i
rybafeni, zejména myslivci poté lov zvéte, ktera se v mikroregionu nevyskytuje (napf.

jelen, muflon ¢i danci zver).
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Obecné mladi lid¢ a lidé v produktivnim v€ku do 45 let by se ,,zcela jisté¢ netcastnili
¢i ,,nezucastnili“ poplatkového lovu, zajem maji o aktivity zabavné — vzdélavaci ¢i

stielbu.

Na zéaklad¢ vysledkli analyz nebyl prokdzéan signifikantni rozdil v preferencich
traveni volného Casu, resp. dovolené mezi Gcastniky dotaznikového Setfeni na zakladé
veku respondentii. Rovnéz myslivci €i rybafi neupiednostiiuji odpocinek a rekreaci pred
kulturou ¢i aktivnim travenim volného c¢asu, vyrazny rozdil v preferencich traveni
volného Casu nebyl zjiStén ani u dalSich sledovanych skupin respondent (v rdmci

skupiny ¢i v porovnani skupin mezi sebou).
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6 NAVRH PROJEKTU

Navrh projektu je modelem praktické aplikace v pirechazejicich kapitolach
predstaveného vyzkumu. Projekt ma slouzit pouze jako soucast zavérecné prace a jako
doklad pochopeni problematiky stanoveného tématu. Vzhledem k tomu, Ze prace jsou
zvetfejiiovany, je nutné zdlraznit, ze navrh projektu je vypracovan tak, aby byl redlné
proveditelny, nikoliv vSak s jakymkoliv imyslem jej jakkoliv realizovat a nezavazuje
nikoho — autorku, vedouciho prace, ani jakoukoliv slozku dale v této kapitole zminénou

— k jakékoli zodpovédnosti souvisejici s timto navrhem (Navratil, 2011).

6.1 Udaje o MAS a Fichi

Tento navrh projektu je vypracovan na zakladé Zadosti o dotaci z Programu rozvoje
venkova CR pro roky 2007 — 2013. Projekt svym zamienim spada pod Osu IV Leader, a

to pod opatieni IV 1. 2 Realizace mistni rozvojové strategie.

Projekt bude realizovan v JihoCeském kraji, okres Strakonice. V tomto okresu plisobi
mistni akéni skupina, ktera v rdmci Osy IV Leader vypsala jednotlivé fiche pro aktudlni

vyzvu, konkrétné fiche opatfeni ObcCanské vybaveni a sluzby.

Mistni akéni skupina (dale také jako MAS) je obecné prospéSnou organizaci plisobici
v okrese Strakonice. MAS sdruzuje obce daného mikroregionu a svou ¢innosti
podporuje hospodaisky, ekonomicky a kulturné — spoleCensky Zivot obyvatel. MAS se
spolecné se zastupci obci a zainteresovanymi soukromymi subjekty zasazuje o celkové

zkvalitnéni zivota v mikroregionu, a to dle principt trvalé udrzitelnosti.

Cilem fiche opatfeni Obcanské vybaveni a sluzby je zlepSeni technickych a
materidlnich podminek pro traveni volného ¢asu obyvatel, které se zamétuji na aktivity
v oblasti kultury, sportu a ¢innosti mistnich spolkl a zajmovych organizaci, které budou
posilovat socialni vztahy mezi obyvateli MAS. Z téchto divodl jsou podporovany

takové projekty, které budou vytvaret podminky pro kolektivni traveni volného casu.

Cil bude v ptfipadé¢ navrhu tohoto projektu naplnén prostfednictvim rozvoje a
modernizace infrastruktury v oblasti kultury, tradi¢nich spolkovych aktivit (myslivost) a
neformalnich vychovnych aktivit pro déti a mladez (v ochran¢ ptirody) (Aktualni znéni

Fiche ¢. 4 pro 8. vyzvu MAS SOB v ramci 18. kola piijmu zadosti z PRV, 2012).
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6.2 Rezim podpory

Projekt je podporovan v rezimu ,,de minimis*.

6.3 Nazev projektu

,»Mysl, myslet, myslivec aneb O tradicich netradi¢né®.

6.4 Udaje o zadateli

Zadatelem projektu je myslivecké sdruzeni (dale také jako MS) puisobici ve
vybraném regionu. Myslivecké sdruzeni vzniklo dle zdkona ¢. 83/1990 Sb., o
sdruzovani ob¢anti. Za myslivecké sdruzeni jedna jeho predseda v souladu se stanovami
a rozhodnutimi ¢lenské schlize mysliveckého sdruzeni. V ptipad¢ indispozice piedsedy
jednaji za MS vybrani Clenové mysliveckého vyboru, zejména finan¢ni hospodar a

jednatel mysliveckého sdruzeni.

Myslivecké sdruzeni uzce spolupracuje s okresnim mysliveckym spolkem (dale také
jako OMS), ktery bude na projektu rovnéz participovat. Na projektu bude dale
spolupracovat obec dané¢ho regionu. Vybrané subjekty se budou podilet zejména

finan¢né a personalnim zajisténim niZe uvedenych aktivit projektu.

Myslivecké sdruzeni bude zarovenl provozovatelem vystupu projektu. Na zakladé
vysledkil projektu se bude aktivné podilet na udrzitelnosti projektovych aktivit a na

opétovné realizaci modifikovanych projektovych ¢innosti v budoucnu.

6.5 Struktura financovani projektu

Projekt bude financovan piedevsim z dotace v ramci PRV CR pro roky 2007 — 2013.
Maximalni vySe podpory z dotace ¢ini 90 % zpisobilych vydaju, zbylych 10 % bude
financovano zadatelem projektu, okresnim mysliveckym spolkem a obci mikroregionu.
Spolufinancovani ze strany Zzadatele a zainteresovanych osob se tyka pfedevSim

persondlniho a v mensi mife také materidlné-technického zajisténi.
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6.5.1Finanéni plan 1. aktivity

Vyznam myslivosti v moderni spoleCnosti je finan¢n€, materialné-technicky i
personalné méné naro¢nou aktivitou projektu. Je stanovena jednorazova odmeéna pro
odborného privodce a chef kuchaie, a to formou dohody o provedeni prace (DPP).

Cena reflektuje obvyklou cenu na trhu.

Po konzultaci s majitelem obory nebude uctovana cena za vstup do obory, pouze za
pronajem hajenky vcetné jejiho vybaveni. Budou zaptjéeny trofeje, preparaty a
fotografie pro ucely prohlidky trofeji a rovnéz bude zapijceno technické vybaveni pro
gastronomickou ptrednasku. Vybaveni kuchyné v oborové hajence bude pouzito pro

ptipravu pokrmi a jeho vyuziti je zahrnuto v cen¢ prondjmu celé hajenky.

Bude zaptijceno 10 trofeji jeleni zvéte, 20 trofeji srnci, 15 trofeji prasete divokého, 5
trofeji muflona a 3 trofeje danci zvéfe. Z celkového poctu 53 trofeji bude 7 trofeji
Z obory, 22 zapujceno od okresniho mysliveckého spolku a 24 od mysliveckého
sdruzeni. Oborové trofeje jsou soucasti hajenky, pausalni cena trofeji od OMS je
stanovena na 3 500 K¢&. Trofeje zaptjcené od MS jsou zdarma. Na vySe uvedené trofeje
budou zapiijceny stojany.

Celkem bude zapiijceno 40 fotografii fauny a flory mikroregionu (23 od OMS a 17
od MS) a 15 ks preparati (6 zobory, 5 zOMS a 4 z MS). Veskeré fotografie a
preparaty jsou zapijceny zdarma.

Jako néstroj marketingové komunikace aktivity bude pouzita reklama, a to formou
Sifeni v médiich — rozhlas, tisk a internet. Vefejnost bude o aktivit¢ informovana
mistnim rozhlasem a bude vyhotoveno 23 ks plakati velikosti A3. Pozvanka na akci

bude rovnéz umisténa na webovych strankach okresniho mysliveckého spolku a obce.

Tvorbu a Sifeni komunikace projektové aktivity zajisti obec mikroregionu.

V tabulce 1 jsou konkretizovany a sumarizovany vydaje 1. projektové aktivity.
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Tabulka 1: Zpusobilé vydaje 1. projektové aktivity

Nazev vydaje Pocet ks Cena za ks Cena celkem K¢

DPP prtivodce 1 1 000,- 1 000,-

DPP chef kuchat 1 1 000,- 1 000,-

Pronajem data projektoru a projekeni 1+1 1 000,- 1 000,-

plochy

Pronajem flipchartu (v¢. bloku a fix) 1 400,- 400,-

Zapujceni trofeji 53 - 3500,-

Zapijceni preparatii 15 - 0

Zapijceni fotografii 40 - 0

Zapujceni stojanil na trofeje a preparaty 8 100,- 800,-

Prongjem hajenky - - 1 500,-

Marketingova komunikace

Plakaty A3 23 21,- 483,-

Online pozvanka a prezentace 1 0 0

Spot v rozhlase 1 0 0
Celkem 9 683,-

Zdroj: vlastni zpracovani

Vydaje na ptipravu pokrmti gastronomické akce jsou kalkulovany zvlast’ z divodu
nezahrnuti do zadosti o dotaci — vydaje budou pokryty piijmy z gastronomické
pfednasky, protoze dopfedu bude zndm pocet osob, které se zcastni. Predbézna
kalkulace pokrmi byla sestavena na zékladé Receptur teplych pokrmi a Receptur
studenych pokrmt a déale na zakladé konzultace se chef kuchafem mistni restaurace,

ktera se zamétuje na zvétinové a rybi pokrmy.

Obvykla gramaz na osobu na 1 porci je 100 g masa, v pfipad€ rautu je sniZzena na
polovinu. Cena masa je stanovena dle ceniku mistni vykupny zvéfiny, ostatni suroviny
dle cenikli dodavatelii do zvétinové restaurace. Cena na osobu byla vykalkulovana a
zaokrouhlena na K¢ 150,-, pii poétu 20 osob budou vynosy rovny K¢ 3 000,-. Pfesna
kalkulace bude stanovena na zéklad¢ poctu ucastnikli a aktudlnich cen na trhu, pfipadné
rozdily budou uhrazeny mysliveckym sdruzenim ¢i budou pouzity na uhradu néklada

akce.
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6.5.2Finanéni plan 2. aktivity

Pro potieby venkovni aktivity ,,Vyznam myslivosti v moderni spole¢nosti“ bude
zapujceno 5 party stant velikosti 5 x 8 metrt, které budou rozmistény na hiisti v obci.
Do kazdého stanu bude poté umisténo vzdy 5 pivovarskych souprav, tedy 1 stil a 2
lavice, 5 souprav bude mimo stany. Pét souprav je ve vlastnictvi MS, zbylé soupravy

vcetné stanll budou zaptijceny od okolnich obci a také od OMS.

Pro tematické aktivity bude zaptjceno 7 vystavnich stanki (od obce), kynologicka
vycvikova zatizeni (od OMS), potfebné pomticky, preparaty, trofeje (z vlastnictvi MS)
apod., pro stieleckou disciplinu bude vSe zakoupeno pies spravce mistni stielnice dle
ceniku stfelnice, ktery bude zarovenn na pribéh této discipliny dohlizet. Zabrany a

bezpec¢nostni vybaveni zhotovi na vlastni naklady ¢lenové MS.

Mezi party stany a vystavnimi stanky bude vhodné umisténo zastfeSené podium
srozméry 8 x 8 m vypujéené od obce mikroregionu véetné ozvucovaci techniky. Na
tomto podium bude vystupovat soubor trubact, kapela a po cely pribéh akce se zde

budou konat jednotlivé soucasti programu.

Marketingova komunikace druhé aktivity bude probihat velmi podobné jako predeslé
vcetné subjektu, které ji zajistuje. Pocet plakath a mista, kde budou umistény, je stejny
jako u prvni aktivity. Opét bude namluven spot do mistniho rozhlasu. Stejny postup
bude zvolen i v pfipad¢ webové prezentace aktivity, navic mésic pfed konanim piibude

on-line pozvanka na socialni siti.

Obec se na spolufinancovani aktivity bude podilet zaplacenim vydajii za elektfinu a
celodenni prondjem hiisté. Dale bude zajiSténo obcerstveni ve formé mobilnich

obcerstvovacich stanki, hygienické zatizeni budou dostupna v naproti stojici sokolovné.

V tabulce 2 jsou konkretizovany a sumarizovany vydaje 2. projektové aktivity.
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Tabulka 2: Zpusobilé vydaje 2. projektové aktivity

Nazev vydaje Pocet ks Cena za ks Cena celkem K¢
Zapujceni party stanu 5 1 000,- 5000,-
Pivovarska souprava 5 0 0
Pivovarska souprava 25 200,- 5 000,-
Zapujceni vystavnich 7 500,- 3500,-
stankd

Zapujceni podia 1 18 000,- 18 000,-
Kapela 1 12 000,- 12 000,-
Trubacské vystoupeni 1 1 000,- 1 000,-
Zapujceni ozvucovaci

techniky

Kabelovy mikrofon + 5 200,- 1 000,-
stojan

Ozvuceni 400W 2 1500,- 3000,-
Reprobox 4 1 000,- 4 000,-
Stolni CD ptehravac 1 300,- 300,-
Osvétlovaci technika 4 300,- 1 200,-
Zapujceni kynologickych 4 150,- 600,-
vycvikovych zatizeni

Strelecka disciplina

Vzduchovka 2 100,- 200,-
Malorazka 1 150,- 150,-
Diabolky vzduchovka 3 baleni 89, 267,-
Naboje malorazka 3 baleni 69,- 207,-
Chranice sluchu - 10 20,- 200,-
sluchatka

Zatky do usi 50 3,- 150,-
Ochranné bryle 10 20,- 200,-
Ter¢ 50 10,- 500,-
DPP Spravce stielnice 1 1 000,- 1 000,-
Zapujceni trofeji 12 - 0
Zapujceni preparati 16 - 0
Zapujceni ostatnich

pomticek (stopy apod.)

Marketingova
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komunikace
Plakat A3 23 21,- 483,-
Spot v rozhlase 1 0 0
On-line  prezentace a 1 0 0
pozvanka
Energie - 0 0
Pronajem hriste - 0 0
Celkem 57 957 -

Zdroj: vlastni zpracovani

6.5.3Celkové vydaje projektu a zdroje kryti

Celkové vydaje projektu ¢ini K& 67 640,- (viz tabulka 3). Maximalni vyse dotace
z PRV CR pro roky 2007 — 2013 pro Osu IV. Leader &ini 90 % zpusobilych vydaji.
Zadatel spole¢né se zainteresovanymi subjekty se bude podilet na financovani projektu,

Vv piipad€ niz$i procentudlni dotace se zavazuje k dofinancovani pottebné vyse.

Tabulka 3: Celkové vydaje projektu a zdroje kryti

Vydaje K¢ Zdroje kryti K¢
Vydaje na 1. Aktivitu 9 683,- Dotace z Leaderu 60 876,-
Vydaje na 2. aktivitu 57 957,- | Vlastni zdroje 6 764,-
Celkem 67 640,- | Celkem 67 640,-

Zdroj: vlastni zpracovani

Projekt primarné nevytvaii zisk, jeho ptipadny vznik bude pouzit na tthradu vydaji
vzniklych béhem aktivit projektu. ManaZer projektu, zainteresované osoby Zadatele a

spolupracujici strany se vzdavaji naroku na financni odmeénu.

Zadatel projektu neni platcem DPH, proto jsou viechny kalkulované ceny nakladii
uvedeny véetné DPH. Dai z pfidané hodnoty navic neni uznatelnym nakladem dotace.
Ceny prondjmil movitych véci a dohod o provedeni prace byly stanoveny na zakladé

dohody s danymi partnery a jejich platnych ceniku a reflektuji obvyklou cenu na trhu.
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6.5.4Celkové zplsobilé vydaje

Celkové zpiisobilé vydaje projektu jsou shodné s celkovymi vydaji projektu a ¢ini K¢
67 640,-. V rezimu podpory ,,de minimis* bude zadano 90 % zpusobilych vydaji, tedy
K¢ 60 876,-.

6.5.5Nezpusobilé vydaje

V projektové zadosti nejsou nezptisobilé vydaje.

6.5.6Zpusobilé vydaje
Vyse zpusobilych vydaji je shodna s celkovymi vydaji, resp. s celkovymi

zpusobilymi vydaji projektu a ¢ini K¢ 67 640,-.

6.6 Popis projektu — vSeobecna strana

6.6.1Popis projektu

Zakladni myslenkou navrhovaného projektu je rozvoj loveckého cestovniho ruchu
v Jiznich Cechéch, konkrétné v okrese Strakonice. Projekt je predev§im zaméfen na
zvysSeni povédomi a vzdélanosti ucastnikl cestovniho ruchu o myslivosti a loveckém

cestovnim ruchu jako soucasti krajiny a kultury.

Projekt realizuje mistni myslivecké sdruzeni za spoluprace obce regionu a okresniho
mysliveckého spolku. V ramci projektu budou vytvofeny dvé aktivity, které svym
charakterem roz$ifi moznosti trdveni volného casu obyvatel. Projekt vyuziva
pfirozen¢ho potencidlu a nabidky vybraného mikroregionu. Na projektu participuji
pouze subjekty mikroregionu a je uréen primarné pro déti a mladé lidi do 30 let, Zeny,
rodiny s détmi a osoby s omezenim pohybu ¢i orientace. Zaméfeni projektu podporuje
socidlni a kulturné¢ — spoleCenské vyziti obyvatel a vzdélavani v oblasti zivotniho

prostiedi.

6.6.2Popis vychoziho stavu a zduvodnéni projektu

Vybrany mikroregion okresu Strakonice se vyznacuje relativné zdravym a malo
poskozenym Zzivotnim prostfedim, coz doklada existence tfady chranénych lokalit —

pfirodnich rezervaci, pfirodnich pamatek a nékterd iizemi jsou navrzena k zatfazeni do
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Evropsky vyznamné lokality NATURA 2000. Mirn¢ zvinéna krajina s velkym
mnozstvim rybnikd vytvaii vysoky potencial pro rozvoj Setrného cestovniho ruchu
s dirazem na ochranu Zzivotniho prostiedi a krajiny. V mikroregionu je rozvinuta
aktivita a spoluprace mistnich zajmovych skupin, v celé¢ oblasti se napt. aktivné
provozuje myslivost ¢i prvky loveckého cestovniho ruchu. V poslednich letech byl
zaznamenan nariist opétovného osidlovani mensich obci zejména stiedni generaci a

mlad$imi rodinami s détmi (Strategicky plan MAS SOB pro obdobi 2008 — 2013, 2008).

S vySe uvedenym koreluje potfeba zvySené vybavenosti a infrastruktury obci, tak
jako podpora aktivniho kulturniho Zzivota obyvatel, stejné¢ jako piilezitost vyuziti

potencialu cestovniho ruchu jako zdroje ostatnich pfijma mikroregionu.

V letni sezoné¢ 1. roku se uskutecnil pfedvyzkum mezi nahodné vybranymi
respondenty na téma "Rozvoj loveckého cestovniho ruchu v Jiznich Cechach" a na
zaklad¢ vystupt z Setfeni byly definovany potieby realizace projektu, ktery svou naplni
piispéje k rozvoji a posileni konkurenceschopnosti mikroregionu a diverzifikaci
nabidky cestovniho ruchu. Projekt reaguje na aktualni potieby mikroregionu v oblasti
nevyuzitého potencidlu cestovniho ruchu. Svym zamétfenim diverzifikuje nabidku
aktivit cestovniho ruchu a ptispiva k podpote spolkové ¢innosti mistniho mysliveckého

sdruzeni.

V ramci projektu byly definovany zédkladni cilové skupiny, pro které jsou aktivity
projektu primarné urceny. Jejich urceni vychazi z provedené analyzy mikroregionu a

soucasné byly navrzeny tak, aby bylo dosaZzeno maximalni shody s opatienim fiche.

- Déti a mladi lidé do 30 let véku
- Zeny
- Rodiny s détmi

- Osoby s omezenim pohybu ¢i orientace

6.6.3Cile projektu

Cilem je vytvofeni souboru aktivit k podpofe a diverzifikaci cestovniho ruchu ve
vytyCeném regionu, a to za ucasti mysliveckého spolku ptlisobiciho ve vybraném
regionu, okresniho mysliveckého spolku a obce regionu. V ramci projektu bude
vytvofena fada navazujicich aktivit tematicky zaméfenych na myslivost a lovecky
cestovni ruch, které se uskuteéni predevsim v mésici ¢ervnu, ktery je v Ceské republice

znamy jako "meésic myslivosti".
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Dilé¢im cilem projektu je vyuziti pfirozené¢ho piirodniho prostfedi mikroregionu
k vytvoreni a diverzifikaci aktivit cestovniho ruchu a tim pfispét k ekonomickému ristu
mikroregionu. Zamérem celého projektu je cilenym neformalnim vzdélavanim obcanta
prispét ke zlepSeni kvality zivota v obcich mikroregionu, a to v§e novou a do jisté miry

netradi¢ni formou.
6.6.4Celkovy harmonogram projektu

Predinvesti¢ni faze projektu

Tabulka 4 piehledné znazoriiuje harmonogram ptedinvesti¢ni faze projektu. V mésici
cervnu se myslivecké sdruzeni spolecné se zéastupci obce mikroregionu a okresniho
mysliveckého spolku seSlo ke spolecné diskuzi, ze které vySla potieba realizace
tematického projektu, a byl vytyCen primarni cil projektu. V letnich mésicich se
uskuteCnil prizkum trhu a na zaklad¢ vysledk byly definovany klicové aktivity a
cilové skupiny. Zaroveini byl ur€en projektovy tym, ktery dle dostupnych kritérii vybral
optimalni variantu feSeni projektu. V dalSich mésicich bylo zahdjeno pfedbézné jednani
se zainteresovanymi stranami a byla sepsana a podana zadost o dotaci z Programu

rozvoje venkova CR 2007 — 2013.

Tabulka 4: Harmonogram predinvesti¢ni faze projektu

Aktivita projektu L. rok

VIL [ VIL (VI [EX (X0 (XL XL

Zamér projektu

Primérni cil
Analyza
ptileZitosti na trhu
Vyhodnoceni
analyzy

Sestaveni
projektového tymu
Vybér varianty
Jednani s partnery
Podani Zéadosti o
dotaci

Zdroj: vlastni zpracovani

Investicni faze projektu
V této fazi projektu byly urceny konkrétni ¢innosti a odpovédnosti pro jednotlivé

Cleny tymu a byla navazana a smluvné uzaviena spoluprace s partnery projektu.
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Kli¢ovou cinnosti investiéni faze projektu je piiprava aktivit projektu — Vyznam
myslivosti v moderni spole¢nosti a Jeden den (s) myslivcem. Jak dale ptehledné uvadi

tabulka 5 v mésici dubnu a kvétnu je naplanovana realizace marketingové komunikace

projektu.
Tabulka 5: Harmonogram investi¢ni faze projektu
. . 2. rok
Aktivita projektu
prel V. [V. [VI. [VII.
Kompetence
projektového tymu

Ustanoveni partnerii
projektu
Ptiprava aktivit
projektu

1. aktivita
Personalni zajiSténi
Zajisténi vypujceni
trofeji
Zajisténi vypljceni
vybaveni

2. aktivita
Personalni zajisténi
Zajisténi vypujceni
vybaveni

Nakup vybaveni
Program aktivity

Marketingova
komunikace

Zdroj: viastni zpracovani

Provozni faze projektu
Z tabulky 6 je patrné, ze realizace projektovych aktivit probéhne v mésici ¢ervnu, a

to vjeho prvni poloving. V tomto mésici také probehne intenzivni marketingova

komunikace v¢etné prvniho zhodnoceni aktivit projektu.

Tabulka 6: Harmonogram provozni faze projektu

2. rok
I[1L (1L IV, [V, | VI | VI

Aktivita projektu

Realizace aktivit
Marketingova
komunikace
Prvni vysledky
projektu

Zdroj: vlastni zpracovani
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Vyhodnoceni projektu

Vyhodnoceni celého projektu probéhne v mésici Cervenci, jak je vidét z tabulky 7.
Vyhodnocen bude cely prubeh projektu, naplnéni cilti a dopad realizace na mikroregion.
Bude vyhodnocena prace projektového tymu a partneri projektu, dojde k uzavieni
rozpocCtoveé casti projektu a uhrazeni vSech nakladl projektu a bude sestavena zaveére¢na

zprava projektu.

Tabulka 7: Harmonogram vyhodnoceni projektu

2. rok
L (L IV, [V, [ VI (VI

Aktivita projektu

Vyhodnoceni
projektu
Vyhodnoceni
projektového tymu
Uhrazeni ndkladl
ZavéreCna zprava

Zdroj: vlastni zpracovani

Harmonogram celého projektu
Ptehledny harmonogram celého projektu nam udéva tabulka 8. Harmonogram
projektu je stanoven na 13 mésicti — 1. a 2. rok projektu. Vlastni realizace projektu, na

kterou se vztahuje projektova zadost a finance z dotace, probéhne od ledna 2. roku do

¢ervence 2. roku, tedy 7 mésica.

Tabulka 8: Harmonogram celého projektu

Faze projektu L. rok 2. rok
VL IVIL VL DXL X LTIV VLV VL
Predinvesti¢ni
Investi¢ni
Provozni
Vyhodnoceni

Zdroj: viastni zpracovani

6.6.5Mista realizace projektu
Projekt rozvoje loveckého cestovniho ruchu bude realizovan v mikroregionu na
uzemi okresu Strakonice. Dany mikroregion poskytuje svou vybavenosti a

infrastrukturou piithodné podminky pro realizaci.

48



Na uzemi mikroregionu se nachéazi dvé obory pro chov zvére:

- Obora pro chov vysoké neboli jeleni zvéte

- Obora pro chov daii¢i a Cerné zvére (prase divoké)

Pro ucely projektu byla vybrana obora pro chov jeleni zvére, a to zejména z divodi
snaz$i dostupnosti (autobusové a vlakové spojeni 5 — 15 min od obory), druhu chované
zvéte (ktery je mezi laickou vefejnosti zndm) a pottebné vybavenosti obory (pozorovaci

zafizeni, oborova hajenka kapacitou vhodna pro vétsi skupinu lidi).

Druhd ze zmitiovanych obor byla do projektu zatazena jako variantni feSeni a i jako

mozna alternativa udrzitelnosti projektu po skonceni realizace projektu.

Misto realizace druhé aktivity projektu byla vybrana obec lezici v mikroregionu.
Obec poskytuje vhodné prostory pro konani akce Jeden den (s) myslivecem, a to jak
venkovnich prostor, tak v pfipad¢ neptizné pocasi vnitinich. Misto konéani je snadno
dostupné vetejnou dopravou (autobusové a vlakové spojeni cca 5 min od mista konani),
nachdzeji se zde zakladni prvky obcanské vybavenosti (Iékaf, policie, potravinovy
obchod, atp.) véetné¢ kulturné-pfirodnich zajimavosti a obec je zaroven sidlem

mysliveckého sdruZeni.

6.6.6Kontaktni odpovédné osoby pro poskytovani

informaci

Kontaktni a odpovédnou osobou celého projektu je manazer projektu. Manazer
projektu zastupuje z4jmy zadatele projektu, tedy mysliveckého sdruzeni a zii¢astnénych
participujicich stran. Manazerem projektu je osoba vné mysliveckého sdruzeni, kterd
byla odsouhlasena ¢lenskou schiizi mysliveckého sdruzeni a kterd méa s mysliveckym

sdruzenim svou pozici a pravomoci smluvné osetfeny.

Manazer projektu je zodpovédny za organizaci priabéhu celého projektu, za vedeni
projektového tymu, za planovaci a koordina¢ni Cinnosti a zdrovenl kontroluje prib¢h
realizace a ukoly jednotlivych ¢lent projektového tymu. Je zodpovédny za spravnost
projektové dokumentace a za veSkeré administrativni zélezitosti projektu. Manazer
projektu zéaroven prezentuje projekt navenek a jednd se vSemi zainteresovanymi

stranami.
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Obrazek 3: Schéma organizacni struktury projektového tymu

Manazer
projektu

Predseda
mysliveckého
sdruzeni

Predseda okresniho
mysliveckého Starosta obce Majitel obory
spolku

Zdroj: vlastni zpracovani

Z obrazku 3 jsou patrni dal$i ¢lenové projektového tymu. Statutarnim orgédnem
mysliveckého sdruzeni je predseda MS, ktery jednd jménem zadatele (tedy MS)
navenek. Predseda MS je zodpovédny za realizaci projektovych aktivit a za vedeni a
rozdéleni Cinnosti ¢lenim MS. Spole¢n€ s manazerem projektu prezentuje projekt a

jedna se vSemi zainteresovanymi stranami.

Predseda okresniho mysliveckého spolku ma totozné pravomoci jako predseda MS
v ramci okresniho mysliveckého spolku. Spole¢né s predsedou MS zodpovidaji za
organizaci a spravnost projektovych aktivit zamétenych na myslivost a lovecky cestovni

ruch.

Cinnosti starosty obce lezici v mikroregionu je podpora a souéinnost v projektovych
aktivitach (zejména v druhé, kterd se kona v obci) a dale fidi a realizuje marketingovou

komunikaci projektu.

Cinnosti majitele obory je podpora a souéinnost v projektovych aktivitich, a to

zejména v prvni, ktera se kona piimo v obofe.

VSichni ¢lenové projektového tymu se finanéné podileji na projektovych aktivitach.
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6.7 Popis projektu — specificka strana

6.7.1Realizace projektu

V ramci projektu rozvoje loveckého cestovniho ruchu v mikroregionu budou

realizovany dva balicky sluzeb.

1. Vyznam myslivosti v moderni spole¢nosti

2. Jeden den (s) myslivcem

Veskeré aktivity projektu jsou realizovany v meésici ¢ervnu, ktery je mezi odbornou
mysliveckou vefejnosti znamy jako ,,mésic myslivosti®. Protoze vétSina aktivit projektu
bude realizovana ve venkovnich prostorach, byl i z tohoto divodu vybran ¢erven, kdy

pocasi je stalejsiho charakteru.

Vyznam myslivosti v moderni spole¢nosti

Balicek sluzeb loveckého cestovniho ruchu zahrnuje prohlidku obory jeleni zvéie
s odbornym vykladem privodce, prohlidku trofeji zvéte Zijici v mikroregionu
s odbornym vykladem privodce a pfednasku o tradi¢nich kuchynskych upravach

zvétiny a ryb vcetné ochutnavek.

Ad Prohlidka obory

Prohlidka obory se uskute¢ni v jeleni obofe nachazejici se v mikroregionu. Obora
patii mezi prestizni obory v Jihoeském kraji a i v Ceské republice. Zvéi zde chovana

dosahuje vybornych a kvalitnich trofejovych hodnot.

Aktivita zahrnuje prohlidku obory vcéetné odborného vykladu se zaméfenim na
etologii chované zvéfe (zivotni projevy zvéie), zptisob chovu, péce o zveéf a vyznam
obor obecné a je ukoncena pozorovanim jeleni zvéte z pozorovacich zafizeni (posedy,

sedacky, pozorovaci srub).

Ad Prohlidka trofeji

Prohlidka trofeji bude probihat v oborové hajence. Zde se nachazi trofeje pochézejici
zobory, ale také trofeje zvéte zijici v mikroregionu. Prohlidka bude rovnéz
doprovazena odbornym vykladem se zaméfenim na spravné rozpoznani zveie, projevy a

vyskyt véetné rad a pokynti pro ochranu voln¢ Zijici zvéte.
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Prohlidka bude doplnéna preparaty a fotografiemi fauny a flory, které jsou typické
pro piirodni podminky mikroregionu (napi. lisSka obecna, kachna divoka, bazant
obecny, veverka obecna, kané lesni, zryb napf. kapr obecny; fauna zastoupena

typickym dievnatym porostem ¢i kvétenou oblasti).

Ad Gastronomie

Posledni aktivita je zaméfena na sezndmeni s tradicnimi kuchynskymi tGpravami
zvetiny a ryb jako soucasti vyvazeného zdravého Zzivotniho stylu. Piednéaska vcetné
ochutnédvek probéhne také v oborové hdjence, kde bude pro Gcastniky pfipraven rautovy

stiil zvéfinovych a rybich specialit.

Odborné zajisténi:

Prohlidku obory véetné trofeji zajisti spravce obory, ktery je nejen vystudovanym
odbornikem, ale také dlouholetym praktikem v oboru myslivosti. Idealni pocet
navstévnikli v jedné skupin€, aby byl zajistén neruseny chod obory véetné

nadbytecného ruseni zvéfe, je 15 — 20 osob.

Gastronomickou pfednasku zajisti chef kuchaf, ktery mé s upravou zvéfiny a ryb
dlouholeté zkuSenosti a ktery se specializuje na Upravu zvéfiny a ryb v mistni lovecké
restauraci.

Cilova skupina:

- Mladi lidé do 30 let véku

- Rodiny s détmi

- Osoby s omezenim pohybu ¢i orientace

Harmonogram:

Program se uskute¢ni ve vikendovy den v poloviné cervna 2. roku. Piedb&zny

harmonogram je uveden v tabulce 9.

Tabulka 9: Harmonogram akce Vyznam myslivosti v moderni spole¢nosti
Cas Aktivita

10:00 — 11:00 | Prohlidka obory

11:00 — 12:00 | Pozorovani zvéie

12:15-13:00 | Prohlidka trofeji

13:00 — 15:00 | Gastronomicka prednaska, ochutnavka

Zdroj: viastni zpracovani
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Jeden den (s) myslivcem

Balicek sluzeb zahrnuje jednotlivé myslivecké aktivity — myslivecké tradice,
myslivecka zoologie, péfe a chov zvéte, lov, mysliveckd kynologie, legislativa a
stielectvi. Jedna se o 7 zakladnich oblasti znalosti z myslivosti. Tato akce se uskutecni
ve venkovnich prostorach formou celodenni akce — eventu, sedm vyse uvedenych
aktivit bude rozd¢€leno na jednotliva stanovisté, kterda budou moci névstévnici libovolné

navstévovat.

Béhem celého dne bude poskytnuto odpovidajici stravovaci zajisténi ve formé stanki

S obcCerstvenim a napoji véetné hygienickych zatizeni.

Ad Myslivecké tradice

V ramci této aktivity navstévnici uvidi ukazky tradic v myslivosti — ukazka pasovani
na lovce, pfijimani mezi myslivce, myslivecké troubeni, uméni a literatura v myslivosti

¢i zvyky a tradice pii spole¢nych loveckych akcich.

Ad Mysliveckd zoologie

ey

Navstévnici budou seznameni s druhy zvéfe Zijici v mikroregionu a v Ceské
republice, a to pomoci preparatii ¢i fotografii nejznaméjsich druhti. Aktivita zaroven

zahrnuje zakladni ndvody rozpoznani volné Zijici zvéfre.

Ad Péce a chov zvéie

Zde se navstévnici sezndmi se zdsadami chovu a péfe o zvéf se zaméfenim na
ochranu volné zijici zvéfe. Praktickd ukédzka zakrmovéani zvéfe v krmném zatizeni,

druhti krmiva, ochrannych zatizeni (pachové ohradniky atp.).
Ad Lov

Tato Céast je zaméfena piedev§im na stopafstvi a rozpoznani nejznaméjSich druht
zvéte dle jejich typickych projevil a ukazku mysliveckych zatizeni urcenych pro lov a

pozorovani zvére.

Ad Mysliveckda kynologie

Navstévnici uvidi nejznaméjsi loveckd plemena pst a ukazku prace a vycviku téchto

pst.

Ad Legislativa
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Zde budou ucastnici seznameni predevS§im s vyznamem myslivosti z pozice
legislativni upravy jakozto vyznamného Cinitele v oblasti kultury a ochrany pfirody

(napf. zapsani myslivosti na seznam nehmotného kulturniho dédictvi CR).
Ad Stielectvi

Seznameni s loveckou stfelbou a moznost vyzkouseni stielby na ter¢. V ramci této
aktivity budou ucastnici seznameni se zakladni bezpe¢nosti a manipulaci zbrani pfi

sttelbe, uchovavani zbrani a také se zasadami prvni pomoci.
Priabéh akce:

Jednotlivé vyse definované aktivity budou pievedeny do zabavné formy urcené jak
pro dospélé, tak zejména pro déti. Piipraveny budou jednoduché hry o ceny, poznavaci
soutéz, stieleckd soutéz (dle kategorie déti, dorost, dospéli také troven obtiznosti) a
moznosti aktivniho zapojeni a praktického vyzkouSeni vSech aktivit Ucastniky akce.
Cilem je vtahnout ucastniky do ,,mysliveckého zivota“ nendsilnou a vychovné —

zabavnou formou, a to nejen na den konani akce, ale v dlouhodobém horizontu.

Celou akci bude slovem doprovazet pfedseda MS, bude zajisténa hudebni produkce a

obderstvent.

Odborné zajisténi

Organiza¢né a po odborné strance zajisti mistni myslivecké sdruzeni ve spolupraci se
zastupci obce, okresniho mysliveckého spolku a také se spravcem stielnice z okresu
Strakonice. Na jednotlivych stanovistich budou peclivé vybrani odbornici na dané téma,

vZdy nejméné dv€ osoby na jedno stanoviste.

Cilova skupina:

- Zejména déti a rodiny s détmi

- Osoby s omezenim pohybu a orientace

Harmonogram:

Program akce se uskute¢ni ve vikendovy den v poloviné Cervna 2. roku. Predbézny

harmonogram je uveden v tabulce 10.
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Tabulka 10: Harmonogram akce Jeden den (s) myslivcem

Cas Aktivita

10:00 Zacatek akce, slavnostni zahajeni
10:15 — 15:00 | Pribeh jednotlivych aktivit
15:00 — 16:00 | Ukonceni akce

Zdroj: Viastni zpracovani

6.7.2Variantni feSeni projektovych aktivit

Vyznam myslivosti v moderni spole¢nosti

Variantni feSeni prvni aktivity je primarn€¢ spojeno s nemoznosti realizace akce
Vjeleni obofe, a to napf. ztechnickych diivodi ¢i aktudlni nevhodnosti navstév
vetejnosti ve vztahu k ochran€ a klidu zvéfe. V tomto ptipadé byla oslovena druha
obora nachdzejici se v regionu, kde se chova daii¢i a ¢erna zvéf. Obora nabizi shodné
zdzemi az na kapacitu oborové hajenky. PfednasSka a ochutnidvka zvétiny a ryb by se

proto uskutecnila v restauraci, ktera se nachazi ptimo pted oborou.

V ptipadé vysokého zajmu navstévy obory bude navysen pocet priivodct na 2, a to
Vv zéavislosti na sloZeni a po¢tu navstévnikd, pfi¢emZ maximalni pocet navstévnikl je 40

osob za den.

Jeden den (s) myslivcem

Druhé aktivita projektu je zavisla na aktudlnim pocasi v dobé konani, proto jsou
zajistény alternativni prostory Vv nedaleké Sokolovné, kam se muize akce v ptipadé
neptizné pocasi presunout. Vnitini prostoty limituji 1 rozsah planovanych ¢innosti, proto
bude vypracovan program tohoto variantniho feSeni. Zcela vynechdna bude stfelecka

disciplina a omezeny budou téz kynologické piehlidky a praktické ukazky péce o zvér.

6.7.3Marketingova komunikace projektu

Celkovou marketingovou komunikaci projektu ,,Mysl, myslet, myslivec aneb O
tradicich netradicné” zajiStuje obec mikroregionu zastoupend mistostarostou obce.
Obec regionu byla vybrana pro svoji nékolikaletou zkuSenost v oblasti marketingové
komunikace a pro svou podrobnou znalost mikroregionu a aplikace marketingovych
nastroju v praxi.
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Jako nastroj marketingové komunikace bude pouzita reklama, a to formou

komunikace ptes media.
Marketingovy mix — product, price, place, promotion

Produkt (Product)

Navrh projektu se skladd ze dvou klicovych aktivit — balicki sluzeb. Jednotlivé
aktivity v ramci kazdého balicku byly poskladany dle logické navaznosti a sestaveny
dle Cetnosti a preferenci respondenti tak, aby s ohledem na dostupné zdroje maximalné

uspokojily potieby cilovych skupin.

Prvnim souborem aktivit je celodenni vzdelavaci balicek sluzeb s ndzvem ,,Vyznam
myslivosti v moderni spole¢nosti®. Druhou aktivitou je ,Jeden den (s) myslivcem®,
naucné zabavny celodenni program urceny pro Siroké spektrum ndvstévnikt. Oba
produkty — bali¢ky jsou nastrojem pro realizaci cilti projektu, a to zvySeni povédomi a

vzdélanosti Gcastnika cestovniho ruchu o myslivosti a loveckém cestovnim ruchu.

Smyslem projektu je vytvofeni jedinecné a identifikovatelné nabidky cestovniho
ruchu v mikroregionu. Lovecky cestovni ruch v oblasti dosud nebyl rozvijen, pouze
myslivost v ryze spolkové a do jisté miry uzaviené Cinnosti. Vytvofené aktivity
kombinuji typické znaky myslivosti a loveckého cestovniho ruchu a vyuzivaji

ptirozeného potencialu oblasti.

Cena (Price)

Projekt negeneruje zisk, proto je rozpocet projektu sestaven jako vyrovnany. Ceny,
resp. vydaje, jsou uvedeny bez pfirdzky. Projektové aktivity nejsou pro navstévniky
zpoplatnény.

Jedinou vyjimku tvoii gastronomicka prednaska s ochutnavkou pokrmu ze zvétiny a
ryb. Zde byla stanovena cena na K¢ 150,- za osobu. Zisk z této aktivity je pfedné urcen

Kk pokryti nakladti na ptipravu téchto pokrmt. Jednorazova odména chef kuchati je

kalkulovéna v ramci celoprojektového rozpoctu.

Misto (Place)

NUTS II Jihozapad
NUTS Il JihoCesky kraj
NUTS IV Strakonicky okres
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v

S ohledem na ochranu osobnich daji nejsou podrobnéjsi informace ani osoby a
zainteresované subjekty uvedeny. Mistem realizace projektu je mikroregion nachazejici
se v okrese Strakonice, a to obora a obec nachazejici se v mikroregionu. Projekt bude
realizovany v meésici Cervnu. Projekt neni zaroven piipraven pro konkrétni instituci, ale

pro kohokoli, kdo splituje na zadatele dle Pravidel IV.1.2, Metodiky ¢i konkrétni Fiche.

Propagace (Promotion)

Nastrojem marketingové komunikace projektu bude reklama, a to prostfednictvim
téchto médii: internet, tisk a rozhlas. Projektové aktivity budou také komunikovany
prostfednictvim zadatele a partnert projektu, jejich osobnim doporucenim a pozvanim.
Ptiprava a realizace marketingové komunikace projektu se fidi vyse uvedenym

harmonogramem — v mésici kvétnu a ¢ervnu.

Po skonceni projektovych aktivit v mésici ¢ervnu bude vydana tiskova zprava o
realizovaném projektu. Tato tiskova zprava bude uvefejnéna na webovych strankach

zadatele a partnerti projektu.
Ad internet:

Na internetovych strankach Zadatele a partnera projektu bude umisténa pozvanka na
jednotlivé aktivity projektu, a to cca mésic pied konanim aktivity. Pozvanka bude mit
stejnou formu jako plakaty. Specialn¢ druha aktivita bude komunikovana navic
prostiednictvim sociélni sité, kde bude umisténa on-line pozvanka, a to 2 — 3 tydny pied

konanim akce.
Ad tisk:

Bude vyhotoveno 23 ks plakati velikosti A3, které budou vyvéSeny na plakatovacich

plochach v okolnich obcich a také v okresnim mésté Strakonice.
Ad rozhlas:

Bude namluven kratky informacni spot do mistniho rozhlasu, ktery aktivné funguje
Vv obcich mikroregionu. Spot bude vysilan 1 x tydné v ramci pravidelného hlaseni, a to 3

tydny pfed konanim akce.

6.7.4Technické resSeni projektu

Prvni aktivita projektu se bude konat v obofe nachazejici se v mikroregionu. Obora

je vybavena potiebnym poctem pozorovacich zatizeni s dostacujici kapacitou. Oborova

57



hajenka, kde se bude konat druha ¢ast programu, ma kapacitu 50 osob a plné vybavenou
kuchyni dle evropskych norem. Spolecenskd mistnost hajenky bude uzplsobena pro
potifeby konani pfednasSky a ochutnavky, je zde dostaCujici pocet stold, lavic a zidli.
Obora je snadno dostupna vefejnou hromadnou dopravou i osobnim autem, v den
konani akce bude také vyhrazeno 10 parkovacich mist. Podrobnd finan¢ni analyza

technického feseni je uvedena v kapitole 1. 4 Struktura financovani projektu.

Druha aktivita se bude konat ve venkovnich prostorech hiist¢ v obci mikroregionu.
Pozemek je ve vlastnictvi obce, je zasitovany a obec ma mnohaleté zkuSenosti
S organizovanim napf. pouti na tomto prostoru. Naproti hfisti stoji mistni Sokolovna,
kam by se akce v pfipad¢ nepiizné pocasi piesunula. Veskeré technické vybaveni
pottebné pro hladky pribéh akce bude zapljceno formou prondjmu ¢i je piimo ve
vlastnictvi Zadatele, pfip. obce ¢i okresniho mysliveckého spolku (napft. stanky, podium,
ozvuceni, party stany, lavice atp.). Pfed hfistém jsou zajisténa parkovaci mista pro
osobni automobily, misto je rovnéz snadno dostupné vetejnou hromadnou dopravou.
Podrobna finan¢ni analyza technického feSeni je uvedena v kapitole 1. 4 Struktura

financovani projektu.

6.7.5Vysledky projektu

Lovecky cestovni ruch je svou podstatou netradi¢ni formou cestovniho ruchu a dle
vysledkl dotaznikového Setieni je atraktivni pro laickou vetejnost. Vysledkem projektu
bude neformalni vychovna aktivita pro déti a mladez ve smyslu vzdélani v oblasti
ochrany pfirody, podpora spolkové Cinnosti a Zivota v obcich mikroregionu a postupné
zlepSeni stavu Zivotniho prostiedi zvySenim vzdélanosti obyvatel mikroregionu.

Predmét dotace bude vyuzivan k vySe uvedenym aktivitam.

Dopad projektu a vysledné aktivy predpokladaji pozitivni zpétnou vazbu a opakovani

jednotlivych aktivit v riznych modifikacich.

6.7.6 Specifika opatreni

Navrh projektu rozvoje loveckého cestovniho ruchu snazvem ,Mysl, myslet,
myslivec aneb O tradicich netradicné se zaméfuje na podporu spolkové cinnosti
v mikroregionu, a to v oblastech kultury a vzdélavani obyvatel. V ramci projektu bude
zajisténo zazemi pro realizaci aktivit projektu a vyuzit potencidl mikroregionu

dostupnou formou pro jeho obyvatele. Projekt pfispéje k zachovani a rozvoji tradic
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spojenych s myslivosti a zviditelnéni této spolkové Cinnosti v ndvaznosti na zapsani
myslivosti na seznam nehmotného kulturniho dédictvi Ceské republiky v tnoru 2012,

resp. na Seznam nematerialnich statkd tradiéni a lidové kultury CR.

Piijemce a zaroven provozovatel vystupu projektu je nestatni neziskova organizace
mikroregionu — myslivecké sdruzeni — vznikla dle platné legislativy zakona ¢. 83/1990

Sb., o sdruzovani obéand.
Jako zpiisobilé vydaje projektu jsou uvedeny

- vydaje na pofizeni materialné-technického zdzemi vcetné zatfizeni, vybaveni
hardware a software,

- voblasti socidlni infrastruktury k zajisténi obcanského vybaveni v oblasti
socialnich sluzeb (§ 65 — 66 zakona €. 108/2006 Sb., o socialnich sluzbéch),

-V oblasti kulturni infrastruktury pro kulturni a spolkovou ¢innost,

- Vv oblasti vzdélavani,

-V oblasti volnocasovych aktivit (viz kap. 6. 5 Struktura financovani projektu).

6.8 UDRZITELNOST PROJEKTU

6.8.1Sou€asna rizika navrhu projektu

Byla definovéna tii hlavni rizika realizace projektu a soucasné¢ také navrh feSeni

téchto rizik.

1. Nepfizen pocasi
2. Nizsi dotace z PRV (méné jak 90 % zpusobilych vydaji)

3. Negativni minéni vefejnosti o loveckém cestovnim ruchu
Ad 1.

Zadatel projektu nemiiZe toto riziko ovlivnit, ale pouze stanovit alternativni moznost
konani aktivit. V pfipadé€ prvni aktivity ,,Vyznam myslivosti v moderni spolecnosti*“ by
Spatné pocasi fatdlni dopad nemélo, zvét je mozné€ pozorovat ze zastfeSenych
pozorovacich zatizeni a druhd ¢ast akce (prohlidka trofeji a gastronomicka pfednéska)
jiz probihaji v oborové héjence. Dopad na realizaci druhé aktivity ,,Jeden den (s)

myslivcem* by byl vyraznéjsi, pro tyto tcely jsou zajistény prostory Sokolovny
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nachazejici se vobci mikroregionu. Z charakteru nékterych disciplin akce bude

vysledny program upraven.
Ad 2.

Vysledna ¢astka dotace zavisi na posouzeni Zadosti o dotaci a nemusi dosahovat 90
% zpusobilych vydajo uvedenych v Zadosti. V piipadé niz§i dotace budou vydaje
projektu uhrazeny zadatelem projektu (v odivodnénych ptipadech dofinancovany

partnery projektu).
Ad 3.

Posledni riziko ma dopad na ucast navstévnikli na navrzenych aktivitach. Jednim ze
smysll projektu je toto povédomi do jisté miry zménit. Z tohoto diivodu jsou jednotlivé
balicky koncipovany jako soubor jednotlivych a vzijemné se dopliujicich aktivit.
Predpoklada se, Ze vzdy néjakd komponenta zaujme ¢i presvéd¢éi chov skupiny

K navstéve.

6.8.2Udrzitelnost projektu

Zadatel spoleéné s partnery projektu také vymezil dlouhodobou udrzitelnost
projektovych aktivit, a to na zdkladé ohlasu a po¢tu navstévnika projektu. Primarné se
jedna o udrzitelnost kli¢ovych prvki aktivit v zavislosti na zajmu vetejnosti.

V ptipad€é prvni projektové aktivity ,,Vyznam myslivosti v moderni spole¢nosti‘
bude snaha cilit na zachovani navstév obory spojené se sledovanim zde Zijici zvéte a
jejich projevi. V mikroregionu se nachazeji dvé vyznamné obory, které by bylo mozné
navs§tévovat a pravidelné stiidat. Alternativou miZe byt vecerni ¢i ranni pozorovani
zvete.

Alternativou udrZitelnosti druhé aktivity ,Jeden den (s) myslivcem* je potfadani
obdobné osvéty zejména mezi détmi, a to pfimo na zakladnich Skolach mikroregionu.
Ukézka diilezitosti prace myslivce v oblasti ochrany ptirody a péce o zvEéf by mohla
probihat formou besedy s détmi piimo o vyucovacich hodinach ¢i v rdmci praktickych
ukazek a zapojeni mladdeze pifimo v honitbé. Cilem akce i celého projektu je informovat
a vzdélavat obyvatele mikroregionu v dlouhodobém horizontu, periodicita poradani

podobné osvéty ve skolach tento cil napliuje.
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Dalsi alternativou je opakované potfadani napt. pouze stielecké soutéze tentokrat jiz

V mist¢ stielnice mikroregionu.

Z vysledkti dotaznikového Setfeni vyplynul zajem o navstévu naucné stezky
s mysliveckym zaméfenim. Vystavba naucné stezky nebyla v rdmci projektové zadosti
navrzena z divodu velké finan¢ni naro¢nosti a nedostatku dil¢ich informaci ze strany
z4jmu vetejnosti o konkrétni podobu nau¢né stezky. Presto byla vymezena dvé mista
vV mikroregionu, kde by stezka mohla byt v¢. dil¢ich navrhii naplné stezky. Vystavba a
realizace nau¢né stezky by byla podminéna podrobnéjsim vyzkumem piedevsim zajmu

mezi vefejnosti a analyzou vhodnosti vytycenych lokalit.
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Diplomova prace ,,Navrh projektu rozvoje loveckého cestovniho ruchu® se zamétuje

na specificky typ cestovniho ruchu a v praktické aplikaci fesi jeho uplatnitelnost na trhu

cestovniho ruchu zvolené¢ho mikroregionu.

Navrh projektu je postaven na vysledcich primarniho vyzkumu a pozadavcich na
projekt v ramci Programu rozvoje venkova pro roky 2007 — 2013. Navrh projektu
souCasn¢ zohlediuje pfirodni potencial mikroregionu a jeho vyuziti pro potieby
cestovniho ruchu. Byly definovany dvé aktivity = balicky sluzeb. Tyto balicky obsahuji
dil¢i typy loveckého cestovniho ruchu a byly sestaveny na zakladé podobnosti a

vhodnosti aktivit ke spole¢né realizaci.

Navrhem projektu byl naplnén hlavni cil prace. Byly naplnény také dil¢i cile prace, a
to identifikace pftilezitosti na trhu cestovniho ruchu ve vybrané oblasti, kterd probihala
formou dotaznikového Setfeni mezi obyvateli mikroregionu. Vysledky vyzkumu byly
zohlednény v navrhu projektu. Druhym dil¢im cilem bylo uréeni optimalniho
technického a majetkového zajisténi projektu. Podrobny rozbor tohoto zajisténi véetné
finan¢ni analyzy je uveden v projektové zadosti. Navrh projektu obsahuje také
zhodnoceni variantnich feSeni projektovych aktivit, které naplnuji treti a posledni dil¢i
cil prace. V kapitole 7 UdrZitelnost projektu jsou navic zhodnoceny rizika a alternativy

projektu ve sttednédobém az dlouhodobém horizontu.

Navrh projektu syntetizuje teoretické a praktické poznatky studia tématu loveckého
cestovniho ruchu s ohledem na specifika této problematiky v Ceské republice a
s ohledem na specifika daného mikroregionu. Pro komplexni navrZeni realizace a
udrzitelnosti projektovych aktivit bylo zapotiebi také podrobné znalosti mikroregionu a
aktivni spoluprace s moznymi zainteresovanymi subjekty mikroregionu. Vysledkem je
navrZzeni takového projektu, ktery svou realizaci ptispéje k diverzifikaci nabidky
cestovniho ruchu v mikroregionu. Dopady projektu na cilové skupiny jsou vzdélavaciho
charakteru se zaméfenim na aktudlni otazky ochrany Zivotniho prostfedi a kultury

krajiny.

Projekt reaguje na potfebu a zdjem obyvatel mikroregionu o dal$i moznost traveni
volného casu, a to pfimo v misté jejich bydlisté ¢i velmi blizkého okoli. Projektové

aktivity jsou navrzeny s ohledem na jejich dil¢i udrzitelnost. Dtraz je kladen na dalsi
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vyuzitelnost vysledki projektu a variantnost realizace s ohledem na finanéni a

persondlni zajisténi.
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8 SUMMARY A KEYWORDS

8.1 Summary

The diploma thesis “The proposal of hunting tourism development project” is aimed
at a specific type of tourism. In the practical application the thesis deals with the usage

of the specific tourism in the tourism market of chosen micro region.

The project proposal is based on the results of primary research and on project
requirements within Rural Development Programme for years 2007 — 2013. The project
proposal takes account of both natural potential and its use for tourism needs. Two
activities (= packages of services) were defined. These packages contain individual
types of hunting tourism and they were form on similarity and suitability of activities to

the realization.

Project proposal fulfilled the main aim of the thesis. The individual aims of the thesis
were fulfilled too — that is opportunity identification in the tourism market of chosen
region. This identification was realized by the questionnaire among the inhabitants of
the micro region. The questionnaire results were taken into consideration during project
proposal. The second individual aim was to define the optimal technical and property
arrangement of the project. The detailed analysis of this arrangement, including the
financial analysis, is described in project application. The project proposal contains also
the evaluation of variant solution of  project activities which fulfil the third aim of the
thesis. In chapter 7 Project sustainability risks and project alternatives in medium-term

and long-term horizon are evaluated.

Project proposal unites theoretical and practical knowledge about the hunting tourism
regarding the specifics of this issue in the Czech Republic and in the chosen micro
region. Because of the complex implementation proposal and sustainability of the
project activities it was necessary to know the micro region and active cooperation with
involved potential micro region subjects. The outcome is the proposal of such a project
that contributes to the diversification of tourism offer in the micro region. Project
impact on the target group has the educational character focused on the environmental

protection and countryside and culture.

The project reacts to the need and interest of the micro region inhabitants in the next

possibility of spending their free time in their place of residence or very close
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surrounding. Project activities are proposed regarding their sustainability. The emphasis
is put on the further applicability of the project results and variant realization regarding
financial and personal arrangement.

8.2 Keywords

Tourism, Hunting tourism, Marketing and Management of Tourism, Project
Management, Project.
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