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Otazky pro diskusi a poznamky

Ve

Kritické poznamky a celkovyifnos, celkova hodnota prac Vzhledem k neustéle se zvysujici konkur

mezi destinacemi na trhu cestovniho ruchu nabyva marketingova komunilsticacena dlezitosti. Proto

je poteba zabyvat se timto tématem detgilmez jak se jim zabyva autorka diplcvé prace. Prace je
spiSe popisna, bez SirSich souvislosti, nezabyva se hlubSi analyzasnsosituace nevyvozuje z |
jednozn&n¢ podloZzené z&ry. Po formalni strdnce vykazuje diplomova praeeSivmnoistvi preklepi a
terminologickych nesrovnalosti. Praktickyniimpsem prace by mohla byt autorkou navrzena myslenka
noveého produktu Labe (Elbe).

Otazky nebo témata pro diskusigd komisi:1. Jaké jsou rozdily v marketingové komunikaci destinace
KrkonoSe pro letni a zimni turistickou sezonu? 2. Jaky je VS nazeystavy a vetehy cestovniho ruct
jako komunik&ni nastroj destinace cestovniho ruc
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