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Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace:

Tato prace jasné ilustruje, Ze nové marketingové metody zaloZzené na psychologickych a
sociologickych aspektech chovani jednotlivcli a spolecnosti, ziskaji do budoucna mnohem vétsi
vyznam. Vysledky provedeného vyzkumu jsou relevantni a maji zajimavé praktické vyuZiti.
Nedostatkem je vSak chybgjici porovnani moudrosti davu s klasickym reprezentativnim vzorkem,
které mohlo poskytnout jasny argument pro vyuZziti této metody v oblasti marketingovém vyzkumu.
Celkové je vSak prace zpracovana na dobré drovni.

Otéazky nebo témata pro diskusi pred komisi:

V jakych oblastech aktivit spole¢nosti mé, podle VaSeho nazoru, vyuZiti moudrosti davu nejvétsi
potencial?  Myslite, Ze mlZe dojit k masovému rozsifeni této techniky, nebo zlistane spise
experimentalnim nastrojem?
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