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1. Uvod

Cestovni ruch je diky svému vyznamu a vyvoji Gzce spojen s rozvojem regionu,
mizeme ho tedy povazovat za dynamicky se rozvijejici odvétvi. Jako nezbytny
predpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu musi byt i dostate¢né rozvinuta infrastruktura
cestovniho ruchu. Uéastnici cestovniho ruchu cestuji za navitévou kulturnich pamatek,
kulturnich akei, za sportovnimi aktivitami ¢i jen za poznavanim ptirody. Pro rizné
destinace ma cestovni ruch samoziejmé své vyhody i nevyhody. V podob¢ vyhod zcela
jisté ekonomicky ptinos, ale na druhé stran€, v podob€ nevyhod, se jedna o zatézovani

zivotniho i socio-kulturniho prostiedi.

Taborsko ma Sirokou a riznorodou nabidku atraktivit. Nabizi mnozstvi kulturné-
historickych pamatek, ale 1 fadu akci a udalosti. Na své si pfijdou 1 turisté, ktefi cestuji
za krasnou ptirodou. Taborsko hlavné vynika svou historii, proto jsou dilezitou kulturni
akci naptiklad Téborskd setkani, ktera se konaji kazdoro¢né¢ a pfiblizuji prave

specifickou historii Taborska spojenou piedevsim s dobou husitskou.

1. 1 Cil prace

Cilem prace je zhodnoceni primarni a sekundarni nabidky destinace na zakladé
situacni analyzy, identifikace konkuren¢nich destinaci a urCeni pozice na trhu
cestovniho ruchu. Na zéklad¢ analyzy silnych a slabych stranek destinace identifikovat

konkurencni vyhodu a navrhnout zptsob jejiho prosazovani.

1.2 Pracovni hypotézy
H1: Destinace Taborsko je na trhu cestovniho ruchu vniména jako kulturni destinace.

H2: NejcastéjSim diivodem navstévy destinace Taborsko jsou sportovné-rekreacni

aktivity.

H3: Destinace Téaborsko je vnimana spise jako tradi¢ni neZ moderni.



2. Prehled reSené problematiky

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamny spoleCensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivee, tak i spole¢nosti. Kazdoro¢né predstavuje nejvétsi pohyb lidské populace
za rekreaci, pozndvanim a naplnénim vlastnich snii z pfijemné dovolené. Je soucasti
spotteby a zpiisobu zZivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi. Ve svétovém
meétitku patfi vedle obchodu s ropou a automobilovym primyslem ke tfem nejvétSim

exportnim odvétvim. (Heskova a kol., 2011, s. 7).

Podle Kiraloveé (2003, s. 9) je cestovni ruch jednim z nejvétSich a nejrychleji se
rozvijejicich primysld svéta. Ma vliv na zaméstnanost, na tvorbu hrubého doméaciho
produktu, vytvareni devizovych rezerv statu, zachranu kulturnich, uméleckych

a historickych pamatek a zvySuje vSeobecnou vzdélanostni urovein obyvatelstva.

Scilem sjednotit nazory na definovani pfedmétu cestovniho ruchu z hlediska
statistiky organizovala Svétova organizace cestovniho ruchu WTO (dnes UNWTO)
v roce 1991 v kanadském mésté Ottawa mezinarodni konferenci o statistice cestovniho
ruchu. Definuje tak cestovni ruch jako ,.Cinnost osoby, cestujici na pfechodnou dobu
do mista mimo jeji bézné Zivotni prostiedi (mimo misto bydlisté), a to na dobu kratsi,
nez je stanovena, priCemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavani vydélecné
¢innosti v navstiveném misté.“ (Heskova a kol., 2011, s. 9)

Orieska (2010, s. 7) uvadi, ze ucasti na cestovnim ruchu dochazi k uspokojovani
riznych potieb souvisejicich s cestovanim a pobytem mimo misto trvalého bydliste,
obvykle ve volném case, za ucelem ziskdni komplexniho zazitku podminéného
odpocinkem, poznavanim, spoleCenskymi kontakty, zdravim, rozptylenim a zabavou,

kulturnim nebo sportovnim vyzitim.

Obecné se cestovni ruch definuje jako kratkodoby pifesun lidi na jind mista,
nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za Gicelem pro né piijemnych ¢innosti. Mnozi
lidé nepovaZzuji cestovni ruch za samostatné odvétvi, ale za ¢innost, kterd je vysledkem
sluzeb jinych odvétvi, jako jsou ubytovani, stravovani a doprava. (Horner

a Swarbrooke, 2003, s. 53)

Definovat cestovni ruch se ale autofi snazili jiz zaatkem minulého stoleti.

V nejstarSich dostupnych pracich se autofi snazili zejména o odliSeni cestovniho ruchu



od $irsiho pojmu cestovani. Naptiklad Hermann von Schullard poukézal na ekonomické
aspekty cestovniho ruchu. Cestovni ruch povaZoval za soubor operaci zejména
ekonomického charakteru, které se pfimo vztahuji na vstup, pobyt a pohyb cizincii vné

I uvnitf urcité zemé, mésta nebo regionu.

Vyznamnymi autory v procesu zkoumani cestovniho ruchu byli predstavitelé tzv.
Svycarské Skoly W. Hunziker a K. Krapf. Cestovni ruch definovali jako ,,soubor vztahti
a jevu, které vyplyvaji z pobytu na cizim misté, pokud cilem pobytu neni trvaly pobyt

nebo vykon vydéle¢né Cinnosti“. (Heskova a kol., 2006, s. 10)

Maximalni délka pobytu ¢ini u mezinadrodniho turismu jeden rok, u doméaciho
turismu Sest mésicl. Vydélecna ¢innost v navStiveném misté nesmi byt zalozena

na trvalém ¢i prechodném pracovnim poméru. (Palatkova, 2011, s. 11).

2.2 Systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém, ktery tvoii dva podsystémy, a to
subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu vcéetné¢ vzijemnych vazeb.

(Heskova a kol. 2011, s. 10)

Obrazek 1: Cestovni ruch jako systém
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Zdroj: Heskova a kol. 2011 podle C. Kaspara, 1995



2.2.1 Subjekt cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2011, s. 11) uvadi, ze subjekt cestovniho ruchu reprezentuje ucastnik
cestovniho ruchu. Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby
spotfebou statkli cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého
bydlisté¢ a obvykle ve volném case. Je nositelem poptavky a spotiebitelem produktu

cestovniho ruchu.

Z hlediska statistiky je ucastnikem cestovniho ruchu cestujici oznaceny jako
navstévnik, turista nebo vyletnik. Ve struktufe cestujicich ma své misto 1 staly obyvatel

jako potencialni ucastnik domaciho nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu.

Staly obyvatel (rezident) v domdcim cestovnim ruchu je osoba, kterd Zije alespon
Sest po sobé nasledujicich mésici v jiném misté pied prichodem do jiného mista
na krat$i dobu nez Sest mésict. V zahranicnim cestovnim ruchu je to osoba, ktera Zije

Vv zemi alesponi jeden rok pted pfichodem do jiné zemé€ na kratSi dobu nez jeden rok.

Navstévnik je osoba, kterd v domdcim cestovnim ruchu cestuje na jiné misto v zemi
svého trvalého bydlisté na krat$i dobu nez Sest mésict. V zahranicnim cestovnim ruchu
cestuje do jiné zem¢ na dobu nepiesahujici jeden rok s tim, ze hlavni ucel cesty je

V obou piipadech jiny nez vykon vydélecné ¢innosti.

Turista je osoba, ktera v domacim, resp. zahraniénim cestovnim ruchu spliiuje
kritéria navstévnika. Ucast turisty je spojena minimaln¢ s jednim pienocovanim. Podle

délky pobytu se rozliSuje na turistu na dovolené a na kratkodob¢ pobyvajiciho turistu.

Vyletnik je navstévnik, ktery necestuje na kratSi dobu nez 24 hodin s tim,

Ze prenocuje V navstiveném miste.

Jak ale uvadi Horner a Swarbrooke (2003, s. 65), stejné dilezité je pochopit, jak
turisté vnimaji sami sebe, ne jenom to, Ze se turisté rozd€luji do urcitych kategorii.
Marketing podle nich znamena pracovat s obrazem, ktery turisté maji sami o sobé.
Odlisuji proto od sebe turistu a turistu — prizkumnika (objevitele). Turista je nékdo, kdo
si kupuje zdjezd jako bali¢ek pfedem sestavenych sluzeb, zatimco cestovatel je ¢lovek,
ktery si svoji dovolenou planuje sam zcela nezavisle. Vzniklo tak minéni, Ze cestovatel
je ve srovnani s turistou cosi lepSiho. Proto jim pracovnici marketingu prodavaji
pfedstavu, Ze jejich produkt neni balicek, ale naopak jde o ,,volny program® pro
nezavisle se rozhodujici cestovatele. Zakaznik tak kupuje predstavu o sob& samém,

ktera je jeho pranim, nikoliv realitu.



2.2.2 Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu je vSechno, co se mlize stat cilem zmény mista pobytu
ucastnika cestovniho ruchu. Jde o pfirodu, kulturu, hospodaistvi apod. Objekt
cestovniho ruchu je tak nositelem nabidky. Tvoii ho cilové misto, podniky a instituce

cestovniho ruchu. (Heskova a kol. 2011, s. 13)

Cilové misto piedstavuje stfedisko cestovniho ruchu, region nebo stat jako cestovni
cil. Oznacuje se také jako destinace cestovniho ruchu. Musi mit vhodny pfirodni
a kulturni potencial pro cestovni ruch, ktery se oznacuje jako primarni nabidka.
Ta umoznuje naplnit cile icasti na cestovnim ruchu. Prosttedkem k dosaZeni tohoto cile
je riznoroda infrastrukturni vybavenost ¢ili sekundarni nabidka. Jde o podniky, zatizeni
a instituce cestovniho ruchu, které umoziuji navstévnikiim cilového mista pfechodné se
ubytovat, stravovat a vykonavat rtzné rekrea¢ni, sportovni, kulturni a jiné aktivity

typické pro cestovni ruch. (Heskova a kol. 2011, s. 13)

2.3 Typologie cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch jen ve vSeobecné roviné by bylo nedostacujici z diivodu,
7ze v kazdodenni praxi se projevuje v ruznych druzich a formach, které se neustale
vyvijeji a obohacuji v zavislosti na poptavce ucastniki cestovniho ruchu a technicko-

technologickych moznostech nabidky. (Heskova a kol., 2011, s. 19)

2.3.1 Druhy cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2011, s. 19) uvadi, Ze o druzich hovotime tehdy, kdyz za zaklad
posuzovani cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejich ucastnikd, tj. Gcel, pro ktery

cestuji a pobyvaji prechodné na cizim mist¢.

Podle Foreta (2008, s. 9) mize byt druhli cestovniho ruchu v zdvislosti na zvolenych
kritériich cela fada. Podle mista pobytu se bude jednat o domdci & zahranicni, ptipadné
podle délky rozlisujeme krdtkodoby pobyt 0d dlouhodobého. Podle zpiisobu organizace
se mize jednat o skupinovy nebo individudlni, podle dostupnosti 0 volny nebo vazany.

Za zékladni kritérium lze povaZovat klasifikaci podle ucelu (motivu, cili).



Jak ale uvadi Indrova (2007, s. 17), v konkrétni praxi vSak dochazi k prolinani obou

téchto hledisek a navic neni mezi autory odbornych publikaci zcela jednota v tom, co je

povazovano za druh a co za formu cestovniho ruchu. Napft. ¢eska a slovenska odborna

literatura uplatituje opacna hlediska nez napt. Svycarska a rakouska literatura.

Clenéni druhi cestovniho ruchu podle Heskové a kol. (2011, s. 20):

v

Rekreaéni cestovni ruch je druh cestovniho ruchu, pro ktery je charakteristicky
pasivni, ale 1 aktivni odpocinek ve vhodném ptirodnim prostiedi s cilem obnovy
fyzickych a psychickych sil. Jeho soucésti je tematicky cestovni ruch zaméfeny
na uspokojovani specifickych odbornych a rekrea¢nich potieb. Ma individuélni
I organizované formy. Patfi sem napf. technické pamatky a zajimavosti nebo

tematické parky.

Sportovni cestovni ruch je charakteristicky pobyt ve vhodném ptirodnim
prostiedi, avSak s aktivnim vykondvanim rGznych sportovnich ¢innosti, které
obyCejné predpokladaji uréitou fyzickou kondici. Jde napf. o turistiku,

cykloturistiku, v 1ét¢ koupani, v zimé lyZzovani atd.

Dobrodruzny cestovni ruch je soucasti sportovniho cestovniho ruchu jako
vysledek touhy po neznamém, po objevovani, s cilem zazit néjaké dobrodruzstvi
S jistou mirou kontrolovaného rizika. Jde 0 touhu ¢lovéka zménit kazdodenni

zpusob zivota, napf. no¢ni putovani a adrenalinové sporty.

Myslivecky a rybarsky cestovni ruch ma vSak vice charakter sportovniho,
castecné¢ rekreaCniho cestovniho ruchu. Jeho ucastnici jsou motivovani

moznostmi lovu zvéte a ptakl, chytanim ryb nebo s potdpénim.

Kulturni cestovni ruch umoziuje uspokojovani duchovnich potieb lidi, kteti
jsou motivovani moznosti poznavani kulturniho dédictvi, kultury a zptsobu
zivota rezidentll, moznostmi zdbavy a rozptyleni. Ma podobu ndvstév muzei,

galerii, vystav apod.

NabozZensky, resp. poutni cestovni ruch je soucdasti kulturniho cestovniho
ruchu, spojeny s tradicemi svétovych naboZenstvi. Jeho nejcastéjsim projevem
jsou pouté na poutni mista. Poutnim mistem muize byt mésto, obec, osada nebo

krajinny prvek (Fatima, Jeruzalém, Vatikan atd.).



v Lazenisky cestovni ruch piedstavuje zdravotné-preventivni a 1ééebné innosti
pod odbornym zdravotnickym dohledem ve volném case. Jeho rozvoj je
podminény existenci pfirodnich 1éCivych zdroji, které ovlivituji zaméfeni

lazefiské 1¢by.

v’ Zdravotni cestovni ruch je reakci na rist zdravotniho uvédoméni lidi a jejich
snahy preventivné ovliviiovat své zdravi pired negativnimi disledky vysokého

zivotniho tempa a soucasného zpiisobu zivota. Patii sem wellness a fitness.

v' Piedmétem kongresového cestovniho ruchu je nejéastéji organizovani
kongrest, konferenci, sympozii, seminafii, vystav a veletrhi. Zahrnuje soubor
¢innosti spojenych s cestovanim a pobytem v kongresovém misté, zaméteny

na vyménu védeckych a odbornych poznatkl a zkuSenosti.

v" Obchodni cestovni ruch je souhrn aktivit cestujicich spojenych s profesi
(povolanim) uskuteCiiujicich se mimo misto trvalého bydlisté. Spole¢né
S kongresovym cestovnim ruchem jsou soucasti profesniho, resp. profesionalné

orientovaného cestovniho ruchu.

v Stimulaéni cestovni ruch oznacuje cestovani s cilem stimulovat zaméstnance
K vys$$i motivaci pracovniho vykonu. Slouzi na posileni socialnich vazeb mezi
zaméstnanci firmy. Ucast na stimulaénim cestovnim ruchu je odménou,

takze zvySuje motivaci pracovnika k vykonu.

2.3.2 Formy cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2011, s. 19) uvadi, Zze o formach cestovniho ruchu mluvime, kdyz
jako zéklad posuzovani cestovniho ruchu vezmeme rizné pticiny, které¢ ho ovliviiuji a
disledky, které ptindsi.

Formy cestovniho ruchu umoznuji blize ur¢it podstatu cestovniho ruchu z hlediska

potfeb a cili jeho tcastniki.

Typologie forem cestovniho ruchu vyuziva podle Heskové a kol. (2011, s. 25) vice

klasifika¢nich kritérii:



1) Z geografického hlediska

v' domadci cestovni ruch piedstavuje cestovani a pobyt domaciho obyvatelstva
ve vlastni zemi
v zahrani¢éni cestovni ruch je spojeny s cestovanim a pobytem rezidenti
Vv zahranici
o aktivni cestovni ruch — jde o pfichod zahrani¢nich navstévnikt
do cilové zemé (piijezdovy cestovni ruch — incoming)
o pasivni cestovni ruch — jde o cestovani rezidenti do cilové zemée
(vyjezdovy cestovni ruch — outgoing)
v' mezindrodni cestovni ruch tvoii aktivni a pasivni zahrani¢ni cestovni ruch
nékolika stat nebo regioni
- Spojmem mezinarodni cestovni ruch se vaze 1 pojem svétovy
cestovni ruch a cestovni ruch svéta
= svétovy cestovni ruch = souhrn aktivniho a pasivniho
zahrani¢niho cestovniho ruchu vSech zemi svéta
= cestovni ruch svéta = souhrn doméciho a zahrani¢niho

cestovniho ruchu vSech stati svéta
Odvozenymi formami jsou:

v’ vnitini cestovni ruch, ktery zahrnuje domaci cestovni ruch a aktivni zahrani¢ni
cestovni ruch

v narodni cestovni ruch, kterym rozumime doméaci cestovni ruch a pasivni
zahrani¢ni cestovni ruch

v’ regionalni cestovni ruch, ktery zahrnuje cestovni ruch regioni a statd jako

cestovnich cila

2) Podle poctu ucastniki

v individualni cestovni ruch je =zalozeny na individudlnim cestovani
a samostatném organizovani pobytu jednotlivcem nebo malou skupinou lidi —
napt. chatova rekreace

v ve skupinovém cestovnim ruchu ucastnici cestuji v organizovanych skupinach

a vyuzivaji z toho vyplyvajici vyhody, jako napt. slevu pii prepravé
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v

3)

4)

masovy cestovni ruch je hromadny cestovni ruch, jehoz charakteristické znaky
jsou: malo casu, rychlé dopravni prostfedky, pevny program ftizeny zvenku,
importovany zivotni styl, pamétihodnosti, je pohodlny a pasivni, zadné cizi
jazyky, nakupy, suvenyry

ekologicky cestovni ruch muize byt individudlni, rodinny nebo cestovani
s prateli se znaky: hodné ¢asu, pfimeéten¢ pomalé dopravni prostiedky, spontanni
rozhodnuti fizené zevnitf, zazitky, namahavy a aktivni, ueni se cizim jazykdm,

fotografovani, vzpominky

Podle zptisobu organizovani

individualni cestovani
organizované cestovani je hlavnim predmétem Cinnosti profesionalnich
organizatoru cest, kterymi jsou cestovni kancelare
- vysledkem c¢innosti organizatora jsou zajezdy (pobyty), které
maji pevné body programu
» Kklubovy cestovni ruch je soucasti organizovaného cestovani, ucastnici

pobyvaji v kKlubovych zatizenich

Podle véku acéastnikua

cestovni ruch déti je urCeny détem ve veéku do 15 let bez Gi¢asti rodict - détsky
tabor, skola v ptirodé

mladeZnicky cestovni ruch je spojen s cestovanim mladych lidi ve véku 15
ekonomické skupiny - kolektivni akce, turistika

rodinny cestovni ruch je ur¢eny zejména mladym rodinam ve véku 25 az 44 let
a 7iji jako manzelské pary s détmi

ucastniky seniorského cestovniho ruchu jsou seniofi v tzv. tietim véku, maji

dostatek volného Casu a dostate¢ny kupni fond
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5)

6)

7)

AN

Podle délky ucasti

vyletni cestovni ruch je spojeny spobytem mimo misto trvalého bydlisté
krat§im nez jeden den bez pfenocovani, Sriznou motivaci a riznym typem
dopravniho prostfedku

kratkodoby cestovni ruch nepfesahuje dvé az tfi pfenocovani, za ucelem
odpocinku, poznavani, také se mize oznacovat jako vikendovy cestovni ruch
dlouhodoby cestovni ruch ma piimétenou délku pobytu piesahujici tii az Ctyfi

pienocovani

Podle pievazujiciho mista pobytu

méstsky cestovni ruch je kazda forma pobytu navstévniki v mésté bez ohledu
na prenocovani
priméstsky cestovni ruch se rozviji vextravilinu mést a sidelnich
aglomeracich, ve kterych se nachdzeji vhodné podminky pro jeho rozvoj,
realizuje se obvykle na jeden az dva dny
venkovsky cestovni ruch zahrnuje soubor ¢innosti spojenych s cestovanim
a pobytem lidi ve venkovském prostiedi a obvykle jde o ¢innost spojenou
S navratem k ptirod¢

o Jeho soucasti je agroturistika a ekoagroturistika
horsky a vysokohorsky cestovni ruch predstavuje soubor Cinnosti spojenych
s pobytem ve vhodném piirodnim prostfedi horskych a vysokohorskych
sttedisek cestovniho ruchu
primoisky cestovni ruch se koncentruje do piimoiskych letovisek, ve kterych

se Ucastnici vénuji sportovné-rekreacnim aktivitdm

Podle ro¢niho obdobi

sezonni cestovni ruch
mimosezonni cestovni ruch

celoroéni cestovni ruch
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8)

9)

Podle pouZivaného dopravniho prostiredku

motorizovany cestovni ruch je spojeny s vyuzitim pfepravy motorovymi
prostiedky

karavaning je formou motorizovaného cestovniho ruchu a produktem rozvoje
automobilismu v minulém stoleti

Zelezni¢ni cestovni ruch je spojeny s cestovanim po Zeleznici, lizkovym nebo
lehatkovym vagonem

letecky cestovni ruch je forma cestovniho ruchu organizacné zabezpecovana
cestovni kancelafi leteckého dopravce

lodni cestovni ruch je spojen s cestovanim a pobytem na fi¢ni a motské lodi

nebo jachté

Podle dynamiky

pobytovy cestovni ruch je formou cestovniho ruchu, kdy ucastnici pobyvaji
vice dnll na jednom misté a vénuji se urcitym aktivitdm

putovni cestovni ruch je spojeny s cestovanim zpravidla organizované skupiny
ucastniki po urcité trase, podle predem vypracovaného programu S urcitym

poznavacim cilem

10) Podle sociologického hlediska

v
v

navstévy pribuznych a znamych se uskuteciuji v tuzemsku i1 do zahranici
socialni cestovni ruch je forma cestovniho ruchu, kde vSechny nebo cast
nakladli cestovniho ruchu hradi stat, zaméstnavatel apod. a v ptipad¢ thrady
plné vyse nakladl z prostfedkti ucastnikli jde o komercni cestovni ruch

etnicky cestovni ruch zahrnuje cestovani s motivem navstévy piivodni vlasti
navstévnikt (napf. rodici) nebo navstévy zajimavych narodnosti s cilem
seznamit se a poznat jejich zvyky a zplsob zivota, ktery se oznacuje

i jako etnograficky cestovni ruch
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2.4 Trh cestovniho ruchu

Podle Heskové a kol. (2011, s. 60) trh cestovniho ruchu tvofi podniky cestovniho
ruchu riznych velikosti od globalnich spole¢nosti po malé podnikatelské organizace
mistniho vyznamu. Narodni trhy zahrnuji tfi typy cestovniho ruchu: trh smétujici
dovnitf, trh sméfujici ven a domaci trh. Trh cestovniho ruchu se sklada z celé fady
spole¢né¢ pisobicich organizaci: prodejci zdjezdi a cestovni kancelare; dopravni
spole¢nosti; komercni ubytovaci zafizeni; stravovaci zatizeni; navstévnické atraktivity;

zébavni parky.

Dale také uvadi, Ze trh cestovniho ruchu se velmi dynamicky méni a plsobi na néj
fada objektivnich i subjektivnich faktort, jako napt. politické a spolecenské zmény,
pravni Gpravy, vyvoj ekonomiky a ekonomicka situace rtiznych spolecenskych skupin,

demograficka struktura populace a mnoho dalSich.

Trh z marketingového pohledu piedstavuje uréity prostor; soubor vSech stavajicich
a potencidlnich kupujicich urcitého produktu (vyrobku, sluzby, myslenky, mista aj.).
(Jakubikova, 2009, s. 54)

Podle Jakubikové (2009, s. 54) je zvlastnosti trhu cestovniho ruchu to, ze se na ném
uskutecnuje prodej zbozi i1 prodej sluzeb. Jedna Cast prodeje se realizuje na trhu
cestovniho ruchu a nabizeji ji specializované podniky cestovniho ruchu (CK, CA,
hotely) a druha ¢ast prodeje je pfedmétem realizace trhu jako celku (obchody, banky,

pojistovny).

Subjekty trhu cestovniho ruchu:
e prodavajici
e kupujici
e meziclanky (prostfednici a zprostfedkovatelé)

Objekty trhu cestovniho ruchu:

e Ssluzby
e 7bozi

e Volné statky (ptfirodni mista)
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2.4.1 Poptavka na trhu cestovniho ruchu

Poptavka po cestovnim ruchu piedstavuje ochotu tucastniki cestovniho ruchu
zamenit urcité mnozstvi produktd cestovniho ruchu za urcité mnozstvi penéz,
tj. zakoupit tyto produkty za penize. Trh cestovniho ruchu se spojuje s jevem
oznacovanym jako cenova elasticita. Vyzkumné studie ukazuji, ze zdkaznici spojuji

vys$si ceny s vyssi kvalitou sluzeb a zatizeni. (Heskova a kol., 2011, s. 61)

Podle Malé (1999, s. 64) poptavku v cestovnim ruchu chapeme jako projev potieb
ucastnika cestovniho ruchu podlozeny koupéschopnosti. Zahrnuje v sobé motiv ucasti,
pozadavky na sluzby a zbozi a pozadavky na prostredi a misto. Nositelem poptavky je
ucastnik cestovniho ruchu, ktery se ho Uc€astni v zajmu reprodukce svych fyzickych
a dusevnich sil a za G¢elem uspokojeni svych potieb v oblasti rekreace, poznani a styku
s lidmi.

Goeldner a Ritchie (2009, s. 366) uvadi, ze poptavka je silné ovlivnéna a omezena
nabidkou. Pokud se pii posuzovani poptavky nebudou brat v uvahu aspekty nabidky,
mohou byt piedpovidajici vedeni k mylnému piedpokladu, Ze v urcité oblasti by méla
byt zvySena nabidka, aby pokryla poptavku. Ve skutec¢nosti je ale potieba vice zvysit
nabidku jinde.

Existuje n¢kolik metod, jak zmétit aktudlni poptavku:
e piijezdy navstévnika
e pocet dnil nebo pfenocovani

e mnozstvi vynaloZenych penéz

S poptavkou také velmi souvisi motivacni a determinujici faktory. Podle Horner
a Swarbrooke (2003, s. 64) jsou motiva¢ni faktory takové, které vedou lidi k potiebé
rekreace nebo dovolené. Lze je rozdé€lit na fadu kategorii, napt. fyzické, emocionalni,
kulturni, postaveni, osobni, osobni rozvoj. Determinujici faktory jsou dvojiho druhu.
Jednak ty, které uréuji, zda zakaznik bude nebo nebude moci jet na dovolenou a druhy
typ ur€uje, jaké typy vyletl bude moci podniknout za ptedpokladu, ze bude moci jet
na dovolenou. Patii mezi n€ disponibilni ¢ast pfijml zdkaznika, jeho pracovni a rodinné

zavazky a mnozstvi volného casu.
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2.4.2 Nabidka na trhu cestovniho ruchu

Nabidka v cestovnim ruchu je reprezentovana souhrnem vSech komponentt nutnych
K realizaci iCasti na cestovnim ruchu a k naplnéni ocekavanych efektli. Predmétem
nabidky jsou objekty cestovniho ruchu, ptedstavované souhrnem atraktivit, sluzeb,
hmotnych statkll a uzite¢nych efektd, které jsou v uréitém misté a Case k dispozici

pro uspokojeni potieb tcastnikl cestovniho ruchu. (Mald, 1999, s. 45)

Dle Foreta a Foretové (2001, s. 20) nabidku siln¢ ovliviiuje také rozvoj a vyuzivani

techniky a technologii (internet a informacni a rezervacni systémy).

Podle Jakubikové (2009, s. 55) je nabidka v cestovnim ruchu ¢lenéna do dvou
okruhtl, pficemz:
v primarni nabidku pfedstavuje pfedevsim rekreacni prostor, ktery je vymezen
ptirodnimi i uméle vytvorenymi podminkami;
v sekundarni nabidku zabezpeCuje uspokojeni sekundarnich potieb klientd.

Tvofi ji turistickd suprastruktura, infrastruktura a vSeobecna infrastruktura.

Dale Mala (1999, s. 45) uvadi, ze nabidku Vv cestovnim ruchu tvoii dvé zakladni
soucasti:
= atraktivity cilovych mist cestovniho ruchu

= vybavenost mist zafizenimi cestovniho ruchu

Nabidka v cestovnim ruchu mé oproti nabidce zbozi a sluzeb néktera specifika,
jako napf. riiznorodost a mnohostrannost nabidky, mé vysokou miru komplexnosti,
vyzaduje vzajemnou spolupraci a propojenost s podnikatelskymi subjekty, ma relativné
malou pruznost, ma sezonni charakter, dominantni postaveni maji sluzby (ty ale nelze
produkovat do zésoby), je vysoce pohotova k vykonim a je podminéna lidskym
faktorem. Podnikatelské subjekty ale musi respektovat, Ze nelze podnikat kdekoliv, je

nutno znat okolni prostfedi, znat a sledovat vnéjsi vlivy a respektovat sezonnost. (Mala,

1999, s. 51)
Goeldner a Ritchie (2009, s. 335) rozd¢luje nabidku cestovniho ruchu do ¢tyt kategorii:

v Pfirodni zdroje a Zivotni prostfedi, kde jsou zakladnimi prvky ovzdusi
a podnebi, flora, fauna, plaZe a ptirodni krasy
v’ Zastavéné prostiedi, zakladnimi prvky jsou infrastruktura regionu,

ktera zahrnuje vodovody, plynovody, komunikac¢ni systémy a suprastruktura,
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ktera zahrnuje letisté, silnice, Zeleznice, autobusové a vlakové zastavky, resorty,
hotely, restaurace a ndkupni centra

v' Provozni useky — doprava — aerolinie, vyletni plavby a taxisluzby a dale
ubytovani a stravovani

v Pohostinnost a kulturni zdroje — kultura, jazyk, zvyky a nabozenstvi

2.5 Destinace cestovniho ruchu

Destinace cestovniho ruchu je pfirozenym celkem, ktery ma z hlediska podminek
rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti, odlisné od jinych destinaci. (Kiralova,

2003, s. 17)

Palatkova (2006, s. 16) definuje destinace jako svazek rlznych sluzeb
koncentrovanych v urcitém misté nebo oblasti, které jsou poskytovany v navaznosti

na potencial cestovniho ruchu (atraktivity) mista nebo oblasti.

Destinace jsou definovany jako regionalni, mezinarodné konkurenceschopné,
strategicky fizené jednotky nabidky na mezinarodnim trhu. Destinace nabizeji klientovi
odpovidajici produkt a uspokojuji jeho ocekavani. Destinace se snazi o perfektni

a kvalitni organizace celého fetézce sluzeb. (Palatkova, 2011, s. 11)

Podle Jakubikové (2009, s. 37) Ize za destinaci cestovniho ruchu pokladat:

* jeden komplexni produkt, ktery je slozen z mnoha produkti

= kolektivniho vyrobce

Lidé vnimaji destinaci jako celek. Vnimaji krajinu, prostiedi, nabizené sluzby
a jejich kvalitu, kulturni, sportovni a rekreacni moznosti, bezpec¢nost, ¢istotu, vstiicnost

mistnich obyvatel a jazykovou vybavenost lidi, se kterymi se béhem pobytu setkavaji.

Podle UNWTO je destinace cestovniho ruchu geograficky prostor (stat, region,

misto), ktery si ndvstévnik vybira jako cil své cesty.

2.5.1 Typologie destinace

Typologie destinace je proces vymezovani typl destinaci cestovniho ruchu podle

kritérii vybranych podle ucelu typologizace. Jde o vymezovani podle ptfevazujiciho

17



o 4

a nejtypictéjsiho typu atraktivity cestovniho ruchu v dané destinaci. (Heskova a kol.,

2011, s. 141)

Podle Kiral'ové (2003, s. 16) je destinaci mozné typologizovat podle riznych kritérit,
nejcastéji se ale pouziva nejtypictéjsi atraktivita primarni a sekundarni nabidky. Dale
také¢ uvadi, ze podle D. Buhalise mizeme destinace typologizovat podle hlavni
atraktivity, kterou nabizeji na méstsky, primorsky, horsky, venkovsky, autenticky treti

svet, jedinecny, exoticky a exkluzivni typ.

2.5.2 Destinacni management a marketing

Destina¢ni management a marketing predstavuje soubor ¢innosti na vybranych
urovnich tizeni a koordinace, strategické planovani, rizné formy spoluprace na trovni

mikroregionu a regiond, vyuzivani podpurnych fondd. (Heskova a kol., 2011, s. 140)

Destina¢ni management

Managementem destinaci je oznaCovan proces vytvareni a fizeni silnych, trzné
orientovanych a systémové fizenych jednotek — destinaci. Je také souborem fidicich
opatfeni a nastroji, které jsou vyuzivany pro oblasti planovani, organizovani, promotion

a rozhodovaci procesy. (Heskova a kol., 2006, s. 155)

Managementem destinace rozumime soubor technik, ndstrojii a opatfeni pouzivanych
pii koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu
a regulaci cestovniho ruchu v destinaci za G¢elem dosaZeni jeho udrzitelného rozvoje
a zachovani konkurenceschopnosti na trhu. Soucasti managementu destinace je
navstévnicky management, model limiti pfijatelné zmény a spektrum rekreacnich

piilezitosti. (Kiralova, 2003, s. 22)

Management destinace je ,strategic a cesta pro silné regiony, které maji odvahu
ke koncentraci sil pro spolecny rozvoj, organizaci a aktivni prodej svych klicovych
konkuren¢nich vyhod. Touto cestou vznikaji destinace, nabizejici klientovi perfektné
zorganizovany ftetézec sluzeb odpovidajici jeho volbé€, ktery zahrnuje cely proces
od informace a pohodInou rezervaci ptes bezchybny pribéh pobytu az po navrat domu.*

(Palatkova, 2006, s. 23)
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Destina¢ni marketing

Podstata marketingu destinace tkvi v orientaci vSech zainteresovanych subjektl

na uspokojeni potteb a pozadavkii navstévniklti destinace za ucelem dosazeni zisku.

(Kiralova, 2003, s. 28)

Palatkova (2006, s. 23) uvadi, ze marketing destinace stoji na péti stavebnich

prvcich:

1) filozofie orientace na zakaznika

2) analytické postupy a koncepty nutné k rozvijeni filozofie
3) techniky sbéru dat

4) planovaci funkce a okruh strategickych rozhodnuti

5) organizac¢ni struktura nutna pro uskute¢néni planu

Marketing destinace piedstavuje vyznamny nastroj pronikdni destinaci
na mezindrodni 1 domaci trh turismu na regionalni, lokalni 1 narodni trovni. Propojuje

V sobé strategickou, taktickou a administrativni rovinu. (Palatkova, 2006, s. 76)

Strategicky marketing destinace

Strategicky marketing destinace vychazi z vize destinace a je postaven na zkoumani
zivotniho cyklu produktu destinace, na identifikaci trznich pfilezitosti, na segmentaci
ana zkoumani motivace. Vyznamnou cast strategického marketingu piredstavuji

umistovani, strategie znacky a image destinace. (Palatkova, 2006, s. 88)

Takticky marketing destinace

Tvorba marketingového mixu destinace

Marketingovy mix zahrnuje ve své puvodni podob¢ ¢étyti zakladni slozky — produkt,
cenu, misto, propagaci. Dnes lze vSak pifi zachovani plvodni ¢tyislozkové struktury
v marketingu destinaci vysledovat nékteré verze doplnéni klasického marketingového
mixu o n€kolik dalsich ,,P“ napt. podle Kotlera a Morrisona: politika (politics), verejné
minéni (public opinion), programovani (programming), tvorba paketii (packaging), lidé

(people), partnerstvi (partnership). (Palatkova, 2006, s. 133)

Middleton (2001, s. 87) rozsitil zdkladni marketingovy mix rovnéz o tfi dalsi ,,P*-

lidé (people), fyzické charakteristiky (physical evidence) a proces (process), oznacujici
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interakci pti poskytovani sluzeb klientovi. Fyzicky moment pfedstavuje hmatatelné
stranky produktu cestovniho ruchu. Proces oznacuje samotné poskytnuti sluzby

a zaclenéni zdkaznika a poskytovatele.

Lautenborn vytyka vyse uvedenému systému marketingového mixu podle ,,P*, Ze se
diva na trh z hlediska prodévajiciho, a ne z hlediska kupujiciho, a navrhuje novy mix
slozeny ze ¢tyt ,,C*, hodnota z hlediska zdkaznika (customer value), ndklady
pro zdkaznika (cost to the customer), pohodli (convenience) a komunikace

(communication).

Vsechny kroky strategického 1 taktického marketingu jsou v destinaci podfizeny
jednotné vizi, event. ,poslani“. Vize znamena formulaci budoucich moznosti, pfani
a snd, resp. zadouci obraz destinace za urcitou dobu, ktery musi byt sledovan vSemi

subjekty destinace. (Palatkova, 2006, s. 133)

Administrativni marketing destinace

Podle Kotlera znamend administrativni marketing schopnost vypracovavat
a realizovat spravné marketingové plany. Vesker¢ strategické a taktické zdsady je tfeba
integrovat v marketingovém planu, ktery mize marketingova organizace efektivné

splnit.

Marketingovy plan by mél zahrnovat klicové zavéry, soufasnou marketingovou
situaci, prilezitosti a hrozby, cile a problémy, marketingové strategie, programy

¢innosti, rozpoc¢ty a kontrolni mechanismy. (Kotler, 2007, s. 108)

Marketingové plany destinace vymezuji: kde se nachazi destinace ted; jak se tam
dostala; kam se chce destinace dostat v budoucnu; jak to provést. (Palatkova, 2006,
s. 173)

Marketingovy vyzkum je funkce, jeZ propojuje spotiebitele, zdkazniky a vefejnost
s firmou pomoci informaci, které jsou pouzivany pro identifikaci a definici
marketingovych pfilezitosti a problémi, vytvafeni, =zlepSeni a hodnoceni
marketingovych aktivit, monitoring marketingového vykonu a lepSi porozuméni
marketingovému procesu. Proces marketingového vyzkumu zahrnuje ctyfi kroky:
definovani problému a stanoveni cilii vyzkumu, vytvoreni planu vyzkumu, implementace

planu, interpretace a sdéleni zjisténi. (Kotler, 2007, s. 406)
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Jakubikova (2009, s. 38) uvadi, ze marketing destinace cestovniho ruchu je proces
sladovani zdroji destinace s potiebami trhu a obsahuje analyzu mista planovani,
organizovani, fizeni a kontrolu strategii na vymezeni lokalit a také smétuje hlavné
K silnym strankam konkuren¢ni pozice soucasnych mist v mezinarodnim souboji

0 atraktivni cilové skupiny.
Nositeli marketingu destinace cestovniho ruchu mohou byt:

= mistni samosprava, vyssi izemni celek

= Statni sprava (vlada, ministerstvo)

= firma orientovana na rozvoj izemi (soukroma, vefejna, vefejné-soukroma)

= odbornici (urbanisté, narodohospodafi, geografoveé, marketéii)

= mimovladni organizace, resp. jednotlivci (nadace, fondy, zajmové skupiny,

politické strany)

(Jakubikova, 2009, s. 38)

Cile marketingu destinaci byvaji komplikovanéjsi, nez u ostatnich typti marketingu,
vsouvislosti s faktem, Ze jej provadéji spiSe organy vefejného sektoru
nez soukromé spolecnosti. Organy vefejného sektoru jej provadéji ztady davodda,
pievazné ne jako vlastni cil, ale jako prostifedek k dosazeni urCitych cild,
jako napf. zlepSit povést oblasti, pfilakat investory, rozsifit pocet a vybaveni zafizeni,
které nasledné mohou vyuzivat i mistni obané a mnoho dalSich. (Horner a Swarbrooke,

2003, s. 290)

Organizace provadéjici marketing destinaci obvykle nevlastni ani nekontroluji
pievaznou vétsSinu prvkl produktu destinace, presto se ale musi snazit prodavat je jako
soudrzny celek. Dale také vétSinou propaguji produkty, nad kterymi nemaji zadnou
pfimou kontrolu. Navic destinace nejsou jednotlivymi samostatnymi produkty,

ale skladaji se z fady komponentt, kterymi jsou naptiklad:

e ubytovaci zafizeni

e restaurace

e bary

e divadla, kina a no¢ni kluby

e dopravni systémy, napf. taxi, metro, autobusy

e pfirodni Gtvary, napt. plaze, utesy
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e atraktivity vytvofené ¢lovékem, napi. katedraly, zdbavni parky a muzea
e vylety k blizkym atraktivitdm
e sportovni stfediska a zafizeni pro vyuziti volného Casu

e specidlni udalosti atd.

(Horner a Swarbrooke, 2003, s. 291)

2.5.3 Konkurenceschopnost destinace cestovniho ruchu

Jak uvadi Novackd (2010, s. 25), 1 kdyz je ve smyslu Porterovy teorie mozné
konkurenceschopnost vnimat jako fenomén podnikli, v cestovnim ruchu je mozné
konkurenceschopnost posuzovat i z aspektu destinace. Duvodem je skuteCnost,
ze produkt v cestovnim ruchu tvofi soubor sluzeb v uréitém prostiedi s cilem uspokojit
potieby tucastnika cestovniho ruchu. Prostiedi se tak stavd neodd¢litelnou soucasti

produktu cestovniho ruchu. Destinace vystupuje v cestovnim ruchu jako produkt.

Konkurenceschopnost destinace cestovniho ruchu a jeji nabidka zavisi na schopnosti
prezentovat na vefejnosti pravdivost, davéryhodnost, vyjimec¢nost,

popularitua akceptovatelnost. (Novacka, 2013, s. 27)

Autoii J. R. Ritchie a G. I. Crouch (2003, s. 63) ve svém modelu
konkurenceschopnosti destinace cestovniho ruchu identifikuji 36 faktord, které

kombinuji do téchto skupin:

e jadrové zdroje a atraktivity (pfiroda, kultura a zazitky)

e podpurné faktory a zdroje (infrastruktura, suprastruktura, pohostinnost)

e politika destinace, planovani a rozvoj (typy a urovné destinaci, vize rozvoje
destinace)

e destinatni management (Urovné organizace destinaéniho managementu,
management informaci a vyzkumu, péce o zdroje)

e determinanty ristu (parametry destinace, bezpe€nost, cenova urovef, image
destinace)

e audit destinace (filozofie a charakter destina¢niho auditu, diagnostikovani

destinace)
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Konkurenéni vyhoda spociva hlavné v:

e koordinovaném managementu udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu
na celostatni, regionalni a lokéaIni irovni

e perfektni infrastruktuie a suprastruktute cestovniho ruchu

e kvalifikované pracovni sile

e vstiicnosti domaciho obyvatelstva k turistim

e eckonomické, environmentalni, spoleenské a socialni zodpoveédnosti subjektu,

kteréna trhu cestovniho ruchu piisobi

(Novacka, 2013, s. 27)

To, co déla turistickou destinaci skute¢né konkurenceschopnou, je jeji schopnost
zvysit vydaje na cestovni ruch, stile vice upoutavat navstévniky a zaroven jim
poskytnout uspokojeni a nezapomenutelné¢ zazitky. To vSe pii udrzeni ziskovosti,
za soucasného zvyseni blahobytu obyvatel destinace a zachovani piirodniho kapitalu

v destinaci pro budouci generace. (Ritchie a Crouch, 2003, s. 2)
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3. Metodika

Ptehled fesené problematiky byl vypracovan na zaklad¢é poznatkl ze studia odborné

literatury, kterd se zamétovala na cestovni ruch.

Mezi sekundarni zdroje dat pro analyzu soucasné situace destinace Taborsko pattily
predev§im internetové stranky meésta Tabor, odbornd literatura, statistickd data
Z internetovych stranek Ceského statistického ufadu, strategické materidly a dalsi

internetové stranky, které se zabyvaji cestovnim ruchem v destinaci Taborsko.

Primarni data byla ziskdna formou dotaznikového Setfeni. Dotazovani probihalo
formou osobniho dotazovani v obdobi od cervence do poloviny zafi 2013. Metoda
osobniho dotazovdni umoZnila pokladdat dopliujici otazky. Cilem Setfeni bylo
predev$im zjisténi vnimani destinace Taborsko na trhu cestovniho ruchu z pohledu
navstévnikli 1 obyvatel, za jakym tucelem navstévnici destinaci navstivili a dalSich
souvisejicich informaci. DalSim cilem bylo srovndni vnimani s konkuren¢nimi
destinacemi, které byly z geografického hlediska identifikovany jako nejblizsi
konkurenti ~ destinace  Taborsko. Jsou jimi  Ceskobud&jovicko, Pisecko

a Jindfichohradecko.

Dotazovani ptfedchazelo sestaveni dotazniku, ktery je soucasti prilohy, a jeho pilotaz.
Respondenti byli oslovovani ndhodné, predevS§im na ndmeésti v Taboie, v blizkosti
informac¢niho centra a ubytovacich zafizeni. Dotazniky byly také ponechany
Vv kavarnach na namésti a hlavni tfidé¢ vedouci k namésti. K dispozici bylo celkem 180
dotaznikti, ztoho bylo pouzito pro dals§i zpracovani 143 dotaznik. Dotaznik,
ktery obsahoval celkem 19 otazek (otazky oteviené, uzaviené i polozaviené), byl
vyhotoven ve dvou cizojazyénych verzich, v anglické a némecké. Udaje z dotaznikd

byly zpracovany pomoci programu Microsoft Office Excel.

Dalsi dilezitou ¢asti analyzy byl fizeny rozhovor, ktery se uskute¢nil s Ing. Janou
Lorencovou, vedouci Odboru kultury a cestovniho ruchu v Tabote. Cast otizek byla

shodné s otazkami v dotazniku.

Z vysledki dotaznikového Setfeni, analyzy soucasné¢ho stavu a odpovédi Ing.

vvvvvv

hypotézy a navrZena opatieni, ktera by mohla ptispét ke zlepSeni a rozvoji cestovniho

ruchu v destinaci Taborsko a soucasn¢ také ke zvySeni konkurenceschopnosti destinace
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Taborsko na trhu cestovniho ruchu. V zavéru prace jsou vyhodnoceny vysledky celé

bakalatské prace.
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4. Reseni a vysledky

4.1 Vymezeni destinace Taborsko

Destinaci Taborsko zle vymezit z riznych pohledd. V této praci bude destinace
Taborsko chapana jako oblast vymezena na zakladé spolupracujicich subjekti v ramci
Svazku obci mikroregionu Taborsko. V praci se dale bude pracovat s pojmem destinace
Téaborsko nebo Téaborsko ve smyslu tohoto svazku. Pro potieby dalsiho vymezeni
muzeme uvazovat také okres Téabor, pfedevSim z hlediska dostupnosti statistik a dalSich

daji, které jsou na této trovni sledovany Ceskym statistickym ufadem.

Destinace Taborsko je tvofena 4 mésty a 9 obcemi. Jeho centrem je taborska
aglomerace skladajici se z mést Tabor, Sezimovo Usti a Plana nad LuZnici. Dale sem
patii mésto Chynov a obce Drhovice, Nasavrky, Novd Ves u Chynova, Opatany,
Radenin, Radimovice u Zelge, Svrabov, Turovec a Vl&eves. (Oficialni informacni

systém mésta Tabora [online], 21. 2. 2014)

Okres Tébor se rozklada v severni Casti JihoCeského kraje. Vedle okresii vlastniho
kraje (Pisek, Ceské Bud&jovice a Jindfichtiv Hradec) sousedi na zapadé s krajem
Vysocina (okres Pelhfimov) a na severu se StfedoCeskym krajem (okresy BeneSov
a Pribram). Svou rozlohou 1 326 km? se okres fadi na paté misto v kraji. (Cesky

statisticky ufad [online], 21. 2. 2014)

V okresu Tabor se nachazi 9 mést, jsou to Bechyn¢, Chynov, Jistebnice, Mlada
Vozice, Plana nad Luznici, Sezimovo Usti, Sob&slav, Tabor a Veseli nad LuZnici.

Celkem se zde nachazi 110 mést a obcl.

Mezi ostatni pfiméstské ¢asti patii Hlinice, Celkovice, Cekanice, Mé&Sice, Zarybni¢na
Lhota, Zahradka, VSechov, Smyslov, Horky, Klokoty, Nachod, Vétrovy, Stoklasna
Lhota a Zaluzi. (Mésta a obce [online], 21. 2. 2014)

Nadmotska vyska se v okresu Tabor pohybuje od 354 m v jizni ¢asti, kam jesté
zasahuje Tiebonska panev, do 724 m na severu v oblasti Mladovozicka a Jistebnicka.

(Cesky statisticky ufad [online], 21. 2. 2014)

Mésto Tabor lezi na severnim okraji jiznich Cech na rozhrani Tfeboiiské panve
a Vlasimské vrchoviny, 83 km jizn€ od hlavniho mésta Prahy, 60 km severné
od Ceskych Budgjovic. Dnes je druhym nejvétsim jihodeskym méstem s vice nez

36 tisici obyvateli a stalo se vyznamnym dopravnim, hospodaiskym a kulturnim
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centrem regionu. Soucasny Tabor je moderni mésto, které se zejména v poslednich

letech dynamicky rozviji. (Oficialni web mésta Tabor [online], 21. 2. 2014)

Sobéslav je meésto, kde v soucasné dobé zije necelych 7300 obyvatel. Lezi
na soutoku Luznice a Cernovického potoka v malebné jihogeské krajing 20 km jizné
od Téabora. Sobéslav je turisticky atraktivni mnozstvim kulturnich pamatek, krasnou
piirodou a je také prirozenym centrem pro své okoli. (Oficialni internetové stranky

mésto Sobeslav [online], 21. 2. 2014)

Veseli nad LuZnici s 6,6 tisici obyvatel leZi v Tieboniské panvi na soutoku fek
Luznice a Nezarky v nadmoiské vySce okolo 410 metrd. Je dulezitou zelezni¢ni

a silni¢ni kiizovatkou. (Oficialni web mésta Veseli nad Luznici [online], 21. 2. 2014)

Obrazek 2: Vymezeni okresu Tabor
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4.2 Primarni nabidka destinace cestovniho ruchu

4.2.1 Prirodni potencial
Geografie

Taborsko je jednim z jiho¢eskych regiond, kde doposud zistala zachovana ptisobiva
prirodni a historickd scenérie. Prevaznou cast zde zaujima Taborska pahorkatina
a Treboniska panev. Celé oblasti vévodi feka Luznice. Taborska pahorkatina dosahuje
nejvysSich vysek pfes 700 m n. m. a jeji lesy jsou prevazné smiSené¢ a smrkové.
V oblasti Ttebonské panve je vybudovana soustava rybnik a kanali, lesy jsou zde
nivni a je zde spousta raSelinist’. Nadmotska vyska se pohybuje okolo 430 - 530 m n. m.
Zbytek tvoii kulturni krajina - pole, louky, komunikace a osidlené oblasti. Rozloha
taborského regionu je 1 300 km?2 Nejvyssi bod mésta Tabora — Zizkovo namésti — lezi
v nadmoiské vySce 450 m n. m. (Oficidlni web mésta Tabor [online],

22. 2. 2014)

Vodstvo

Osou regionu je feka LuZnice, kterd si zachovava svlij ptivodni rdz. Na Taborsko
piitéka od jihu, postupné protéka mésty Veselim nad Luznici, Sobéslavi, Planou nad
Luznici, Sezimovym Ustim, Taborem, Bechyni a po vice nez 150kilometrové pouti
jiznimi Cechami se vléva u Tyna nad Vltavou do feky Vltavy. Nejvétsim piitokem
Luznice je NeZarka, ktera se do ni vléva ve Veseli nad Luznici. Oba toky jsou
atraktivnimi vodackymi fekami. Okoli Mladé Vozice je soucasti povodi Blanice, ktera
tu prameni a vléva se do Sazavy. Nachazeji se zde rovnéz Cetné rybniky, z nichZ mnohé
poskytuji rekreacni moznosti - Horusicky jizné od Veseli nad LuZnici (tfeti nejveétsi
v CR), KniZeci u Zarybniéni Lhoty, Ryti¥ mezi obcemi Svince a Hlavatce,
Sudoméficky nedaleko Sudoméfic u Tabora a Kozak v Pojbukach. K rekreaci i jako
zdroj pitné vody pro Tabor slouzi nejstar§i Udolni pifehradni nadrz
v Cechach Jordanm, kterd byla zbudovana roku 1492 piehrazenim tehdejsiho
Jordanského potoka. (Kol. autort - Vitejte na Taborsku, 2006)

Podnebi

Uzemi patii po vétSinu roku k chladnéj§im oblastem kraje, pfedevS§im v invaznich
polohach pii Luznici od Veseli nad LuZnici k Tédboru. Na Téborsku je rovnéZ nejvice

zamracenych dnll v roce a nizky pocet hodin trvani slune¢niho svitu. Nejmensi
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pramérné ro¢ni srazky jsou v okoli Bechyné a v kotlin€ pfi fece Luznici mezi Sobéslavi

a Planou nad Luznici. (Cesky statisticky Giad [online], 22. 2. 2014)

Podnebi Taborska je pfechodného stiedoevropského typu, kde se stiidaveé uplatiuji
vlivy oceanu na zépadé a vlivy kontinentdlniho podnebi =z vychodu,
takze podasi ma znaéné proménlivy pribéh. Podle klimatické klasifikace CR patii toto
uzemi do mirné vlhké a teplé oblasti, zalezi ov§em i1 na nadmoiské vySce. Primérné
ro¢ni teploty zde dosahuji 8°C. V =zimnich mésicich, pfi dobrych sné¢hovych
podminkach (15 — 30 cm sné¢hu), poskytuje Taborsko vyborné podminky pro bézecké
lyzovani. (Oficialni web mésta Tabor [online], 22. 2. 2014)

Priirodni pamadtky

K ptirodovédnym zajimavostem regionu zajisté patii i méstské parky v Taboie —
zvlasté Holeckovy sady ve svahu nad tUdolim Tismenického potoka, park
Pod Kotnovem ¢i park na Husové namésti. V Tabofe v blizkosti Stiedni zemédélské
Skoly, ktera je i jejim zfizovatelem, se nachazi botanicka zahrada. Jde o druhou
nejstar§i botanickou zahradu v ¢eskych zemich, byla zalozena v roce 1866, na svém
nyn¢j$im misté je od roku 1904. Jeji celkova rozloha je 2,5 ha a tvofi ji arboretum,
skleniky a zcela unikatni hospodaisky systém. Od roku 2000 nese spole¢né s budovou
Skoly oznaCeni kulturni pamatka. Na prohlidku zahrady je mozné pfedem objednat

privodce a doba prohlidky trva 45 — 60 minut.

Tabulka 1: Oteviraci doba a vstupné v Botanické zahradé

Botanicka zahrada p¥i VOS a SZES v Tabofte
Oteviraci doba
fijen — bfezen (pracovni dny) 7-16
duben - zati 7-16:30
cervenec — srpen (vikendy) 10 -17
Vstupné do skleniki (do arealu botanické zahrady zdarma)
Déti do 6 let Zdarma
Déti 6 — 15 let 10 K¢
Studenti (v ramci Skolni vypravy) 10 K¢
ZTP 10 K¢
Dospéli (od 15 let) 20 K¢
Priivodce 150 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Botanické zahrady pii VOS a SZES v Téboie
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Ve strani na pravém bichu LuZnice se nachdzi Granatova skala. Je tvofena horninou
migmatit, kterd vznikla prinikem magmatu do rulového materidlu. Vyskytuji se v ni
cervené az hnédé granaty, nejveétsi z nich dosahuji témét velikosti vlasského ofechu,
bohuzel v dosahu péSiny okolo skaly jsou patrné pouze jamky po odstranénych zrnech

granatu.

Za zminku stoji také priméstsky les Pintovka, ktery lezi na levém bfehu Luznice
a je idedlnim mistem pro prochazky, houbafeni a rekreacni sporty a dale usek mezi
Taborem a zficeninou hradu Pfibénice vede Harrachova cesta. Byla vybudovana na
sklonku 19. stoleti. Pti putovani turisté miji n€kolik byvalych mlynl, dnes vétSinou

obklopenych chatovymi osadami.

Chynovska jeskyné, ktera lezi asi 3 km severovychodné¢ od Chynova, je nejstarsi
zptistupnénou jeskyni v Ceské republice. Je zcela unikatni nevidanou barevnosti stén
a fantastickou modelaci jeskynnich prostor. Clenitost slozitého labyrintu chodeb
umociuje mnozstvi tvarti, vznikajicich chemickym rozpousSténim mramoru. Jeskyné
byla objevena roku 1863. Po celkové rekonstrukci v roce 2006 je turisticky piistupno
cca 300 metri chodeb a navstévnici se dostanou az k hladiné podzemniho toku
V hloubce 51 metrd. Pro svou jedineCnost byla vyhldSena narodni ptirodni
pamatkou.(Kol. autort - Vitejte na Taborsku, 2006)

Doba prohlidky trva cca 40 minut a délka prohlidkové trasy je 260 metrt.

Tabulka 2: Oteviraci doba a vstupné v Chynovské jeskyni

Chynovska jeskyné
Oteviraci doba
listopad - biezen zavieno
duben — Cerven, zafi (Gtery — ned¢le) 9-16
cervenec — srpen (tery — ned¢le) 9-17
fijen (tery — ned¢le) 10, 12, 14
statni svatky 9-16
Vstupné*
Plné 90 K¢
Zlevnéné** 50 K¢
Seniofi 65+ 70 K&
Foto a video 40 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Spravy jeskyni Ceské republiky
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*Volny vstup: déti do 6 let - vyjma hromadnych skupin; privodce osoby ZTP/P;
0soby ZTP ve véku od 6 do 15 let s vyjimkou hromadnych skupin; ¢lenové Ceské nebo
Slovenské speleologické spolenosti po predlozeni &lenského priikazu; Elenové Ceského
svazu ochranct ptirody mladsi 15ti let nebo po predlozeni prikazu Mladého ochrance
ptirody; zaméstnanci sprav jeskyni sdruzenych v ISCA

**Zlevnéné vstupné: déti ve véku od 6 do 15 let; osoby ZTP a ZTP/P starsi 15 let;
studenti do 26 let po piedlozeni dokladu o studiu; &lenové Ceského svazu ochranct
piirody po piedlozeni &lenského prikazu (Sprava jeskyni Ceské republiky [online],
22.2.2014)

4.2.2 Kulturné - historicky potencial

Tabor je jihoCeské mésto se slavnou historii a mnoZstvim architektonickych pamatek
1 pfirodnich kréas. Je neodmyslitelné¢ spojeno s husitskym hnutim a jeho velkymi
0sobnostmi — zejména Janem Zizkou z Trocnova, spoluzakladatelem husitského Tabora.

(Oficialni web mésta Tabor [online], 24. 2. 2014)

Minulost mésta Tabor je snad nejvice ze vSech Ceskych mést svazana s husitskou
tradici, v 2. polovin¢ 13. stoleti zde vznikl hrad Hradisté, ktery se pozd¢€ji zacal nazyvat
Kotnov. Roku 1420 Jan Zizka z Trocnova Vv blizkosti hradu zaloZil opevnéné sidlisté,
piredchtidce dnesniho mésta. Koncem 15. a v 16. stoleti se Tabor zacal rychleji rozvijet,
ziskal charakter skutetného mésta a zaCaly se stavét renesancni kamenné domy.

vvvvvv

najdeme na Zizkové namésti nebo Vv jeho blizkém okoli.

Jednim z nejvétsich Ceskych vojeviidet sttedovéku byl Jan ZiZka, ktery se roku
1370 narodil ve vsi Trocnov. Velkou cast zivota stravil v riznych evropskych zemich
jako Zoldnéf, roku 1412 vstoupil do sluzby na prazském kralovském dvote. Odpor
mistnich katolikli jej donutil hledat nové utocisté a tak doslo k zalozeni mésta Tébora
vroce 1420. Byl také strazcem ,Cisté¢ viry” a podilel se na myceni sekt v Tébote

a upalovani kacitt. Zemiel v roce 1424 pti vojenském tazeni nedaleko Ptibyslavi.

Vyznamnym ¢eskym reformatorem katolické cirkve byl Mistr Jan Hus. Jeho uceni
a mucednicka smrt mély velky vliv na vznik reformniho hnuti, které pterostlo v husitské
valky. Narodil se v Husinci u Prachatic, ale vétSinu zivota prozil v Praze na Karlové

univerzité, kde studoval i pfednasel. Mezi hlavni body jeho postoje patiilo napt. zhaveni
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cirkve pozemkového majetku & zruSeni prodeje odpustkii. Rimska cirkev poté
vyhlasila zédkaz cirkevnich obradli a ukont, proto se Jan Hus odebral na venkov, zil
napt. na Kozim hrddku v Sezimové Usti, kde psal a kézal mistnim obyvatelim.
Predstavitelé koncilu v ¢ele se Zikmundem Lucemburskym ovsem o jeho kazani nestéli
a zadali, aby své uceni a nazory odvolal. Jan Hus tak neucinil a v éervenci roku 1415

byl upadlen.

Ve vyzdob¢ taborskych méstanskych domii se misi rizné stavebni slohy - pozdni
gotika s renesanci, barokem i rokokem. Pod vétSinou meéstanskych doma byly
na pocatku 16. stoleti vyhloubeny sklepy, které byly postupné propojeny, a vznikl
tak spletity labyrint chodeb. Za zminku stoji Ctiboriv diim & p. 6, Skochiv dim
¢. p. 22, Kostnicky dim a Starkav dim.

Na Zizkové namésti se nachazi renesanéni kasna, dilo mistra Ondieje ze Susice,
vytvotena v letech 1567-1568. Dale také piskovcovy pomnik Jana Zizky z Trocnova
zroku 1884. Na zapadni strané¢ namésti stoji radnice s mohutnou vézi, jedna
Z nejvyznamnéjSich pamatek Ceské pozdni gotiky, kterd vznikla kolem roku 1521. Je
také narodni kulturni pamatkou. V prostorech radnice je umisténo Husitské muzeum,
V prizemi se nachazi vstup do sité¢ podzemnich chodeb, jejichz ¢ast je od roku 1947
zptistupnéna veiejnosti. Tato propojend sklepeni vznikala pod jednotlivymi domy
a slouzila k uskladnéni potravin a majetku a jako ukryt pted neptitelem nebo pozary.
Sklepeni byla vyhloubena ve dvou az tfech patrech a sahala az 15 metrii pod dnesni

povrch. (Podhorsky, 2003, s. 44)

Tabulka 3: Oteviraci doba a vstupné v Husitském muzeu v Taboie

Husitské muzeum v Tabore
Oteviraci doba
duben — zafi (pond¢€li — nedéle) 9-17 9-17 9-17
fijen — bfezen (stfeda — sobota) 9-17 9-17 9-17
fijen — biezen (ned¢le — utery) zavieno zavieno zavieno
Vstupné*
Zékladni 60 K¢ 20 K¢ 50 K&
Zlevnéné** 40 K¢ 10 K¢ 30 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Husitského muzea v Téboie
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*Volny vstup: déti do 6 let; pedagogicky doprovod (1 os. na min. 10 déti); drzitelé
prikazi AMG, NPU, ICOMOS, Zviz muzei na Slovensku

**Zlevnéné vstupné: zakim zakladnich Skol vSech typl; studentim stiednich
a vysokych skol po predlozeni dokladu o studiu; seniortim nad 65 let; drzitelim prikazu
ZTP nebo ZTP/P (téz pruvodci); drzitelim prikaza ISIC, ITIC, EUROBEDS, Zelena
karta CSOP; po predlozeni dokladu CD Bonus JihoGesky spolu s platnou jizdenkou;
po piedlozeni prikazky Fondu ohrozenych déti (Husitské muzeum v Taboie [onling],
24.2.2014)

Dominantou nameésti je dékansky kostel Proménéni Pané na hoie Tabor,
postaveny na misté ptivodniho dfevéného kostela. VEz kostela je vysokd 84 metrti, ma
250 schodt a je pristupna vetejnosti. Pfed kostelem se nachazi 3 sochy, barokni Pieta,
socha sv. Donata a sv. Floridna. Na namésti MikuldSe z Husi se nachazi

Augustiniansky klaster a kostel Narozeni Panny Marie. (Podhorsky, 2003, s. 44)

Tabulka 4: Oteviraci doba a vstupné na vyhlidkové vézi

Vyhlidkova véz kostela Proménéni Pané na hore Tabor
Oteviraci doba
kvéten - srpen (pondéli — nedéle) 10 - 17
zai'i — fijen (sobota — nedéle) 10 — 17 (podle pocasi po tel. domluve)
Vstupné
Dospéli 30 K¢
Studenti s prukazem 25 K¢
Diichodci 25 K¢
Déti 5 — 15 let 10 K¢
ZTP 10 K¢
Détido 5 let zdarma

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Oficidlniho webu mésta Tabor

V Prazské ulici najdeme nékolik zajimavych historickych budov, naptiklad unikétni
ukazku vlamské renesance, Divadlo Oskara Nedbala, pochazejici z roku 1887. Jeho
zvlastnosti jsou dvé postranni hledisté pravothle pfipojend k hledisti hlavnimu. Jméno
dostalo podle slavného rodaka Oskara Nedbala (1874-1930). Vyznamny hudebni
skladatel, dirigent a virtuéz, ¢len slavného Ceského kvarteta vystudoval v Taboie

gymnazium a rad na mésto svych détskych a studentskych let vzpominal.
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V jihozapadni ¢asti Starého Meésta se nachazi hrad Kotnov, nejstar$i méstska
pamatka. V 17. stoleti byl hrad pfestavén na pivovar. Z puvodnich Ctyf veézi se
dochovala uz jenom jedna, 25 metrii vysokd véz je dnes pfistupna jako vyhlidkova
avede na ni 155 schodi. K vézi ptiléha Bechyiiska brana, jedina z dochovanych
meéstskych bran. Hrad spolu s branou je narodni kulturni pamatka. (Kol. autort - Vitejte

na Taborsku, 2006)

Tabulka 5: Oteviraci doba a vstupné na vyhlidkové vézZi Kotnov

Vyhlidkova véz Kotnov
Oteviraci doba
kvéten — zari (pondé€li — nedéle) 9-17
listopad — biezen zavieno
Vstupné
Zakladni 20 K¢
Zlevnéné* 10 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Husitského muzea v Tébote

*Pro zlevnéné vstupné plati stejné podminky jako v Husitském muzeu v Tébofe.

Pod hradbami jsou Hole¢kovy sady, které vedou az k Housovu mlynu,
v némz se nachazi Skanzen husitského vale¢nictvi a stiedovékého zpusobu Zivota.
Kazdy rok se zde konaji divadelni predstaveni, stifedoveéké trhy, rytiiska klani a bitvy
husitt s kiizaky.

Zapadne od mésta se v mistni ¢asti Klokoty nachézi klaster a poutni kostel Panny
Marie pochazejici z let 1701 az 1730. V interiéru kostela se nachazi hlavni oltaf
vyrobeny ze zlacen¢ho stiibra a socha madony. Dominantou celé¢ho klasterniho
komplexu jsou Cetné barokni bang, které kryji bo¢ni prostory kostela a kaple ambitd.

Kostel s ambity, kapli a kiizovou cestou je jednou z nejcenné¢jSich baroknich pamatek

v Cechach.

Na jizni konec Tabora navazuje mésto Sezimovo Usti, které se sklada ze dvou &asti.
Mésto nema piili§ historickych pamatek, za zminku stoji napf. empirovy Kkostel
PovySeni sv. K¥iZe. (Kol. autorti - Vitejte na Taborsku, 2006)

Dalsi zajimava stavba jevila prezidenta Edvarda BeneSe stojici uprostied

rozlehlého ptirodniho parku, v jehoz dolni ¢asti Se nachazi prezidenttiv hrob. Nachazi se

V ni expozice s origindlnim filmovym programem, kterd je vénovana statnickému dilu
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a demokratickému odkazu druhého ceskoslovenského prezidenta. Filmy zpracovavaji
zivotopis a etapy politického a spolecenského piisobeni dr. Edvarda Benese. (Husitské

muzeum v Téabote [online], 24. 2. 2014)

Tabulka 6: Oteviraci doba a vstupné na Pamatnik Dr. E. BeneSe

Pamatnik Dr. E. BeneSe
Oteviraci doba
kvéten — srpen (utery — nedéle) 10- 12, 12:30 - 17
kvéten — srpen (pondéli) zavieno
zari (atery — nedéle) 10-12,12:30- 15
zati (pondéli) zavieno
Vstupné
Zakladni 40 K¢
Zlevnéné* 20 K¢
Rodinné 100 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Husitského muzea v Tébote

*Pro zlevnéné vstupné plati stejné podminky jako v Husitském muzeu v Tébofe.

Pti silnici vedouci z Tabora do Sobéslavi lezi Plana nad LuZnici, jehoZ nejstarsi

historickou pamatkou je ptivodné goticky kostel sv. Vaclava z roku 1357.

Na namésti v Sobéslavi se nachédzeji dvé gotické cirkevni stavby — dékansky kostel
sv. Petra a Pavla a nedaleko ného Kkostel sv. Vita. Z méstskych domi na namésti

vynikd RoZmbersky dim, v némz se nachazi Muzeum prirody Taborska.

Ve Veseli nad LuzZnici na navr$i nad silnici stoji kostel PovySeni sv. KfriZe.

Dominantami ndimésti jsou radnice a muzeum, budovy z 16. - 17. stoleti.

Historie 1azeniského mésta Bechyné sahd az do 10. stoleti. Historickd ¢ast mésta se
rozklada v okoli rozlehlého namésti T. G. Masaryka, na jehoZ zapadni strané stoji
dékansky kostel sv. Matéje pochazejici z prelomu 13. a 14. stoleti. Najdeme zde
i kostel Nanebevzeti Panny Marie, k némuz patii kaple UkFiZovani Pané a Bolestné
Panny Marie. Dlouhou tradici ma i bechyiniské lazenstvi. (Kol. autoru - Vitejte
na Taborsku, 2006)

Hrady a zamky na Taborsku:

Hrad Borotin — prvni pisemna zprava k hradu je zachovana z roku 1356, hrad byl
vyplenén za tticetileté valky a nasledné zpustl. Hrad je soukromym majetkem, je tam
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ale mozné prespavat za symbolicky poplatek 10 K¢ na osobu a noc. (Hrady.cz [online],
24. 2. 2014)

Hrad Dobronice — byl postaven na zacatku 14. stoleti severné¢ od Bechyné,
po zruSeni fadu jezuitd, ktefi ho uzivali, byl opustén a zanikl. Zticenina je v letnich
mésicich piristupna, vybira se vstupné dospéli 20 K¢ a studenti a dichodci 10 K¢. U jezu

pod hradem se navic se da koupat. (Hrady.cz [online], 24. 2. 2014)

Ziicenina Kozi hradek — je zndmy hlavné jako misto pobytu Mistra Jana Husa
v letech 1412 — 1414, do dnesniho dne se zachovaly zbytky obytné véZe a opevnéni,
ziicenina je vyhlasena jako narodni kulturni pamatka. (Podhorsky, 2003, s. 50)

Lze jej navstivit péSky, na kole 1 automobilem. Spole¢né s blizkou lesni restauraci
nabizi aredl Koziho hradku dostate¢né zazemi pro pohodlnou turistickou zastavku
a odpocinek, ale 1 pro konani mnoha kulturnich a spole¢enskych akci. Otevieno je
od kvétna do zafi mimo pondéli od 10 do 16:30 hodin. (Kozi hradek [online],
24. 2. 2014)

Zrxicenina hradu Choustnik — vychodné od hradu se rozklada ptirodni rezervace
Choustnik ochrafiujici skalni mésto, kamenné moie a balvanovité suté. (Podhorsky,

2003, s. 50)

Tabulka 7: Oteviraci doba a vstupné na hrad Choustnik

Hrad Choustnik
Oteviraci doba
Duben — ¢erven (sobota — nedéle) 9-17
cervenec — srpen (kazdy den) 9-17
7411 - fijen (sobota, nedéle, svatky) 9 — 17 (tijen 9 — 16)
Vstupné
Dospéli 25 K¢
Déti 10 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Oficidlnich stranek obce Choustnik

Hrady Pribénice a Pribéni¢ky — byly vystavény spolecné v 1. polovin€ 13. stoleti,
do soucasnosti se zachovaly zaklady obytnych budov, ¢ast osmiboké véze, valy,

ptikopy a opevnéni. Dnes jsou zficeniny volné piistupné.

Hrad Selmberk — nachazi se nedaleko Mladé Vozice, byl postaven ve 14. stoleti
a Vv priabéhu 17. stoleti hrad zpustl. Oteviraci doba hradu je duben — fijen, kazdou
sobotu, nedé€li a ve svatky do 10 do 17 hodin. Vstupné do aredlu vcetné hradni véZze:

dospéli 20 K¢ a déti 10 K&. (Centrum Selmberk [online], 24. 2. 2014)
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Zamek Chotoviny — zamek nechal mezi lety 1770-1780 vystavét kardinal Migazzi.
Poté zamek koupilrod Nadhernych, ktery ho vlastnil do roku 1945. V roce 1945 byl
zamek zkonfiskovan a byla v ném umisténa $kola. Po roce 1997 jej v restituci opét
ziskal rod Nadhernych. Skola budovu opustila a poté zde probéhla rozsahla
rekonstrukce objektu. Objekt neni b&zné piistupny veiejnosti. (Atlas Ceska [online],
24. 2. 2014)

4.2.3 Kulturné — spolec¢enské akce

Destinace Téaborsko je rovnéz povéstna pestrou kulturni nabidkou. Lidé si mohou
vybirat z programi divadel, kulturnich domt, kin a fady galerii. V letni sezoné jsou
navic velmi oblibené¢ akce pod Sirym nebem. NejCastéji jsou zaméfené na historii
a odehravaji se v autentickych prostiedich, at’ uz v hradnich zficeninach, nebo piimo

V historickych centrech mést.

Nejvice navstévniklt kazdorocné ptildkaji Taborska setkani. Jsou to tfidenni
méstské slavnosti, vychazejici z husitské tradice Téabora, které se pofadaji od roku 1992.
Pravidelné v polovin€ zéafi oziva historické centrum meésta atmosférou stiedoveku.
Zarachotu bubni a svitu pochodni méstem prochazi kostymovany privod v Cele
s Janem Zizkou. Uli¢ky a namésti oZzivaji dobovymi trzisti a ukazkami starych femesel.
Nechybi ani zahrani¢ni soubory a hosté z partnerskych mést. I déti si pfijdou na své, je

pro n¢ piipraven détsky raj. (Kol. autort - Vitejte na Taborsku, 2006)

Tabulka 8: Navstévnost Taborskych setkani v letech 2008 - 2013

Navstévnost Taborskych setkani

rok 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Pocet navstévnika | 23140 | 22275 | 20443 | 19071 | 17427 | 15726

Zdroj: Odbor kultury a cestovniho ruchu v Tabote

Dalsi kulturni akce:

Reprezentacni slavnosti piva a mineralnich vod — pétidenni spole¢enské akce pro
Sirokou vetejnost s nejveétsi ucasti ¢eskych pivovart v odborné soutézi o ,,Ceskou pivni

pecet* a ucast zahranicnich vyrobcl piva a soutéZ minerdlnich vod o ,.Zlaty cesky
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pramen®. Letosniho ro¢niku soutéze o Zlatou pivni pecet’ se zucastnilo rekordnich 154

pivovari. (Slavnosti piva Tabor [online], 25. 2. 2014)

Husitské dny v Tabofre - cely program se odehrava na ptirodni scéné pod hradbami
meésta v historickém arealu Housova mlyna. Je uréen zejména zaktim zékladnich Skol
arodinam s détmi. Jeho prvni ¢ast je koncipovana jako divadelni hra o zivoté Mistra
Jana Husa, ve druhé ¢asti nasleduji zédbavné ukazky ze stfedoveékého zivota, hry
a soutéze, ve kterych si déti mohou prakticky a pfitazlivou formou ovétit védomosti

ziskané pti vyuce d¢jepisu.

Taborské kulturni 1éto - po celé¢ 1éto se navstévnici mohou tésit na promenadni
koncerty, divadelni ptedstaveni pro déti, mezindrodni jazzovy festival Bohemia Jazz
Fest, pojizdny kinematograf bratii Cadika, festival pouli¢niho divadla, varhanni
koncerty, Taborska rockova mapa, Jordanska bludicka — louceni s prazdninami, vystavy

a dalsi doprovodné akce.

Taborské Vanoce — rozsviceni vanoc¢niho stromu, adventni koncerty, programy pro
déti, mikulasskéd jizda historickym elektrickym vlakem, na namésti se kona StaroCesky

vano¢ni trh.

Pravidelné vystavy — konaji se v Galerii U Radnice, Galerie Vodarenskd véz

a Galerie 140

e Velikono¢ni vystava — tradi¢ni velikono¢ni vyrobky a pecivo lidovych umélct,

dobovy nabytek, vysivky, malovana vejce apod.

e Vanocni vystava betlému — betlémy, dobovy nabytek, vanocni ozdoby,

cukrovi, perni¢ky apod. (Oficialni web mésta Tabor [online], 25. 2. 2014)
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Tabulka 9: Oteviraci doba a vstupné v galeriich

Galerie 140 Galerie U Radnice
Oteviraci doba
Pondéli - patek 9-12,13-17 9-12,13-17
Sobota, nedéle, svatky 13-17 13-17
Vstupné
Dospéli 20 K¢ 20 K¢
Déti 6 — 15 let 10 K¢ 10 K¢
Studenti do 26 let 10 K¢ 10 K¢
Seniofia ZTP 10 K¢ 10 K¢
Détido 6 let a ZTP/P zdarma zdarma

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Odboru kultury a cestovniho ruchu v Taboie

Tabulka 10: Navstévnost vystav v letech 2008 - 2013

Navstévnost vystav

il Galerig U | Vodarenska | Galerie
Radnice véz 140
2008 6 839 X X
2009 5218 X X
2010 10 243 1778 X
2011 8 315 1844 X
2012 5 467 1690 1737
2013 2735 1098 6 788

Zdroj: Odbor kultury a cestovniho ruchu v Tabote

Hudebni festivaly:

x = nebyly konany vystavy

Mighty Sounds — t¥idenni festival se koni na Letisti Capav dvir v Taboie

a soustiedi se pfedevs§im na punk a punkrock, rock'n'roll, reggae apod. Mighty Sounds

ma kazdoro¢né navstévnost okolo 10 tisic lidi. (Mighty Sounds [online], 25. 2. 2014)

vvvvvv

navstévnosti, byla jen okolo sedmi tisic navstévnikd. Misto n¢j se na aredl Cépova

dvora prestéhoval festival Mighty Sounds.
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Dalsi festivaly — Taborsky Jordan koktejl, Festival Pintovka (Tabor), KubeSova
Sobéslav, HiltonFest (Sezimovo Usti), Jazztival Tabor, Jihotesky hudebni festival,
Taborska rockova mapa

Sportovni udalosti:

Svétovy pohar v cyklokrosu, Taborsky triatlon, Sobéslavské okruhy, Lesni béh

Pintovkou, Mistrovstvi svéta v cyklokrosu (Kol. autort - Vitejte na Taborsku, 2006)

4.3 Sekundarni nabidka destinace cestovniho ruchu

Do sekundarni nabidky patii suprastruktura cestovniho ruchu, kam zahrnujeme
stravovaci a ubytovaci sluzby; infrastruktura cestovniho ruchu, do niz patii kulturni
zafizeni a sportovné-rekreacni zatizeni; vSeobecna infrastruktura cestovniho ruchu, sem

patii dopravni dostupnost.

4.3.1 Suprastruktura cestovniho ruchu
Ubytovaci zarizeni

Taborsko se nachazi v Jiho¢eském kraji, proto jsou K dispozici pro srovnani i udaje 0

hromadnych ubytovacich zatizenich za cely JihoCesky kra;.

Tabulka 11: Pocet hromadnych ubytovacich zaFizeni a pocet liZek v Jiho¢eském

kraji
Jihocesky kraj
rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012
HUZ 1022 984 974 963 982 087
celkem
Pofet | 3590 | 51381 | 50656 | 49912 | 51725 | 53417
luzek

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU

Z uvedené tabulky vyplyva, ze jak pocet hromadnych ubytovacich zatizeni, tak stejné
i pocet Iizek v Jiho¢eském kraji v letech 2007 — 2012 postupné klesal, az v roce 2011

pocet mirn¢ vzrostl
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Tabulka 12: Po¢et hromadnych ubytovacich zafFizeni a pocet liZek v okresu Tabor

k 31.12. 2012

Taborsko
rok | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
HUZ | g9 | 85 | 87 | 92 | 87 | 90 81 | 107 | 100
celkem
};"Zce‘;: 5724 | 5647 | 6037 | 6028 | 5827 | 6070 | 5889 | 6674 | 6226

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU

Z tabulky je patrné, Ze pocet hromadnych ubytovacich zafizeni v okresu Tabor

v letech 2004 — 2012 kolisal, az v roce 2011 byl zaznamenan pomérné vysoky narust,

ale v roce 2012 pocet opét klesl. Podobné na tom byly i pocty lazek.

Ve srovnani s celym JihoCeskym krajem zaujima okres Tabor kazdoro¢né kolem

8 — 10% z celkové kapacity HUZ a primérné 11% v poctu lizek.

Tabulka 13: Poc¢et hromadnych ubytovacich zaiizeni v okresu Tabor podle

kategorie k 5.11.2013

Hromadna ubytovaci zarizeni Pocet
Hotel ***** 0
Hotel **** 3
Hotel *** 13
Hotel ** 3
Hotel * 1
Hotel garni 0
Penzion 34
Kemp 13
Chatova osada 9
Turisticka ubytovna 7
Ostatni zafizeni jinde nespecifikovana 21
Celkem 104

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU

V okresu Tabor se mohou navstévnici ubytovat v celkem 104 hromadnych

ubytovacich zafizenich, ztoho prevladaji penziony, ostatni zafizeni, tfihvézdiCkové




hotely a kempy. Co ovsem okres Tabor navstévnikiim nenabizi, je pétihvézdickovy

hotel a hotel garni.

V nasledujici tabulce (¢. 14) je vidét, Ze se pocet hostd v hromadnych
ubytovacich zafizenich az na rok 2006 snizuje. V roce 2011 byl zaznamenan opét
narast. Udaje za rok 2012 nejsou k dispozici, jsou totiz v tabulce Ceského statistického

uradu uvedeny jako divérny udaj.

Tabulka 14: Navstévnost hromadnych ubytovacich zafizeni podle kategorie

Vv okresu Tabor

Rok Pocet pﬁ!ezdﬁ 4 _toho _ ) Pocet - z _toho _

hostu rezidenti prenocovani rezidenti
2005 100 715 78 035 393 499 338 298
2006 106 430 84 917 386 662 339 816
2007 95481 77 020 371 314 331018
2008 88 661 72 829 344 632 310 340
2009 85 068 70 705 313 203 284 019
2010 72 153 59 290 289 755 264 109
2011 87 552 73187 317 463 290 085

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU

Stravovaci zarizeni

Na Taborsku se nachazi velice Siroka nabidka stravovacich zafizeni. Nejvice jich
najdeme v Tabofe na Starém mésté, ale ani moderni centrum a okoli nejsou pozadu.
Jsou zde restaurace s klasickou ¢eskou kuchyni, ¢inské restaurace, dokonce jedna
indicka a italska. I nabidka piva je v Tabote dostacujici, protoze zde neni zadny pivovar,

restaurace nabizeji Sirokou Skalu druhti piv.

Najdeme zde také fadu jidelen, kavaren a cukraren, baril, vinaren, pizzerii, rychlych

obcerstveni a ¢ajovnu.
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4.3.2 Infrastruktura cestovniho ruchu
Kulturni zarizeni

Tabor kromé tady kulturnich zafizeni nabizi i Sirokou paletu programi, expozic
avystav pro vsSechny generace. Zajimavé je napi. Husitské muzeum, Vvstup
do taborského podzemi v budové historické radnice na Zizkové namésti. V prostorach
radnice se nachazi druhy nejvétsi salv gotickém slohu v Ceské republice, ve kterém se
potadaji historické programy a vyznamné vystavy. Najdeme zde i Muzeum Kodet,
které zalozil malit Kristian Kodet. V¢&hlasné jsou nékolik let i vanocni a velikono¢ni
vystavy, které pordda odbor kultury v prostorach galerie. Za zminku stoji také vystavni
sifi a galerie v Divadle Oskara Nedbala. I divadlo samo o sob¢ laka divaky ze Sirokého
okoli, ro¢né ho navstivi kolem 70 000 navstévniki. Na své si prijdou i ptiznivei hudby,
nachazi se zde i plno hudebnich klubi a diskoték. Navstévnici zde mohou navstivit
i kino Svét v Taboie, Letni kino a kino Spektrum v Sezimové Usti a Kino Diim
armady Vv Taboie. Muzeum ¢okolady a marcipanu v Tébofe na plose pies 1000 m
predstavi a zmapuje historii cokolddy. V. muzeu Lega najdeme stovky originalnich
modelti z celého svéta znékolika milioni kosticek. Oteviraci doba a vstupné je
k dispozici v tabulce nize. Déti jisté oceni i StraSidelné podzemi v Tabote. (Oficialni

web mésta Tabor [online], 26. 2. 2014)

Tabulka 15: Oteviraci doba a vstupné v Muzeu Lega

Muzeum Lega
Oteviraci doba
zai'1 — Cerven (sobota) 10 -17
zai'i — Cerven (nedéle) 11-16
zai'i — ¢erven (pond¢li — patek) zavieno
cervenec — srpen (pondéli — nedéle) 10-18
statni svatky 10 - 17
Vstupné
Zakladni 100 K¢
Studenti 80 K¢
Dtichodci/ ZTP 80 K¢
Déti do 3 let zdarma
Déti do 150 cm 70 K&
Déti nad 150 cm 80 K¢
Rodinné vstupné 2 + 2 310 K¢
Fotografovani 25 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Muzea Lega Tabor
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Tabulka 16: Oteviraci doba a vstupné v Muzeu ¢okolady a marcipanu

Muzeum ¢okolady a marcipianu
Oteviraci doba — kazdy den véetné vSech svatki
listopad - brezen 10 -17
duben, fijen 9-17
kvéten — zari 9-19
Vstupné
Zakladni 130 K¢
Déti 6 — 14 let 90 K¢
Dtichodci 100 K¢
ZTP 90 K¢
2 dospéli + 2 déti do 14 let 370 K¢
2 dospéli + 1 dité 270 K¢
1 dospély + 2 déti 250 K¢
Déti do 6 let zdarma
Priivodce (pro min. 5 osob) 300 K¢&/skupina nebo 60 K¢/os.
Vstupenka do herny 50 K¢
Degusta¢ni minimenu 30 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Muzea ¢okolady a marcipanu Tabor

Bohaté kulturni nabidka nechybi ani v lazeniském meésté Bechyni, kromé prohlidky
renesanéniho zamku a byvalého frantiSkanského Kklastera ceka navstévniky

I expozice moderniho uméni AlSovy jihoceské galerie, jeZ je vénovana keramice.

Autorské vystavy nabizi mésto Sobéslav v interiéru kostela sv. Marka nedaleko
centra. Méstskou galerii, jez hostila fadu celebrit vytvarného svéta, se muze pochlubit

Plana nad Luznici. (Kol. autorti - Vitejte na Taborsku, 2006)

Sportovné-rekreacni zarizeni

Taborsko nabizi Cetna sportovisté, haly, tenisové kurty, fotbalova htisté, zimni
stadiony, fitness a bowlingova centra, kuzelny, sttelnice, golfova hiisté, kryty bazén

a tenisové haly. (Kol. autord - Vitejte na Taborsku, 2006)

Zimni stadiony

Zimni stadion v Tabofe nabizi vyuZiti ledové plochy Skolam, vefejnosti, zdjmovym
skupindm a to i v nocnich hodindch. Novinkou je kluzi§t¢ s umélym povrchem
ve venkovnich prostorach arealu zimniho stadionu. Sportovcim je zde k dispozici herna

pro stolni tenis, posilovna, fitness, specialni obchod se sportovnim zboZim, ubytovani
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hotelového typua restaurace. Zimni stadiony se nachazi i v Sobéslavi a ve Veseli nad

Luznici. (TZMT [online], 26. 2. 2014)

Plavecké stadiony

Celoro¢n¢ je v Téaboie otevien kryty plavecky bazén, vzdaleny 500 m
od historického centra. Najdeme v ném vnitinibazén (25 m), bazén pro déti, vifivka,
finska sauna, vodni [izko, parni komora, masazni a ochlazovaci sprchy. Ke kryté casti
patii 1 venkovni bazén s toboganem a brouzdaliStém. Novy venkovni bazén a détské

brouzdalisté nabizi i Bechyné. (Kol. autorti - Vitejte na Taborsku, 2006)

V Sobéslavi najdeme nové zrekonstruované meéstské letni koupalisté. (Koupalisté

Sobéslav [online], 26. 2. 2014)

Tenisové kurty

Pod Jordanskou hrazi mé plsobisté Tenisovy klub Tébor, ktery disponuje Sesti
antukovymi dvorci. U zimniho stadionu se nachazi krytd vyhfivand hala s umélym
povrchem, kterd ma dva kurty a dalsi ¢tyfi venkovni. V Plané nad Luznici stoji kryta
hala s jednim kurtem. V méstském sportovnim aredlu v Sobé&slavi se nachazi kurty

S umélym povrchem.

Atletické stadiony

Atleticky stadion v Taboie ma osmidrahovy oval s umélym povrchem jako jediny
v jiznich Cechéach. Jsou zde i nové skokanské a vrhaéské sektory a opravené tribuny.

Sobéslav disponuje lehkoatletickym stadionem. (Kol. autort - Vitejte na Taborsku,
2006)

Odpocinkova zéona Komora

Jednd se o sportovni 1 odpocinkovy aredl na SidliSti nad Luznici v Téabofe.
Pro sportovni wvyziti je uréen -cyklisticky oval pro cyklistiku, béh, brusleni
dale pak travnaté plochy pro micové hry, htisté na pldzovy volejbal, hiist¢ na pétanque
a Vv neposledni fad¢ ptrirodni posilovna. V aredlu je moZno vyuZzit obCerstveni v nové

oteviené restauraci Na Komote. (TZMT [online], 26. 2. 2014)
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Cykloturistika

Z Tébora se rozbiha husta sit’ znaenych cyklotras, jichz je v okoli mésta vice nez
400 km. Cyklist¢é se vregionu setkavaji sriznym terénem, ktery nabizi
jak rovinatou krajinu v okoli Veseli nad Luznici, tak zvinény terén, a to zejména
na Jistebnicku a Mladovozicku. Cyklotrasy vedou pfevazné po malo frekventovanych
silnicich II. a III. tfidy, lesnich a polnich cestach a jsou vybaveny lavickami, mapami
regionu a kolostavy. Tabor protindA 1 znadma dalkova cyklotrasa Greenways

Praha — Viden métici 456 km. (Kol. autort - Vitejte na Taborsku, 2006)

Zimni sporty

I pies skuteénost, ze Taborsko neni hornata oblast, krajina na Jistebnicku
severozapadné¢ od Tabora nabizi podminky pro zimni sporty, zvlasté pro jizdu
na bézkach. Pro bézkate jsou zde k dispozici desitky znafenych bézeckych stop.
Nejvyssim vrcholem je Javorova skala, na jejimz severnim svahu se nachazi rekrea¢ni
zatizeni Moninec, ktery nabizi 2 sjezdovky. Dalsi vyhleddvany areal na Téaborsku je
areal Horni Kouty — Radvanov nedaleko Mladé Vozice se 2 sjezdovkami pro dospélé

a 2 pro déti. (Oficialni web mésta Tabor [online], 26. 2. 2014)

4.3.3 VSeobecna infrastruktura cestovniho ruchu
Dopravni dostupnost

Okresem Tabor prochézeji dilezit¢é komunikace. Je to mezinarodni silnice I/3 E55
ve sméru Praha - Tabor - C. Budgjovice - Linec, ktera se v Taboie kiizi se silnici /19

ve sméru Pelhfimov - Milevsko - Plzei.

Je zde i nékolik diilezitych Zelezni¢nich uzli, a to ve sméru Praha - C. Bud&jovice,
Tabor - Pisek - RaZice, Veseli nad Luznici - C. Velenice, Tabor - Horni Cerekev
a Veseli nad LuZnici - Horni Cerekev. S Zeleznici je spojeno 1 jedno prvenstvi, kdyz
byla v letech 1902- 1903 vystavéna Ing. F. K¥izikem prvni elektricka draha v Cechach

mezi mésty Tabor a Bechyné.

Co se tyka leteckého spojeni, mezinarodni letiSté v Praze je od Téabora vzdéaleno 110

km. (Cesky statisticky aiad [online], 26. 2. 2014)
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4.4 Analyza konkurenénich destinaci

Destinace Taborsko se nachazi v Jiho¢eském kraji. Proto z geografického hlediska
byly zvoleny jako konkurenéni destinace dal$i regiony z JihoCeského kraje,
a to Ceskobudéjovicko, Pisecko a Jindiichohradecko. Tyto tfi regiony s Taborskem
také bezprosttedné sousedi. Zaroven bylo na tyto destinace zaméteno V dotaznikovém

Setfeni pro porovnani s destinaci Téborsko.

Podle Ing. Lorencové, vedouci odboru kultury a cestovniho ruchu v Tabofe, jsou
okolni destinace svym zplisobem konkurencni, protoZe zadkladni nabidka je obdobna.

Jako celek v§ak ma Téborsko oproti jinym ¢astem republiky velkou vyhodu.

Obrizek 3: Vymezeni oblasti Ceskobudéjovicko, Pisecko a Jind¥ichohradecko

TN
Ceske

Prachatice f\sdéjmrica 7—1<f
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Zdroj: Cesky statisticky ufad [online], 28. 2. 2014
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Tabulka 17: Konkurenéni destinace

Ceskobudéjovicko

Pisecko

Jindrichohradecko

Sousedi se vSemi okresy

Jihoceského kraje a na

Sousedi s okresy

Ptibram, Strakonice,

Sousedi s okresem Ceské

Budgjovice, Tabor,

- Malge vCB a

Otava s piitoky

Vymezeni jihovychodé Ceské Budgjovice a Pelhtimov, Jihlava, Tiebic,
oblasti s Rakouskem. Je to Tébor. Je druhym Znojmo a na jihu s
druhy nejvétsi okres nejmensim okresem Rakouskem. Je nejvétsim
JihoCeského kraje. kraje. okresem v Ceské republice.
Ptirodni prostfedi s Pisecko je romanticka a Pekné prirodni prostiedi a
vysokou lesnatosti, velmi riiznoroda krajina. | mnozstvi kulturnich pamatek
i i vodnimi plochami a Mirn¢ zvinéna laka k navstévam obcany z
Zakladni . . - ;
velkym pocétem pahorkatina se tu stfida s celé Ceské republiky a v
charakte- kulturnich pamatek je vyraznymi kopci, s hojné mife i zahrani¢ni
ristika vyuzivano k nav§tévam a | hlubokymi skalnatymi turisty. Navstévuji
; rekreaci ob¢any z celé udolimi fek a potok, predevsim centra blizka
destinace . . ) o o
Ceské republiky a v hlubokymi lesy s hranici - mésta Jindfichtv
hojné mife i rozlehlymi poli a Hradec a Ttebon.
zahrani¢nimi turisty. vonavymi loukami.
Geografické udaje k 1. 1. 2013
R 1639 1127 1944
km
[T 188 264 70 524 92 222
obyvatel
Pocet obci 109 75 106
Hromadna ubytovaci zarizeni k 31. 12. 2012
Pocet HUZ 119 77 190
celkem
NavS§tévnost 166 828
HUZ (rok 2011) 66 704 155 443
Pocet
JEIDVIET 568 154 274
zarizeni (r.
2006)
e cca 300 rybnikt e cca 300 rybnikt e pries 2 500 rybnikt s
Prirodni (Bezdrev) (T4linsky) chovem ryb (nejviei
atraktivity |e feka Vitava s pritoky | e feka Vltava a feka v CR - Rozmberk)

e feka Luznice s ptitoky
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Luznice u Tyna nad
Vltavou

vodni dilo Rimov na
Malsi - zasobarna
pitné vody znacné
&asti jiznich Cech
vodni dilo
Hnévkovice
pfirodni rezervace
Vrbenské rybniky
CHKO Blansky les
S horou Kleti

z¢asti CHKO

Tiebonsko

Blanici a Lomnici se
sdruzenym ptitokem
teky Skalice

soutok obou fek je
pod hradem Zvikov
Orlické piehradni
jezero (68 km
dlouhé)

nejznaméjsi kempy -
Velky Vir, Radava

a Podolsko

ptirodni park Pisecké
hory

naucéné stezky

statni pfirodni
rezervace u rybnika

Rezabinec

Dracici, Kosténickym
potokem, Nezarkou a
Nadymacem

2 umglé stavby - Zlata
stoka (48 km, napaji
soustavu velkych
rybnikti - Opatovicky,
Svét, Kanov, Velky Tisy
a Dvortisté) a Nova reka
(13,5 km, odvadi
prebytecné vody z
Luznice do Nezarky)
CHKO Ttebonsko (v
seznamu UNESCO)
cca 45 maloplosnych
chranénych oblasti
(narodni piirodni
rezervace Stara feka,
Velky a Maly Tisy,
ptirodni rezervace
Mutenska obora,
Krabonos$ska niva)
ptirodni park Ceska
Kanada
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Kulturné —
historické

pamatky

hist. jadro Ceskych
Budé¢jovic je
pamatkova rezervace
cca 250 kulturnich
pamatek

fada méstanskych
domti v Ceskych
Budgjovicich

muzea v CB -
vlastivédné muzeum,
muzeum
konésptezky,
motocyklové
muzeum, JihoGeské
muzeum

Jihoceské divadlo
AlSova jihoceska
galerie

pivovar Budgjovicky
Budvar

HolaSovice —
UNESCO zaradilo
do Seznamu
chranénych pamatek
zamek Hluboka nad
Vitavou

byvaly lovecky
zamek Ohrada u
Hluboké nad
Vltavou, v némz je
Narodni zemédélské
muzeum

hrad v Novych
Hradech

fada vyznamnych
pamatek

nejstarsi kamenny
most v Cechach,
dlouhy 111 m
ozdobeny baroknimi
sochami (13. stol.)
dékansky kostel
Narozeni Panny
Marie

Orlicka prehrada se
zamkem Orlik a
hradem Zvikov
mesto Protivin se
starym
schwarzenberskym
pivovarem

areal stfedovekych
tvrzi v Kestfanech
Putimska brana
Pisecky hrad

fada tradi¢nich
prehlidek a festivalu
(Méstské slavnosti,
Jihocesky hudebni
festival, Pisecka
nokturna,
Mezinarodni letni
filmové kurzy,
soutéz v ryzovani
zlata na Otavé, Tour
Region Film,
Mezinérodni
folklorni festival,
Mezinérodni festival

studentskych filmi)

jadra mést Jindfichiv
Hradec, Ttebon a
Slavonice jsou Méstské
pamatkové rezervace
statni hrad a goticko-
renesancni zamek
Nezarecka brana

sloup Nejsvétejsi Trojice
kostel sv. Jana Kititele
Probostsky kostel
Nanebevzeti Panny
Marie (s vézi vysokou
68 m)

v budové okresniho
muzea - nejvetsi
mechanicky betlém na
svete - Kryzovy jeslicky
zamek Cervena Lhota
Slavonice - unikatni
historicky celek

meéstanskych domt

Zdroj: Cesky statisticky ufad [online], 28. 2. 2014
Regionalni informacni servis [online], 28. 2. 2014
Jizni Cechy a Sumava [online], 28. 2. 2014

Vyletnik.cz [online], 28. 2. 2014
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Vyhodnoceni destinace Ceskobudéjovicko
Klady:

Vysoky pocet kulturné-historickych pamétek jak piimo v Ceskych Budgjovicich,
tak v okoli, napt. zdmek Hluboka nad Vltavou nebo nedaleké HolaSovice, zapsané
v Ceskych Budgjovicich, na exkurze do pivovaru Bud&ovicky Budvar atd.
Ceskobudgjovicko také nabizi fadu ptirodnich atraktivit, at’ uz se jedna o cyklostezky,
vyhlidkové plavby na Vltavé v trase CB — Hluboké nad Vltavou nebo chranéné krajinné
oblasti. Do destinace také vede husta silniéni a Zelezni¢ni sit a vramci Ceskych
Budgjovic funguje dobte MHD. V Ceskych Budéjovicich se nachazi i dvé statni vysoké
skoly.

Zapory:

Vyznamnym zaporem je vytizeni silnic v Ceskych Budgjovicich, v p¥ipadé nehod se
blokuje velkd Cast dopravy ve mésté a problém je také nedostatek parkovacich mist.
Problémem také je, Ze okres neni dostatecné napojen na mezinarodni komunikacni sit’,
coz omezuje rozvoj podnikatelskych aktivit. Popularitu jist¢ nema ani jaderna elektrarna
Temelin. Také vétSina vodnich tok v okresu je zarazena do kategorie znecisténych

kviili erozim, lokalnim znecisténim z obci apod.

Vyhodnoceni destinace Pisecko
Klady:

Na Pisecku se nachazi predevsim velké mnozstvi ptirodnich atraktivit, napt. Orlicka
piehrada, kde se daji provozovat rizné sporty, navstévniky také jisté potési vysoky
pocet kempil. V destinaci jsou také cetné naucné stezky, trasy pro pési turistiku
i cyklostezky. Centrum Pisku nabizi Sirokou $kalu kulturné-historickych atraktivit —
napf. nejstarsi kamenny most v Cechach, fadu festivalii pro viechny vékové kategorie
a vyznamnou atraktivitou jsou jist& zamky Orlik a Zvikov. Uzemim okresu prochazi
diilezité silniéni spoje Ceské Budéjovice - Plzen a Pisek — Tabor a také Zelezniéni trat

Plzeti — Ceské Budgjovice.
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Zapory:

Zaporem je, ze autobusové spojeni bylo diive zajiStovano do vSech obci a vétSiny
osad, ale v dusledku nizké rentability se autobusové linky postupné redukuji.
Nevyhodou je iskuteCnost, ze galerie a vystavni prostory maji malou kapacitu,
v méstském divadle neexistuje stala scéna a také neexistuje kapacitni ubytovaci zafizeni
napf. pro ucastniky konferenci a pro ubytovani turisti nizsich pfijmovych skupin. Pro

cestovni ruch neni pfizniva ani skutecnost, ze Pisecko je pomérné zaplavova oblast.

Vyhodnoceni destinace Jindfichohradecko
Klady:

Velké mnozstvi piirodnich atraktivit, hlavné vysoky pocet vodnich ploch. Nachazi se
zde 1 nejveétsi rybnik u nas, RoZzmberk. Na Jindfichohradecku se nachazi i Chranéna
krajinna oblast Tiebonsko, piirodni park Ceskd Kanada a mnoho maloplo$nych
chranénych oblasti. Vyznamnou pamatkou je zamek Cervena Lhota. Okresem prochazi
dilezita trat’ Ceské Budgjovice - Veseli nad LuZnici - Jihlava se Zelezni¢nim uzlem
v Jindfichové Hradci a trat’ Praha — Videti a silniéni spoj Vident — Ceské Budgjovice —
Plzen. V destinaci se nachazi také ojedinéla technicka pamadatka - tzkokolejnéd trat
Jindfichiiv Hradec - Obratan a Jindfichiiv Hradec - Nova Bystfice. Dulezité¢ je
I bezprostiedni sousedstvi s Rakouskem. Jindfichiv Hradec je zaroven nejmenSim
univerzitnim méstem v Ceské republice, ma zde sidlo Fakulta managementu Vysoké

Skoly ekonomické Praha.
Zapory:

Slabinou je piedev§im celkovy nizsi turisticky potencial Jindfichohradecka.
S vyjimkou mésta Jindfichova Hradce a n€kolika dalSich mist nemé region pfili§ co
soucasnym navstévnikim nabidnout. Je zde pomérné malo kulturné-historickych
atraktivit. Dal$i negativa jsou napf. absence vy$Siho poctu vyznamnych turistickych
cili, ne vzdy odpovidajici kvalita sluzeb, v¢etné odpovidajici kvalifikaéni struktury
obyvatelstva ataké vyrazna sezonnost, kdy prevazuje letni sezona Cerven — zafi.
Atraktivity cestovniho ruchu jsou rozdéleny nerovnomérné a vétsi ¢ast izemi nema
dostatecny potencial pro pfilakdni vyznamnéjSiho poctu navstévnikd na vice dni.
Cestovni ruch se tak koncentruje do nékolika malo oblasti. Také obyvatelé nejevi velky

zajem o kulturu a je zde nizka spolupréce pii poradani kulturnich akeci.

52



4.5 Dotaznikové Setreni

Dotazovani probéhlo formou osobniho dotazovani, a to od zacatku cervence
do poloviny zafi 2013, a to hlavné na mistech svysokou koncentraci navstévnikia
destinace Taborsko. Respondenti byli oslovovdni hlavné na namésti v Tébote,
Vv blizkosti informa¢niho centra a ubytovacich zatizeni. Dotazniky byly také ponechany

Vv kavarnach na nameésti a hlavni tfidé vedouci k nameésti.

K dispozici bylo celkem 180 dotazniki, z toho bylo pouzito pro dalsi zpracovani 143
dotaznikt. Udaje z dotaznikd byly zpracovany pomoci programu Microsoft Office

Excel. Dotaznik, ktery obsahoval celkem 19 otédzek, je soucasti prilohy.

Graf 1: Prvni asociace pod pojmem Taborsko

80
70
60
50
40
30
20
10

Husité a Jan Historie Jiné Taborska Jordan Nameésti Pfiroda
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Nejvétsi Gasti respondentl se jako prvni vybavi Husité spole¢nd s Janem Zizkou
(37%), dalsi nemalé zastoupeni ma 1 historie (21%), coZ spolecné s Husity jednoznacné
souvisi. 10% respondentd odpovédélo, Ze maji Taborsko spojeno s Téborskymi
setkanimi a témét shodny pocet respondentii uvedl Jordan. Dale byly zaznamenany
odpovédi krasnd ptiroda, ndmeésti, a mezi jiné byly zafazeny pamatky, Kotnov, muzeum

a domov.
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Graf 2: Rozdéleni respondentt na navstévniky a obyvatele
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Druha otazka rozdélila vSech 143 respondentli na obyvatele destinace Taborsko
a nanavstévniky. Z grafu je patrné, ze vzorek obsahoval 55% navstévnikt a 45%

obyvatel destinace Taborsko.
V nasledujicich 6 otazkach (od otazky €. 3 do otdzky ¢. 8 v dotazniku) odpovidali
pouze respondenti, ktefi v predchozi otazce uvedli, ze nepochazi z Téborska.

Odpovidali tedy pouze navstévnici této destinace.

Graf 3: Frekvence navstév respondenti
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B 1-3xza rok
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Z celkového poctu 79 navstévnikil destinace zde byla vétSina respondentli vice jak 3x
zarok (38%), 28% respondentti sem jezdi 1-3x za rok, 25% odpovédélo, ze zde byli

poprvé a pouze 9% respondentli sem jezdi nepravideln€, narazove.

Graf 4: Nejvice atraktivni mista v destinaci Taborsko
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Jako nejvice atraktivni, co chtéji respondenti navsitivit, uvadéli nejvice nameésti
(27%), dale Staré mésto (21%), potom po 15% katakomby (historické podzemi), 12%
Chynovské jeskyné a 10% Bechyni. Jako dalsi uvadéli napt. ZOO Vétrovy, muzea
a Kozi hradek.

Graf 5: Obdobi, ve kterém respondenti destinaci Taborsko navstévuji
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Z grafu €. 5 vyplyva, ze respondenti navstévuji Taborsko prevazné v letnim obdobi
(60%), celorocné uvedlo 35%, mimo sezénu uz jen 4% a v zimnim obdobi pouze 1%

dotazanych.

Graf 6: Hlavni divod navstévy respondentii
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Vv

Nejcastéjsim ditvodem navstévy byla navstéva pribuznych a zndmych (23%), kterou
vétsina respondentl spojila s navstévou kulturni akce (22%) nebo s poznavanim
kulturné-historickych pamatek (20%). Respondenti uvadéli jako svij divod navstévy
i sportovné-rekreacni aktivity (16%). 11% ma navstévu Taborska spojenou s praci a 8%

sem piijelo kvili ndkupim a zébavé.

Graf 7: Délka pobytu respondentii
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Nejcasteji zde respondenti zlstavaji na 1-2 pienocovani, je jich 32%. Dale
respondenti uvadéli skoro shodné jednodenni pobyt (25%) a 3-5 pienocovani (24%).

A déle nez na 5 ptenocovani zde zlstava 19% respondenti.

Graf 8: Doprovod respondentu
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Nejcastéji navstévuji Taborsko respondenti se svymi partnery (25%), asto sem jezdi
i rodiny sdétmi (23%), 22% respondentti uvedlo, Ze zde byli se svymi ptateli
a zndmymi a 19% s rodinou, kterou ale tvoii pouze dospéli. Nejméné sem jezdi sami

(11%).

U nasledujicich Ctyt otazek respondenti hodnotili vnimani destinaci pomoci Skaly 1 —
5. Respondenti hodnotili destinaci Taborsko a konkurencni destinace
Ceskobudgjovicko, Pisecko a Jindfichohradeckoa nasledn& byly vytvofeny percepéni
mapy. V prvni map€ 1 znamenalo vnimani jako zcela letni a 5 jako zcela zimni
destinace, dale 1 znamenalo vnimani destinace z pohledu odpocinku a regenerace
a 5 zpohledu poznavani. V druhé mapé hodnotili respondenti vnimani destinace
Z pohledu ptfirody (na Skale 1) nebo z pohledu kultury a historie (na Skale 5) a déle

vnimani destinace jako tradi¢ni (na Skale 1) nebo moderni (na Skéle 5).
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Graf 9 — Percepéni mapa: Vnimani destinace Taborsko ve srovnani s destinacemi
C‘eskobudéj ovicko, Pisecko, Jindiichohradecko z hlediska letni/zimni obdobi

a poznavani destinace/odpocinek a regenerace

Percep¢ni mapa
Poznavani
5
Taborsko 4
Letni O Ceskobudéjovicko Zimni
O obdobi

obdobi ‘
Jindfichohradecko

Odpocinek a
regenerace

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

V uvedeném grafu je patrné, ze destinace Téaborsko je podle respondentii vnimana
jako letni destinace (2,11) spiSe pro poznavani okoli (3,52) nez k odpocinku
a regeneraci. Destinace Pisecko je povazovana také spiSe za letni destinaci (2,20), ale
Z pohledu poznavani okoli nebo odpocinku a regenerace byly odpovédi jen nepatrné za
pramérem (3,12), spiSe se ptiklanéli k poznavani. Destinaci Jindfichohradecko vnimaji
neZ zapoznavanim, odpovédi byly tésné pod primérem (2,95). Destinace
Ceskobudgjovicko je stejné jako piedeslé tii vniméana jako letni (2,38) a respondenti
sem jezdi spiSe za u¢elem poznavani destinace (3,33). Graf tedy ukazuje, Ze respondenti
vnimaji vSechny ¢tyfi destinace jako letni a poznavaci, aZ na Jindfichohradecko, které je
vnimano oproti ostatnim destinacim jako odpocinkova a relaxacni destinace, ovSem jen

S nepatrnym rozdilem od priiméru a ostatnich destinaci, predevsim Pisecka.
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Graf 10 — Percep¢ni mapa: Vnimani destinace Taborsko ve srovnani s destinacemi
C‘eskobudéj ovicko, Pisecko, Jindfichohradecko z hlediska priroda/kultura

a historie a tradi¢ni/moderni destinace

Percepcni mapa
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[ | 3 | | Kultura a
2 4 5 historie
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Destinace Taborsko je ze vSech Ctyi konkurencnich destinaci nejvice vnimana
Z pohledu kultury a historie (3,75) a zaroven jako nejvice tradicni (1,99). Destinace
Pisecko se z pohledu kultury a historie nachdzi té€sn¢ za primérem (3,16), respondenti ji
tedy vnimaji o néco vicez tohoto pohledu nez z pohledu piirody. Stejn¢ tak je vnimana
spiSe jako tradi¢ni destinace (2,25) nez jako moderni. Destinace Jindfichohradecko je
jako jedina vnimana vétSinou z pohledu piirody (2,73) nez z pohledu kultury a historie.
Co se tyka tradi¢nosti a modernosti, respondenti destinaci Jindfichohradecko oznacili
spise za tradi¢ni (2,40) nez moderni. Destinace Ceskobudé&jovicko je stejné jako
Taborsko a Pisecko vnimana z pohledu kultury a historie (3,43). OvSem jako jedina
ze vSech Ctyf destinaci byla oznacena vice za destinaci moderni (3,21). Z grafu je tedy
patrné, Ze viechny destinace, kromé Ceskobud&jovicka, jsou respondenty vniméany spise
jako tradi¢ni nez moderni a z atributu ptiroda/kultura a historie jsou destinace vnimany
spiSe z pohledu kultura a historie, pouze Jindfichohradecko vice z pohledu poznavani

piirody.
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Graf 11: Hodnoceni sluZeb v destinaci Taborsko
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Ubytovaci sluzby byly hodnoceny primérem 2,31 a stravovaci sluzby dostaly
primérnou hodnotu 2,15. Informacni sluzby respondenti hodnotili primérnou hodnotou
2,28. Turistické znaceni bylo hodnoceno pomérné vysoko, hodnotou 2,13. Nejlépe bylo
ale hodnoceno kulturni a sportovni vyziti v destinaci Taborsko, respondenti hodnotili
prumérnou znamkou 2,08. Naopak nejvice nespokojeni jsou respondenti s dopravnimi

sluzbami. Ohodnotili je primérem 2,94.

Graf 12: Zajimavost destinace Taborsko z hlediska cestovniho ruchu
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Odpovédi ,urcité ano“ a ,,spiSe ano“ uvedlo po secteni celkem 95% respondent

(136), z tohoto grafu je tedy patrné, Ze dotazovani shledavaji Taborsko jako dostate¢né
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zajimavou destinaci z hlediska cestovniho ruchu. Odpovéd’ ,,spiSe ne* uvedlo pouhych

7 respondentt, to je zbylych 5% a odpovéd’ ,,urcité ne* neuvedl zadny respondent.

Graf 13: Trvalé bydli§té respondentii z Ceské republiky
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

VétSina ¢eskych respondentti, kteti zavitali na Taborsko, pochazi z Jihoc¢eského kraje
(43%). Druha pocetna skupina jsou respondenti zPrahy (21%) a za nimi
ze StiedoCeského kraje (12%). Respondenti pochazeli také z Vysociny, Plzefiského,

Jihomoravského a Usteckého kraje.

Graf 14: Trvalé bydlisté respondenti ze zahrani¢i
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Nejcastejsimi respondenty ze zahrani¢i byli obyvatelé Slovenska, celych 44%.
Na druhém misté je Némecko (22%) a dale se 17% Rakousko. Respondenti pochazeli

I z Velké Britanie, Slovinska a Belgie.

Graf 15: Pohlavi respondentii
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Z grafu €. 15 vyplyva, Ze se dotaznikového Setfeni zi€astnilo 60% Zen a 40% muZz.

Graf 16: VEk respondentii
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Nejéastéji navstivili Taborsko respondenti ve vékové kategorii 27-40 let, bylo jich
37%. Dalsi pocetnou skupinou byli respondenti ve véku 19-26 let (27%) a 20%
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dotdzanych bylo ve véku 41-55 let. Vékova kategorie do 18 a nad 56 let uz byla

zastoupena minimalné.

Graf 17: Nejvyssi dosaZené vzdélani respondenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Dotaznikového Setieni se zi€astnilo 56% respondentil se stfedoSkolskym vzdélanim
s maturitou, 27% sodbornym stfednim vzdélanim s vyuénim listem a 10%
s vysokoskolskym vzdélanim. Pouze 3% a 4% respondenti mélo vyS$i odborné

nebo zakladni vzdélani.

Graf 18: Statut respondenti
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni
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Z posledniho grafu vyplyva, ze 66% dotazanych jsou zaméstnani, 16% studuje, 8%
byli lidé v diichodu, 6% dotazanych jsou osoby samostatné vydéle¢né ¢inné a pouze 3%

respondentt bylo na rodicovské dovolené a 1% nezaméstnéano.

4.6 Vyhodnoceni fFizeného rozhovoru

Dalsi dulezitou ¢asti analyzy byl fizeny rozhovor, ktery se uskute¢nil s Ing. Janou
Lorencovou, vedouci Odboru kultury a cestovniho ruchu v Tabote. Cast otdzek byla

shodna s otazkami v dotazniku, ¢ast odli$na.

Prvni dv€ otazky se zaméfovaly na vnimani destinace Taborsko na trhu cestovniho
ruchu, a jaky je zdmér destinace Taborsko se na trhu cestovniho ruchu prezentovat.
Cilem destinace je prezentovat se jako tradi¢ni, ktera je ale v mnoha ohledech moderni.
Tento fakt potvrzuje 1 motto mésta Tébor — hrdé mésto s hravou tvari. Nasledujici
otdzka pojedndvala o prezentovani destinace jako destinace vhodné pro poznédvani
a vylety do pfirody nebo spiSe poznavani kultury a historie. Ing. Lorencova uvedla,
ze mesto Téabor jako takové, je spiSe spojovano s historii a kulturou, destinace Téborsko
pak je vhodna pro poznéavani a vylety do ptirody. Snahou mésta Tabor je, aby mésto
Tabor, potazmo destinace Taborsko byla chapana jako destinace, kterd spojuje poznani

historie s kulturou, sportovnim vyzitim i poznavanim piirody.

Nasledujici otazky se zamétovaly na sezdnnost. Ing. Lorencova uvedla, ze cestovni
ruch v destinaci samoziejmé sezénnost ovliviiuje, ale destinace Taborsko je i piesto
schopna nabidnout celoro¢né turisticky zajimavou nabidku. Mimo hlavni sezonu poiada
meésto Tabor zajimavé kulturni akce, vytvari celoro¢ni produkty (napt. hra na bazi
geocachingu Kacetfi v Tabote), dilezitou roli hraji také galerie a expozice Taborsky
poklad. Za dulezitou kulturni akci v Tabote povazuje Ing. Lorencova Taborska setkani,
mezinarodni festival pouli¢niho divadla Komedianti v ulicich a dale také gastronomické
akce Slavnosti piva a minerdlnich vod a Festival vina. Podle Ing. Lorencové ma
destinace Taborsko i dostatecnou nabidku letnich hudebnich akci pro mladé lidi.
V Tébote se kona fada koncertl rlznych Zanr. Tabor je zaroven mistem kondni
festivalu Mighty Sounds, ktery piedstavuje znamé zahrani¢ni skupiny v oblasti ska,

reggae apod.

Dalsi otazky se zaméfovaly i1 na vystavbu aquaparku, pifipadné rekonstrukci

stavajiciho vnitiniho a venkovniho bazénu, vystavbu vétsiho nakupniho centra, kde by

64



se mohlo nachazet prostorngjsi a moderné;jsi kino a na vystavbu vétsiho wellness centra.
O vystavbé aquaparku mésto Tabor vyhledové uvazuje, vSe zalezi na moZnosti
dotacnich programt. Vystavba nakupniho centra se realizovat nebude, i kdyz byl
obdobny soukromy projekt jiz v uvaze, nedoslo k jeho realizaci. Ani vystavba vétsiho
wellness centra se konat nebude, protoze sluzby wellness center jsou jiz nyni dostupné

ptinejvétsich taborskych hotelech.

Jedna z otazek pojednavala o vhodnosti destinace Taborsko pro fakultativni vylety
do sousednich destinaci, a zda jsou okolni destinace, predeviim Ceskobudgjovicko,
Pisecko a Jindfichohradecko vnimdny jako konkurence nebo naopak jako pftilezitost
a vyhoda pro rozvoj cestovniho ruchu v Tabote. Podle Ing. Lorencové je Téborsko
vhodné pro fakultativni vylety jak v ramei jiznich Cech, tak z Prahy. Okolni destinace
jsou svym zpusobem konkuren¢ni z ditvodu obdobné zakladni nabidky, jako celek ma
ovSem destinace Téborsko podle Ing. Lorencové na rozdil od jinych ¢asti republiky

vyhodu. Spoluprace s ostatnimi konkurencnimi destinacemi je pouze nahodila.

V zévéru rozhovoru byly polozeny otdzky zabyvajici se marketingovou komunikaci,
hlavnimi nedostatky, které ma destinace Téborsko na trhu cestovniho ruchu a jaké jsou
plany a cile v oblasti rozvoje cestovniho ruchu v Tabofe. Podle Ing. Lorencové je
stavajici  komunikace k potencialnim  klientim odpovidajici, ale cilenou
celorepublikovou nebo zahrani¢ni kampan si mésto Tabor bohuzel dovolit nemuize.
Hlavni nedostatky spatiuje mésto Tabor v ne zcela sjednocené spolupraci a koordinaci
mezi subjekty plisobicimi v cestovnim ruchu. Otézkou je 1 kvalita poskytovanych sluzeb
a ne zcela vyuzity potencial, napiiklad vodacka turistika na Luznici. Jako plan a cil
v oblasti rozvoje cestovniho ruchu v Taboie uvedla Ing. Lorencova vybudovat stabilni

postaveni Téabora jako turisticky ptitazlivé destinace s dostupnymi kvalitnimi sluzbami.

4.7 Syntéza vysledkt, poznatkil a vyhodnoceni hypotéz

4.7.1 Syntéza vysledku, poznatku

Destinace Taborsko se prezentuje jako tradi¢ni turisticka oblast s bohatou nabidkou
kulturné-historickych atraktivit, ale 1 krasnou ptirodou vhodnou pro vylety
za poznavanim okoli. Nejvice nav§tévovanym mistem v této destinaci je mésto Tébor,

které ma pomérné¢ vysoky potencidl v kulturné-historickych  pamaétkach.
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Naopak, destinace jako celek nabizi vysoky ptirodni potencial idedlni pro poznavani
okoli. Tyto skute¢nosti vyplyvaji z dotaznikového Setfeni, kde bylo potvrzeno,
7e navstévnici sem jezdi primarné za navstévou kulturnich akci, kulturné-historickych
pamatek a poznavanim ptirody, ale i z informaci ziskanych od Ing. Jany Lorencové,
vedouci odboru kultury a cestovniho ruchu v Téboie v radmci fizeného rozhovoru.
Ing. Lorencova uvadi, ze mésto Tabor jako takové, je spiSe spojovano s historii
a kulturou, Taborsko pak je vhodné pro poznavani a vylety do pfirody. Snahou mésta je,
aby Tabor, potazmo Taborsko, bylo chapano jako destinace, kterd spojuje poznani

historie s kulturou, sportovnim vyzitim i poznavanim piirody.

Velka vyhoda destinace Taborsko je jeji poloha, lezi na severu Jihoceského kraje.
Jak uvadi Ing. Lorencova, Taborsko je vhodné pro fakultativni vylety jak v rdmci

jiznich Cech, tak zejména z Prahy.

Mezi nejcastéji uvadénymi pojmy, které si respondenti vybavi v souvislosti
S destinaci Téborsko, byly pfedev§im konkuren¢ni vyhody destinace, a to historie mésta
spole¢né s Janem Zizkou, husitstvim a kulturni akci Taborska setkani. Tento fakt
potvrdilo jak dotaznikové Setieni, tak i vedouci odboru kultury a cestovniho ruchu

v Tabofe v fizeném rozhovoru.

Z dotaznikového Setieni také vyplynulo, Ze v destinaci Taborsko ziistavaji
navstévnici predev§im na 1 — 2 pienocovani a jako nejvice atraktivni mista uvadeji
namesti v Tabote, Staré mésto a historické podzemi. Zarovenn uvedli, ze destinaci
navstévuji predevsim v letnim obdobi za ucelem poznavani pamatek, ptirody a navstévy
kulturnich akci. Celoro¢né navstévuji destinaci pievazné navstévnici, ktefi sem jezdi
V ramci navstévy svych pribuznych nebo znamych. Z téchto vysledkl lze konstatovat,
7e destinaci velmi ovliviiuje sezonnost. Tuto skutecnost potvrdila i Ing. Lorencova.
Uvedla ale také, Ze Taborsko je schopno nabidnout celoro¢né urcitou turisticky
zajimavou nabidku, a to napf. vytvofenim celorocnich produktii, napt. hra na bazi
geocachingu, otevieni galerii a festival Slavnosti piva a minerdlnich vod, ktery se kona
kazdoro¢né v zimni sezéné po dobu 5 dni. Podle dotaznikového Setfeni se
ale s problémem sezénnosti potykaji i vSechny konkuren¢ni destinace -

Ceskobudgjovicko, Pisecko a Jindfichohradecko.

S tim v§im ale samoziejmé souvisi 1 fungovani vSech sluZeb na co nejlepsi Grovni.

V dotazniku respondenti hodnotili také kvalitu ubytovacich, stravovacich, dopravnich
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a informacénich sluzeb, turistické znaceni a kulturni a sportovni vyziti. U ubytovacich
sluzeb byl primér hodnoceni 2,15, zadny z respondenti nehodnotil zndmkou 5, tedy
nikdo nebyl s ubytovacimi sluzbami vylozené nespokojen. Z dotaznikového Setieni
vyplynulo, Ze stravovaci sluzby jsou v destinaci na pomérné¢ dobré urovni, vice jak
polovina ze vSech dotdzanych uvedla hodnoceni 2. Nejhtite dopadly dopravni sluzby,
vysledna znamka je v priméru 2,94. Respondenti uvadéli, ze kladné hodnoti dostupnost
autobusti méstské hromadné dopravy po celém mésté, minibusy dokonce zajizdéji
i na namésti. Co ale znamku podstatné snizuje, je skute¢nost, Ze mésto je pieplnéno
auty. Problémem je tedy parkovani. Informaéni sluzby byly hodnoceny primérem 2,28.
I u té€chto sluzeb nebyl Zadny respondent, ktery by hodnotil nejhorsi znadmkou. Pomérné
spokojeni byli respondenti také s turistickym znafenim, vysledna hodnota je 2,13.
Nejlepsi hodnoceni mélo kulturni a sportovni vyziti, v priméru 2,08. Stejny ndzor ma
i Ing. Lorencova, ktera vrozhovoru uvedla, Ze destinace Taborsko nabizi fadu

zajimavych kulturnich akci.

Jako nedostatek ovSem odbor kultury a cestovniho ruchu v Taboie spattuje
ne zcela sjednocenou spolupraci a koordinaci mezi subjekty plisobicimi v cestovnim
ruchu nejen v destinaci, ale i v regionu. Otazkou podle nich stale zistava i kvalita
poskytovanych sluzeb a také ne zcela vyuzity potencidl, napt. vodacka turistika na fece

Luznici.

4.7.2 Vyhodnoceni hypotéz

H1: Destinace Taborsko je na trhu cestovniho ruchu vnimana jako kulturni

destinace.

Z vysledkli dotaznikového Setfeni vySlo, Ze pro 42% respondentli je hlavnim
divodem navstévy kulturni akce nebo pozndvani kulturné-historickych pamatek.

Zaroven respondenti hodnotili na $kale 1 az 5, zda vnimaji tuto destinaci z hlediska
ptirody nebo z hlediska kultury a historie. Hodnota 1 znamenala ptirodu, hodnota 5
kulturu a historii. Destinace Taborsko byla ohodnocena ¢islem 3,75, vnimaji ji tedy
spise z pohledu kultury a historie. Soucasné ji srovnavali s konkuren¢nimi destinacemi
a z tohoto pohledu je dokonce ze vsech ¢tyf konkurenénich destinaci vnimana nejvice

jako kulturné-historicka.
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Ing. Jana Lorencovd, vedouci odboru kultury a cestovniho ruchu v Tabote také
uvadi, ze predevsim mésto Tabor, jako takové, je spiSe spojovano s historii a kulturou.

Prvni hypotéza byla potvrzena.

H2: NejcastéjSim divodem navstévy destinace Taborsko jsou sportovné-rekreacni

aktivity.

Sportovné-rekreaéni aktivity uvedlo v dotaznikovém Setfeni jako svij hlavni davod
navitévy pouze 16% dotazovanych. Castéjsimi motivy byly kulturni akce, kulturni
pamatky nebo navstéva ptibuznych a znamych.

Destinace je také wvnimana spiSe pro poznavani okoli nez k odpocinku
nebo regeneraci, na $kale 1 (poznavani) az 5 (odpocinek a regenerace) ma hodnoceni
3,52.

Jak také uvedla Ing. Lorencova, za nedostatek destinace Taborsko na trhu cestovniho
ruchu spatfuje vne zcela vyuzitém potencidlu destinace, napf. vodacka turistika

na Luznici. Tato hypotéza byla tedy vyvracena.

H3: Destinace Taborsko je vnimana spiSe jako tradi¢ni nezZ moderni.

Tato hypotéza byla potvrzena na zakladé dotaznikového Setieni, kde se jako prvni
pod timto pojmem respondentim vybavi historie, Husité a Jan Zizka (58%). Kvili
nakuplim a zabavé sem ptijelo pouhych 8% respondentii.

Destinace Taborsko je i ze viech &tyf konkurenénich destinaci (Ceskobudéjovicko,
Pisecko a Jindfichohradecko) nejvice vnimana jako tradi¢ni. Na $kale od 1 do 5, kdy 1
byla tradi¢nost a 5 modernost, ma destinace Taborsko hodnoceni 1,99.

V ptipadé¢ ndzoru Ing. Lorencové v fizeném rozhovoru je cilem mésta Tabor
destinaci prezentovat jako tradicni mésto, které je ale v mnoha ohledech moderni.

Tento fakt potvrzuje motto mésta Tabor — hrdé mésto s hravou tvari.
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4.8 Navrhova ¢ast
Navrh ¢. 1: Vytvoreni privodce destinaci

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze informacni sluzby hodnotili respondenti
Vv destinaci Téborsko nejcastéji zndmkou 2, nasledné 3. Podle Ing. Lorencové, vedouci
Odboru kultury a cestovniho ruchu v Tabofe, je snahou mésta, aby Tabor i celé
Taborsko bylo chapano jako destinace, ktera spojuje poznani historie s kulturou,

sportovnim vyZitim i poznavanim piirody.

Proto navrhuji sjednotit veskeré kulturni akce, kulturné-historické pamatky
a sportovni aktivity dohromady pro leps$i orientaci obyvatel i nav§tévnika. Jednalo by se
jak o tisténého pruvodce destinaci s podrobnym kalendafem akci, tak o doplnéni
internetovych stranek, naptiklad oficidlnich stranek mésta Tabor. Tistény privodce
by mohl vychazet Ctvrtletné a slouzil by ptredev§im pro obyvatele destinace Téborsko,
mohl by jim chodit napfiklad do schranek zdarma. Internetové stranky by slouZily
hlavné pro navstévniky, at uz stdvajici nebo potencidlni, ktefi teprve o navstéve

destinace Taborsko uvazuji.
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* Vystavy

Tabulka 18: Privodce destinaci

Cyklotrasy

* Hudebni festivaly

«Galerie U Radnice Y | < Husitskym méstem NJJ | *Mighty Sounds

8 «Galerie 140 g na kole gel | -Housiiv mlyn

=1 | * Vystavy v divadle B=N FNaucné stezky BCR | . 7ivkiy vrazdici
3 *Muzea 3 | °Za poznanim Mistra e palcat fest
=] | - Husitské O Jana Husa s Festivaly
Ajd . ll\{/ltll;zltezkrﬁ 1|1_1 ;lzg o g8 | -Kolem feky g_ +Slavnosti piva

© QY o 1? lad 8 Luznice a mineralnich vod
g . Iii?g;nﬁcnou oady Nwlll | - Borkovicka blata 5 et e
. ;\/Iu;eurﬂ(Kodet g | *Pintovka iy | - Téborska setkani
~% «V¥let do 8 Odpotinkovy areal («ll | » Taborské kulturni

c té%orskych muzei c Kom’ov|:a o b | lcto :

CN) (viz. navrh &. 5) \8 Rybari na Luznici f, -Oslravyr vyroci

o1 .« Festivaly % [ Vodaci na LuZnici NNfl | upaleni Mistra Jana

Il - Taborska setkéni X «Vodacky tabor pro E Iél)usa (viz. navrh €.
N

*Oslavy vyroci
upaleni Mistra Jana
Husa (viz. navrh ¢.
3)

* Husitské dny

* Taborské kulturni
1éto

*Léto nad Luznici

* Taborské Vanoce

*Divadlo Oskara
Nedbala

*Hrady a zamky

» Méstska knihovna
Tabor
*Hvézdarna

déti (viz. navrh €. 2)
Botanicka zahrada
Chynovska
jeskyné
Sportovni zarizeni
* Aquapark (viz.

navrh ¢. 4)
*Wellness alazn¢
* Tenisové kurty
» Zimni sporty
* Atleticka zatizeni

eLéto nad Luznici
» Kina
*Kino Svét
+Kino Spektrum
¢ Letni kino
» Hudebni kluby
* Music klub Kotnov
*Milenium Tébor

*Recykle music bar
*Sportovni zarizeni
» Aquapark (viz.
navrh ¢. 4)
* Wellness a lazne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Navrh €. 2: Vodacky tabor pro déti

Z tizeného rozhovoru s Ing. Lorencovou vyplynulo, Ze v destinaci Taborsko neni
zcela vyuzity pifirodni potencidl, a to hlavné vodacka turistika na fece Luznici.
Tento nedostatek byl potvrzen i v dotaznikovém Setfeni, kdy jako hlavni divod
aktivity pouze 16%

navstévy destinace Taborsko uvedlo sportovné-rekreacni

dotazovanych.

Proto navrhuji zalozit détsky tabor prevazné zaméfeny na vodackou turistiku, pobyt
Vv ptirod¢, vylety na kole a v neposledni fadé sezndmeni s vodactvim. Tébor zaruci
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détem aktivné prozitou ¢ast prazdnin u vody bez kazdodennich samoziejmosti, jako je

internet, televize a mobilni telefony.

Vodacky tabor by mohl provozovat Jundk - svaz skautd a skautek CR, stiedisko
Kalich Tabor a prostory pro tabor by mohlo poskytnout tabofist¢ Suchomeltiv ostrov,
snimz by Jundk Tébor spolupracoval. Tébofist¢ ma vyhodnou polohu piimo

pod historickym centrem mésta.

Komunikovat vodacky tabor by mohl Junak Téabor na svych internetovych strankach.
Potom by se tento tabor mél zaradit do tiSténych katalogh détskych tabort
a dale i do internetovych katalogi détskych taborti, kam se nové tabory mohou zdarma
registrovat. V neposledni fad€ navrhuji sestavit propagacni letak, ktery by se umistoval
hlavné do zakladnich Skol v Tébotfe a okoli, dale naptiklad rozeslat e-maily do Skol
ve vzdalengjSich méstech, zda by mély o letdky pro déti také zajem. Letaky navrhuji
rozmistit i do prostfedkii hromadné dopravy. Finanéni prostfedky na marketingovou
komunikaci by mohly poskytnout napiiklad mésto Tabor nebo Jihocesky kraj,

jenz podporuji 1 svaz skautt Junak Tébor.

Vzhledem ke svému charakteru by byl uréen pro déti a mladez od 10 do 18 let, pro
zkuSené 1 zacateCniky. Délka tabora bude 12 dni. Déti se nauci samostatnosti, pobytu
Vv kolektivu, tabornickym dovednostem, stavét stan, rozd€lat oheni, vybrat tabofiSte,
poradit si s neptizni pocasi a zaziji neobvyklé zazitky. Také se nauci zaklady ovladani
lodé¢ na klidné i tekouci vod¢, jak se chovat na fece a co mohou od feky ocekévat.

O vSechno se budou starat Skoleni instruktofi.

Trasa plavby bude z mista ubytovani, Suchomelského ostrova v Taboie, do Bechyné.
Jedna se o pomérné kratky a nenaro¢ny usek. Trasa je dlouhd 29 kilometrt. Cela feka

LuzZnice je za normalniho stavu vody vhodna i pro zacinajici vodaky.

Béhem letnich prazdnin by se jely celkem 4 turnusy, prvni by byl v terminu
1. — 12. 7. 2014 (Gtery — sobota nasl. tydnu), dalsi terminy by byly vzdy od pondéli
do patku v nasledujicim tydnu: 2. turnus 14. — 25. 7. 2014, 3. turnus 28. 7. — 8. 8. 2014,
4. turnus 11. — 22. 8. 2014.

Po dobu plavby budou k dispozici dvé doprovodna vozidla, ktera budou prepravovat

zavazadla a jidlo. Déti budou povinné vybaveny plovacimi vestami.
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Tabulka 19: Casovy rozvrh vodackého tabora

Den Program
Ptijezd, stavba tabora, vybaleni véci, zahajovaci taborak, seznamovani
L | a utuzovani kolektivu
Osvojeni taborovych dovednosti, vodacka ptiprava, rozdéleni
& vodackych hodnosti
& Prvni zkouska padlovani ve vodé, pohybové a micové hry
Zacatek plavby: tabofisté Suchomeliiv ostrov — taboftisté U Jezka —
4. tabofisté Harrachovka (pauza na obéd) — tabofisté Matousovsky mlyn
(7 km)
Tabotisté Matousovsky mlyn — tabofisté v rekreaénim arealu Repeé
5. — kemp Country Be¢ice — taboftisté Saloon Luznice — kemp Na
Staré papirné (11 km)
Kemp Na Staré papirné — tabofisté Na Rihovkiach — Bechyné
6. (11 km), prohlidka mésta Bechyné, cesta vlakem zpatky do Tébora
po prvni elektrifikované trati v CR
7. Klasicky taborovy program, odpocinkové aktivity
8 a9. | Vylety nakolech po okoli
10. Prohlidka mésta Téabor, sportovni hry
11. Klasicky taborovy program, sportovni hry, bojovky
12. Odjezd domu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Navrh €. 3: Kulturni akce zamérena na 600. vyroci upaleni Mistra

Jana Husa

Jednou z nejznaméjsich postav ceské historie je bezesporu Mistr Jan Hus,
ktery byl v dobé rozkolu katolické cirkve 6. ervence roku 1415 na koncilu v Kostnici
oznaCen za kacife a updlen na hranici. Datum jeho updleni se stalo ¢eskym statnim
svatkem. Narodil se v Husinci u Prachatic, ale vétSinu Zivota prozil v Praze a po zdkazu
cirkevnich obtadii a kond se Jan Hus odebral na venkov, Zil napt. na Kozim hradku

v Sezimové Usti. Toto vyroéi v roce 2015 je vhodnym okamzikem pro kulturni akci jak

pro obyvatele, tak pro navstévniky.
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Z dotaznikového Setfeni zaroven vyplynulo, Zze do destinace Taborsko navstévnici

potencidlnich navstévnik.

Misto pro konani této akce povazuji za nejvhodnéjsi pfimo areal Koziho hradku
ajeho okoli, protoZze se nachazi v zajimavé krajiné a je s Mistrem Janem Husem
neodmysliteln¢ spojen. Program zasazeny do arealu ziiceniny hradu piivede
navstévniky rovnou do stfedovéku. Datum konani slavnosti bych zvolila pfihodné
na vikend 4. — 5. 7. 2015 (sobota a ned¢le). Jedné se zaroven o datum, ktery se podle
oficidlnich internetovych stranek konkurenénich mést Pisek, Jindfichiiv Hradec a Ceské
Budgjovice, neshoduje s zadnou kulturni akci, ktera by se konala ve stejném terminu
alespoil pro letosni rok, protoze kulturni akce pro rok 2015 zatim nejsou znamy.
Pravidelnd udalost, ktera se kona v Pisku, je méstska slavnost Dotkni se Pisku, kteréd se
letos kona 13. — 15. 6. V Jindtichové Hradci uvadéji na oficidlnich strankach jako sviij
Top tyden plny kulturnich akci obdobi od 26. 7. do 3. 8. 2014. Mésto Ceské Bud&jovice
z4dnou akci v tomto terminu také nepotada. Co se tyka mésta Téabor, nejvetsi festival -
Taborska setkani, se kazdorotné¢ kond o vikendu v poloviné zafi. Festival Léto
nad Luznici se kona 13. — 27. 6. 2014 a hudebni festival Mighty Sounds o vikendu
vV polovin¢ Cervence. Pfedpokladam, Ze vroce 2015 se kulturni akce budou konat

V podobnych terminech.

Co se tyka casového ohraniCeni, akce bude zahajena vsobotu v 10 hodin,
jeji konec je stanoven na nedéli v 18 hodin. Udalost bude slavnostné zahajena divadelni
scénkou, kterd poukdze na zivot ve stfedovéku. Predstaveni se odehraje na podiu,
které se nachazi v tésné blizkosti zficeniny. Program na podiu bude pokracovat
piedstavenim dobovych kostymt, vystoupenim kejkliii a tanecnic. V ptestavkach mezi
predstavenimi bude hrat stfedovekd hudba. V aredlu ziiceniny budou probihat soutéze
pro déti — stiileni z kusi a katapultd na cil, souboje na dievénych konich, skékani
Vv pytlich. V pribéhu celého vikendu bude k dispozici velky stan s obcerstvenim.
Podavat se budou brambordky, halusky, vepifové pokrmy, zelidky, bramboracka
a CesneCka v chlebu, buchty s povidly, livance pro déti atd. Navstévnici, kteti si
Z nabidky nevyberou, mohou navstivit mistni stanek s obcerstvenim. Ve vecernich
hodinach se navstévnici mohou piimo u zficeniny téSit na ohflovou show s fakiry
a na ukazku stiedovékého muéeni. Az do zakonceni sobotniho vecera ve 21 hodin bude

hrat pozvana ceska kapela.
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Nedélni program za¢ne opét v 10 hodin. Zacne ptehlidkou tradi¢nich femesel, napf.
tkadlena, kovat, svickar, fezbar nebo kovolitec, kdy si déti budou moci odlévat Sperky
a drobné ptfedméty do hlinénych forem a sviij vyrobek si nasledné nechat na pamatku.
Déti se budou moci tésit i na piehlidku dravych ptakti s odbornym vykladem. Béhem

celého dne bude hrat opét stiedoveéka hudba a ukonceni této akce bude v 18 hodin.

V piipadé¢ marketingové komunikace bych zvolila plakaty, reklamu v tisténych
médiich, napt. Noviny taborské radnice, Gasopis Novinky ze Sezimova Usti, inzerce
Partner, dale vrozhlase (radio Blanik) a Vv JihoCeské televizi, na internetu
a na socialnich sitich, napt. Facebook. Hlavnimi partnery by mohly byt Kovosvit Mas

Sezimovo Usti, Rumpold a Cevak, jenz sponzoruji i Taborska setkani.

Néklady na tuto akci budou kryty samoziejmé ze vstupného, potom ze smluv
0 propagaci s partnery akce a piipadné finanéni dary. Cast financi by také mohla byt
ziskéna z poplatki za stdnky s obCerstvenim. Pro tuto udélost by bylo mozné cerpat
i dotaci z Evropské unie na podporu regionalni a narodnostni kultury. Je zaméfena
na projekty na podporu kulturnich aktivit spojenych s vyznamnym vyro¢im kulturné-
historickych udalosti a s vyznamnym vyro¢im vyzna¢nych osobnosti ¢eského ptivodu
pusobicich v oblasti kultury. Vyse dotace muze byt az 70% rozpoctovych

kalkulovanych nakladi.

Navrhuji i spolupraci organizatorti s nékterymi penziony, jak v Sezimové Usti, tak
v Tabore. Resil by se tim z &asti i problém, ktery uvedla Ing. Lorencova v Fizeném
rozhovoru, Ze v destinaci Téaborsko neni zcela sjednocend spoluprace a koordinace mezi
subjekty plsobicimi v cestovnim ruchu. Navstévnici by po piredlozeni vstupenky
Z této akce dostali urCitou slevu na ubytovani. Ubytovaci zafizeni umoziuji iCastnikim
cestovniho ruchu stravit v cilové destinaci delSi dobu pobytu. S delSim pobytem
ucastnik cestovniho ruchu vynalozi vice finan¢nich prostfedkii za poskytované sluzby,

a tim zvysi uroven destinace a nasledné celého cestovniho ruchu.

Dalsi mozna spoluprace by mohla byt s némeckym méstem Kostnice, kde byl Mistr
Jan Hus upalen a zaroven se jedna o partnerské mésto mésta Tabor. Tato kulturni akce

by mohla ucelit vztahy téchto dvou narodd.
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Tabulka 20: Vstupné na kulturni akci

Vstupné
Zakladni 150 K¢
Diuchodci/ ZTP 100 K¢
Détido 3 let zdarma
Détido 12 let 80 K¢
Rodinné vstupné 2 + 2 350 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vstupenky bude mozné zakoupit na misté¢ nebo Vv predprodeji v Informacnim centru

v Tabore se slevou 20 K¢.

Navrh ¢. 4: Vystavba aquaparku

Z vysledkt dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, ze destinaci ovliviluje sezonnost,
tuto skuteCnost potvrdila 1 vedouci Odboru kultury a cestovniho ruchu v Taboie Ing.
Lorencova v fizeném rozhovoru. Jednou z moZnosti, jak tento problém vyieSit, mize
byt piestavba stavajiciho plaveckého bazénu na vétsi aquapark. Z vlastniho pozorovani
byvd vletni sezéné kapacita venkovniho bazénu pieplnéna, vyfeSilo by se tak
zkvalitnéni koupani. Naopak v zimni sezoné neni nabidka bazénu ptili§ pritazliva,
nabizi pouze plavecky bazén a détsky bazén. Jeho rozSiteni a zkvalitnéni sluzeb by

mohlo pomoci v boji se sezonnosti.

Aquapark by kromé zabavniho zafizeni mohl fungovat jako wellness zafizeni.
Poskytoval by masaze (klasické, lavovymi kameny, detoxika¢ni medové, ¢okoladové,

aromatické), dale napt. solarni studio a vétsi saunu.

Aquapark by byl jist¢ mensi nez napf. Aquapalace v Cestlicich v Praze
nebo Babylon v Liberci. Mohl by se blizit napf. Vodnimu raji v Jihlavé. Navrhuji
rozsitit 1 nabidku pro déti, protoze z dotaznikového Setteni bylo zjiSténo, ze destinaci

Taborsko Casto navstévuji rodiny s malymi détmi.

Samoziejm¢& neni zajiSténo, Ze navstévnost aquaparku bude dostate¢nd. Pomérné
vysoka navstévnost se da oc¢ekavat hlavné v dobé po otevieni predev§im ze zvédavosti
atouze po poznani nového aredlu, a to jak ze strany navstévnikil, tak obyvatel
Ke zvyseni pravdépodobnosti ndvratu navstévniki bude potiebné se od konkurence

odliSit. Ve srovnani s konkurenci by taborsky aquapark nabizel podstatné niz$i vstupné,
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ale zaroven také omezenéjsi nabidku (mensi pocet tobogant, skluzavek, riznych atrakci

a wellness sluzeb).

Aquapark v Téabofe bude muset nabidnout takové sluzby, které ho odlisi
od konkurence. Jednat by se mohlo o zvyhodnéné vstupné, napt. kazdy navstévnik
dostane k prvni zakoupené vstupence druhou volnou vstupenku pro dité. Dale aquapark
musi mit kvalitni propaga¢ni kampan, rizné tematické akce a soutéze pro déti.
Navrhovala bych i lekce aquaerobicu v ur¢ité dny, dale wellness dny jenom pro Zeny,

kdy si uziji saunu, masaze apod. jenom pro sebe.

Ing. Lorencova v fizeném rozhovoru uvedla, Ze jednim z nedostatkli destinace Tabor,
které mésto spattuje, je nedostatecna spoluprace a koordinace mezi subjekty plisobicimi
Vv cestovnim ruchu. Aquapark by proto mohl spolupracovat s ubytovacimi zatizenimi
v Tabote. Hosté by naptf. dostavali slevu na vstupné do aquaparku, sleva
by byla stuptiovdna podle poctu noci stravenych v ubytovacim zafizeni. Hosté
V ubytovacim zatizeni dostanou potvrzeni o délce pobytu a to ndsledné predlozi
pii vstupu do aquaparku. Mohl by se tak zvySit pocet navstévnikli aquaparku,
ale zaroven prodlouzit pobyt hostii v ubytovacich zafizenich, jelikoZ z dotaznikového
Setfeni vySlo, ze doba pobytu stravena v této destinaci byva nejcastéji 1 — 2 pfenocovani

nebo jednodenni navstéva.

Navrh €. 5: Vylet do taborskych muzei

Podle ftizeného rozhovoru sIng. Lorencovou je destinace Taborsko vhodna
pro fakultativni vylety, zejména navstévnika z Prahy. Z dotaznikového Setieni
vyplynulo, Ze tuto destinaci nejméné navstévuji senioii, proto bych pro tento segment
navrhovala produktovy balicek, ktery by byl zaméteny na prohlidku tdborskych muzei.
Statistiky také uvadi, Ze se v dneSni dob& méni vékova struktura obyvatelstva, dochazi

ke starnuti populace.

Z marketingového hlediska bych navrhovala rozsiteny produkt, néco, ¢im se produkt
odlisi oproti podobnym produktiim, kterych je na trhu cestovniho ruchu vysoky pocet.
Navrhuji proto nabidku spole¢né zlevnéné vstupenky do dvou zajimavych muzei

V destinaci Taborsko.
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Jednalo by se o Husitské muzeum v Tébofte, kde si budou moci prohlédnout expozici
Husité s podrobnym vykladem a také projit Stiedovéké podzemi. A dile Muzeum
cokolddy a marcipanu, které na plose ptes 1000 m piedstavi a zmapuje historii

cokolady.

Husitské muzeum nabizi skupinovou slevu 10% pro skupinu nad 20 osob. Muzeum
cokolady a marcipanu nabizi Senior bali¢ek, kdy za cenu pouhych 90,- K¢ ziskaji
vstupné do muzea a jesté teplou ¢okoladu k tomu. Zakladni vstupné je 130,- K¢ bez

ochutnavky ¢okolady. Tato nabidka plati pro seniory nad 60 let.

Z tohoto duvodu bude tento produkt pro zakazniky nad 60 let. Kapacita autobusu je

49 lidi, aby se vylet uskute¢nil, minimalni pocet ti¢astnikti bude muset byt 45 lidi.

Balicek bude nabizet jedna z cestovnich kancelati v Téabote. Produkt bude zahrnovat
dopravu klimatizovanym autobusem z Prahy do Tabora a zpét, vstupné do Husitského
muzea a do Muzea Cokolady a marcipanu a obéd. Obéd bude po domluve s restauraci

zahrnovat vybér ze 4 jidel a 1 nealkoholicky napoj.

Délka trasy Praha — Tabor je piiblizné¢ 93 km a trva pfiblizné 1 hodinu
a 30 minut, proto bych odjezd z Prahy stanovila na 8. hodinu. Pfedpokladany piijezd
do Téabora bude v 9:30. Do Husitského muzea bude piichod ptiblizné v 9:45. Prohlidka
expozice Husité a nasledné Stiedoveékého podzemi zabere zhruba 2 hodiny. Obéd bude
Vv restauraci Beseda, kterd se nachazi na Zizkové namésti, stejné jako Historické
muzeum, a ma pomérné vysokou kapacitu, ktera odpovida poctu ucastnikii vyletu.
Prestavka na obéd bude v dobé 12:00 — 13:30. Poté se skupina piesune do Muzea
c¢okolady a marcipanu. Prohlidka zacne ve 14 hodin a skon¢i piiblizné¢ v 15:30.
Poté bude rozchod v centru mésta a odjezd bude v 17 hodin. Piedpokladany piijezd
do Prahy bude v 18:30.

Kalkulace vyletu

Doprava

e cenazalkm=24,-K¢

e trasa celkem: 186 km + 10 km rezerva na objizdku (5%) = 196 km * 24 =
4704,-

e (Cekacidoba za 1 hodinu = 180,- * 7,5 h =1 350,-

e doprava celkem: 4 704 + 1 350 =6 054,-
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e Kkapacita autobusu = 49 lidi

e cena dopravy na 1 ucastnika =6 054 : 49 = 124, -

Vstupné + obéd

e vstupné do Husitského muzea (expozice Husité + Stiedovéké podzemi):
60,- +50,- = 110 - 10% sleva = 99,-
e vstupné do Muzea ¢okolady a marcipanu (Senior balic¢ek): 90,-

e obéd v restauraci = 150, -

Vysledna cena

e naklady: 124,- + 99,- + 90,- + 150,- = 463,-
e piirazka CK: 20% * 463,- = 93,-

Vysledna zaokrouhlena cena = 559,-
Celkova cena za produktovy balicek ,,Vylet do tdborskych muzei* bude pro 1 ucastnika

559 K¢.

Zdroj: Oficialni internetové stranky CSAD [online], 3. 4. 2014
Muzeum cokoladdy a marcipanu [online], 3. 4. 2014

Husitské muzeum v Taboie [online], 3. 4. 2014
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5. Zaver
Cilem prace bylo zhodnoceni primdrni a sekundarni nabidky destinace Taborsko
na zéklad¢ situacni analyzy, identifikace konkurenc¢nich destinaci a urceni pozice

na trhu cestovniho ruchu. Nasledné¢ identifikovat konkurenéni vyhodu a navrhnout

zpusob jejiho prosazovani.

Pro provedeni situacni analyzy destinace Taborsko byla pouzita sekundarni
a primarni data. Primérni data byla ziskdna dotaznikovym Setfenim, jehoz vysledky jsou
V praci zpracovany. Dale byl proveden fizeny rozhovor. Vysledky vyzkumil a analyz

jsou vyhodnoceny v syntéze vysledkt a poznatkd.

Na zacatku prace byly sestaveny tfi hypotézy, jejichz vyhodnoceni se nachazi
Vv praci. Prvni hypotéza ,.Destinace Taborsko je na trhu cestovniho ruchu vnimana jako
kulturni destinace® byla potvrzena. Z dotaznikového Setfeni vySlo, Ze navstévnici
destinaci navstévuji predevS§im z divodu poznavani kulturné-historickych pamatek
a ze viech konkurenénich destinaci (Ceskobudé&jovicko, Pisecko, Jindiichohradecko) je
vniméana nejvice jako kulturné-historicka destinace. Druha hypotéza ,NejcCastéjSim
divodem navstévy destinace Taborsko jsou sportovné-rekreacni aktivity” byla
vyvracena. Z fizeného rozhovoru vyslo, Ze jednim z nedostatkii destinace Taborsko
na trhu cestovniho ruchu je ne zcela vyuzity potencial destinace (napt. vodéacka
turistika). Dotaznikové Setfeni toto tvrzeni potvrzuje, jako hlavni divod navstévy uvedl
sportovné-rekreani aktivity maly pocet respondent. Tieti hypotéza ,,Destinace
Taborsko je vnimana spiSe jako tradi¢ni nez moderni byla potvrzena. Na zaklad¢
dotaznikového Setieni bylo zjisténo, Ze destinace Taborsko je ze vSech konkuren¢nich
destinaci (Ceskobudgjovicko, Pisecko, Jindfichohradecko) nejvice vniméana jako
tradi¢ni. Respondentiim se také jako prvni pod pojmem destinace Taborsko vybavi
historie, Husité a Jan Zizka. Z ¥izeného rozhovoru rovnéz vyplynulo, Ze cilem mésta
Tabor je destinaci prezentovat jako tradicni.

Na zaklad¢ vysledkli dotaznikového Setfeni i fizeného rozhovoru byla navrzena
opatfeni, kterd by mohla pfispét k vétSi atraktivité destinace Téaborsko na trhu
cestovniho ruchu.

Tyto navrhy a provedena analyza by mohly slouzit jako inspirace pro subjekty
cestovniho ruchu v destinaci a nasledné vést ke zvySeni konkurenceschopnosti destinace

na trhu cestovniho ruchu.
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|. Summary a keywords

The main target of this thesis was to evaluate the primary and secondary destination
offers of Taborsko based on situation analysis, identification of competitive destinations
and determine the position of the tourism market. Then identify competitive advantage
and propose methods of enforcement.

To perform the situation analysis of the destination Taborsko was used secondary
and primary data. Primary data were obtained by questionnaire survey, the results are
in my work. Then was conducted controlled interview. The results of research
and analysis are evaluated in the synthesis of the results and findings.

At the beginning of the thesis were compiled three hypotheses. The first hypothesis
"Destination Taborsko is perceived as a cultural destination at the tourism market™” was
confirmed. The survey was released that visitors visit the area mainly because
of cultural and historical monuments and from all competitive destinations
(Ceskobudgjovicko, Pisecko, Jindfichohradecko) is perceived as the most cultural
and historical destination. The second hypothesis "The most common reason for visiting
a destination Taborsko are sports and recreational activities” has been refuted.
The controlled interview came out that one of the short comings of Taborsko destination
at the tourism market is not fully exploited the potential of destination (rafting).
The questionnaire survey confirms this assertion, as the main reason for the visit said
the sports and recreational activities small number of respondents. The third hypothesis
"Destination Taborsko is perceived more likely traditional than modern™ was confirmed.
Based on the questionnaire survey, it was found that the destination Taborsko is
from the competitive destinations (Ceskobud&jovicko, Pisecko, Jindfichohradecko)
most viewed as traditional. The controlled interview also revealed that the aim of Tabor

is presented this destination as a traditional destination.

Based on the results of a questionnaire survey and controlled interview was made
a suggestion that could contribute to better attractiveness of destination Taborsko

at the tourism market.

These proposals and conducted analysis could serve as an inspiration for subjects
of tourism destination and consequently lead to an increase the competitiveness

of the destination at the tourism market.
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V. Pfilohy
Priloha 1: Dotaznik

Dobry den,

jmenuji se Petra Burianové a jsem studentka Jiho&eské univerzity v Ceskych
Budgjovicich. Provadim prizkum v rdmci své bakalarské prace nazvané Destinace
Taborsko na trhu cestovniho ruchu. Timto Vés chei pozéadat o vyplnéni tohoto
dotazniku. Veskeré informace budou pouzity pouze pro vypracovani bakalaiské prace
a osobni udaje budou chranény proti zneuziti. Pfedem dekuji za vypInéni dotazniku,

které Vam nezabere vice nez 10 minut.

1. Co se Vam vybavi jako prvni pod pojmem Taborsko?

2. Pochazite z Taborska? (Pokud ano, pokracujte otazkou ¢. 9)
e Ano
e Ne

3. Kolikrat jste navstivil/a region Taborsko?
e Jsem zde poprvé
e Nepravidelné¢ (méné nez jednou za rok)
e | krat az 3 krat za rok
e Vice jak 3 krat za rok

4. Jaké misto, které jste vtomto regionu navstivil/a nebo hodlate navstivit,
povazujete za turisticky nejatraktivnéjsi?

5. V jakém obdobi destinaci Taborsko nejradéji navstévujete?
e Celorocné
e V zimnim obdobi
e V letnim obdobi
e Mimo sezénu

6. Jaky je hlavni diivod Vasi nav§tévy? (uved’te max. 3 mozZnosti)
e Sportovné — rekreacni aktivity
e Kulturné — historické pamatky
e Kulturni akce



e Navstéva ptibuznych, znamych

e Zabava, ndkupy

e Sluzebni cesta / firemni akce

O JINY: ittt

7. Jak dlouhy je Vas pobyt?
e Jednodenni
e 1 -2 pfenocovani
e 3 -5 pfenocovani
e Vice nez 5 pfenocovani

8. S kym jste prijel/a?
e sam
e s partnerem / partnerkou
e s rodinou (pouze dospéli)
e srodinou s détmi

s ptateli / zndmymi / kolegy
e se skupinou (pfes CK)

9. Vnimate nasledujici destinace spiSe jako letni nebo zimni regiony
cestovniho ruchu? (ohodnot’te pomoci nasledujici $kaly 1 — 5, kde 1 = pouze
letni, 5 = pouze zimni)

Letni Zimni
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindfichohradecko 1 2 3 4 5
Ceskobudgjovicko 1 2 3 4 5

10. Vnimate nasledujici destinace spiSe z hlediska p¥Firody nebo z hlediska
kultury
a historie? (ohodnot’te pomoci nasleduji skaly 1 - 5, kde 1 = pouze priroda,
5 = pouze kultura a historie)

Ptiroda Kultura a historie
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindtichohradecko 1 2 3 4 5
Ceskobudgjovicko 1 2 3 4 5



11. Vnimate nasledujici destinace spiSe z hlediska odpoc¢inku a regenerace nebo
Z hlediska poznavani? (ohodnot'te pomoci nasleduji Skaly 1 - 5, kde 1 =
pouze odpocinek a regenerace, 5 = pouze poznavani)

Odpocinek a regenerace Poznéavani
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindfichohradecko 1 2 3 4 5
Ceskobudgjovicko 1 2 3 4 5

12. Vnimate nasledujici destinace spiSe jako tradi¢ni nebo moderni destinace?
(ohodnot’te pomoci nasleduji Skaly 1 - 5, kde 1 = spiSe tradi¢ni, 5 = spiSe

moderni)

Tradi¢ni Moderni
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindfichohradecko 1 2 3 4 5
Ceskobudgjovicko 1 2 3 4 5

13. Jak hodnotite sluzby v tomto regionu?
(1 = nejlepsi, 5 = nejhorsi)
e Ubytovaci sluzby
e Stravovaci sluzby
e Dopravni sluzby
e Informacni sluzby
e Turistické znaceni
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e Kulturni a sportovni vyziti

14. Myslite si, Ze je region Taborsko dostatecné zajimavy z hlediska cestovniho
ruchu?
e Urcité ano
e SpisSe ano
e SpiSe ne
e Urcité ne

15. Z jakého kraje pochazite? (misto trvalého pobytu)
e JihoCesky kraj
e Stredocesky kraj



e Jihomoravsky kraj

e Hlavni mésto Praha

e Ustecky kraj

e Vysocina

e Karlovarsky kraj

e Plzensky kraj

e Liberecky kraj

e Olomoucky kraj

e Zlinsky kraj

e Kralovéhradecky kraj
e Moravskoslezsky kraj
e Pardubicky kraj

16. Jste:
e Zena
e Muz

17. Do jaké vékové kategorie patrite?

e (o 18 let

e 19-26Ilet
e 27 -40let
e 41-55Iet
e 5665 let

e 066 avice

18. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
e Zakladni
e (Odborné stfedni s vyucnim listem
e Stiedni s maturitou
e Vyssiodborné
e Vysokoskolské

19. Jste:
e Student
e Zamgéstnanec
e Podnikate/OSVC
e Dtchodce
e Nezaméstnany
e Na rodicovské dovolené



Priloha 2: Questionnaire

Hello,

my name is Petra Burianova and I am a student of the University of South Bohemia

in Ceské Budgjovice. | am performing a research whitch is in my bachelor’s work
entitled Destination Téborsko at the tourism market. This way | want to ask you to fill
out this questionnaire. All informations will be used only for preparation of bachelor’s
work and personal data will be protected against misuse. Thank you in advance for
completing the questionnaire, which will not take you more than 10 minutes.

1. What do you think first about the term Taborsko?

2. Do you come from Taborsko? (If yes, go on to the question 9)
e Yes
e No

3. How many times did you visit Taborsko?

e | am here for the first time
Irregularly (less than once per year)
From one times to three times per year
More than three times per year

4. What kind of place, that you are visited or intend to visit in this region do
you consider as the most attractive?

5. In which season do you prefer visiting destination Taborsko?
e Year-round

In wintertime

In summertime

Offseason

6. What is the main mason of your visit? (Please state at the maximum free
options)
e Sports and recreation activities
e Cultural and historical sights
e Cultural events
e Visit of relatives or friends



e Fun and shopping
e Business trip
o Other: ..o

7. How long is your stay?
e One day (without an overnight stay)
1 - 2 nights
3 - 5 nights
More than 5 nights

8. With whom did you come?
e Alone
e With partner
e With family (only adults)
e  With family with children
e With friends/colleagues
e With a group (across the Touroperator)

9. Do you perceive the following destinations more like summer or winter
tourism regions? (rate using the following scale of 1 to 5, where 1 = only
summer, 5 = only winter)

Summer Winter
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindfichohradecko 1 2 3 4 5
Ceskobudgjovicko 1 2 3 4 5

10. Do you perceive the following destinations rather from the point of view of
nature or culture? (rate using the following scale of 1 to 5, where 1 = only
nature, 5 = only culture and history)

Nature Culture and history
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindtichohradecko 1 2 3 4 5
Ceskobudgjovicko 1 2 3 4 5



11. Do you percieve the following destinations rather from the point of view of
rest and recovery or recognition? (rate using the following scale of 1 to 5,
where 1 = only rest and recovery, 5 = only recognition)

Rest and recovery Recognition
Téaborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindfichohradecko 1 2 3 4 5
Ceskobudgjovicko 1 2 3 4 5

12. Do you percieve the following destinations more like traditional or modern
destinations? (rate using the following scale of 1 to 5, where 1 = more like
traditional, 5 = more like modern)

Traditional Modern
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindfichohradecko 1 2 3 4 5
Ceskobudgjovicko 1 2 3 4 5
13. How do you evaluate the services in this region?

(rate using the following scale of 1 to 5)

e Accommodation services 12345

e Eating services 12345

e Transportation services 12345

e Information services 12345

e Touristicmarking 12345

e Cultural and sport activities 12345

14. Do you think that region Taborsko is sufficiently interesting from the point
of view of tourism?
e Definitely yes
e Rather yes
e Rather no
e Definitely not



15. Where are you from?

16. Are you:
e Female
e Male

17. To what age category do you belong?
e upto 18 years
e 19 - 26 years
e 27 —40 years
e 41 -55years
e 56— 65 years
e 66 and more

18. What is your highest level of education?
Primary education

Secundary education

Higher education

University education

19. Are you:
e Student
e Employee
e Businessman
e Retiree
e Unemployed
e On maternity leave



Priloha 3: Fragebogen
Guten Tag,

Ich heie Petra Burianova und studiere an der Siidbdhmischen Universitédt in Budwesis.
Im Rahmen meiner Bachelor-Arbeit mit dem Titel ,,Destination Taborsko auf der
Tourismus-Markt* mache ich eine Untersuchung. Dies bitte ich Sie, diesen Fragebogen
auszufiillen. Alle Angaben werden nur fiir die Vorbereitung dieser Bachelor-

Arbeitverwendet. Alle personlichen Daten werden vor Missbrauch geschiitzt werden.

Vielen Dank im Voraus flir das Ausfiillen des Fragebogens, die nicht mehr als 10

Minuten in Anspruch nehmen wird.

1. Was kommt Ihnen in der Sinn, wenn man sagt Taborsko?

2. Kommen Sie aus Tabor ? (Wenn ja, weiter mit Frage 9)
* Ja
* Nicht

3. Wie oft haben Sie das Region Taborsko besucht?
* Ich bin hier zum ersten Mal
« Selten (weniger als einmal pro Jahr)
* 1 oder 3 mal pro Jahr
» Mehr als 3 mal pro Jahr

4. Welcher Ort, des Sie schon indieser Region besucht haben / oder besuchen
wollen, finden Sie am attraktivsten?

5. In welcher Saison besuchen Sie Taborsko am liebsten?
* Das ganze Jahr
e Im Winter
e Im Sommer
» Auflerhalb der Saison

6. Was ist der Hauptgrund fiir Ihren Besuch? (Fiithren Sie bitte max. 3
Moglichkeiten an)

* Sport - Freizeitaktivitdten

* Kulturell - historische Denkméler

* Veranstaltungen

* Besuch von Verwandten , Freunden

* Spal3, Einkaufen



* Geschéftsreisen / Unternehmensereignisse
® SONSEIZES: .eveenerinrieriieieee e ese e eeee

7. Wie lange ist Ihr Aufenthalt?
* Nur eine Ubernachtung
* 1-2 Néchte
* 3-5 Néchte
» Mehr als 5 Néchte

8. Mit wem sind Sie angekommen?
* Nur selbst
* Mit Partner
* Mit Familien (nur fiir Erwachsene)
* Familie mit Kindern
* Mit Freunden / Bekannten / Kollegen
* Eine Gruppe (durch Reisebiiro)

9. Haben Sie betrachten die folgenden Ziele mehr wie Sommer oder
Wintertourismusregionen? (Bewerten Sie auf der folgenden Skala von 1 bis 5, wobei
1 = nur im Sommer, 5 = nur im Winter)

Sommer Winter
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindrichohradecko 1 2 3 4 5
Budweil} 1 2 3 4 5

10. Aus welchen Grund finden Sie folgende Region eher attraktiv?
(Bewerten Sie auf der folgenden Skala von 1 bis 5, wobei 1 = nur die Natur, 5 = nur
Kultur und Geschichte )

Natur Kultur und Geschichte
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindrichohradecko 1 2 3 4 5
Budweil3 1 2 3 4 5

11. Aus welchen Grund finden Sie folgende Region eher attraktiv?
(Bewerten Sie auf der folgenden Skala von 1 bis 5, wobei 1 = nur Ruhe und Erholung, 5
= nur Erkenntnis)

Ruhe und Erholung Erkenntnis
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindrichohradecko 1 2 3 4 5
Budweil3 1 2 3 4 5



12. Aus welchen Grund finden Sie folgende Region eher attraktiv?
(Bewerten auf der folgenden Skala von 1 bis 5, wobei 1 = etwas traditionell, 5 = mehr
modern)

Traditionell Modern
Taborsko 1 2 3 4 5
Pisecko 1 2 3 4 5
Jindrichohradecko 1 2 3 4 5
Budweil3 1 2 3 4 5

13. Wie finden Sie den Service in dieser Region?
(Bewerten auf der folgenden Skala von 1 bis 5)
 Unterkunft Dienstleistungen

* Catering
* Transport- Dienstleistungen
* Informationsdienste

* Tourist -Kennzeichnung
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* Kultur -und Sportaktivitdten

14. Glauben Sie, dass Region Taborsko fiir Touristen genug interessant ist?
* Definitiv ja
* Eher Ja
* Wahrscheinlich nicht
* Aufjeden Fall nicht

15. Geben Sie bitte das Land an, in dem Sie dauernd leben?

16. Sind Sie:
e Frau
e Mann

17. Zu welcher Altersgruppe gehoren Sie?
* 18 Jahre
* 19-26 Jahre
* 27-40 Jahre
* 41-55 Jahre
* 56-65 Jahre
* 66 und mehr

18. Was ist Ihre hochste Schulbildung?
* Die Grundausbildung
* Die Fachmittel bildung mit Facharbeiterzeugnis
* Die Mittelschulausbildung mit Abitur



* Die hohere Fachausbildung
* Die Hochschulbildung

19. Sind Sie:
* Studenten
» Mitarbeiter
e Unternehmer / Freiberufler
* Senioren
* Arbeitslose
* Elternurlaub



Piiloha 4: Rizeny rozhovor
1. Je zamérem destinace Taborsko se na trhu cestovniho ruchu prezentovat spise
jako tradi¢ni nebo moderni destinace?
Nasim cilem je destinaci prezentovat jako tradi¢ni mésto, které je v mnoha ohledech

moderni. Shrnuje to motto Tabor — hrdé mésto s hravou tvari.

2. Je zamérem destinace Taborsko se na trhu cestovniho ruchu prezentovat jako
destinace vhodna pro poznavani a vylety do pfirody nebo spiSe pro poznavani
kultury a historie??

Mésto Téabor jako takové je spiSe spojovano s historii a kulturou, Taborsko pak je
vhodné pro pozndvani a vylety do ptirody. Nasi snahou je, aby Tébor, potazmo
Taborsko, bylo chapano jako destinace, ktera spojuje poznani historie s kulturou,

sportovnim vyZitim i poznavanim piirody.

3. Taborsko by mohlo byt vhodné pro fakultativni vylety do sousednich destinaci.
Vnimate  okolni  destinace, piedeviim  Ceskobudéjovicke,  Pisecko
a Jindrichohradecko jako konkurenci nebo spiSe jako prilezitost a vyhodu pro
rozvoj cestovniho ruchu v Tabore? Spolupracujete néjak s okolnimi destinacemi?
Jestli ano, jak?

Ano, Taborsko je vhodné pro fakultativni vylety jak v ramci jiznich Cech, tak zejména
Z Prahy. Okolni destinace jsou svym zptisobem konkurencni, protoze zakladni nabidka
je obdobna. Jako celek vSak mame oproti jinym ¢astem nasi republiku velkou vyhodu.

Spoluprace je pouze nahodila.

4. Myslite si, Ze ovliviiuje cestovni ruch na Taborsku sezénnost?
Ano, ale Téaborsko je schopno nabidnout celorocné urCitou turisticky zajimavou

nabidku.

5. Jakym zpiisobem se Tabor snazi prilakat navS§tévniky mimo hlavni turistickou
sezonu?
Potddanim zajimavych kulturnich akci, vytvofeni celoro€nich produktd (napf. hra

na bazi geocachingu Kaceti v Tabofe), otevieni galerii a expozice Taborsky poklad.



6. Co povazujete na diileZitou kulturni akci v Taboie?

oy ..

divadla Komedianti v ulicich, gastronomické akce Slavnosti piva a Festival vina.

7. Myslite si, Ze ma destinace Taborsko dostate¢nou nabidku letnich hudebnich
akci pro mladé lidi ve véku 15-30 let?

Ano, v Tabofe se kona fada koncertli riznych zanrd. Tébor je téz mistem konani
festivalu Mighty Sounds, ktery predstavuje znamé zahrani¢ni skupiny v oblasti ska,

reggae apod.

8. Uvazuje mésto Tabor do budoucna o vystavbé aquaparku? Pripadné
rekonstrukci stavajiciho vnitfniho i venkovniho bazénu a rozSifeni atrakci
v ném? Jestli ano, kdy? Pokud ne, pro¢?

Vyhledové ano, ale vSe zalezi na moznosti dota¢nich programd.

9. Uvazuje mésto Tabor do budoucna o vystavbé vétSiho nakupniho centra,
kde by se tieba nachazelo i kino s vice saly?

Ne, obdobny soukromy projekt jiz byl v tivaze, ale nedoslo k jeho realizaci.

10. Myslite si, Ze je propagace mésta v komunikacnich kanalech dostate¢na?
Ano 1 ne, stavajici komunikace k potencidlnim klientim je odpovidajici. Bohuzel si

vSak nemtzeme dovolit cilenou celorepublikovou ¢i zahrani¢ni kampaii.

11. V ¢em vidite hlavni nedostatky, které ma nyni destinace Taborsko na trhu
cestovniho ruchu?

Ne zcela sjednocena spoluprace a koordinace mezi subjekty plisobicimi v cestovnim
ruchu nejen v destinaci, ale i v regionu. Otazkou stale ziistava i kvalita poskytovanych

sluzeb. A ne zcela vyuzity potencial, napt. vodacka turistika na LuZnici.

12. Jaké jsou plany a cile v oblasti rozvoje cestovniho ruchu v Tabore?
Vybudovat stabilni postaveni Tabora jako turisticky pfitazlivé destinace s dostupnymi

kvalitnimi sluzbami.



13. Myslite si, Ze by pomohla cestovnimu ruchu v Tabofe nap¥. vystavba wellness

centra?

Ne, protoze sluzby wellness center pii nejvétsich taborskych hotelech jsou jiz nyni

dostupné.



