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1.Uvod

Cestovni ruch je Vv soucasnosti velmi dynamicky se rozvijejicim odvétvim. Ugastnici
se cestovniho ruchu zGc¢astnuji z mnoha divodu (relaxace, kulturni akce, navstéva
pamatek, atd.) a sviij Cas si bez cestovani jiz nedovedou ani piedstavit. Cestovni ruch
ma priznivé ekonomické prinosy. Jedna se naptiklad o rist HDP dané zemé¢ a snizovani
nezaméstnanosti diky tvorbé novych pracovnich mist. Pokud mluvime o destinaci,
vyhodou je pro ni predevsim ekonomicky ptinos. Na druhou stranu ma cestovni ruch

vvvvv

akulturace.

Pokud je nabidka destinace schopna uspokojit potieby Ucastniki cestovniho ruchu,
stava se pro n¢ pak vhodna pro straveni své dovolené. Zakladem uspéchu destinace je
piredevSim porozuméni trhu, jeho aktualnim trendim a dilezité je 1 porozuméni

samotnym navstévnikim.

Destinace Vimpersko vynika pestrou a rozmanitou nabidkou turistickych aktivit a je
oznadovéana logem: ,,Vimpersko — Sumava na kazdém kroku.* Samotné mésto Vimperk
leZi na hranici NP a CHKO Sumava, ale vétsina okolnich obci, které do destinace
spadaji, uz patii do oblasti NP a CHKO Sumava. Najdeme zde Sirokou §kalu ptirodnich
kras, historickych zajimavosti, pamatek a lze zde zazit nevSedni zazitky

a dobrodruzstvi.

Prace obsahuje teoreticky uvod, situa¢ni analyzu hodnotici nabidku v destinaci,
dotaznikové Setfeni, jehoz vysledky slouzily jako jeden z podkladii pro sestaveni navrhi
pro destinaci. Tyto navrhy by mohli pfispét k rozvoji cestovniho ruchu na Vimpersku

a veétsi atraktivité této destinace.



1.1 Cil prace

Cilem této prace je zhodnotit primarni a sekundarni nabidku destinace na zaklad¢
situa¢ni analyzy, identifikovat konkuren¢ni destinace a urcit pozice na trhu cestovniho
ruchu. Na zékladé¢ analyzy silnych a slabych stranek destinace identifikovat

konkuren¢ni vyhodu a navrhnout zptisob jejiho prosazovani.
1.2 Pracovni hypotézy

H;. Destinace Vimpersko je na trhu CR v CR vnimana jako vhodna pro sezonni

aktivity v zimni turistické sezonné.

H,: Destinace Vimpersko je na trhu CR v CR vniména jako vhodna prokulturng-

historické aktivity.

Hs: Pro destinaci  Vimpersko je Vvoblasti sportovné rekreaCnich aktivit

nejvyznamnéj$im konkurentem Lipensko.



2.Prehled resené problematiky

2.1 Cestovni ruch

Definice cestovniho ruchu neni jednoznacna, lze jich nalézt celou fadu. Kazdy autor

nahliZi na tuto problematiku ze svého thlu pohledu, ale v nékterych pojmech se shoduji.

Mala (1999, s. 7) tika, ze z hlediska teorie i praxe je jednotné definovani cestovniho
ruchu obtizné. Autorka tvrdi, Ze cestovni ruch je diky své mnohooborovosti

a prafezovosti slozity jev. Dukazem toho je dosavadni vyvoj definovani tohoto jevu.

Definic vymezeni cestovniho ruchu existuje mnoho, jednotlivé odliSnosti zavisi na
postojich a nazorech danych autorti. Nabidkové orientované definice cestovniho ruchu
obvykle popisuji nabizené produkty neboliprozitek turisty. Naopak poptavkove
orientované definice se zpravidla zaméiuji na chovani turista a jejich potieby. (Petrt,

1999)

Cestovni ruch je jednim z nejvétSich a nejrychleji se rozvijejicich primysla svéta.
Ovliviluje zaméstnanost, tvorbu hrubého domaciho produktu, vytvareni devizovych
rezerv statu, zachranu kulturnich, uméleckych a historickych pamatek, zvysSuje

vSeobecnou vzdélanosti uroven obyvatelstva. (Kiralova, 2003, s.9)

Dle Heskové (2011, s.7) je cestovni ruch vyznamnym spolec¢ensko-ekonomickym
fenoménem z pohledu jednotlivce i spole¢nosti. Kazdym rokem pfedstavuje nejvétsi
pohyb lidi za rekreaci, pozndvanim a naplnénim vlastnich snli z pfijemné dovolené. Je
soucasti spotfeby a zptusobu zivota obyvatel piedevs§im ekonomicky vyspélych zemi.
Spole¢né s obchodem Sropou a automobilovym pramyslem patii cestovni ruch

K nejvétsim exportnim odvétvim.

Cestovni ruch je mnohostrannym odvétvim, které zahrnuje piedev§im dopravu,
turistickd zafizeni poskytujici ubytovani a stravovani, sluzby cestovnich kanceldii,
pravodcovské sluzby, turistické informacni systémy a dalsi infrastrukturu. Toto odvétvi
se fadi kK nejvyznamnéjs$i soucasti narodnich i svétovych ekonomik. Z Gdaji Svétové
organizace cestovniho ruchu (UNWTO) a Svétové rady pro cestovani a cestovni ruch
(WTTC) vyplyva, Ze cestovni ruch je nejvétsim zaméstnavatelem na svété. (Certik,
2001, s. 20)

Novacka (2010, s.9) a Orieska (2010, s.7) se shoduji, ze Gcasti na cestovnim ruchu

dochazi k uspokojeni potieb souvisejicich s cestovanim a pobytem mimo misto trvalého
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bydlisté. Novacka a kol.(2010, s.9) fika, ze divodem tohoto cestovani je predev§im

odpocinek ¢i nepravidelné povinnosti (sluzebni cesta).

Podle Hornera a Swarbrooka (2003, s.53) je cestovni ruch definovan jako kratkodoby
presun lidi na jind mista, nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem piijemnych
¢innosti. Nezahrnuje sluzebni cesty, kde hlavnim cilem cestovani je prace, nikoli

zabava.

Goeldner a Ritchie (2009, s. 4) tvrdi, ze cestovni ruch tvoti predevsim lidé, ktefi
konkrétni misto navstivili kviili poznani, navstéve pratel a ptibuznych, rekreaci, zabavé

a dobre stravené dovolené.

Tento pojem definuje nejpiesnéji Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO)
z roku 1991, ktera rozumi cestovnim ruchem ,,cinnost osoby, cestujici na prechodnou
dobu do mista lezictho mimo jeji bézné prostredi (misto bydlisté), a to na dobu kratsi
nez je stanovend, pricemz hlavni ucel cesty je jiny neZ vykon vydélecné cinnosti
V navstiveném miste*.

Stanovenou dobou se vV mezinarodnim cestovnim ruchu rozumi jeden rok,
vV domacim cestovnim ruchu Sest mésici. Definice UNWTO vylucuje z cestovniho
ruchu cestovani v ramci mista trvalého bydlisté, pravidelné cesty do zahranici, doCasné

piestéhovani se za praci a dlouhodobou migraci. (Heskova, 2011, s.9)
2.1.1 Cestovni ruch jako systém

Heskova(2011, s.10) definuje cestovni ruch jako otevieny a dynamicky systém, ktery
zahrnuje dva podsystémy. Jednd se o subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho
ruchu véetné vzajemnych vazeb. Vazby lze nalézt i mezi cestovnim ruchem jako
systémem a jinymi systémy, které tvoii jeho okoli neboli vnéjsi prostiedi. Jedna se

0 prostfedi ekonomické, politické, socidlni, technicko-technologické a ekologické.



Obrazek 1 Cestovni ruch jako systém

ekonomicke prostredi

N

politické prostredi

Cestovni ruch

subjekt
cestovniho
ruchu

objekt
cestovniho
ruchu

socidini prostredi technicko-technologické prostiedi ekologicke prostredi

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Heskove, 2012, s. 11

Jakubikova (2012, s. 19) také tvrdi, ze systém cestovniho ruchu je tvofen dvéma

subsystémy — subjektem a objektem cestovniho ruchu.

Podle Nejdla (2011, s. 16) je charakteristickym rysem cestovniho ruchu mimo jiné
spojeni ucCastnika (subjektu) cestovniho ruchu s mistem docasného pobytu (objektem
cestovniho ruchu). K tomuto spojeni dochazi vétSinou pii vlastni realizaci cestovniho
ruchu (v nékterych piipadech dochdzi k aktivitam souvisejicim S ucasti na cestovnim
ruchu jest¢ ptfed vlastni realizaci, napt. nakup zbozi pied cestou, pak mluvime

0 pripravné fazi procesu cestovniho ruchu.
2.1.1.1Subjekt cestovniho ruchu

Heskova (2011, s. 11) oznacuje subjektem cestovniho ruchu ucastnika cestovniho
ruchu. Déle tik4a, Ze subjektemcestovniho ruchu je kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby
spottebou statkli cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého
bydlisté a obvykle ve volném case. Je nositelem poptavky a spotiebitelem produktu

cestovniho ruchu.

Jakubikova (2012, s. 19) tika, Ze subjekt cestovniho ruchu piedstavuje navstévnik

(zdkaznik), ktery spotfebovava statky a sluzby typické pro cestovni ruch.



2.1.1.2 Objekt cestovniho ruchu

Heskova (2011, s. 13) oznacuje objekt cestovniho ruchu za nositele nabidky. Tvrdi,
ze objektem cestovniho ruchu je vSechno, co se mize stat cilem zmény mista pobytu
Gidastnika cestovniho ruchu. Radi sem cilové misto, podniky a instituce cestovniho

ruchu.

Dle Jakubikové (2012, s. 11) se objektem cestovniho ruchu rozumi cilové misto,

podniky a organizace cestovniho ruchu poskytujici statky a sluzby cestovniho ruchu.
2.1.2 Typologie cestovniho ruchu

V odborné literatufe lze najit celou fadu rtznych kritérii systematiky cestovniho
ruchu, jez tfidi a definuji cestovni ruch do forem, typd, druht, atd. (Ryglova, Burian,

Vajcnerova, 2011, s. 19)
Odborna literatura nejc¢astéji rozdéluje cestovni ruch na

- formy cestovniho ruchu, kde pievazuje zejména hledisko motivli ucasti na
cestovnim ruchu

- druhy cestovniho ruchu, které berou v potazpiedev§imjevovy prabéh cestovniho

ruchu a zpusob jeho realizace v zavislosti na geografickych, ekonomickych,

spolecenskych a jinych podminkach, jakoz i jeho ucinky. (Mala, 1999, s.15)
Druhy a formy cestovniho ruchu byvaji autory ¢asto zaménovany.
Nekteti autofi d€li cestovni ruch pouze na tzv. typy.

Foret a Foretova (2001, s. 17) tvrdi, ze druha (typa) cestovniho ruchu mize byt
v zavislosti na vybranych kritériich cela fada. Pokud se bude jednat o misto, jde
0 domaci ¢i zahrani¢ni cestovni ruch, pokud hovofime o Case, rozeznavame kratkodoby
a dlouhodoby cestovni ruch. Pokud budeme brat v iivahu zptsob, kterym se cestovni
ruch organizuje, jedna se o skupinovy nebo individualni cestovni ruch, atd. Za zakladni

rozdéleni povazuji klasifikaci dle ucelu (motivu, cill):

e rekreacni

e kulturné-poznavaci
e nabozensky

e spolecensky

e zdravotni

e sportovni



e poznadvani ptirody
e dobrodruzny

e profesni

e politicky

e nakupni

e specificky (napft. turistika pro voziCkare)
2.1.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Heskova (2011, s. 19) mluvi o druzich cestovniho ruchu v tom ptipad¢€, pokud je za
zaklad posuzovani cestovniho ruchu brana motivace jejich ucastnikd, tzn. ucel, pro

ktery cestuji a pobyvaji pfechodné na cizim mist¢:

e rekreacni cestovni ruch

e sportovni cestovni ruch

e dobrodruzny cestovni ruch

e myslivecky a rybaisky cestovni ruch
e nabozensky (poutni) cestovni ruch

e lazensky cestovni ruch

e zdravotni cestovni ruch

e obchodni cestovni ruch

e kongresovy cestovni ruch

e stimulaéni cestovni ruch

Hladka (1997, s. 18) a Certik (2010, s. 16) se shoduji a déli druhy cestovniho ruchu
do urcitych skupin. Jedna se o cestovni ruch dle mista realizace (domaci, zahrani¢ni,
narodni, svétovy), dle zplisobu Ucasti a formy uhrady nakladt ucasti (volny, vdzany),
dle zpisobu a organizace zabezpe€eni jeho prib¢hu (organizovany, neorganizovany)

a dle délky ucasti (dlouhodoby, kratkodoby).
2.1.2.2Formy cestovniho ruchu

Dle Heskové (2011, s. 19) se o formach cestovniho ruchu hovofi, pokud jako zaklad
posuzovani cestovniho ruchu vezmeme rizné pficiny, které ho ovliviiuji, a disledky,

které pfinasi:

1. Z geografického hlediska



e domadci cestovni ruch
e zahranicni cestovni ruch
e mezinarodni cestovni ruch
e vnitini cestovni ruch
e narodni cestovni ruch
e regionalni cestovni ruch
2. Podle poctu ucastnikti
¢ individualni cestovni ruch
e skupinovy cestovni ruch
e masovy cestovni ruch
e ckologicky cestovni ruch
3. Podle zptisobu organizovani
¢ individudlni cesty
e organizovany zajezd/pobyt
e klubovy cestovni ruch
4. Podle v&ku ucastnikli
e cestovni ruch déti
e mladeznicky cestovni ruch
e rodinny cestovni ruch
e seniorsky cestovni ruch
5. Podle délky ucasti
e vyletni cestovni ruch
e kratkodoby cestovni ruch
e vikendovy cestovni ruch
e dlouhodoby cestovni ruch
6. Podle ptevazujiciho mista pobytu
e méstsky cestovni ruch
e piiméstsky cestovni ruch
e venkovsky cestovni ruch
e agroturistika (ekoagroturistika)
e horsky, vysokohorsky cestovni ruch
e piimofsky cestovni ruch
7. Podle ro¢niho obdobi
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e sezOnni (zimni, letni) cestovni ruch
e mimosezonni cestovni ruch
e celoro¢ni cestovni ruch
8. Podle pouzitého dopravniho prostiedku
e motorizovany cestovni ruch
e zelezni¢ni cestovni ruch
e letecky cestovni ruch
e lodni cestovni ruch
9. Z hlediska dynamiky
e pobytovy (staticky) cestovni ruch
e putovni (dynamicky) cestovni ruch
10. Ze sociologického hlediska
e navstévy piibuznych a znamych
e socialni cestovni ruch
e komercni cestovni ruch

e ctnicky cestovni ruch

Formy cestovniho ruchu podle Certika (2010, s. 18) a Hladké (2010, s. 16) jsou
podobné:

e rekreaéni forma cestovniho ruchu
e kulturné-poznavaci forma cestovniho ruchu
e lazensko-lécebna forma cestovniho ruchu
e sportovné-rekreacni forma cestovniho ruchu
e formy cestovniho ruchu spojené s profesnimi motivy
e seniorskd forma cestovniho ruchu
e mladeznicka forma cestovniho ruchu
e venkovska turistika, resp. agroturistika a ekoturistika
e dalsi formy cestovniho ruchu, naptf. nabozenskd, loveckd, dobrodruzna,
nakupni, primyslova turistika
2.1.3 Trh cestovniho ruchu
Charakterizovat jednoduse trh tak rozsdhlého odvétvi, kterym je cestovni ruch, je

hodné obtizné. Cestovni ruch je charakteristicky svou sezénnosti, kterd vyrazné

ovlivituje ceny produktii. Pro cestovni ruch je také typicky vyrazny pievis nabidky nad
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poptavkou (nebylo tomu tak vzdy). Tento trend dokladaji ubytovaci zafizeni, dopravni
sluzby a sluzby cestovnich kancelari. Existuje rozsahld nabidka zajezdi na posledni

chvili, coz vypovida i o pfevisu téchto produktd. (Heskova, 2006, s. 60)

Z hlediska ekonomické teorie je trh chapan jako oblast ekonomiky, ve které dochazi
k vyméné vysledkt ¢innosti mezi jednotlivymi ekonomickymi subjekty pomoci smény.
Na trhu je pak utvarena cena diky vzajemnému ptisobeni nabidky a poptavky.

I na trh cestovniho ruchu lze aplikovat tuto vSeobecnou definici. Je vSak nutno

zohlednit celou fadu specifik vyplyvajicich z mnozstvi, struktury a charakteru subjektt

a objektl cestovniho ruchu. (Palatkova, Zichova, 2011, s. 29-30)

Tabulka 1Komponenty trhu turismu

Poptavka . Spojovaci . Nabidka
¢«  motivaéni * doprava ¢ atraktivity
faktory s cestovni
» limitujici faktory kancelare * sluzbyzboii
* spotfebni aagentu
g .. & v ) ¢ suprastruktura
chovani *  marketingove
kanaly » infrastruktura

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Palatkové a Zichové, 2011, s. 30

Trh cestovniho ruchu se spojuje sjevem oznaCovanym jako cenova elasticita.
Vyzkumné studie ukazuji, Zze =zakaznici spojuji vysSi ceny s vySsi kvalitou

sluzeba zatizeni. (Heskova, 2006, s. 60)

Podle Oriesky (1996,s.5) je trh cestovniho ruchu definovan jako ,,souhrn sménnych
vztahli mezi osobami prodédvajicimi zbozi a sluzby cestovniho ruchu (ptedstavujici
nabidku) a osobami kupujicimi zboZzi a sluzby cestovniho ruchu (ptfedstavujici

poptavku)“.

Foret a Foretova (2001, s. 19) tvrdi, Zze trh cestovniho ruchu je velmi ovliviiovan

ptirodnimi faktory a dalSimi nepfedvidatelnymi vlivy.
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2.1.3.1Nabidka na trhu cestovniho ruchu

Nabidka je obecné definovana jako souhrn zbozi a sluzeb, které chtéji prodavajici

realizovat na trhu, tedy i na trhu cestovniho ruchu.

Nabidka na trhu cestovniho ruchu je reprezentovana souhrnem vsech komponentli

nutnych k realizaci ucasti na cestovnim ruchu a k napInéni ocekavanych efektt.

Pfedmétem nabidky jsou objekty cestovniho ruchu, v konkrétni podobé
predstavované souhrnem atraktivit, sluzeb, hmotnych statkti a uzite¢nych efektt, které
jsou v urcitém misté a Case k dispozici pro uspokojeni potfeb ucastnikd cestovniho

ruchu a které prodavajici chtéji na trhu cestovniho ruchu realizovat. (Mala, 1999)

Palatakova a Zichova (2011, s. 30) tvrdi, Ze nabidku tvofi atraktivity, suprastruktura

a infrastruktura cilového mista.

Podle Kiralové (2003, s.16) lze nabidku cestovniho ruchu rozdélit na primarni
a sekundarni. Komponenty primarni nabidky cestovniho ruchu jsou utvafejicimi
podminkami pro uspokojeni potieb a pozadavki navstévnik destinace; struktura,
rozmisténi a uroven sekundarni nabidky cestovniho ruchu je urcujicim faktorem

vyuzitelnosti destinace pro aktivity cestovniho ruchu.

Nabidka v cestovnim ruchu ma dvé podstatné soucasti — atraktivity a vybavenost

cilovych mist.

Atraktivity cilovych mist jsou dominantni slozkou nabidky. Maji schopnost
pritdhnout navstévniky do cilové destinace. Tato Cast nabidky byva oznaCovana jako
primarni.

Druhou soucasti nabidky je vybavenost cilové destinace, ktera byva oznaovana jako

sekundarni nabidka. Tato nabidka se casto rozd€luje do dvou skupin. Jedna se

0 suprastrukturu a infrastrukturu.

Za nejdiilezitéj$i soucast suprastruktury je oznacovan sektor ubytovacich sluzeb,
ktery je ddle mozno €lenit na komeréni a nekomeréni. Do komeréniho sektoru fadime
naptiklad hotely, penziony, kempy atd., zatimco nekomercni sektor 1ze chapat napft.

jako ubytovani u znamych ¢i piibuznych.

Infrastruktura je c¢lenéna na dopravni a vefejnou. Hlavni soucasti dopravni
infrastruktury v dané destinaci je silnicni a Zzelezni¢ni sit, event.- letecké koridory,

vefejnd doprava a také prilehlé parkovaci plochy a odpocivadla. Soucasti verejné
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infrastruktury jsou naptiklad vodovody, kanalizace, osvétleni, telekomunikace, odvozy
odpadu, atd. (Palatkova, Zichova, 2011, s. 59-60)

2.1.3.2Poptavka na trhu cestovniho ruchu

Dle Heskové (2006, s. 60) piedstavuje poptavka po cestovnim ruchu ochotu
ucastnikd cestovniho ruchu zaménit urcité mnozstvi produktl cestovniho ruchu za

ur¢ité mnozstvi pencz, tzn. zakoupit tyto produkty za penize.

Poptavka v cestovnim ruchu je dana potencidlnimi ¢i realnymi navstévniky a jeji
formovani je zavislé na celé fadé motivacnich a limitujicich faktord, jejichz plisobenim
pak dochazi ke konkrétnimu spotifebnimu chovani na trhu cestovniho ruchu. (Palatkova,

Zichova, 2011, s. 30)
2.1.3.3 Produkt cestovniho ruchu

Palatkova a Zichova (2011, s. 63) tikaji, Ze definovat produkt cestovniho ruchu je
velmi obtizné. Z ekonomické teorie je produktem vSechno, co ma svého vlastnika
amize byt uskuteCnovano na trhu (byt sménéno za urcity penézni ekvivalent).
Z pohledu jednotlivého podnikatelského subjektu cestovniho ruchu je mozno produkt
chépat jako sluzbu nebo komplex sluzeb, kterou dokéze zabezpecit s vyuzitim vlastnich
zdrojii. Z pohledu destinace mluvime o komplexnim fetézci sluzeb, popiipad¢ vyrobkl
jednotlivych poskytovateli z privatni i vefejné sféry navazanych na atraktivity destinace
a jeji infrastrukturu a suprastrukturu. Z pohledu samotného navstévnika byva produkt
chapan v nejSirSim rozméru. Navstévnik vnimd produkt jako komplexni zazitek od
doby, kdy opusti své obvyklé prostiedi, do doby svého navratu. Produkt cestovniho

ruchu je souhrnem jednotlivych vySe popsanych komponent nabidky.

Dle Heskové (2001, s. 96) se produktem cestovniho ruchu rozumi ,,vse, co je
nabizeno na trhu cestovniho ruchu a ma schopnost uspokojit potreby navstévniki
vytvorit tak komplexni soubor zdzitki “.Jde predev§im o soubor sluzeb, které vytvaieji
a nabizeji cilové misto (primarni nabidka) a podniky a instituce cestovniho ruchu
(sekundarni nabidka). Z ekonomického hlediska se pod pojmem produkt cestovniho
ruchu rozumi soubor volnych statkd, sluzeb, zbozi a vefejnych statkl, které jsou

pfedmétem spotieby U€astnikil cestovniho ruchu.

Podle vySe uvedenych definic miiZzeme fici, ze produktem na trhu cestovniho ruchu

miiZe byt i destinace.
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Nejdl (2011, s. 90) mluvi o tzv. destinacnim produktu, ktery definuje jako ,,svazek,
komplex jednotlivych vnitine spojenych, provazanych, podminénych sluzeb, kde jeden
prvek generuje dalsi, kde se jednotlivé prvky doplnuji, kde jeden prvek nemiize efektivne
existovat bez dalsich, se kterymi je pevné propojen. Je to soubor sluzeb, ktery turista

v destinaci chdpe a konzumuje jako jeden produkt .
2.2 Destinace cestovniho ruchu

Podle Svétové organizace cestovniho ruchu je destinace definovana ,jako misto
S vhodnymi atraktivitami ve spojitosti se zarizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které
si ucastnik cestovniho ruchu nebo skupina zvolili pro navstévu*.Z této definice vyplyva,
ze pojem destinace cestovniho ruchu mize predstavovat cilové misto cestovniho ruchu,

ale i produkt cestovniho ruchu spojeny s danym mistem. (Heskova, 2011, s. 152)

Destinace je pfedstavovana svazkem riznych sluzeb koncentrovanych v urcitém
misté nebo oblasti, které jsou poskytovany v ndvaznosti na potencial cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Podstatu destinace a hlavni motivacni stimul

navstévnosti destinace piedstavuje atraktivita destinace. (Palatkova, 2006, s. 16)

Destinace je geografickym prostorem, ktery tcastnik voli jako cil ucasti na
cestovnim ruchu. Zahrnuje komplex sluzeb pro potieby cestovniho ruchu. Obecné je

chapéana jako smeérovani, cil cesty, misto navstivené ucCastnikem cestovniho ruchu.

(Heskova,2011, s. 152)

Destinace cestovniho ruchu je pfirozenym celkem, ktery ma z hlediska podminek
rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né¢ vlastnosti odlisné od jinych destinaci.

(Kiral'ova,2003, s. 15)

Vymezeni destinace neni jednozna¢né. Technicky nejjednodussim zptisobem
vymezeni destinace je podle administrativnich hranic. Administrativni ur¢eni destinace
v§ak nemusi byt v souladu ani s poptavkou, ani s nabidkou. Nabidka administrativniho
celku muze byt pfili§ riznorodd, nebo naopak miZze zasahovat do dalsiho
administrativniho celku. Z hlediska poptavky se klient nestard o to, kde konci a kde

zacina hranice. Z obchodniho hlediska se dand moZznost jevi jako nevhodna.

Urceni velikosti a charakteru destinace zavisi na motivaci K cesté do destinace a na
vzdalenosti mezi vychozim mistem a destinaci. Navstévnik vnima destinaci jako celek
a posuzuje ji jako celkovy zazitek. Tak urcuje, které teritorium (region, misto) bude
destinaci na zéklad¢ nabidky (fetézce) sluzeb vazané na dané teritorium. Jinak tedy
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muze vypadat vymezeni destinace na domacim trhu, na trhu sousednich zemi a jinak na
trzich mimoevropskych. Obecné lze fici, ze ¢im je zdrojovy trh vzdalenéjsi od
destinace, tim vét3i je teritorium vnimané destinace. Jako piiklad uvadime Ceskou
republiku. Ta mize byt vnimana navstévniky ze sousednich zemi jako celek slozeny
z mensich destinaci, pro navstévniky ze vzdalenéjSich evropskych zemi budou destinace
S nejvétsi pravdépodobnosti vnimany jak destinace vétSiho teritoridlniho rozméru.
Navstévnici z mimoevropskych trhii budou Ceskou republiku vnimat jako evropskou
destinaci, jako soucast subregionu stfedni a vychodni Evropa ¢i jako postkomunistickou

7o

zemi ve vychodni ¢asti Evropy. (Palatkova, 2011, s. 13)
Obrazek 2Destinace cestovniho ruchu a jejich vazba na motivaci a vzdalenost

Destinace 4

kontinent \
zeme \

region

misto

resort

specialni  viastni sousedni ostatni Trh
cilové zemé zemé kontinenty
skupiny

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Jakubikové, 2009, s. 17

Dle Nejdla (2011. s.51) je destinace popisovana vzdy z pohledu ucastnika cestovniho
ruchu (poptavkou), ktery svou volbou rozhodne, které misto je nebo neni destinaci bez
ohledu pfani nabidky. Zalezi na jeho potfebach, vnimani a informovanosti o tom, jak
které misto dokaze uspokojit jeho potieby. Piesnd definice zni: ,.destinace je urcity
geograficky prostor s prirozenymi hranicemi geomorfologickymi, resp. prirodnimi
(napr. Krkonose, Sumava) nebo s danym dlouhodobym socidlnim vyvojem (napr.

Slovacko). Rozhodovaci kompetence poptavky predestinuje, Ze destinace je podle jejich
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prani a predstav uzemi flexibilni rozlohou, rozriistajici se nebo zmensujici se prostor —
resort, misto, region, zemé, stat, (sub)kontinent. Rozlohu destinace ovliviiuje vertikalni
geograficka uroven, ze které se k posuzovani pristupuje. Destinace tedy neni pouze

3

jeden uzemné velikostni typ, nybrz je prostorove relativni struktura.

Za nejmensi destinacni jednotku je povazovan resort. Je to misto ¢i mensi oblast
navstévovana s cilem traveni volného ¢asu, zabavy, odpocinku, sportovnich a dalSich

aktivit. (Jakubikova, 2012, s. 37)

Kiralova (2003, s. 16) a Navratil (2012, s.43) se shoduji, Ze existuje Sest

charakteristickych komponent, které jsou téZ znaCeny jako ,,Sest A*“:

v/ attractions (atraktivity)

accessibility (dostupnost — kompletni transportni systém)
ancillaryservices (doplitkové sluzby)

amenities (vybavenost)

availablepackages (pfipravené balicky, nabidka zajezdi)

AN N NN

activities (aktivity)
2.2.1 Management destinace

Obecné lze management definovat jako ,,proces koordinace pracovnich aktivit lidi

tak, aby byly provedeny ucinné a efektivné. “(Robbins a Coulter, 2004, s. 23)

Kiralova (2003, s. 22) chape management destinace jako soubor technik, nastroji
a opatfeni pouzivanych pfi koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci,
rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinaci za ucelem dosazeni jeho

udrzitelného rozvoje a zachovani konkurenceschopnosti na trhu.

Destinacni management (management destinace) je ,.strategie a cesta pro silné
regiony, které maji odvahu ke koncentraci sil pro spolecny rozvoj, organizaci a aktivni
prodej jejich klicovych konkurencnich vyhod. Touto cestou vznikaji destinace, které
nabizeji klientovi perfektné zorganizovany retézec sluzeb odpovidajicich jeho volbe,
kteryzahrnuje vse od informace a pohodlnou rezervaci pres bezchybny pritbéh pobytu az

po navrat domii.* (Bartl and Schmidt in Palatkova, 2011, s. 20)

Managementem destinaci se rozumi proces vytvafeni a fizeni silnych, trzné

orientovanych a systémové fizenych jednotek — destinaci. Je souhrnem fidicich opatieni
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a nastroji, které se vyuzivaji v oblasti planovéani, organizovani, marketingové

komunikace a rozhodovacich procest.

Management destinaci je strategii rozvoje, ktera se fidi pozadavky mezinarodniho
trhu, sméfuje k silnym jednotkam, strategicky fizenym a konkurenceschopnym. Vysoka
mira spoluprace a kooperace jednotlivych subjektii podilejicich se na fizeni destinace je

vyznamnym prvkem v managementu destinaci.
Zakladni okruhy, které fesi destina¢ni management, jSOu:

v Rozvoj v souladu s trvalou udrzitelnosti zivotniho prostiedi.

v' VytyCovani ekonomickych cili (napf. z oblasti dani a mistnich poplatk,
podpora malého a stiedniho podnikéni, stimulace investic do infrastruktury).

v' Socialné-kulturni sféra (tvorba pracovnich mist, zvySovani vybavenosti sidel,
udrzovani kulturnich tradic, historie a tradice femesel). (Heskova, 2011,

5. 154)

Nejdl (2011, s. 134) tika, ze , destinacni management v sobé zahrnuje vybrané
zakladni poznatky obecného Fizeni, vybrané zakladni poznatky vizeni cestovniho ruchu a

‘

tyto dva soubory dopliuje o zvlastnosti Fidicich principit a procesu v destinaci.

Destinacni management je komplexni fidici proces, kterym se realizuje fetézec
konkrétnich aktivit s dirazem zvysit jejich efektivitu a plnit hlavni funkce s cilem
dosdhnout maximalnich pozitivnich dopadi cestovniho ruchu na destinaci. Aby se tyto
aktivity uskutecnovaly s optimalnim zhodnocenim ptedpokladii destinace a vytvaienim
pozitivnich dopadl cestovniho ruchu pro region, existuji zdkladni metody priub&éhu

tohoto procesu:

e komunikace (je kliCovym pfedpokladem pro jakékoli vzédjemné plisobeni a je
podminkou pro uplatnéni navazujicich metod)

e kooperace

e koordinace

e partnerstvi(NejdL 2011, s. 136)

Turisticka destinace potfebuje byt urCitym zplsobem fizena, to znamena, Zze
potiebuje profesiondlni management, ktery by ji #idil. Ukolem destinaéniho

managementu je fizeni ¢innosti jednotlivych subjekti tak, aby byly naplnény cile
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rozvoje cestovniho ruchu v destinaci a vybudovéna a dlouhodobé rozvijena pozitivni

image destinace. (Hrabankova a Hajek, 2002, s. 49)

Destinace vznikaji zejména zregionti se silnym potencidlem cestovniho ruchu
tvofenych ubytovacimi kapacitami, podniky infrastruktury, cestovnimi kancelafemi,
informa¢nimi centry a dal§imi podnikatelskymi 1 nepodnikatelskymi subjekty.
Zakladnim prvkem pro zpracovani strategickych koncepci destinace je zhodnoceni

postaveni cestovniho ruchu v celkovém rozvoji destinace.

Vyraznym prvkem v managementu destinaci je vysoka mira spoluprace a kooperace
jednotlivych subjektl, které se na tizeni destinace Ucastni. Spolupracujici soustfedi své
sily na spolecny rozvoj klicovych obchodt, toleruji formy vzajemné spoluprace
a podfizuji se strategickému tizeni v ramci ptislu$né destinace. Podminkou fungovani
kooperace a partnerstvi subjektii je vybér ¢innosti (produktit), ve kterych si nekonkuruji,

ale vzajemn¢ se dopliuji. (Heskova, 2011, s. 154-155)

Protoze marketingové mysleni a snaha o dosazeni spole¢ného cile (prodej destinace)
by mélo byt pojitkem vSech zainteresovanych subjektli destinace, marketingova
koncepce destinace a koncepce destinace managementu se od sebe moc neli§i, mizeme
tedy hovofit o tzv. marketingovém fizeni destinace. Management destinace je SirSi
pojem, ktery v sobé kromé marketingovych aktivit zahrnuje 1 fizeni veskerych vnitinich

aktivit destinace, ale v praxi se oba tyto pojmy piekryvaji. (Palatkova, 2006, s. 79)
2.2.2 Marketing destinace

Podle Palatkové (2006, s. 76) je marketing destinace (destinatni marketing)
vyznamnym nastrojem, jehoz tlohou je pronikdni destinaci na mezinarodni i domaci trh

cestovniho ruchu na regionalni, lokalni i narodni Grovni.

Podstata marketingu destinace je Vv orientaci vSech zainteresovanych subjektd na
uspokojeni potieb a pozadavkl navstévnikli destinace za Ucelem dosazni zisku. Aby
byla destinace usp&$na, musi byt schopna identifikovat vlastni nabidku — produkt,
potencidlni navstévniky, cilovy trh, ohroZeni a pfileZitosti na trhu a zplsob, jak

potencialni navstévniky ptiladkat k navstéve destinace. (Kiral'ova, 2003, s. 28)

Morrison (1995, s. 60) pouziva model, ktery je pouzitelny pro vSechny organizace.
Nezalezi na tom, jestli provozujeme hotely, restaurace, cestovni kancelate nebo

aerolinie, vzdy musime najit odpovédi na pét klicovych otazek:
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Kde jsme nyni?
Kde bychom chtéli byt?
Jak se tam dostaneme?

Jak zajistime, Ze se tam dostaneme?

AN N NN

Jak zjistime, ze jsme se tam dostali?
2.3 Analyza marketingového prostredi destinace
2.3.1 Marketingovy vyzkum(Marketingovy informacni systém)

Kiralova (2003,s.36) chape marketingovy informacni systém jako soubor postupti
a informacnich zdroji, ktery vyuzivaji sdruzeni cestovniho ruchu pro ziskdvani
potfebnych informaci o vyvoji v trznim prostiedi. Zahrnuje pracovniky, zafizeni
a informacni technologie pro sbér, tfidéni, analyzovani a distribuovani pottebnych,

v€asnych a ptresnych informaci.

Palatkova (2011, s. 21) marketingovy vyzkum oznaCuje jako ,,0kruh Ccinnosti
zamerenych na systematicky sbeér, tridéeni a zpracovani, interpretaci dat
0 makroprostredi, vnitrnim prostiedi destinace, o konkurenci, produktu, spotiebnim
chovani cilovych trhii a dalsi. “ Ukolem marketingového vyzkumu neni pouze sledovat

to, co se stalo nebo co se pravé d¢je, ale 1 podat informace o tom, co se bude dit.

Morrison (1995, s. 133) tvrdi, ze marketingovy vyzkum ndm pomaha efektivné;ji
realizovat marketingova rozhodnuti. Pokud chceme ud¢lat spravna marketingova
rozhodnuti, pomize nam k tomu lepsi informovanost, kterou ziskame pravé vyzkumem.
Déle nam marketingovy vyzkum pomahd ziskat podrobné znalosti o zékaznicich,
poskytuje informace o tom, jak jsou uspokojovany potieby zdkaznikii a jaka je nase
pozice na trhu. Pomoci vyzkumu jsou zkoumany i nové cilové trhy a posuzovany
a testovany nové sluzby a vybaveni. Jsou odhaleny silné a slabé stranky hlavnich

konkurentu.

Horner a Swarbrooke (2003, s. 295) tvrdi, Ze marketingovy vyzkum se v cestovnim
ruchu zabyvé dosavadnimi zdkazniky, ktefi jsou snadné¢ji dosazitelni. Bylo by ale lepsi
soustiedit se na ty, ktefi destinaci nenavstévuji, a zjistit duvody, pro¢ tomu tak je.
Uspéch destinace miize zaviset pravé na schopnosti presvédgit tyto lidi, aby destinaci
navstévovali. Marketingovy vyzkum déli na dva typy:

o kvantitativni (pocty navstévnikd, kdy piijeli, odkud pfiijeli, co délaji
Vv destinaci, kolik utrati, atd.)
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o kvalitativni (pro¢ piijeli do destinace a jejich nazory na rizné stranky

destinace)

Pti marketingovém vyzkumu se jedna o informace, které se vyuzivaji na urceni
a definovani pftilezitosti a ohrozeni na trhu, na tvorbu, zlepSeni a hodnoceni
marketingovych aktivit, na monitorovani marketingového vykonu a na lep$i poznani

marketingového procesu. (Kiral'ova, 2003, s. 36)

Palatkova (2011, s. 21) a Kiral'ova (2003, s.36) se shoduji na tom, ze marketingovy

vyzkum se sklada z téchto krok:

v' definice problému
rozhodnuti o formé vyzkumu
urceni techniky sbéru dat
vybér vzorkl respondent
sbér dat

analyza a interpretace udaji

AN N N N NN

vypracovani zpravy o vysledcich vyzkumu

Kotler (2007, s. 406) tika, Zze marketingovy vyzkum je funkce, kterd propojuje
spottebitele, zdkazniky a vetfejnost s firmou pomoci informaci, které jsou pouzivany pro
identifikaci a definici marketingovych pfilezitosti a problémtl, vytvafeni, zlepSeni
a hodnoceni marketingového vykonu a lep$i porozuméni marketingového procesu.

Kotler a Amstrong (2004, s. 227) uvadéji, ze cilem marketingového vyzkumu je

»systematické planovani, shromazd’ovani, analyza a vyhodnocovani informaci, které

jsou potfebné pro ucinné feseni konkrétnich marketingovych problémda.
2.3.2 Analyza SWOT

Abychom zjistili sou€asnou pozici destinace na trhu cestovniho ruchu, je potieba

zacit pravé SWOT analyzou.

Kiral'ova (2003, s. 37) tvrdi, z2 SWOT analyza je prvnim krokem k urceni soucasné

pozice destinace na trhu cestovniho ruchu.

Certik (2001, s. 60) tvrdi, ze SWOT analyza slouzi k tomu, abychom ziskali piehled
0 tom, Vv jakém trznim postaveni se firma nachdzi a jaka je uroven vnitiniho prostiedi
spole¢nosti. Nazev SWOT je odvozen z anglického Strenghts — silné stranky,
Weaknesses — slabé stranky, Opportunities — pfilezitosti, Threats — hrozby.
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Podle Jakubikové (2008, s. 103) je cilem SWOT analyzy zjistit, do jaké miry jsou
nyn&jsi strategie firmy a jeji silnd a slabd mista relevantni a schopna se vyrovnat se

zménami, které se v prostiedi vyskytuji.

Urcit silné a slabé stranky destinace znamend odpovédét na otazku: ,.Z ¢eho se
sklada nabidka na trhu cestovniho ruchu?* K tomu, abychom rozpoznali ptilezitosti
a ohrozeni nabidky destinace cestovniho ruchu, je potieba odpovédét na otazku ,,Co

ovliviiuje Gspésnost nabidky destinace na trhu a v jakém sméru?*

Silné stranky ptedstavuji vyhody destinace oproti konkurenci na trhu cestovniho
ruchu, naopak slabé stranky ptedstavuji nevyhody destinace oproti konkurenci na trhu.
Slabé stranky je potieba co nejdiive odhalit, snazit se co nejvice snizit jejich vliv,

ptipadné je celkem odstranit. (Kiral'ova, 2003, s. 37-38)

Pfilezitostmi na trhu cestovniho ruchu jsou skute¢nostmi, které mohou zvysit
poptavku nebo 1épe uspokojit zdkazniky a firmé piinaseji uspéch. Naopak hrozby na
trhu cestovniho ruchu predstavuji skuteCnosti, které snizuji poptavku a vedou

k nespokojenosti zakaznika. (Jakubikova, 2008, s. 103)

Pokud porovndme vysledky analyzy silnych a slabych stranek destinace, dojde

k odhaleni specifickych piednosti, které se vyrazné li$i od konkuren¢nich destinaci.
2.3.3 Analyza konkurenénich destinaci

K posouzeni konkurenceschopnosti destinace se vyuzivaji stejné principy jako
u firmy. Konkurenceschopnost destinace je dana jeji schopnosti nabizet produkty
a sluzby na mezinarodnim i1 domacim trhu cestovniho ruchu tak, aby bylo dosazeno
ekonomickych 1 mimoekonomickych  efekti pro rezidenty o  ostatni
stakeholderydestinace. Stejné¢ jako u firmy lze pro posuzovani konkurenceschopnosti

destinace urcit rizné indikatory a sestavit rizné modely. (Palatkova, 2011, s. 85)

Pomoci analyzy konkuren¢nich destinaci na trhu cestovniho ruchu lze vyuzit silné
stranky a specifické prednosti destinace na odvracené ohroZeni ze strany konkurence na
trhu. Analyza konkuren¢nich destinaci je dilleZita 1 ze strany vérohodnosti analyzy
navstévnikl, umoziuje 1épe popsat silné a slabé stranky, jakoz i ptileZitosti a ohrozeni
destinace na trhu, ptedpovidat, jak bude konkurenéni destinace reagovat v budoucnu na
zmény na trhu, a tim i pfijmout pfimefena strategickd rozhodnuti. (Kiral'ova, 2003,

S. 52)
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Palatkova (2011, s. 85) a Navratil (2012, s. 44) se shoduji v tom, Ze nejrozsifenejSim
modelem  konkurenceschopnosti  je  Ritchie-Crouche model, ktery hodnoti
konkurenceschopnost destinace podle péti internich a dvou externich oblasti. K péti
internim oblastem se ftadi faktory a zdroje, dale klicové zdroje a atraktivity,
marketingovy management destinace, politika turismu v destinaci, planovani a rozvoj
a dalsi faktory (napf. poloha). Mezi dvé externi oblasti se fadi komparativni vyhody
(kapitalové zdroje, historické a kulturni zdroje, velikost ekonomiky, atd.) a konkuren¢ni

vyhody (napf. rist a rozvoj, udrzitelnost, efektivita a i€innost).
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3.Metodika

Ptehled fesené problematiky byl vypracovan predev§im na zdklad¢ teoretickych
poznatkii uvedenych v odborné literatute a doplnén o néktera data Agentury

CzechTourism — Ceské centraly cestovniho ruchu.

Hlavnimi sekundarnimi zdroji dat pro situa¢ni analyzu destinace Vimpersko byly
internetové stranky mésta Vimperk. Analyza SWOT byla pfevzata z dokumentu
Strategicka cast a akéni plan rozvojové strategie Svazku obci Horni Vltava —
Boubinsko. Dale byla pro tuto bakalaskou praci pouzita data z Ceského statistického
ufadu a informace z dalSich internetovych stranek zabyvajicich se cestovnim ruchem

v destinaci.

Primarni data byla ziskdna pomoci kvalitativniho 1 kvantitativniho vyzkumu. Pfi
kvantitativnim vyzkumu se jednalo 0 dotaznikové Setfeni, které probéhlo formou
osobniho dotazovani. Sbér dat probihal od Cervence 2012 do prosince 2012. Abych
zjistila, zda je dotaznik pro respondenty srozumitelny, muselo samotnému dotazovani
piedchazet testovani dotaznikli. Dotazniky byly uréeny pouze pro navstévniky destinace
Vimpersko, tedy osobam, které v této destinace nebydli, nepracuji ani nestuduji.
Dotazovani probihalo v mistech vétsi koncentrace navstévnikli, napt. V turistickém
informa¢nim stfedisku Vimperk, zamku ve Vimperku, Kubové Hut'i. Dotaznik, ktery je
soucasti ptilohy, je slozen celkem ze 17 otdzek a obsahuje otazky oteviené, uzaviené
i polouzaviené. Celkem bylo vyplnéno 150 dotaznikt. Z divodu nepiesnych informaci
muselo byt 20 dotaznikl vyfazeno, a proto bylo k samotnému vyhodnoceni pouzito 130
dotaznikt. Data z dotaznikového Setfeni byla zpracovana v programu Microsoft Office

Excel.

Pro doplnéni dat byl proveden také kvalitativni vyzkum, ktery se uskuteénil v lednu
2014. Tento vyzkum probihal na zakladé rozhovoru spani Lenkou Svecovou,
zaméstnankyni M¢stského ufadu ve Vimperku, odboru skolstvi, kultury a cestovniho

ruchu a soucasné zaméstnankyni mistniho turistického informaéniho stfediska.

Informace, které byly ziskdny pomoci analyzy soucasné situace, dotaznikového
Setfeni a pomoci fizeného rozhovoru s Lenkou Svecovou, zaméstnankyniM&U Vimperk
a zaroven zaméstnancem TIS ve Vimperku, byly shrnuty v syntéze vysledka a slouzily

K potvrzeni ¢i vyvraceni hypotéz, stanoveni zavérti a naslednémunavrzeni opatieni,
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ktera povedou Kkrozvoji cestovniho ruchu na Vimpersku a zarovenzvysit

konkurenceschopnost destinace Vimperska na trhu cestovniho ruchu.
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4.ReSeni a vysledky

4.1 Analyza sou€asné situace destinace Vimpersko
4.1.1 Vymezeni destinace Vimpersko

Pojem Vimpersko je velmi Siroky. Kazdy si pod timto pojmem muize vybavit jinak
velkou oblast. V této praci bude vymezeni destinace shodné s vymezenim spravniho
obvodu ORP (obec s rozsifenou piisobnosti) Vimperk podle Ceského statistického

ufadu.

Obrazek 3 Geografickd mapa spravniho obvodu ORP Vimperk
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Zdroj: CSU [online], cit. 5.1.2014
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Obrazek 4 Administrativni mapa spravniho obvodu ORP Vimperk
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Obrazek 5 Vimperk v ramci CR

Zdroj: Informacni portal mésta Vimperk [online], cit. 5.1.2014
4.1.2 Zakladni charakteristika mésta Vimperk

Vimperk je mésto leZici v nadmoiské vysce 700 m na hranici CHKO Sumava a tGpati
Boubina. Rozklada se v tidoli feky Volyiky a je vstupni branou do srdce Sumavy. Diky
sv¢ strategické poloze, nabidce sluzeb a infrastruktuie byva Casto nazyvano Branou
Sumavy. Je zazemim a vychozim bodem pro cesty do nitra neruiené piirody. Pocet
obyvatel ke dni 1.1.2013 je 7 748. Do katastralniho uzemi obce spadaji Arnostka,
Botanovice, Boubska, Hrabice, Hut'sky dvir, Klasterec u Vimperka, Korkusova Hut,
Kiesanov, Lipka u Vimperka, Michlova Hut, Pravétin, Sklare u Vimperka, Solna Lhota,

Veselka u Vimperka, Vimperk, Vyskovice. (Vimperk [online], cit. 4.1.2012)

Vimperk je vychozim bodem pro velkou &st turistickych vyprav na Sumavu. Mésto

lezi na hlavnim silni¢nim tahu mezi Prahou a Mnichovem. (Portal Vimperk [online], cit.
4.1.2012)

Vimperk a dalsi obce, které pod Vimpersko spadaji, jsou soucdsti mikroregionu
Horni Vltava - Boubinsko, proto v bakalafské praci budu uvadét tdaje i z tohoto

mikroregionu.

Ve své bakalatské praci budu uvadét i idaje o Sumavé, protoze destinace Vimperska

spada ¢asteéné do CHKO a NP Sumava, coZ cestovni ruch této destinace ovliviiuje.

Mésto proslulo sklafstvim a knihtiskem, pozdéji textilnim primyslem, elektronikou
a primyslem nabytkatskym. (Oficidlni informacéni systém mésta Vimperk [online], cit.
5.1.2012)
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4.1.3 Analyza primarni nabidky cestovniho ruchu

Klimatické podminky

Klimatické podminky této destinace se daji charakterizovat jako drsné. Oblast patii
do chladné oblasti mirné chladného a chladného horského regionu.Primérnd rocni
teplota se zde v nadmotské vysce 1000 m pohybuje kolem 3,1-3,5°C, v nadmotskych
vyskach kolem 1300m pak 3°C(nejvyssi nadmotiskou vyskou je vrchol Boubina-
1362 m).V inverznich udolich (750-1100m) je primérna ro¢ni teplota kolem 2°C, zde se
objevuji ranni mraziky 1 v letnim obdobi a v suchych zimach pod vyraznou tlakovou

vysi klesaji casto vyrazné pod -30 °C. (Cittadella[online], cit. 8.1.2014)

Podnebi ma ptechodny rdaz mezi klimatem oceanskym a vnitrozemskym. Jsou zde

tedy malé ro¢ni vykyvy teplot a pomérné vysoké srazky.
Primérna teplota ve Vimperku za rok 2013 je 7,1°C. (Volary [online], cit. 8. 1.2014)

Geomorfologické podminky

Vimpersko lezi v okresu Prachatice. Vétsi ¢ast okresu tvoifi podhorska vrchovina,
které v pohraniéni oblasti pfechazi v horské pasmo Sumavy. Pravé na Vimpersku se
nachazi nejvySe polozena mista tohoto okresu. NejvySe polozenou obci je Kvilda

(1062 m). (Cesky statisticky ufad [online], cit. 8.1.2014)

Vimpersko se rozklada v Sumavské hornating, kterd se dale déli na Sumavu
a Sumavské podhifi. Sumava se skladd z 6 geomorfologickych podcelkil, z nichZ
nejrozsahlejsim jsou Sumavské pland (z toho nejvétsi Kvildské plang) a Boubinské
hornatina, kam Vimpersko spada. Sumavké podhtii je také rozdéleno do

6 geomorfologickych celkii. Na Vimpersku se jedna o Vimperskou vrchovinu.

Unikatni rezervaci v srdci Sumavy je Boubinsky prales, kde jsou stromy staré az 400
let a najdeme tu 1 nejvyssi vrchol Vimperska, kterym je Boubin (1362 m), ktery zaroven

tvoii vyraznou dominantu této &asti Sumavy. (Kudy u nudy [online], cit. 10.1.2014)

Hydrologické podminky

Nejdilezitéjsi fekou v této destinaci je feka Vltava, ktera zde prameni. Pramen této
feky se nachazi 5 km jihozdpadné od Kvildy a 600 m od statni hranice s Némeckem.
Vltava zde prameni jako Cerny potok, dale tece jako Tepla Vltava k Mrtvému luhu, kde
se spojuje se Studenou Vltavou a vznikd feka Vltava. Pramen Vltavy je soucasti I. zony

Nérodniho parku Sumava. (Sumava region [online], cit. 26. 2. 2014)
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Dalsi fekou, ktera se v destinaci nachazi, je Rasnice. Prameni na Sumavé, protéka
raSelini§tém a mezi loukami. V Lenofte usti do Teplé Vlitavy. Délka toku této feky je 19

km.

Studena Vltava je povazovana za druhy pramenny tok Vltavy. Vznika soutokem
dvou fek v Némecku a pies Nové Udoli se dostava do Cech, kde protéka obci StoZec.
Studena Vltava je splavna uz za mirn€ zvyseného stavu vody, sjizdnych je ptiblizné 12

km feky. (Klub ¢eskych turistti Tabor [online], cit. 18.2.2014)

Dalsi fekou, ktera prameni na Sumavé (10 km od Vimperka) a Vimperkem protéka,
je Volyiika. Protéka dale Ckyni, Volyni a jeji pout’ konéi ve Strakonicich, kde se vIéva
do Otavy. Od pramene k soutoku feka méfi 46 km a ma v destinaci mnoho pfitoki.
Levostrannymi pfitoky jsou Medvédi potok, Kiesanovsky potok, Spilka(vznika
soutokem  Mladikovského a  Zdikovského potoka) a Nahotansky potok.
K pravostrannym pftitokiim patii ArnoStsky potok, Pravétinsky potok, Bofanovicky

potok a Radhosticky potok. (Jizni Cechy a Sumava [online], cit. 18.2.2014)

Skuteén& pfirodnimi klenoty Sumavy jsou ragelini§té. Dodnes jsou raselini§té na
Sumavé nejméné narusenymi Gastmi ptivodni piirody. Pro sviij vznik zde maji idedlni
podminky (mélké panve, plocha sedla a Siroka udoli s dostatkem pramenist’ a celkové
chladné a dostate¢nd vlhké podnebi). Nejvétsi raselinové jezirko v CR a zaroveii na
Vimpersku je Chalupska slat’, ktera lezi u obce Borova Lada. Jeho rozloha je 137 ha
a lezi v 1. zon& NP Sumava. Dal§im ragelini§tém je Jezerni slat’, ktera lezi mezi Kvildou
a Horskou Kvildou. Lezi také v I. zond NP Sumava a jeho rozloha je 103 ha. Déle jsou

to Modravskeé slaté, které ale nejsou pfistupné veiejnosti.

Kwvili vysoké nadmoiské vysSce je tato oblast chuda na rybniky. Najdeme zde rybnik
Kramata, ktery je spiSe rybarskym revirem. Rybnik Rohanov, ktery lezi u obce Vacov,
je vyuzivan jako ptirodni koupalisté. Dale pak nddrz Vodnik, kterd se nachdzi ptimo

v klidné ¢asti mésta Vimperk.

Mezi uméle vytvofené vodni plochy fadime Boubinské jezirko, Lizovské rybnicky

u Zdikova a Svétlohorskou nadrz u Lipky.

Biologické podminky
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Sumava je jednou z lokalit soustavy chranénych uzemi evropského vyznamu
S nejcennéjSimi pfirodnimi stanovisti a vyznamnymi druhy rostlin a Zzivocichd
NATURA 2000. Cilem neni vyhnani lidi z krajiny, ale podpora takovych ¢innosti, které
umozni lidem i pifirodé prezit do budoucna. (Narodni park Sumava [online], cit.

16.2.2014)

Vimpersko je ¢asti Sumavy a jejiho podhtiii. Pfedstavuje tedy Gizemi s velkou terénni
Clenitosti. Sumava je tektonicky zdvizené zarovnané pohoii a vétSina regionu ma
charakter ploché az ¢lenité hornatiny, krajina je zde pomérné vyrazn¢ strukturovand. To
je predpokladem pro vyskyt druhové rozmanité flory a fauny. (Oficidlni informacni

systém mésta Vimperk [online], cit. 16.2.2014)
Fauna

Sumava jako typicka lesni oblast stiedohorského charakteru je dodnes piedev§im
domovem plvodni stiedoevropské lesni zviteny. V 19. stol. byly vyhubeny vétsi Selmy-
medvéd a vlk. Od té doby se tady s témito zvifaty nesetkame. V jizni ¢asti Sumavy uz je
opét soucasti ptirody zubr a los. Od 80. let je atraktivni rys ostrovid. Velké druhy
kopytnikti, predevs§im jelen lesni, jsou myslivecky uméle obhospodafovany. Pro lesy
vyssich poloh Sumavy je charakteristické zastoupeni ptakil s tzv. boreomontannim
roz8ifenim (tzn. druh@t zijicich v severské tajze a stiedoevropskych horach).

K nejznaméjSim patii tetfev hlusec, tetiivek a jefabek lesni.

Déle se zde vyskytuji napiiklad datlik tfiprsty, kos horsky, netopyr velkouchy,
strakapoud bélohibety nebo vydra fi¢ni. Vyznamnou skupinou jsou i1 bezobratli
zivoc¢ichové (napt. perlorodka ti¢ni a rak ti¢ni) a ryby. Dominantnimi rybami potoku
Sumavy jsou pstruh poto¢ni, vranka obecna, stievle potodni a na nékterych mistech

stale hojna mihule poto&ni. (Narodni park Sumava [online], cit. 18.2.2014)

Pokud se vyddme do Boubinského pralesa, miizeme zde spattit mnoho Zivocichd. Ke
chranénym druhim patii rys ostrovid, netopyr usaty, pustik bélavy, colek horsky, zmije
obecnd, kuliSek nejmensi, ropucha obecnd, datel ¢erny, mravenec Cerny. (Boubinsky

prales [online], cit. 20.2.2014)

Pro region Vimperska jsou typické tyto druhy Zivocichl: zajic polni, prase divoké,
kan¢ lesni, jelen lesni a jezevec lesni. (Oficidlni informacni systém meésta Vimperk

[online], cit. 18.2.2014)
Flora
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Sumavské rostlinstvo je charakteristickou ukazkou stiedohorské stfedoevropské
flory, se specifiky danymi relativni blizkosti alpského vysokohorského masivu.

(Narodni park Sumava [online], cit. 18.2.2014)

Pro region Vimperska jsou typické tyto druhy rostlin: om&j Salamounek, blatouch
bahenni, prstnatec majovy, koniklec velkokvéty a brusnice bortivka. (Oficidlni

informacni systém mésta Vimperk [online], cit. 18.2.2014)

Prirodni atraktivity (zajimavosti)

V destinaci Vimpersko najdeme piirodni atraktivity, kterymijsou chranéna krajinna
oblast, narodni park, narodni ptirodni rezervace, ptirodni rezervace, pfirodni pamatky

a pamatné stromy.

CHKO Sumava

CHKO Sumava byla pivodné vyhlagena na tizemi 163 000 ha. Po vyhlaseni NP
Sumava ma rozlohu uz jen 99 400 ha. Sidlem jeji Spravy je pravé mésto Vimperk.

Nejvyssim vrcholem je Boubin (1362 m n.m.)
NP Sumava

NP Sumava lezi podél jizni hranice Ceské republiky. S rozlohou 69 030 ha je

nejvétsim narodnim parkem v CR. Nejvys§im vrcholem je Plechy (1378 mn.m.)

Narodni prirodni rezervace

Nejvice navstévovanym mistem v této destinaci a celkové na Sumavé je Boubinsky

prales, ktery je znamy svou mimotadnou pfirodni a kulturni hodnotou.

Prirodni rezervace

Ptirodni rezervace Opolenec lezi na pravém biehu feky Volynky a je vzdalena asi
5 km od Vimperka. Vede zde naucné stezka, kterd patii mezi prvni v jiznich Cechach
anejstarSi v prachatickém okrese - Sudslavicky okruh. Nejvyznamnéj$Sim skalnim
utvarem rezervace je Sudslavicka jeskyné, kde byly nalezeny kosterni pozistatky
ctvrtohorni zvéte. V blizkosti rezervace se nachdzi pamatna Sudslavickalipa, ktera patii

mezi nejstarsi stromy v CR.

Ptirodni rezervace Radost lezi u obce Klasterec (Lipka). Byla zalozena kviili ochrané

zvlasté chranénych rostlin a zivocicht.
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Ptirodni rezervace Nad Zavirkou se nachazi u obce Javornik. Jedna se o suché
I mokfadni louky, kde se vyskytuje velké mnozstvi chranénych druht rostlin, zejména
vstavacovitych. Orchidejové louky jsou povazovany za nejvyznamnéjsi v jiho¢eském

regionu. (Botany [online], cit. 23.2.2014)

Prirodni pamatky

Héje jsou ptirodni pamatkou pobliz mésta Ckyné. Jedna se o dva vyrazné vapencové
pahorky, na nichz se vyskytuje teplomilna a vapnomilna vegetace s velkou druhovou

pestrosti. Nachazi se zde nejvice hofe¢ku mnohotvarného ¢eského v CR.

Dalsi ptirodni pamdatkou je Matskyvrch, ktery ¢ni do vysky 907 m a je vyraznou
soucasti Vimperské vrchoviny. Na jeho vrcholku stoji rozhledna, ze které je p&kny
vyhled do okoli. Volné¢ ptistupna je 1 vedle stojici barokni kaple. Na svahu pod

vrcholkem se rozprostirda mensi kamenné mote. (Jizni Cechy a Sumava [online], cit.

18.2.2014)

Ptirodni pamatka Skalka je skalni utvar u obce Svata Mati. Jedna se o skalni vychoz

zilné Zuly s turmalinovymi slunci.
Déle pak naptiklad ptirodni pamatka Jaroskov, ptirodni pamétka Ubislav, atd.

Pamatné stromy

Pamatnych stroml je v destinaci cela fada, proto uvedu jen ty nejzndméjsi. Je to
napiiklad Husova lipa, jasan ztepily na Kubové Huti, lipa velkolista v Cikanském udoli,
lipa malolista ve Smréné u Ckyng, jiz zmifiovana Sudslavicka lipa, Zamecka lipa ve
Zdikové. Patii sem i Zdikovska alej, alej v Horni Vltavici, alej v Buku, Bohumilicka

alej, atd.

Kulturné-historické atraktivity (zajimavosti)

Zamek ve Vimperku

Vimpersky zdmek, plivodné hrad, se ty¢i na vysoké skdle nad méstem. Je ptirozenou
dominantou udoli, kterym protéka Kiesanovsky potok. Samotné pocatky hradu Vimperk
jsou predmétem sporu dvou teorii. Prvni piredpokladd, ze jde o némeckou koloniza¢ni
osadu vzniklou na Gzemi ovladaném pany z Bogenu v dasledku koloniza¢ni ¢innosti
mnichli z klaStera Windberg u Regensburgu; hrad mél byt zalozen vroce 1195
Albrechtem I11. z Bogenu a az teprve v poloving 13. stoleti mohl piejit do rukou pant

z Janovic. Druha teorie povazuje Vimperk za ¢eské koloniza¢ni sidlisté z poloviny 13.
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stoleti a stavbu hradu v letech 1260-1263 ptipisuje Purkartovi z Janovic, ktery konal
nafizeni krale Pfemysla Otakara II., a stavél tedy hrad kralovsky. Prvni teorii nelze
dokazat zadnymi listinnymi podklady, naopak druhd teorie se muze opfit o prvni
pisemnou zminku o Vimperku z roku 1263, kdy v tomto roce hrad uz prokazatelné stal.

(Hajnik, 2007)

Nejstarsi dochovanou c¢asti hradu je tzv. Vi¢kova véz, kterd se nachdzi na tretim

nadvofiia pochdzi z 2. poloviny 13. stoleti. Pfestavba této véze probehla v roce 1470.

Kratce po roce 1450 byla pro posileni obrany hradu vystavéna mohutna pfedsunuta
délostielecka basta Haselburg, ktera dnes saha do vysky 14 metru (dfive byla jesté o dvé

patra vyssi). V tomtéz roce povysil kral Vladislav Il. Jagellonsky Vimperk na mésto.

V letech 1622-1624 byl hrad piestavén novym majitelem Jachymem Novohradskym
z Kolovrat na zamek. (Narodni park Sumava [online], cit. 18. 2. 2014)

Posledni velké ptestavby zamku probéhly v letech 1728-1734 a po poslednim
pozaru, ktery vznikl 20. Cervence 1857, kdyz do zamku uhodil blesk. Ohen tadil cely
tyden, vyhotela tii patra, obé véze, kaple a divadlo. Schwarzenberkové si poté zamek
upravili tak, aby vychazel vstiic jejich praktickym narokim. Potiebovali zamek jako

sidlo spravy panstvi a ¢ast byla obyvana. (Hajnik, 2007)

V roce 1948 piesel zdmek do vlastnictvi mésta a vroce 1991 koupilo zdmek

Ministerstvo Zivotniho prostfedi CR. (Narodni park Sumava [online], cit. 18.2.2014)

Dnes jiz zamek nenabizi nic zajimavého. Na zdmku dnes jiz nikdo nebydli. Je zde

muzeum, jeho kancelafe a depozitaf.

V roce 2010 byl zamek ptidan do seznamu narodnich kulturnich pamatek Ceské

republiky.

Namésti Svobody ve Vimperku

Plvodné stfedovéké namésti ulicového typu leZzi na ptikrém svahu. Svou dne$ni
podobu ziskalo po pozaru v roce 1904. V horni Casti se nachazi ¢tvercova kasna, ktera
pochazi z 18. stoleti a uprostied stoji socha sv. Floriana. Za¢inaji zde dva okruhy. Jeden
je nazyvan Vychazkovym okruhem Vimperkem, druhy Vychazkovym okruhem okolo
Vimperka.

Sidli zde turistické informacni stiedisko. TIS ve Vimperku patii podle ATIC do ttidy

C. Mezi poskytované sluzby patii hlavné informace o pamatkéach a ptirodnich krasach
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Sumavy, zprostiedkovani kontaktii na ubytovani a stravovani, informace o dopravnich
spojich, prodej map, pravodcl, pohlednic aj., tisk, kopirovani, détsky koutek,

krouzkova vazba a infobox.

Kostel Navstiveni Panny Marie ve Vimperku

Hlavni méstsky kostel, ptivodné snad ranné goticky,se nachdzi v dolni ¢asti namesti.

Vnitini vybaveni pochazi ¢aste¢né z 15. stoleti.

Vedle kostela stoji pozdné goticka méstska zvonice z doby kolem roku 1500,
prestavéna v roce 1909.V roce 2013 sem byl umistén zvon Inocenc, ktery si obyvatelé
Vimperku nadg¢lili k 750. vyro¢i od prvni zminky o mésté. Témet tunovy zvon byl odlit
V nizozemském Astenu. Lidé ve vetejné sbirce vybrali témét 700 000 K¢ a v anketé mu

pak mistni zvolili jméno Inocenc, po patronovi mésta.

Hrbitovni kostel sv. Bartoloméje ve Vimperku

Je nejstar$i cirkevni stavbou ze sklonku 13. stoleti, pozdéji byl pseudogoticky

upraven.

Méstansky dum U Jelena

Nachazi se v zGzeném misté v Pivovarské ulici ve Vimperku. Na rohu domu je
umisténa hlava jelena s opravdovym parozim. Soucasna podoba domu se klade do

17.stoleti, ptivodni malby na fasadd¢ jsou o stoleti mladsi.

Sruboveé domy ve Vimperku

Pod naméstim v ulici Inocencova jsou vestavény do svahu domy s dfevénym
roubenim, které jsou typické spiSe pro venkov. Tyto domy se srubovou konstrukci
vznikly nejspiSe v 17. stoleti a jsou typickou ukdzkou Sumavské lidové architektury.

Celkovou rekonstrukei prosli ve 20. stoleti.

Krizova cesta ve Vimperku

KiiZzova cesta ve Vimperku se nachdzi nad nemocnici a pobliZ rekrea¢niho arealu
Vodnik. O zaloZeni kiiZové cesty se v 2. poloviné 19. stoleti zaslouzil Johann
Steinbrener. S odchodem némeckého obyvatelstva po 2. svétové valce a s nastupem
komunismu cesta osifela a chatrala. Az v roce 2001 byla cela kiizova cesta opravena

a dnes jejich 14 zastaveni opét zobrazuje davné mysterium z pocatku kiestanstvi.

Sumavsky pivovar
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Tradice vafeni piva ve Vimperku se datuje jiz od dob zalozeni vimperského hradu ve
13. stoleti. V 16.stoleti se vafilo ve dvou pivovarech (rozmbersky, pozdéji
Schwarzenbersky, a méstansky). Nejvétsiho rozmachu dosahlo vateni piva v 19. stoleti.
Na tuto tradici navazuje Sumavsky pivovar s pivy znacky SP Vimperk, ktery byl
zalozen v roce 2010. Pivovar se nachdzi v dolni ¢asti hlavniho namésti Svobody. Vari
se zde klasicky cesky lezak tradi¢ni technologii spodniho kvaseni z ¢eskych surovin, tj.
nefiltrovana a nepasterizovana piva bez jakychkoli umélych ptisad a konzervaénich
latek. Je zde i prodejna, kde si pivo mizeme zakoupit pivo s sebou, sklenice a tricka
s logem Sumavského pivovaru. V budové pivovaru je i restaurace, kterd nabizi jidla

S vazbou na nabizena piva.

Rozhledna Javornik

O postaveni této rozhledny usiloval jiz Karel Klostermann, Sumavsky spisovatel,
Casto nazyvan také jako Sumavsky silak, ktery mél rad Vimpersko. Rozhledna byla
postavena v roce 1938 (15 let po smrti spisovatele). V prubé¢hu druhé svétové valky
slouzila némeckému vojsku jako protiletadlova pozorovatelna. Pozdéji bya zvysSena
a znovu oteviena V kvétnu 2005. Klostermannova rozhledna ze své vysky 39 m nabizi
vyhled na vrcholy Tiistoli¢niku, Cerné hory, Roklanu, Poledniku, Pancite, Velkého

Javoru ¢i Ostrého.

Rozhledna Boubin

Boubin nachazejici se v CHKO Sumava nabizi uz mnoha 1éta svym navitévnikim
fadu zajimavosti. Najdeme tu piedev§im dobie znacené turistické trasy. V roce 2004 se
dockal vybudovani rozhledny na svém vrcholu, coz je jen jednim z dalSich kolecek
v soukoli rozvijejictho se cestovniho ruchu. Pii vhodném pocasi jsou zde vidét

i vrcholky vzdalenych Alp.
Déle se v okoli nachazi nasledujici atraktivity cestovniho ruchu:

- Stozecka kaple

- Synagoga ve Ckyni

- Jizdarna Zamek Skalice v Bohumilicich
- Zamek ve Zdikové

- Hfibova rezervace Stachy

Kulturné spolecenské akce
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Tabulka 2: Kulturné-spolecenské akce

Akce Popis Vstupné Doba konani
NaturVision - ¢tyfdenni 30 K¢ zari
filmovy festival o
zvitatech a prirod¢
Letni kino na Vodniku zdarma kazdou prazdninovou

Léto pod Boubinem

sobotu od 21.30 hod.

Vimpersky kasparek - dospéli 40 K¢, déti nedéle od 15.30 hod.
vystoupeni pro déti i zdarma
dosp¢lé
Hudebni 1éto - 100-150 K¢ patek nebo sobota od 20
vystupovani skupin na hod.
zameckych arkadach
tradi¢nilenorské placky, zdarma posledni sobota v
Peceni chleba Lenora housky a samozi‘ejmé mesici (duben-
chléb - neprodava se, ale prosinec) 9-13 hod.
rozdava
Sumavské léto s parou | projizd’ka historickou celodenni 200 K¢, kazda sobota a nedéle
(posledni roky se kona parni lokalkou podél polodenni 120 K¢, od konce ¢ervence do
nepravidelne) Vlitavy kratkodobé (30min.) 60 pulky srpna
K¢ déti 50 % z ceny
Silvestrovsky viak | zvlastni vlak s tematickym | jednosmérna 30 K¢, 31.12., odjezd
Vimperk — Kubova programem, vystup na | zpate¢ni 50 K¢, déti do z Vimperka v 7:45,
Hut Boubin 6 let zdarma

10:12, 11:45, 13:45
hod.

Slavnosti medu
Véelnd pod Boubinem

lidova femesla a trhy

60 K¢, déti zdarma

konec ¢ervence

Osvobozeni Kvildy

piipomenuti bezohlednosti
a krutosti vale¢nych i
povalecnych let

volny

kvétnovy vikend

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.1.4 Analyza sekundarni nabidky cestovniho ruchu

Ubytovaci zafizeni

Destinace Vimpersko nabizi ubytovani v hotelech (****, *** ** *) npenzionech,
kempech, chatovych osadach, turistickych ubytovnach, apartmanech, rekreacnich
stiediscich a také privatni ubytovani. Ubytovaci zatizeni se zde hodné déli podle

provozu. Funguji celoro¢né nebo pouze Vv letni ¢i zimni sezong.

Tabulka 3 Vyvoj po¢tu hromadnych ubytovacich zatizeni na Vimpersku

Rok 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Pocet
HUZ 119 130 117 118 113 109 118

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ceského statistického titadu, 2013

Z vySe uvedené tabulky vyplyva, ze v roce 2007 byl pocet hromadnych ubytovacich
zatizeni (dale jen HUZ) nejvyssi. V dobé ekonomické krize doslo k poklesu HUZ, ale

v roce 2012 dochézi opét k mirnému nartstu.

Tabulka 4 Vyvoj poctu navstévnikt v HUZ na Vimpersku (tidaje navstévnika jsou

uvedeny V tisicich)

Rok 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Pocet
navstévnikll | gq 87 82 79 69 . .
v HUZ
Z toho
zCR 81 67 63 61 56 i i

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ceského statistického titadu, 2013

Pocet navstévniki v HUZ se rok od roku snizuje. Data z roku 2011 a 2012 jsou
duvérnymi zdroji, takze neni mozné porovnat, jestli Vv poslednich dvou letech
navtévnost vzrostla ¢i naopak. V tabulce miizeme zjistit, kolik se ubytovalo obéanti CR

a kolik cizinct.
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Tabulka 5 Vyvoj po¢tu pienocovani v HUZ na Vimpersku (udaje pfenocovani jsou

uvedeny Vv tisicich)

Rok 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Pocet
prenocovani | 57 317 204 280 256 i i
Z toho
obtané CR | 55, 251 236 228 219 i i

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ceského statistického tifadu, 2013

Jak vidime z tabulky, podet pfenocovéani jerovnéZ rok od roku niz§i. Udaje z roku
2011 a 2012 nemame k dispozici. MiZzeme se zde zaméfit i na to, jakou Cast

zZ celkového poctu pienocovani tvoii obané CR.

Stravovaci zatizeni

Vimpersko disponuje celkem Sirokou nabidkou stravovacich sluzeb. V destinaci Ize
nalézt mnoho restauraci, jidelen, rychlych obcerstveni, barti, pizzerii, bufetii, motorestti

a cukraren. Dale tvofi nabidku také kavarny, ¢ajovny, vinarny a pivnice.
Pro ptiklad uvadim pichled vybranych stravovacich zatizeni ve Vimperku.

Tabulka 6 Piehled vybranych stravovacich zatizeni:

Néazev stravovaciho Internetové stranky Kapacita
zarizeni (poée t mis t)
Ama — Restaurace U www.amavimperk.cz 70
Marouskt
Bar, pizzerie, herna www.pizzabarwestlife.cz 50
Westlife
Cukrarna a kavarna U nejsou 40
Jelena
Cukrarna Pod www.cukrarnapodzamkem.cz 40
Zamkem
Cukrarna U supa Nejsou 25
FastfoodFactory Nejsou 35
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Gastrocentrum Lotte Nejsou 50
Hotel Anna www.amberhotels.cz 40
Hotel Boubin Nejsou 45
Hotel Ruze Nejsou 40
Hotel Terasa www. hotelterasa.cz 80
Hotel Zlata Hvézda www.hotelzlatahvezda.cz 65
Kavarna Na Namésti nejsou 20
Restaurace Mis-Mas WWW.Mis-mas.cz 80
Motorest Skalka nejsou 70
Pizzerie Marco WWW.pizzerie-marco.cz 90
Restaurace Stadion nejsou 170
Sumavsky pivovar www.sumavskypivovar.cz 50
Vinarna Bar Sklep nejsou 50
Vyletni restaurace www.restaurace-vodnik.cz 80
Vodnik

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Informacniho systému cestovniho ruchu mésta

Vimperk

Sportovné-rekreacni infrastruktura

Mezi nejvyznamnéjSi sportovni zafizeni patii zimni stadion, fotbalové hfiste,
tenisové kurty a hiisté pro micové hry ve Vimperku. V 1été zde fungovalo mistni
koupalisté, které je jiz druhym rokem mimo provozkvili rekonstrukci na plavecky

stadion.

Dulezity je sportovni aredl Vodnik, ktery lezi na okraji Vimperka smérem na Zdikov.
Je zde nova in-line drdha, kterd je v 1ét¢ hojné vyuzivana bruslafi, cyklisty i turisty,
v zimé& lyzafi. Aredl je volné pfistupny vefejnosti, ve velké mife zde ale trénuje mistni
sportovni klub Ski klub Sumava. Vodnik nabizi ubytovani v kempu i v chatkach.
U zdejsiho rybnika je mozné stravovani v restauraci Vodnik, kterd se pysni certifikdtem

»Baby friendly* a ,,Cyklisté vitani*.
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Na Vimpersku je velmi oblibené lyZzovani, bézecké i sjezdové. Upravené bézecké
trasy se nachazi na Zadove, Kubové Huti, Novych Hutich, Kvild¢, Stozci a Strazném.
Sjezdovky pak nabizi také Zadov, Kubova Hut’, Nové Huté, Strazny, Kvilda, Javornik,
Horni Vltavice a Rohanov.

V menSich obcich destinace nalezneme travnata hiisté, kterd predevSim slouzi

fotbalu.

Vimpersko je idedlni pro cykloturistiku. Nabizi se zde mnoho zajimavych tras hlavné
Vv lesich a ve vysSich polohach. Nové stezky stale ptibyvaji. Zajimavé cyklotrasy na
Vimpersku jsou: Pod Boubinem, Zluté znaeni, 27 km, stfednd tézka; Udolim
Pravétinského potoka, Cervené znaceni, 29 km, leh¢i Clenitd trasa; Udolim Sptlky ptes
Maisky vrch, ¢erné znaceni, 35 km, stiedné tézkd s obtiznymi useky; Okolim
Vimperka, 47 km, stiedné¢ tézka; Kolem Kvildskych slati, 40 km, stfedné t&ézka;
Vimperk — Kubova Hut' — Vimperk, 28 km, naro¢na trasa. Kazdoro¢né potada mésto
Vimperk zavody pro horskd kola, které provedou ucastniky po ndrocnéjSich
Sumavskych terénech. Tradi¢né se jedna o vimperskou padesatku, ktera startuje 1 konc¢i

ve mésté, a pak také o Bikemaraton, ktery zaCind a kon¢i na bézeckém stadionu na

Zadove.

v v

feky Vltavy. Pii1 dostate¢ném stavu vody Ize Teplou Vltavu sjizdét od Borovych Lad pii
jarnim tani snéhu, tedy od poloviny biezna do konce kvétna. Casté&ji se nastupuje na
vodu v Horni Vltavici, v Lenofe nebo na Soumarském mosté (lezZi mezi Lenorou

a Volary, dle naseho vymezeni do destinace nespada).

Kulturni zatizeni

Kultura na Vimpersku je zastoupena rtiznymi druhy. Mezi nejdilezitéjsi kulturni
zatizeni patfi:

Vimperské muzeum

Je umisténo v jedné z ¢asti zamku. Vystavuje sbirky z historie mésta, knihtisku

a sklafstvi, jeZ tento region proslavilo. Nechybi zde ani expozice o Sumavské piirodé.

Oteviraci doba muzea je od kvétna do fijna denné mimo pond¢li od 9 do 16 hodin.
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Minimuzeum Zlaté stezky ve Vimperku

Zlata stezka patfila k nejvyznamnéjSim stfedovékym obchodnim komunikacim
sttedni Evropy, které spojovaly Pasov s ¢eskymi zemémi a po nichZ proudila na sever
predevsim sul ze Solnohradska. Kromé soli se obchodovalo i s jinym zbozim. Zejména
do Cech se dovazelo kofeni, jizni vina a ovoce, vzacné latky a zbrang. Opacnym
smérem dopravovalo predevS§im obili a jiné potravinatské produkty. Zlatd stezka se
skladala ze tii hlavnich vétvi, které se nazyvaly podle cilovych mést v Cechach
(prachaticka, vimperska a kaSperskohorska). Vimperskéd vétev vznikla na prelomu 13.
a 14. stoleti a vedla z Pasova ptes hrani¢ni pfechod Philippsreut — Strazny a Kubovu
Hut do Vimperka.

Minimuzeum je otevieno po dohod¢ s TIS. Vstupné pro dospélého je 20 K¢, pro dité
10 K¢ a pro rodinu 40 K¢.

Posumavské hasicské muzeum Stachy

Muzeum je otevieno od 1.5. do 31.10. Dale po domluvé. Vstupné ¢ini 50 K& pro

dospélé a 30 K¢ zlevnéné vstupné (déti, studenti, seniofi, ZTP).

Arboretum ve Vimperku

Nachézi se uprostfed mésta a je vyhleddvanym mistem prochdzek a odpocinku
mistnich obyvatel 1 mnohych turisti. Najdeme zde pfiblizn¢ 160 druht mistnich

i cizokrajnych dievin. Denn¢ otevieno od 9 do 19 hodin. Vstup volny.
Déle se zde nachdzi nasledujici kulturni zatizeni:

- Hotel Zlata Hvézda Vimperk (velky a maly sal)

- Kulturni dim Cihelna a Bowling Vimperk

- Méstské kulturni stfedisko Vimperk a kino Sumava
- Méstska knihovna

- Zékladni uméleckd skola Vimperk

Dopravni dostupnost

Ve Vimperku najdeme autobusové i vlakové nadrazi, které nabizi Sirokou moZnost

linkovych spojii s okolnimi i vzdalenymi obcemi a mésty.
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Cyklobusy — Zelené autobusy

Sezona Zelenych autobust byla pfipravena za kofinancovani Spravy NP a CHKO
Sumava, Jiho¢eského a Plzefiského kraje a obci a mést regionu. Autobusy jsou
provozovany CSAD Plzen. Jizni vétev cyklobusii pod nazvem Cyklotrans provozuje
CSAD Jihotrans za finanéni podpory JE Temelin, Jihoeského a Jihomoravského kraje.

(sumavago.cz)
Zelené busy obsluhuji zapadni a stiedni ¢ast Sumavy. Linky:

v Nova Pec — Nova Pec, Jeleni Vrchy

v" Horska Kvilda - Kvilda — Kvilda, Bué¢ina

v SuSice — Kasperské Hory — Srni — Modrava — Kvilda
v' Plzen — Klatovy — Zelezna Ruda — Srni - Kvilda

Provoz linek zelenych autobust probiha od konce ¢ervna do konce srpna. Pouze
linka Horska Kvilda — Kvilda — Bu¢ina jezdi do poloviny zafi, do konce mésice zaii pak

uz jen o vikendech.

Pii kratkém spojeni Horska Kvilda — Bucina je mozno piejit asi 800 m a prestoupit
na autobusovy dopravni syst¢ém NP Bavorsky les (linka Finsterau-bus). U obce
Neuschonau se vSechny autobusy setkavaji a navzajem na sebe cekaji. Jizdenka
zakoupena rano plati cely denve vSech smérech, na vSech tratich, nezavisle na poctu

prestupt. Cena je 4 eura, déti do 14 let cestuji s dospelym zdarma.
Cyklotrans obsluhuje jizni ¢ast Sumavy. Linky:

v' Ceské Budg&jovice — Prachatice — Vimperk — Kvilda
v' Ceské Budgjovice — Prachatice — Volary — Kvilda
v' Ceské Budgjovice — Cesky Krumlov — Volary — Kvilda
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4.1.5 Vymezeni konkurenénich destinaci

Konkuren¢ni destinace Vimperska byly vymezeny z geografického hlediska jako
okolni destinace, kterymi jsou Prachaticko, Strakonicko, Susicko, Klatovsko, Lipensko

a Zeleznorudsko.

V ramci dotaznikového Setieni jsem se zabyvala vnimanim destinaci z pohledu letni

nebo zimni a pfirodni nebo kulturné-historicka.
Prachaticko

Destinace Prachaticko je podle vnimani respondentl nejbliz§im regionem destinace
Vimpersko. Vimpersko spada do okresu Prachatice, tudiz neni pro turisty jednoduché
ur¢it rozdil mezi obéma oblastmi. V této destinaci nejdeme mnoho kulturnich
I pfirodnich zajimavosti. Vedla zde také obchodni Zlata stezka, ktera obé& oblasti
Z hlediska cestovniho ruchu propojuje. Nejznaméjsi zajimavosti Prachatickajsou Dolni
brana v Prachaticich, nad Prachaticemi se ty¢i tzv. Zizkova skéla, kostel sv. Jakuba na
namésti a u namésti najdeme nejvétsi sluneéni hodiny v CR. V okoli stoji za zminku

vrch Libin, ziicenina hradu Hus a zficenina hradu Helfenburg.

Co se tyCe sportovnich aktivit, nabizi Prachatickona rozdil od Vimperska plavecky
stadion a v Iété je zde otevieno nové koupalisté. V zim¢ ale destinace nedisponuje

takovymi moznostmi jako Vimpersko. Najdeme tu pouze jeden mensi lyzarsky areal.
Strakonicko

Dalsi konkurencni destinaci je Strakonicko. Mésto Strakonice lezi na soutoku feky
Otavy a Volyiky. K nejznaméjsi pamatkam patii Strakonicky hrad, kostel sv. Prokopa,
budova byvalé radnice na Velkém namésti, Diim U Hroznu, symbol mésta — strakonické
dudy. Nejznaméjsi ptirodni pamatky jsou Blatsky rybnik, pfirodni pamatka Rovna,

Dobra voda na Podsrpu a Kani vrch.

Sportovni aktivity v destinaci Strakonice jsou vhodné ptedev$im v letni sezoné.
Destinace nabizi podminky pfedevs§im pro turistiku a cykloturistiku. Je zde celd fada
sportovnich zatfizeni: fotbalové hiiSté, in-line draha, plavecky stadion (kryty bazén
i letni areal), tenisova hala. Je zde zimni stadion, ktery je v provozu celoroéné

a v zimnim obdobi je nejnavstévovangjSim zafizenim.
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Susicko

Destinace Susicko lezi v podhiifi Sumavy a je jednim z vychodisek do centralni
Sumavy. Samotné mésto SuSice leZi na fece Otavé a nabizi celou fadu kulturniho,
sportovniho i rekreacniho vyziti. Pro okoli SuSice je typicka turistika, cykloturistika

a vodni turistika.

Nejznaméjsi pamatky v této destinaci jsou predevsim na namésti Svobody. Je to
radnice s vyhlidkovou vézi, kasna, kamen nestésti, byvalé méstanské gotické domy —
jednim z nich Voprchovsky diim, kde sidli Muzeum Sumavy a susicky mechanicky

betlém. Dale pak kostel sv. Vaclava a kaple Andé€la Strazce.

Volnocasové aktivity této destinace jsou pomérné rozsahlé. Najdeme zde piirodni
koupalisté, méstské koupalist€ 1 kryty bazén (otevien v dubnu 2014), celou tadu
cyklistickych stezek, zimni stadion, atletické hfiSté, tenisové 1 volejbalové hiiste,
outdoorové centrum Offpark. Mésto SuSice vstoupilo spole¢né s mésty Horazdovice,
Strakonice a Pisek do spole¢ného projektu s ndzvem Otavska plavba. Jedna se o projekt
cestovniho ruchu, jehoz hlavnim bodem je spoluprace mést lezicich na Otave,
zintenzivnéni cestovniho ruchu v Pootavi a spole¢ny postup pii prezentaci otavské
vodni stezky. V zimni sezon¢ nabizi destinace vhodnd mista pro lyzafe (napt. LA
Spi¢ak).

Klatovsko

Klatovsko je destinace lezici v Sumavském podhtii. Byvalé kralovské mésto Klatovy
jsou modernim meéstem S bohatou historickou tradici a tradici péstovani karafiata.
Dominantou klatovského namésti je jezuitsky kostel Neposkvrnéného poceti Panny
Marie a svatého Ignace. Na jizni strané namésti nabizi vyhled na celou Sumava Cernd
véz, tyCici se do vysky 81 metrii. Prohlidku mésta dale osvézi naptiklad barokni 1ékarna
U Bilého jednoroZce, arcidékansky kostel Panny Marie, dominikénsky kostel sv.
Vaviince a secesni budova Vlastivédného muzea Dr. HostaSe. V okoli pak stoji za

zminku hrad a zamek Klenova, hrad Rabi, hrad Svihov, hrad Velhartice.

Na Klatovsku je znama predevsim turistika a cykloturistika. V 1été je zde k dispozici

klatovské koupalisté. V zimnim obdobi pak zimni stadion.
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Zeleznorudsko

Zeleznorudsko je destinace, ktera se nachdzi na samém okraji NP Sumava. Je to
idedlni misto pro aktivni odpocinek, ale i pro milovniky klidn&j$i dovolené diky krasné
a pestré prirod¢€. V této oblasti nenajdeme tolik kulturnich pamatek, ptevladaji zde spiSe
ptirodni pamétky. Nachazi se zde viechna &tyii ledovcova jezera v CR (Cerné, Certovo,

Prasilské a Laka).

Zeleznorudsko je idealni destinaci pro zimni sporty. Jsou zde idealni podminky jak

pro sjezdové lyzovani, tak pro béh na lyzich.
Lipensko

Destinace Lipensko je jedno z nejvyhledavanéjSich mist k celoro¢nimu traveni
volného c¢asu pro vSechny veékové kategorie. V regionu je mnozstvi prirodnich
zajimavosti (pfedev§im samotnd piehradni nadrz Lipno jako nejvyznamnéjsi
atraktivita), kulturnich pamatek i nejriznéjSich pravidelnych akci, které stoji za
navstévu. Nachazi se zde nejstar$i nau¢na stezka v CR — Medvédi stezka. Dale stoji za
zminku hrad Rozmberk, muzeum Zvonkovd, muzeum radioptijimact v Hoficich,
Postovni muzeum ve Vy$$im Brodé¢, Vitkav Hradek — ziicenina hradu s rozhlednou
s krasnym vyhledem na Lipno a Alpy. Velice oblibenou atraktivitou je Stezka korunami

stromu.

Region Lipenska nabizi nepfeberné mnozstvi sportovnich moznosti ve vSech ro¢nich
obdobi, cozZ je velka vyhoda. V Iété je kromé koupani, jizdé na kole nebo na in-line
bruslich k dispozici naptiklad windsurfing, jachting, kiteboarding, karting (motokary)
nebo ¢im dal vice se rozvijejici geocaching. V zim¢ je zde oblibené lyzovani,
snowboarding, snowkiting nebo nejvétsi kluzisté v CR (zamrzlé Lipno), kde se da

bruslit, jezdit na kole nebo se jen tak prochazet. Velmi oblibeny je zde i wellness.
4.1.6 SWOT analyza

Destinace Vimpersko nemd zpracovanou strategii rozvoje cestovniho ruchu. Jak jiz
ale bylo zmiflovano, Vimperk i dal$i obce z destinace spadaji do mikroregionu Horni

Vltava — Boubinsko, ktery ma strategii rozvoje mikroregionu vypracovanou.

V tomto dokumentu jsou rovnéz pomoci SWOT analyzy definovany silné a slabé

stranky, ptileZitosti a ohrozeni vymezeného mikroregionu.
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Tabulka 7 SWOT analyza

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

Blizkost zahrani¢nich trhi

Oblast s velmi vysokym potencialem
rozvoje cestovniho ruchu, oblibena
turisticka destinace

Pfirodni podminky

Kwvalitni Zivotni prostiedi

Existence NPS, CHKO Sumava,
Boubinského pralesa

Kulturni a historicky potencial
Vyznacené turistické trasy
Sousedstvi Bavorska

Existence hrani¢nich piechodl
Dostate¢né rozvita dopravni sit’
Vyuzitelna vodni plocha —ptehradni
nadrz Lipno

Moznost pro vodni turistiku

Cena pozemk pro podnikani (24-500
K&/m?)

Moznost vyuZiti prostfedi pro
ozdravné pobyty

Zlepsujici se vybavenost obci
pocitaci, pristup na internet
Zvysujici se aktivita obci ve svazku,
priprava projektl pro ¢erpani dotaci
zCRiEU

Zajem predstavitelll Jihoc¢eského kraje
0 rozvoj této oblasti

Velké vzdalenosti mezi jednotlivymi
sidly

Problematicka udrzitelnost zakladniho
Skolstvi

Nedostate¢na péce o seniory (domy

s pecovatelskou sluzbou)

Malo flexibilni, kvalifikovana
pracovni sila, chybi ochota, motivace
ZvySena nezamestnanost
Nedostate¢na spoluprace mezi obcemi
a podnikateli

Malo pracovnich ptilezitosti

v mikroregionu (lidé vyjizdi za praci
mimo mikroregion i do zahranici)
Nedostatek bytil, nedostate¢na kvalita,
zanedbany bytovy fond

Chybéjici pozemky pro rozvoj
podnikani, bytovou vystavbu v obcich
Nedostateéna nabidka

a nerovnomérné rozmisténi
zakladnich sluzeb pro turisty
(nevyhovujici standard, kvalita a
kapacita ubytovani a stravovani)
Nedostateéna nabidka zakladnich
sluzeb pro turisty (Spatny servis a
sluzby pro cyklisty, nedostate¢na
nabidka pro sjezdové lyzovani)
Technické problémy s udrzbou
bézeckych tras

Nedostatek volnych parkovacich
ploch

Nevyhovujici technicky stav
komunikaci

Nevyhovujici dopravni obsluznost
uvnitt regionu

Spatna propojenost informaénich
systémt, koordinace obecné
Chybéjici infocentra vV mensich
obcich, nedostate¢ny marketing
cestovniho ruchu

Nedostate¢na vybavenost socialni
infrastrukturou v malych obcich —
nutnost dojizdéni
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o Spatny stav n&kterych historickych
objekti

e Nevyuzité byvalé zemédelské plochy,
budovy a zatizeni

PRILEZITOSTI OHROZENI
e ZlepSeni zivotnich podminek vedouci e Nedostatek novych pracovnich
k zabranéni ubytku obyvatel, odlivu ptilezitosti
pracovni sily e Nedostate¢ny zajem nezaméstnanych
e Vyuziti moznosti k rekvalifikaci o rekvalifikaci
nezaméstnanych e Nedostateény zajem podnikateld o
e ZlepSeni spoluprace podnikt a obci spolupraci s obcemi
e Rechabilitace lidové architektury, e Nedostatek ploch pro podnikani
historickych a cirkevnich pamatek e Nizky ptiliv turistl, nedostatecné
e Vyuziti opusténych zeméd¢elskych, vyuziti vybudované infrastruktury CR
vojenskych a hospodaiskych objekti e Konflikty s ochranou ptirody
e Vytvoreni dislokovanych pracovist e Nebezpeci poskozeni krajiny a
velkych ozdravoven (mozZnost ptirody cestovnim ruchem
organizovanych ozdravnych pobytil — e Narist dopravniho zatizeni (hrani¢ni
i dlouhodobych) ptechody), zhorseni stavu komunikaci
e Rozvoj infrastruktury (el.sit’, a zatiZeni Zivotniho prostiedi
zésobovani, COV, komunikace) e Zvysujici se vydaje obci na mistni
e QOdprodej pozemki pro podnikani komunikace, chybé&jici intervence
e Rozvoj sluzeb v cestovnim ruchu statu a jinych dotaci
e Rizeni pohybu turistii ve spolupraci e Snizujici se piijmy obci ze statniho
s NPS (organizované i rozpoctu, nedostatek financi na
neorganizované skupiny) realizaci rozvojovych projekti
e Vytvoieni spole¢ného informac¢niho e Chatrani nevyuzivanych
systému, zlepSeni systému informaci hospodarskych a zemédélskych
pro navstévniky objekti
e Zvyseni kvality a kapacity ubytovani e Moznost opakovani pfirodnich
a stravovani, rovnomérné rozmisténi katastrof, zejména polomil, povodni,
Vv regionu poskozeni krajiny nevhodnymi zasahy
e Podpora aktivit smétujicich ke e Nedostatecna statni podpora rozvoje
zlepseni sluzeb a zlepSeni nabidky pro venkova, nedostatek finan¢nich
vyuziti volného ¢asu s vyuzitim prosttedkd ve fondech EU
stavajiciho potencialu
e Vyuziti obnovitelnych zdroji —
biomasa, bioodpad
e Zkvalitnéni pfeshranicni spoluprace a
intenzivngjsi partnerstvi

Zdroj: Vlastni zpracovani dle rozvojové strategie Svazku Horni Vltava —Boubinsko,
2004
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Tato SWOT analyza se netyka pouze cestovniho ruchu. Ze SWOT analyzy vyplyva,
ze v oblasti cestovniho ruchu jsou za silné strdnky regionu povazovany piedevs§im
blizkost zahrani¢nich trhi (sousedstvi Bavorska), fakt, Zze region je oblibenou
turistickou destinaci s vysokym potencidlem rozvoje cestovniho ruchu, ptirodni
podminky, kvalitni Zivotni prostfedi, existence NP a CHKO Sumava a Boubinského
pralesa, kulturni a historicky potencial, vyznacené turistické trasy, dostatecné rozvita
dopravni sit, moznost pro vodni turistiku, moznost vyuziti prostiedi pro ozdravné
pobyty, zlepSujici se vybavenost obci pocitaci (pro cestovni ruch zejména piistup na
internet), zvysujici se aktivita obci ve svazku, piiprava projektii pro Gerpani dotaci z CR

i EU a v neposledni fad¢ zajem piedstavitelti Jiho¢eského kraje o rozvoj této oblasti.

Za slabé stranky regionu v oblastech spojovanych scestovnim ruchem jsou
povazovany zejména problematickd udrzitelnost zékladniho Skolstvi, s ¢imz souvisi
malo flexibilni a nekvalifikovana pracovni sila, nedostate¢na spoluprace mezi obcemi
a podnikateli, chybéjic pozemky na rozvoj podnikani, nedostatecna nabidka
a nerovnomérné rozmisténi zékladnich sluzeb pro turisty, nedostatecnd nabidka
zékladnich sluzeb pro turisty, nedostatek volnych parkovacich ploch, nevyhovujici
dopravni obsluznost uvnitt regionu, Spatna propojenost informacnich systémii, chyb¢jici
infocentra v menSich obcich, nedostate¢na vybavenost socialni infrastrukturou
v menSich obcich (nutnost dojizdéni), Spatny stav nékterych historickych objekta

a nevyuzité plochy byvalych zeméd¢lskych budov a zatizeni.

V oblasti cestovniho ruchu jsou za prilezitosti V regionu povazovany piedevsSim
zlepseni spoluprace podnikii a obci, rehabilitace lidové architektury, historickych
a cirkevnich pamatek, vytvoteni pracovist velkych ozdravoven, rozvoj infrastruktury,
odprodej pozemkl pro podnikani (s tim souvisejici rozvoj sluzeb v cestovnim ruchu),
vytvofeni spoleéného informac¢niho systému, zvySeni kvality a kapacity ubytovani
a stravovani, podpora aktivit sméfujicich ke zlepSeni sluzeb a zlepSeni nabidky pro
vyuziti volného Casu, zkvalitnéni ptihranicni spoluprace a zvyseni vyuzivani dotacnich

tituldi a granti CR i strukturalnich EU.

Naopak za ohroZzeni vregionu Vv oblasti cestovniho ruchu jsou povazovany
nedostate¢ny zajem podnikatelii o spolupraci s obcemi, nedostatek ploch pro podnikani,
nizky pfiliv turistli, nebezpeci poskozeni krajiny a pfirody cestovnim ruchem, snizujici
se piijmy obci ze statniho rozpoCtu, coz znamena nedostatek financi na realizaci

rozvojovych projektli a nedostate¢na statni podpora rozvoje venkova.
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4.2 Vysledky vlastniho vyzkumu
4.2.1 Dotaznikové Setieni

Vyznamnou ¢asti bakalafské prace byl sbér a nasledna analyza primarnich dat
dotaznikového Setfeni. Vyzkum probihal formou osobniho dotazovani v obdobi od
1.5.2013 do 31.8.2013. Dotaznik byl uren pouze pro navstévniky destinace, tzn.
osobam, které v destinaci Vimpersko nebydli, nestuduji ani nepracuji. Dotazovani
probihalo v mistech vétsi koncentrace navstévnikd, napi. informacni centrum Vimperk,
zamek ve Vimperku, Kubova Hut. Dotaznik, ktery je soucasti prilohy, se sklada
celkem ze 17 otazek a obsahuje otazky oteviené, uzaviené i polouzaviené. Celkem bylo
vyplnéno 150 dotaznikii. Z diivodu nepiesnych informaci muselo byt 20 dotaznikl

vyfazeno, a proto k samotnému vyhodnoceni bylo pouzito 130 dotaznikd.
Data z dotaznikového Setfeni byla zpracovana v programu Microsoft Office Excel.

Graf 1: Prvni asociace s destinaci Vimpersko

m Sumava

m pfiroda

m zamek
» B nebezpedi (Romové)

m sklarstvi
u knihtisk
= sport

m jiné

=130

Zdroj: Vlastni Setfeni

Pod pojmem Vimpersko si nejvice respondentii vybavi Sumavu (30 odpovédi)
aptirodu (28 odpovédi). Vysoky podil zde zastupuje i zamek (25 odpovédi). 11
respondenttt si tuto destinaci spojuje s pojmem nebezpe¢i — Romové. Dale si
respondenti vybavi sklaistvi (8 odpovédi), knihtisk (6 odpovédi) a sport (5 odpoveédi).
K jinym odpovédim, které tvoii celkem velkou c¢ast, patii napiiklad Kubova Hut,

lesnictvi, kirovec, piibuzni, Vydra, Lipno, pivovar, atd.

50



Graf 2: Prvni navstéva destinace

® ano

® ne

n=130

Zdroj: Vlastni Setfeni

Pievazna ¢ast respondentu jiz tuto destinaci v minulosti navstivila (83 odpovédi).

Zbyvajici respondenti (47 odpovédi) zde byli poprve.
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Graf 3: Nejatraktivnéjsi mista na Vimpersku
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Zdroj: Vlastni Setfeni

U této otazky méli moznost respondenti uvést az tfi nejatraktivnéjsi mista. Nekdo
uvedl jen jedno misto, naopak néktefi respondenti uvedli 1 tfi mista. NejatraktivnéjSimi
misty jsou podle respondentd Boubin (57 odpovédi) a zamek ve Vimperku (49
odpovédi). Na tieti misto se dostalo namésti Svobody ve Vimperku (35 odpovédi). Dale
pak respondenti uvadéli: Kubova Hut' (24 odpovédi), Borova Lada a Horska Kvilda (19
odpovédi), zimni stadion (15 odpovédi), kostel Navstiveni Panny Marie ve Vimperku
(13 odpovédi). Mezi ostatni mista (10 odpovédi) patii naptiklad feka Vydra, Stozec,
Jezerni Slat,, Javornik, Zadov, prameny Vltavy, atd.
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Graf 4: Zdroj informaci o destinaci

H internet
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Zdroj: Vlastni Setfeni

n=130n |

Nejvice respondentt cerpalo informace z internetu (50 odpovédi). Dalsi velké
mnozstvi respondentii Cerpalo informace od pratel ¢i znamych (38 odpovédi). Na tfetim
misté¢ skonCily tisténé letaky nebo brozury (13 odpovédi). Informace z turistického
informac¢niho stiediska Cerpalo pouhych 10 respondent. Nejméné respondentt ¢erpalo

z médii (3 odpovédi). Jiny zdroj Cerpani informaci uvedlo 16 respondenti.

Graf 5: Respondent prijel do destinace
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Zdroj: Vlastni Setfeni

53



Nejvice respondentti prijelo do destinace s rodinou (74 dotazovanych). Na druhém
misté skonlilo cestovani s prateli (40 dotazovanych). Nekteti respondenti uvedli, ze
piijeli sami (10 dotazovanych). Se skupinou (nebo pies CK) piijelo 5 dotazovanych.

Jeden respondent uvedl jinou moznost.

Graf 6: Délka pobytu

m 3-5 pfenocovani
® bez pfenocovani
= 1-2 pfenocovani
® nad 7 pfenocovani

m 6-7 pfenocovani

n=130n

Zdroj: Vlastni Setfeni

Nejvice respondentt zastane v destinaci 3-5 noci (44 odpovédi). Na druhém misté
skon¢ili respondenti, ktefi v destinaci nepienocuji (30 odpovédi). 29 respondentt
upfednostiiuje pobyt s 1-2 pfenocovanimi. Delsi pobyt (nad 7 pfenocovani) vyuziva 14

respondentt a zbylych 13 zistava v destinaci 6-7 noci.
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Graf 7: Divod navs§tévy
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Zdroj: Vlastni Setfeni

U této otazky mohli respondenti uvést vice moznosti, proto pocet odpovédi piesahuje
pocet respondenti. NejvétSim divodem k navsStiveni destinace byly pamatky (64
odpovédi) a sport (56 odpovedi). Dale pak navstéva piibuznych (29 odpovédi), kulturni
akce (9 odpovédi), pracovni cesta (6 odpovédi). Pét respondentit uvedlo, ze destinaci

navstivilo z jiného divodu.
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Graf 8: Vnimate destinaci jako letni nebo zimni regiony cestovniho ruchu
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Zdroj: Vlastni Setteni

Respondenti vnimaji destinace Zeleznorudsko, Vimpersko, Susicko a Lipensko spise

jako zimni regiony. Za spiSe letni regiony povazuji respondenti Strakonicko,

Prachaticko a Klatovsko.
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Graf 9: Vnimani

destinaci jako prirodni
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Zdroj: Vlastni Setteni

Respondenti vnimaji destinace Strakonicko, Prachaticko a Klatovsko spise jako

kulturné-historické, Lipensko, Vimpersko a SuSicko vnimaji jako kulturné-historické

I pfirodni. Jako spiSe ptirodni destinaci vnimaji Zeleznorudsko.
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Graf 10: Nejvhodnéjsi destinace pro provozovani sportovné rekreacnich aktivit
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Zdroj: Vlastni Setteni

Za nejvhodnéjsi destinaci pro provozovani sportovné rekreacnich aktivit vybrali
respondenti jednoznaéné Lipensko (89 odpovédi). Dale pak Zeleznorudsko (20
odpovédi), Vimpersko (17 odpovédi), Susicko (2 odpovédi), Prachaticko a Klatovsko
po jedné odpovédi. Ani jeden respondent neuvedl jako nejvhodnéjSi destinaci

Strakonicko.

Graf 11: Co by napomohlo k vétsimu zviditelnéni destinace podle respondenti
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Zdroj: Vlastni Setfeni
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Tato otazka byla oteviena. Respondenti mohli odpovidat volné, podle toho, co uznali
za vhodné. 53 respondentl si mysli, Ze ke zviditelnéni destinace by pomohla propagace
(reklama). 17 respondentti by uvitalovice kulturnich akci. Na opravu zamku si
vzpomnélo 11 respondentli. Postavit aquapark nebo jiné sportovni zafizeni by piivitalo
9 respondentti. Cistotu v destinaci postrada 9 respondenti. 4 respondenti odpovédéli, ze
nevédi, co by napomohlo. Lepsi dopravni spojeni by ptivitali 3 respondenti. Velkou ¢ast
této otazky tvori i jiné odpoveédi. Jedna se naptiklad o vice sjezdovek, vice akci pro déti,

lepsi turistické znaceni, vice informaci v TIS, apod.

Graf 12: Pohlavi respondenti
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Zdroj: Vlastni Setfeni
Z grafu zjistime, Ze 78 respondentt jsou Zeny a 52 respondentii muzi.

Graf 13: Vék respondenti
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Zdroj: Vlastni Setfeni
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Nejvice respondentl bylo ve véku 19-26 let (56 odpovédi). Dalsi pocetnou skupinou
byli respondenti ve véku 27-35 (30 odpovedi) a 36-50 (27 odpovédi). 6 dotazovanych
bylo ve véku 15-18 let, 5 dotazovanych ve veku 51-65 let, 3 dotazovani do veéku 16 let

i 66 let a vice.

Graf 14: Statut respondenti
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Zdroj: Vlastni Setteni

Nejvétsi skupinou dotazovanych se stali studenti (56 odpovédi) a hned poté
zaméstnanci (52 dotazovanych). Ze vSech respondenti odpovédélo 13, ze jsou
podnikatelé (OSVC). Poéet diichodcti a respondenti na matefské dovolené se rovnal
(u kazdé skupiny 4 odpovédi). Dotaznik vyplnil pouze 1 respondent, ktery uvedl, ze je

nezaméstnany.

Graf 15: Dosazené vzdélani respondenti
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Zdroj: Vlastni Setfeni
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Nejvice respondentli odpovédélo, ze jejich dosazené vzd€lani je maturita (61
odpovédi). Dalsi pocetnou skupinou byly odpovédi s udanym vysokoskolskym
vzdélanim (29 odpovédi). Stejny pocet odpovedi ziskaly odpoveédi vyucen v oboru (14
odpovédi) a vyssi odborné vzdélani (14 odpovédi). Na poslednim misté skoncilo

zakladni vzd&lani (12 odpovédi).

Graf 16: Prijmy respondentii
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Zdroj: Vlastni Setteni

Celkovy pocet respondentii u této otazky je 79. Otazku nevypliiovali studenti,
u kterych jsem predpokladala, ze jejich ptijmy jsou nulové (51). Vétsina respondent
odpovédéla, Ze jejich pfijmy jsou spiSe nadprimérné (37 odpovédi). 29 respondentli
odpovédélo,ze jejich piijmy jsou spiSe podprimérné, 8 respondentl uvedlo

podprimérny pfijem a pouze 5 respondenttl nadprimérny piijem.
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Graf 17: Pivod respondenti
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Zdroj: Vlastni Setfeni

Nejvice respondentt piijelo do destinace z Jiho¢eského kraje (41 dotazovanych). 25
dotazovanych piijelo z Plzeniského kraje, 9 respondenti z Prahy, 8 ze StfedocCeského
kraje, 7 z VysoCiny. Ani jeden respondent nepfijel zkraje Pardubického

a Moravskoslezského.
Dotaznikového Setieni se zucastnilo celkem 20 cizinct z Némecka.
4.2.2 Vyhodnoceni strukturovaného rozhovoru

Strukturovany rozhovor probihal s Lenkou Svecovou, zaméstnankyni Méstského
ufadu ve Vimperku, odbor S$kolstvi, kultury a cestovniho ruchu a soucasné

zaméstnankyni mistniho turistického informa¢niho stiediska.

Podle Lenky Svecové spo¢iva atraktivita destinace ve své poloze v typické Ssumavské
pfirodé. Navstévnici zde maji celou Sumavu na blizku. Aby byla destinace vice
konkurenceschopna, pomohlo by rozsifeni nabidky volnocasovych aktivit a nakupnich
moznosti. Nakupni turistika je v dneSni dobé velkym trendem. Misto toho, aby lidé ve
volném Case vyrazili do pfirody, vyjedou rad¢ji do ndkupniho stfediska. Ke zviditelnéni
destinace by mohla napomoci propagace, kterd by zde mohla byt vétsi a vyraznéjsi.

V soucasné dobé probiha propagace formou vydavani propagacnich materialii a formou
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prezentace Vv novinach a ¢asopisech, které¢ se cestovnimu ruchu vénuji. Propagace je
zamefena na cilové skupiny, kterymi jsou pfedevsim rodiny s détmi a seniofi. VSe se
odviji od finan¢ni Castky, kterou ma destinace na propagaci k dispozici. Finance jsou
celkové hlavni bariérou rozvoje cestovniho ruchu na Vimpersku. Tésné sousedstvi
s Némeckem je vyhodou, pfedevs§im ze strany pieshrani¢ni spoluprace. Mésto Vimperk
ma jiz 10 let partnerské mésto Freyung, z ¢ehoz vznikla celd fada spole¢nych akci
a projektt. Dalsi vyhoda blizkosti hranic spoc¢iva v tom, ze pokud se navstévnici ubytuji
na Vimpersku, nestrdvi mnoho ¢asu na cestach a mohou do Némecka vyrazit napiiklad

za sportem ¢i na nakupy.
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4.3 Syntéza vysledk, poznatk( a vyhodnoceni hypotéz
4.3.1 Syntéza vysledku, poznatku

Nav§tévnici si pojem Vimpersko asociuji zejména s ptirodou, Sumavou a zamkem ve
Vimperku. Pani Lenka Svecova, zaméstnankyné Méstského tGfadu ve Vimperku (odbor
kultury, Skolstvi a cestovniho ruchu) a zaroven zaméstnankyni Turistického
informacniho stfediska ve Vimperku, tvrdi, ze atraktivita destinace je jedine¢na diky své
poloze, protoze je soucasti typické Sumavské ptirody. Pokud se tedy navstévnici ubytuji
ve Vimperku, maji celou Sumavu na dosah. Co se ty¢e nejvhodnéjsich podminek pro
provozovani sportovnich aktivit, fadi se destinace Vimpersko podle dotaznikového
Setfeni na tfeti misto po Lipensku a Zeleznorudsku. Dtivody, které vedly navstévniky

k vybéru této destinace, jsou podle dotaznikového Setfeni predev§im pamatky a sport.

Ke zviditelnéni destinace by podle dotaznikového Setfeni pomohla pfedevs§im cilena
marketingovd komunikace, kterda by Vimpersko na trhu cestovniho ruchu Iépe
profilovala. S tim se shoduje i nazor Lenky Svecové, zaméstnankyné Méstského tifadu
ve Vimperku (odbor kultury, Skolstvi a cestovniho ruchu) a zaroven zaméstnankyné

Turistického informacniho stfediska ve Vimperku.

Pro hodnoceni a vnimani destinaci respondenty (letni/zimni destinace a destinace
piirodni/kulturné — historicka) byla vytvofena percepcni mapa, ktery vyjadiuje pozici
jednotlivych potencialnich konkurenc¢nich destinaci v mysli zakaznikl (v tomto piipadé

navstévnik).
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Graf 18: Percep¢ni mapa vnimani konkurenénich destinaci cestovniho ruchu

kulturné-historicka
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Klatovsko
letni Prachatick () Vimpersko zimni
-2 -1 Lipensko ‘ 0 1
Susicko
Zeleznorudsko
-1
-2 pfirodni

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice destinaci lezi uprostied grafu, coz mize vyjadfovat dvé skutecnosti. Prvni
skuteCnosti je, Ze respondenti nemaji destinaci vyprofilovanou, neumi si nabidku
destinace piedstavit a nedokazou tudiz destinaci zafadit jednozna¢né podle zvolenych
kritérii, proto voli odpovédi v priméru blizko stfedu nabizené skély. Druhou skutecnosti
pro umisténi destinaci uprostied percepéni mapy muiZe byt, Ze destinace maji opravdu
nabidku tak vyrovnanou, Ze respondenti odpovidaji primérné uprostied Skaly praveé

Z tohoto davodu.

Nejvétsimi konkurenty jsou ty destinace, které lezi nejblize u sebe, jelikoZ jejich

vnimani je v myslich zakazniki podobné. Mizeme tedy konstatovat, ze podle
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respondentil si nejvice konkuruji destinace Lipensko se SusSickem a Prachaticko

s Klatovskem.

Pro Vimpersko jsou nejvétSimi konkurenty destinaceSusSicko, Lipensko, Klatovsko

a Prachaticko.

V grafu se nejvice vymykaji dvé destinace, které podle zjisténého vnimani
v soucasné dob¢ nejsou pro destinaci Vimpersko konkurentem. Destinace Strakonicko
je podle respondentli vnimédna spiSe jako letni destinace s kulturné-historickym
potencialem a naopak destinace Zeleznorudsko je spiSe vniméana jako zimni destinace

S pfirodnim potencidlem.
4.3.2 Vyhodnoceni hypotéz

H,. Destinace Vimpersko je na trhu CR v CR vniména jako vhodna pro sezénni

aktivity v zimni turistické sezonné.

Vysledky z dotaznikového Setfeni ukazuji, ze pramérné hodnoceni respondentii na
Skale od 1 (letni) do 5 (zimni) je 2,88. Lze tvrdit, Ze respondenti nemaji v podvédomi
tuto destinaci pfesn¢ vyprofilovanou, nevi pifesné, co si o Vimpersku myslet,

a odpovidaji spiSe neutralné. Hypotézu tedy nelze jednoznacné potvrdit nebo vyvratit.

Destinace Vimpersko nabizi celkem Siroké moZnosti aktivit v zimni turistické
sezoOn¢. Najdeme zde mnoho lyzatfskych stredisek, které¢ nabizi jak lyzovani sjezdové
tak bézecké. Velice oblibend je zde 1 zimni turistika po zasné¢Zzené Sumaveé. Piimo ve

Vimperku je k dispozici zimni stadion.

H,: Destinace Vimpersko je na trhu CR v CR vnimana jako vhodni pro

kulturné-historické aktivity.

Zde nastdva stejny problém, jako u hypotézy piedchozi. Primérné hodnoceni
respondentll na Skole od 1 (pfirodni) do 5 (kulturné-historickd) je 2,97. Lze tedy
usuzovat, ze respondenti nemaji na destinaci z tohoto pohledu vyhranény nazor nebo
destinace nabizi opravdu vyrovnanou nabidku jak kulturné-historickych aktivit tak
ptirodnich.

Na zéklad¢ vysledki nelze hypotézu zcela jednoznacné potvrdit ¢i vyvratit. Jednim

Z hlavnich diivodii miize byt i nespravna marketingova komunikace destinace.

V destinaci Vimpersko je siroky vybér kulturné-historickych pamatek a zajimavosti,

které jsou pro ndvstévniky velice zajimavé a dokdzou se udrzZet v jejich paméti. Naopak
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je zde ale i mnoho ptirodnich zajimavosti. Navstévnici nejspise védi, ze Vimpersko lezi
na Sumavé, ale spiSe si ve Vimperku vybavi kulturné-historicky potencial. Bylo by
vhodné prezentovat destinaci jesté vice jako pfirodni, aby respondenti byli pfesvédceni

o tom, ze destinace je skute¢né vhodna pro aktivity kulturné-historické i ptirodni.

Hs: Pro destinaci Vimpersko je v oblasti sportovné rekreacnich aktivit

nejvyznamnéjSim konkurentem Lipensko.

Tuto hypotézu lze potvrdit. V ramci dotaznikového Setieni 89 respondentti ze 130
odpovédelo, Ze nejvhodnéj$i podminky pro provozovani sportovné-rekreacnich aktivit

nabizi Lipensko.

Hypotézu lIze potvrdit i na zakladé ndzoru Lenky Svecové, ktera uvadi, Ze co se tyce

volnoc¢asovych aktivit, nemtize se Vimpersko v zddném piipad¢ Lipensku vyrovnat.

Vimpersko je unikatni pfedevSim diky tomu, ze se nachéazi na tzemi NP a CHKO
Sumava. Nenajdeme zde ale takové sportovni moznosti jako na Lipesnsku. Chybi zde
piedevs§im plavecky stadion, aquapark ¢i wellness zafizeni, kde by lidé mohli stravit

svou dovolenou i v ptipadé nepiiznivého pocasi.
4.4 Navrhova ¢ast
Navrh ¢ 1: ,,DestinaceVimpersko: pridtelskost s détmi velky skvost*

Destinace Vimpersko nema striktné vymezeny urcity segment navstévnikili, na které
se zamefuje, ale pfevazujicim segmentem jsou rodiny s détmi a seniofi. Segment rodiny
s détmi je pro cestovni ruch velice vyznamny, proto je tfeba si tyto navstévniky ziskat,

udrZet a snazit se o to, aby se do destinace vraceli v budoucnu i se svymi détmi.

V dnesni dobé se rozrista pojem ,,baby friendly* neboli ,,pratelské k détem*. Jedna
se o sluzby v riznych oblastech cestovniho ruchu, kde je bran ohled na cestovani

i S nejmensimi hosty.

Destinace Vimpersko nabizi tyto sluzby ptfedev§im V ubytovacich a stravovacich
zatizeni. Pro zatfazeni do ,,baby friendly* musi sluzby spliovat urcité pozadavky. Jedna
se napiiklad o dé&tskou postylku, noc¢nik, jidelni stolicku, détské piibory nebo

piebalovaci pult.

Pokud chceme, aby destinaci navstévovali rodiny s détmi, je tfeba rozsitit nabidku

,baby friendly“ i v jinych oblastech, neZ jsou ubytovaci a stravovaci sluzby. Jedna se
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naptiklad o sportovni aktivity (turistika, cykloturistika, lyZzovéani s détmi) ¢i o kulturné-
historické aktivity.
Co se tyce cykloturistiky s détmi, buduje se v destinaci nova cyklotrasa podél eky

Volyniky, ktera nabidne trasu z Vimperka az do Strakonic. Kazdy si bude moci vybrat

podle svych sil, jaky usek zdola. Vice o této cyklotrase je uvedeno V kapitole nize.

.. Pohadkovy zamek “

Zamek ve Vimperku je jednou z nejnavstévovangjSich kulturnich pamatek na
Vimpersku. V sezoné (kvéten-tijen) je zde k dispozici muzeum, v 1été zde probiha akce
s nazvem Vimpersky KaSparek, kdy se kazdou nedéli hraje divadlo pro ty nejmensi.
Vstupné pro dospélého ¢ini 40 K¢ a pro dit€ je vstupné zdarma. V ramci vstupenky host

obdrZi poukaz na dvé€ porce zmrzliny v Cukrarné pod zamkem.

Program pro déti zde neni ptili§ bohaty. Z tohoto diivodu bylo navrzeno, ze o letnich
prazdninach bude na zamku vitat své navStévniky divadelni sbor, ktery zajisti
nékolikahodinovy program i pro ty nejmensi navstévniky. Kazdy vikend bude ve
znameni pohadky. Béhem této akce bude pro déti k dispozici zdarma vstup na zamek

i do mistniho muzea.
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Tabulka 8 Akce ,,Na zamku jako v pohadce*

Nazev akce ,»Na zamku jako v pohadce*
Cilovy segment Rodiny s détmi
Datum Konani Cervenec-srpen (sobota 14-18hod., nedéle 10-
16 hod.)
Misto konani Zamek ve Vimperku (nadvoii)
Program 5.-6.7.2014 — O Cervené Karkulce
12.-13.7.2014 — Tti otisky pro Popelku

19.-20.7.2014 — At ziji duchové
26.-27.7.2014 — Tti veterani
2.-3.8.2014 — Princ a Vecernice
9.-10.8.2014 — Princezna ze mlejna
16.-17.8.2014 — Smankote, babicko, ¢aruj!
23.-24.8.2014 Sné¢hurka a sedm trpaslikti

30.-31.2014 Rozlouceni s pohadkou

Marketingova komunikace Letak, plakat, internetové stranky mésta

Cil Prilakani navstévnikl a rozvoj cestovniho

ruchu pro rodiny s détmi

Zdroj: Vlastni zpracovani

Kryty bazén nebo letni koupalisté?

Vimpersko a pfedeviim cela Sumava jsou atraktivni zejména svou krasnou ptirodou
a kulturnimi pamdatkami. Otdzkou ale zUstava, jaké nabizi moZnosti v ptipadé
nepiiznivého pocasi? NejCastéji navstévnici vyhledavaji nabidky krytého bazénu. Praveé
ten ale v destinaci chybi. Najdeme zde pouze nékolik soukromych mensich bazénl

Vv hotelech ¢i penzionech.

Ve Vimperku fungovalo celou fadu let venkovni koupalisté, které vSak uz bylo
Vv poslednich letech v nevyhovujicim stavu, proto v 1ét€¢ 2013 jiz nemohl byt provoz

zahdjen.
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Dlouhou dobu se ve mésté diskutuje o tom, zda zrekonstruovat venkovni koupalisté
nebo na jeho misté postavit pouze Kryty bazén. Nazory obCand i navstévnikt se
samoziejmé lisi. Nejlepsi variantou by byla kombinace obojiho. Velkou roli zde ale
hraji finan¢ni prostfedky. Projekt je rozdélen do péti etap. Prvni &tyfi etapy souvisi
s vystavbou krytého bazénu a pata etapa se tyka vystavby venkovniho bazénu. Mésto

Vimperk zatim ziskalo dotaci na prvni etapu.

Pro cestovni ruch na Vimpersku miize byt tento zamér vyznamnou konkuren¢ni
vyhodou. Novostavba ptildkd bez pochyby celou fadu ndvstévnikii z okolnich mést
i destinaci. Své tu najdou ur¢ité i rodiny s détmi, coz je pro cestovni ruch na Vimpersku

Z hlediska udrzeni této cilové skupiny velmi dilezité.
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Vimpersko jako fakultativni vylet navstévniki okolnich destinaci

Dalsi produkt cestovniho ruchu je navrzen v ramci fakultativniho vyletu, ktery je

uréen predevsim pro navstévniky okolnich destinaci.

Tabulka 9Vimpersko jako fakultativni vylet navstévniki okolnich destinaci

Nazev akce

Vimpersko, skvost v srdci Sumavy

Cilovy segment

Navstévnici okolnich destinaci Vimperska

Misto konani

Vimperk a okoli

Datum konani

Kazdoro¢né v prvni poloviné ¢ervence

Program

V dopolednich hodinach prohlidka zamku
a nejzajimavéjsich kulturnich pamatek ve
Vimperku, obéd v Sumavském pivovaru ve
Vimperku, v odpolednich hodinach ptirodni
rezervace Opolenec — prochdzka po nau¢né
stezce Sudslavicky okruh (4 km).

Distribuce a marketingova komunikace

Letak, plakat, CK a CA

Cil

Prilakani navstévniki do destinace
Vimperska, rozvijeni spoluprace s okolnimi

destinacemi

Zdroj: Vlastni zpracovani

Stredisko environmentalni vychovy

V NP Sumava se nachazi celkem tii environmentalni stiediska, z toho lezi dvé ptimo

v destinaci Vimperska. Tato stiediska nabizi nepfeberné mnozstvi témat o Sumavské

ptirod€. Hlavni Cinnosti stfediska jsou pobytové programy pro organizované skupiny

zaki zakladnich a stfednich Skol, ale také jednodenni programy pro vetejnost.

71




Tabulka 10 Vyukovy program

Nazev akce

,»Navstiv muzeum, poznej Sumavskou piirodu‘

Popis Pti navstéve obou muzei ve Vimperku jako
bonus volna vstupenka na libovolny vyukovy
program v environmentalnim stiedisku ve
Vimperku
Cilovy segment Rodic¢e s détmi, Zaci zakladnich a stfednich

skol

Misto konani

Sprava NP a CHKO Sumava ve Vimperku

Datum konani

Celoro¢né

Casova naro¢nost

2-3 hodiny

Program

Navstévnik ma na vybér z téchto témat:

e NP a CHKO Sumava

e Savci Sumavy

e Ze7Zivotarysa

e Za dfevinami do vimperského arboreta
e Puda zije!

e Kdo ve vodé nemluvi

Distribuce a marketingova komunikace

Leték, internetové stranky mésta

Cil

Ptildkani navstévnikl do destinace, rozvoj
znalosti o této destinaci a zaroven o celé

Sumaveé

Zdroj: Vlastni zpracovani

Détské centrum Sumavous

Détské centrum se nachazi v aredlu byvalych kasaren cca 3 km odVimperka smérem

na Borova Lada. Je zde moZnost ubytovani v rodinném penzionu, ktery se nachdzi

Vv klidné lokalité u lesa. Pro hosty je zde pfipraven Siroky program.

Détské centrum nabizi také lesni Skolku, kde se vétsSina aktivit odehrava venku, déti

si hraji a uci se za kazdého pocasi v lese, na louce, ¢i na ptilehlé¢ zahradé. Za velmi

neptiznivého pocasi vyuZivaji zdzemi Détského centra Sumavous.
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Je zde moznost pfijet s détmi, kdy Vas zrovna napadne. K dispozici je zde velka
zahrada s hernimi prvky, kryté piskovisté, trampoliny nebo zvétinec s moznosti krmeni,
takze rodiCe tu své déti na néjakou dobu zabavi a muzou si tak v klidu vychutnat

dobroty mistniho obcerstveni.
Navrh ¢ 2: Vimpersko pro aktivni sportovce
Kolo

Vimpersko a okoli je pro sportovce zajimavé ptredevsim v oblasti cykloturistiky.
své poloze je vétSina cyklotras hodné ¢lenita. Cyklista zde nemiuiZze pocitat pouze
s rovinami, proto je destinace vhodna spiSe pro naro¢néjsi cyKklisty.

Kazdoro¢né se tu konaji rizné zavody, kterych mohou navstévnici bezpochyby
vyuzit. Co se tyCe cyklistickych zavodl, mezi nejznaméjsi patii zejména JihoCesko-
bavorsky pohar, coz je serial zavodd, z nichz pravé jeden startuje ve Vimperku, nebo

Vimperska padesatka.

Cyklostezka podél reky Volynky

Predstavitelé mést Vimperka, Volyné a Strakonic, lezicich kolem feky Volyiky,
podepsali smlouvu o spolupraci pti budovani a propagaci Cyklistické cesty Volyiika.
Tato cesta bezpochyby pfispéje k dalSimu rozsifeni cestovniho ruchu v regionech.
Stezka bude dlouha piiblizné 45 km a bude prochazet vSemi tfemi jiZz zminovanymi
meésty. U Vimperka bude magnetem predevSim samotnym pramenem feky Volyiky,
u kterého bude stezka zacinat, obec Klasterec s historickou kaplickou a nedalekou

agrofarmou, ve Vimperku to bude zadmek ¢i ndmeésti se zvonici.

Meésto Volyné se bude chlubit unikatem u Volyiky, kterym je Ostrovec, kde budou
mit turisté moznost obCerstveni a pokochat se krasnym pohledem na mésto. Dale bude
navstévniky uréité lakat nedaleka plovarna, ktera byla postavena za prvni republiky
adnes je kulturni pamatkou, kterd pfipomind kouzelnou atmosféru Vancurova

Rozmarného léta.

Ve Strakonicich se ofekava zajem predevSim o znamé koupaliSté u muténického
jezu. VétSina navstévnika si uréité nenecha ujit navstévu strakonického hradu s jeho

Sirokymi kulturnimi moznostmi.
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LyZovani
Vimpersko nabizi v zimni sezon¢ idedlni podminky pro lyzaie. Pro bézecké lyzovani
zde najdeme mnoho zna¢enych a udrzovanych tras, pro sjezdové lyZovani zas mnoho

lyzatskych stiedisek, které nabizi udrzované sjezdovky s riiznou obtiznosti.

Probihd zde mnoho zavodi. V béhu na lyzich je to napiiklad tradiéni Sumavsky

skimaraton nebo Mistrovstvi svéta v béhu na lyzich, které se zde v tomto roce konalo.

Vimpersko a zarovefi celd Sumava bezpochyby ldka celou fadu lyzait. Nejvétsi
piekazkou, pro¢ navstévnici nevoli tuto destinaci, je, ze zde v poslednich letech neni
zaruka snéhu. ReSenim by bylndhradni program, ktery by v pfipadé nedostatku snéhu
destinace umoznila. Jednalo by se o konkrétni kartu, ktera by navstévnikiim nabizela
volny vstup na vybrané mistni pamatky a pfirodni zajimavosti. S pocitem, ze pokud
nebude snih, bude zajistén ndhradni program, by pak ndvstévnici snadnéji zimni

dovolenou na Vimpersku zvazovali.

Sportovné rekreacéni aredl Vodnik

Areadl se nachdzi u Vimperka smérem na Stachy. V zim¢ je oznacovan jako
vimpersky béZecky lyzatsky areal, ktery je po celou zimu uméle zasnéZzovan (pokud

jsou venku vhodné podminky pro umélé zasnézovani).

V letnim obdobi je aredl vyuzivan cyklisty, in-line bruslafi ¢i turisty. Je to misto,

které je vhodné pro aktivni sportovce, pasivni sportovce i pro klidny odpocinek.
Ndvrh & 3: Odpocinkovi dovolend v srdci Sumavy

Pivni relaxace v Sumavském pivovaru

Ve Vimperku se nachdzi jiz zmifiovany Sumavsky pivovar, ktery nabizi mnoho
sluzeb a patii k hojné navstévovanym mistim na Vimpersku. Jednim z dalsich produktt
pro navstévniky muze byt pivni koupel spojend s ochutndvkou mistniho piva jak
regionalniho produktu. Mnoho turisti ziejmé 1akd pivo ochutnat a zjistit, z jakych
piisad se vafi, ale fada z nich by také neodolalaprozit v téchto prisadach relaxa¢ni

koupel s 1é¢ivymi ucinky.
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Tabulka 11 Pivni procedura

Nazev akce

Pivni procedura

Doba trvani

60 minut

Cena

1 osoba v 1 vané: 1.200 K¢&

2 0soby v 1 vané: 1.800 K¢

Procedura zahrnuje

Pivni koupel v dfevéné kadi
Popijeni zdejsiho piva zdarma (neomezeng)

Kratka masaz zad a $ije chmelovym olejem

Utinky

Regenerace kiize, vlasti a nervového systému
Odstranuje bolesti kloubt

Pusobi silné detoxikaéné

Cilovy segment

Vhodné pro vSechny vékové kategorie

(nedoporucuje se malym détem)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5.Zaver

Cilem této bakalafské prace bylo zhodnoceni primarni a sekundarni nabidky
destinace Vimpersko, stanoveni konkuren¢ni vyhody destinace a navrzeni zpusobu

jejiho prosazovani.

Nejvyznamng€j$imi konkuren¢nimi vyhodami této destinaci jsou piedev§im: NP
Sumava, zdmek ve Vimperku a v neposledni fadé piedeviim vyborna poloha pro

moznosti turistiky, cykloturistiky a lyZovani.

K provedeni analyzy soucasné situace cestovniho ruchu v destinaci Vimpersko byla
pouzita sekundarni data. Kbvantitativnim vyzkumem, ktery probéhl formou
dotaznikového Setfeni, a kvalitativnim vyzkumem, ktery byl realizovan formou

strukturovaného rozhovoru, byla ziskéna data primarni.

Na zakladé vysledku analytické ¢asti byly vytvofeny navrhy, které prispéji k zvyseni

atraktivity destinace Vimpersko na trhu cestovniho ruchu.

Provedena analyza a navrhy v této bakalafské praci by mohly byt piinosem

a inspiraci pro subjekty odpovédné za rozvoj cestovniho ruchu v destinaci.
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6.Summary

The aim of this Bachelor’s thesis was to evaluate primary and secondary offers and
services of the destination of Vimperk and to establish its competitive

advantagestogether with the methods of promotion.

The most significant competitive advantages of this destination are primarily:
NP Sumava, Vimperk castle andlast but not leastthe great locationaccording to the

opportunities of hiking, cyclotourism and skiing.

In order to analyse the current situation of tourism in the destination of Vimperk,
secondary data was used. Primary data was obtained through quantitative research,
which was carried out in the form of questionnaire investigation, and qualitative

research, which was implemented by using structured interviews.

Based on the results from the qualitative and the quantitative research, proposals
were made, which could contribute to greater attractiveness of the destination of

Vimperk in the tourism market.

The analysis and the proposals made in this Bachelor’s thesiscould contribute

and inspire subjects of tourism in this destination.
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10. Prilohy

Priloha 1: Kvantitativni priizkum - Dotaznikové Setfeni

Jsem studentkou Jihoceské univerzity a dovoluji si Vs pozadat o vyplnéni dotazniku,
ktery _mi bude slouzit k vypracovani bakaldrské prdace. Vyplnéni dotazniku Vam
nezabere vice nez 10 minut. Vase odpovedi jsou zcela anonymni a budou vyuZity pouze
pro zpracovdni bakalarské prdce.

Zakrouzkujte prosim vidy jen jednu variantu, ktera bude nejvice vyhovovat Vasi
odpovédi, pokud neni u otdzek uvedeno jinak.

Dékuji za Vas cas. Nikola Novotna

1. Jaka je Vase prvni asociace, kdyz se fekne Vimpersko (Co se vam vybavi jako
prvni)?

2. Jste v této destinaci poprvé?
a. ano
b. ne

3. Jaka mista na Vimpersku povazujete za nejvice atraktivni?

4. Odkud jste Cerpal/a informace o Vimpersku?

a. internet

b. média

c. tisténé letaky/brozury

d. turistické informacni centrum
e. od pratel, zndmych

f. jiny zdroj

5. Piijel /a jste:
a. sam/sama

b. srodinou (pfitelkyni/ptitelem)

c. sptateli/ s kolegy/ se zndmymi

d. se skupinou (ptes CK)

€. JINE (heeeiniiie e )

6. Jaké je délka Vaseho pobytu?
a. 1 den bez ptenocovani



1- 2 ptenocovani
3- 5 pfenocovani
6-7 prenocovani
nad 7 pfenocovani (del$i pobyt)

® o0 o

7. Z jakého duvodu jste tuto destinaci navstivil/a? (Ize zakrouzkovat vice variant)

a. pamatky

b. kulturni akce

c. sport

d. nakupy

€. navstéva pribuznych ¢i znamych

f. pracovni cesta

0. JINY dOVOd (ceevenieiii )

8. Vnimate nasledujici destinace spise jako letni nebo zimni regiony cestovniho
ruchu (ohodnot’te pomoci nasledujici Skaly 1-5, kde 1=pouze letni, 5=pouze

zimni)
Letni Zimni
Vimpersko 1 2 3 4 5
Prachaticko 1 2 3 4 5
Lipensko 1 2 3 4 5
Strakonicko 1 2 3 4 5
Klatovsko 1 2 3 4 5

Zeleznorudsko 1 2 3 4 5
Susicko 1 2 3 4 5

9. Vnimate nasledujici destinace spise jako piirodni(relaxacni) destinace nebo
zaméfené spiSe na kulturné-historické(vzdelavaci) aktivity (ohodnot'te podle
nasledujici Skaly 1-5, kde 1=pouze ptirodni, S=pouze kulturné-historické)

Pfirodni Kulturné-historické
Vimpersko 1 2 3 4 5
Prachaticko 1 2 3 4 5

Lipensko 1 2 3 4 5



Strakonicko 1 2 3 4 5
Klatovsko 1 2 3 4 5
Zeleznorudsko 1 2 3 4 5

Susicko 1 2 3 4 5

10. Kterd z uvedenych destinaci ma podle Vaseho nazoru nejvhodnéjsi podminky
pro provozovani sportovné rekreacnich aktivit?
a. Vimpersko

b. Prachaticko
c. Lipensko

d. Strakonicko
e. Klatovsko

f. Zeleznorudsko
g. Susicko

11. Co by podle Vas napomohlo k vétsimu zviditelnéni destinace?
12. Jste:

a. muz
b. Zena

13. Jaky je Vas vek?

a. do 15
b. 15-18
c. 19-26
d. 27-35
e. 36-50
f. 51-65
g. 66 avice

14. Jaky je Vas statut?

a. student

b. zaméstnanec

c. podnikatel/OSVC
d. dachodce

e. matefska dovolena
f. nezaméstnany



15. Jaké je Vase dosazené vzdélani?

a. zakladni

b. vyucen v oboru
c. maturita

d. vyssi odborné

e. vysokoskolské

16. Jak byste ohodnotil/a Vase piijmy? (student tuto otazku nevypliuje)
a. podprimérné
b. spiSe podprumérné
C. spiSe nadprimérné
d. nadprimérné

17. Z jakého kraje jste piijel/a
Jihocesky
Jihomoravsky
Karlovarsky
Kralovéhradecky
Liberecky
Olomoucky
Pardubicky
Plzensky
Praha
Moravskoslezsky
StredocCesky
Ustecky

. Vysoc€ina
Zlinsky
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Priloha 2: Dotaznikové Setfeni v némeckém jazyce

Ich _bin Studentinder SiidbohmischeUniversitdtund _ich  bitte Thnen um

dieserFragebogenauszufiillen, der wirdaslUnterlagemeineBakalararbeitbenutzt. Zum

ausfiillendieserFragebogenwerden  sie  nicht  ldngerals 10  Miutenbrauchen.

ThreAntwortensind anonym undwerdennurzurbearbeitng fiir meineBakalararbeitbenutizt.

Kreiseln sie, biite, immernureine Antwort, die am bessernihreMeinungbezeichnet,

wenn _sie es nicht bei Fragenandere Antwort gewtinschtist.

Danbke fiir ThreAufwendung. Nikola Novotng

1. Wassteilen sie sichvor,wenn sie Vimperk undUmgebunghoren?
2. Sind sie zum erstenMalhier?

a. ja

b. nein

3. Welche Stelle oder Ort finden sie am schonsten in dieseUmgebung?

4. Woherhaben sie die Infos iiber Vimperk undUmgebungbekommen?
a. Internet
b. Fernseher
c. Reisefiihrer (Biicher, Flayer)
d. Infozentrum
e. Freunde, Bekannt
5. Sie kommen:
a. alleine
b. mit der Familie

c. mit Freunde, Kollegen, Bekannten

o

mit Reiseblro

e. andereMoglichkeit (............c.ocoeviiiiinen. )



6. Wie langebleiben sie?

a. 1 Tag ohne Ubernachtung
b. 1-2 Néchte

c. 3-5 Nichte

d. 6-7 Néchte

e. mehrwie 7 Nichte

7. Aus welcher Grund haben sie Vimperk besucht?

Sehenwiirdigkeiten

o o

KulturelleUnterhaltung
Sport

Einkaufe

e. Besuch

a2 o

f. Arbeitsreise
g. andereGrinde (..........ccevviviinnnnnnn. )

8. Wie sehen sie folgendeZiele, eher fiir Sommer-oder Winterreisegeeignet
(bewerten sie nach folgende Spektrum 1-5, 1- nur fiir Sommer, 5- nur fiir
Winter)

Vimperk undUmgebung
Prachatice undUmgebung
Lipno undUmgebung
Strakonice undUmgebung

Klatovy undUmgebung

o1 o1 o1 o1 o1 O

Zeleznorudsko (Eisenstein)

N PR R R R e
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Susice undUmgebung 1

9. Wie sehen sie folgendeZieleeherNaturundAusruhen oder eher fiir kultur-
historische Aktivititen (bewerten sie nach folgende Spektrum 1-5, 1- Natur, 5-
kultur-historische)

Vimperk undUmgebung
Prachatice undUmgebung
Lipno undUmgebung
Strakonice undUmgebung

Klatovy undUmgebung

o1 o1 o1 o1 o1 Ol

Zeleznorudsko (Eisenstein)

N PR R R R
woNNN N NN
A W W W W W W
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Susice undUmgebung 1



10. Welche aus hierangegebeneZiele, ist nach ihreMeinung am bestens filir Sport
undErholunggeeignet?
a. Vimperk undUmgebung

b. Prachatice undUmgebung
c. Lipno undUmgebung

d. Strakonice undUmgebung
e. Kilatovy undUmgebung

f. Zeleznorudsko (Eisenstein)

g. Susice undUmgebung

11. Was kann noch Vimperk undUmgebung nach ihreMeinungnochmehrbekannt

ZuU machen?

12. Sind Sie?

a. Mann

b. Frau
13. lhre Alter:
unter 15 Jahre
15-18
19-26
27-35

e. 36-50

f. 51-65

g. 66 undmehr
14. Sie sind:

a. Student

S

o o

o

erwerbstitig

selbststindig

o o

Rentner

®

Erziehungsurlaub
Arbeitslos

—h



15. erreichteAusbildung:
a. Hauptschule
b. Lehre

Abitur

a2 o

hoherespeziale Ausbildung

e. Hochschule
16. Wie finden sie ihr Einkommen?

a. unter Durchschnitt

b. Durchschnitt

C. cher liber den Durchschnitt

d. wesentlichmehrwieDurchschnitt
17. Wokommen sie her? (Land oder Stadt)



Priloha 3: Kvalitativni pruzkum

Rozhovor s Lenkou Svecovou, zaméstnankyni Méstského tiadu ve Vimperku-

odbor skolstvi, kultury a cestovniho ruchu a zaroven zaméstnankyni TIS ve Vimperku.
1. Co by podle Vas napomohlo ke zviditelnéni destinace Vimpersko?

Je pravdou, ze Vimpersko je vétSinou propagovano soucasné s jihoceskym krajem a
na tento kraj je propagace i cilena. Zviditelnéni by tedy mohla napomoci propagace,
kterd by byla zacilena i na jiné kraje a ne pouze jihoCesky, a to napt. na plzenisky nebo

sttedocesky.

2. V ¢em myslite, Ze spociva atraktivita destinace Vimpersko? V ¢em je

podle Vas Vimpersko pro navstévniky jedinecné?

Vimpersko je pro navstévniky jedinecné diky své poloze, protoze je soucasti typické
Sumavské ptirody. Pokud se tedy ndvsStévnici ubytuji ve Vimperku, mohou odsud
vyrazet jak na cyklo, tak turistické vylety a celou Sumavu maji, jak se fik4, jako na

dlani.
3. Co by bylo tieba v destinaci vylepsit, aby byla vice konkurenceschopna?

Destinaci Vimpersko by napomohlo rozsifeni nabidky volnocasovych aktivit

a nakupnich moznosti.

4. Na jaky segment se predevSim destinace Vimpersko zaméruje a jaky

segment nejcastéji destinaci vyuziva?

Pokud je segmentem mySlen potencidlni navstévnik, pak jsou nejCastéjSimi
navstévniky Vimperska rodiny s détmi a seniofi. Na tyto cilové skupin se tedy snazime
zamétovat 1 propagaci. V letoSnim roce jsme napt. ptipravili projekt ,,Vimperk détem*,
kdy se kazdy cervnovy vikend uskutecni akce, kterd bude urcena predev§im détem.

5. Jakym zpiisobem je destinace Vimpersko propagovana? Myslite si, Ze je

propagace dostate¢na?

Propagace vétSinou probihd formou vydavani propagacnich materiali a také
formou prezentace v novinach a Casopisech, které se cestovnimu ruchu vénuji — Kam po
Cesku, TIM, COT media, atd.

Kazdoroéné se snazime vydat né&jaky novy propagac¢ni material — mapku,

privodce, atd.



Propagace probihd samoziejmé také na oficidlnich webovych strankach meésta.

Dvakrat jsme také Vimperk propagovali v potadu Cyklotoulky.

Samoziejmé, ze by propagace mohla byt mnohem vétsi a vyraznéjsi, ale vSe se

odviji od finan¢ni ¢astky, kterou na propagaci mame.

6. Jaké jsou podle Vas vyhody a nevyhody polohy v tésnim sousedstvi
hranic s Némeckem?

Vyhodou je samoziejmée preshranicni spoluprace. Jiz 10 let je partnerskym méstem
Vimperka mésto Freyung, z ¢ehoz vznikla cela fada spole¢nych akci a projektt. Dalsi
vyhodou je, Ze pokud se lidé ubytuji ve Vimperku, mohou do Némecka vyrazit napt. na

lyZe nebo wellness a nestravi na cesté pfili§ mnoho Casu.
Z pohledu cestovniho ruchu mné Zadna nevyhoda nenapada.
7. Jaké jsou hlavni bariéry rozvoje cestovniho ruchu na Vimpersku?

Hlavni bariérou jsou pfedevsim finance.

8. Ma destinace zpracovanou strategii (koncepci) rozvoje cestovniho ruchu

na urcité obdobi?

Samotné mésto Vimperk strategii zpracovanou nema, je ale zapojeno do

Mikroregionu Horni Vltava — Boubinsko (www.hornivltava.cz), ktery strategii

vypracovanou ma.

9. V ¢em podle Vas Vimpersko nejvice zaostava za konkurenci z hlediska

cestovniho ruchu?
V nabidce volnocasovych aktivit a nakupnich moZznosti.

Co se tykd volnoCasovych aktivit, nemizeme se v zZadném piipadé vyrovnat napf.

Lipensku, kde lidé naleznou nepieberné mnozstvi aktivit na jednom misté.

V dnesni dob¢ je také velkym trendem tzv. ndkupni turistika. Lidé ¢asto misto toho,
aby ve volném case vyrazily do ptirody, vyjedou radéji do nadkupniho stfediska, kde
svij volny cas stravi. V tomto ohledu samoziejmé nemizeme konkurovat vétSim

méstim, jejichz nabidka ndkupnich moznosti je mnohondsobné vétsi.



10. Na otazku: ,,Odkud cderpate informace o Vimpersku?, pouze 10
respondentii (ze 130) odpovédélo: z turistického informaéniho centra.

V ¢em si myslite, Ze je hlavni pFi¢ina nizkého poctu téchto odpovédi?

Pficin mize byt samoziejmé vice, ale podle mého nazoru je hlavni pticinou
dnesni ,,elektronickd* doba. Potencidlni navstévnici mésta si pfed samotnou navstévou
zjisti vétSinu informaci na internetu a nemaji tak potiebu navstévovat Informacni

centra.



