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1. Uvod

Odvétvi cestovniho ruchu se dynamicky rozviji. Je to dano tim, ze lidé maji vice
moznosti jak ziskat informace i zkuSenosti, a tim jsou jejich naroky vyssi. Je tedy
dilezité, aby se kazda destinace snazila nabidnout svym potencidlnim navstévnikiim to
nejlepsi. Ale ne kazdé misto je pro rozvoj cestovniho ruchu vhodné, a proto je tfeba
sledovat preference a pozadavky cestovniho ruchu. I sebelepsi atraktivita nedokaze

vV nevhodném misté pro cestovni ruch priladkat navstévniky.

Cestovni ruch ma mnoho kladd, ale jeho rozvojem mutze dochazet i k negativnim
dopadiim. Pozitivnimi vlivy jsou: podil na rastu HDP, vyrazny multiplika¢ni efekt,
vytvaieni devizovych rezerv statu, zaméstnanost, regiondlni rozvoj, zdchrana pamatek,
rust vSeobecné vzdé€lanostni urovné obyvatelstva ve formé poznavani novych mist,
piirodniho a kulturniho dédictvi jinych néarodd, lepSi pochopeni jejich mentality,
obycCeju a zvyklosti. Na druhé stran¢ mé negativni vliv na oblast Zivotniho prostiedi
(hlavné tehdy, kdy pocet navstévnikli destinace prekro¢i miru Gnosnosti, a tim dojde
k oslabeni ¢i dokonce zniCeni zivotniho prostfedi), socialné-kulturni oblast (vede
k posileni procesu akulturace) a ekonomickou oblast (disledkem rozvoje cestovniho
ruchu, ekonomické zavislosti obyvatel na cestovnim ruchu, pfevazné sezénnimu
charakteru prace aj. vznikaji skryté naklady). Je diilezité, aby dochazelo k tizeni rozvoje
cestovniho ruchu, a aby ktémto negativnim vlivim nedochdzelo ¢i dochazelo

minimalné.

Destinace Pisecko patii k jednomu z nejptivabnéjsich a nejhezéich koutt Ceské
republiky. Jeji romantickd krajina plna hlubokych lest a rybnikii je idealnim mistem pro
rekreaci a aktivni odpocinek. Historické pamatky, vesnice se zachovalymi stavbami
typické pro jizni Cechy - tzv. selské baroko a také bohaty kalendai kulturnich akci

nabizi tato atraktivni oblast.



1.1 Cil prace

Zhodnoceni primarni a sekundarni nabidky destinace na zaklad¢ situacni analyzy,
identifikace konkurencnich destinaci a urCeni pozice na trhu cestovniho ruchu. Na
zaklad¢€ analyzy silnych a slabych stranek destinace identifikovat konkurencni vyhodu

a navrhnout zptsob jejiho prosazovani.

1.2 Pracovni hypotezy

Jako hypotézy jsem ve své praci zvolila nasledujici:
H1: Navstévnici vnimaji oblast Pisecka spiSe jako kulturni destinaci.
H2: Pro navstévniky je Pisecko spiSe tradi¢ni destinaci.

H3: Nejcastéjsim diivodem navstévy destinace Pisecko je navstéva pamatek.



2. Prehled fesSené problematiky — literarni reserse

2.1 Cestovni ruch

Jakubikova (2012, p. 16) uvadi jako predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu
svobodu ¢loveka cestovat, volny Cas, dostatek finanénich prosttedkti a mirové politické

prostiedi.

Podle Foreta, Foretové (2001, p. 9) se stal cestovni ruch v poslednich letech
vyznamnym celosvétovym fenoménem, pfedevsim jako soucast traveni volného casu. Je

také chapan jako prostfedek ke zvySovani Zivotni trovné.

Ryglova (2011, p. 15) wuvadi, Ze cestovni ruch patii celosvétové
Kk nejvyznamnéjs$im hospodaiskym odvétvim. Jeho vyznacnou vlastnosti je, Ze vytvari
ptileZitosti bez velkych investic a pfindsi v mnoha smérech velkou pfidanou hodnotu.
Cestovni ruch je prifezovym odvétvim, to znamend, Ze ovliviiuje dal§i hospodarska

odvétvi.

2.1.1 Definice

Heskova a kol. (2011, p. 7) bere cestovni ruch jako vyznamny spolecensko-
ekonomicky fenomén nejen z pohledu jednotlivce, ale i1 celé spoleCnosti. Kazdy rok
tvofi nejveétsi pohyb lidi za odpocinkem, zdbavou a poznavanim. Patii do spotieby
a zpusobu zivota obyvatel a to hlavné z ekonomicky vyspélych zemi. Ve svété je jednim

ze ti1 nejvétsich exportnich odvetvi.

Horner, Swarbrooke (2003, p. 53) definuji cestovni ruch jako: ,, kratkodoby
presun lidi na jind mista, nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem pro né

prijemnych ¢innosti.

Foret, Foretova (2001, p. 16) uvadi, Ze podle Mezinarodni konference konané
Vv kanadské Ottawe roku 1991 se za cestovni ruch povazuje ¢innost osoby, ktera cestuje
na ptfechodnou dobu (u mezinarodniho CR maximalné 1 rok, u domaciho CR 6 mésicli)

do mista mimo své trvalé bydlist¢ a zaroven hlavni Ucel cesty neni vykonavat
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vydélecnou ¢innost v navstiveném misté. Mize to ale byt sluzebni, obchodni nebo jinak
pracovné motivovana cesta. Pro pojeti CR je dulezité, ze se jde o zménu mista,

docasnost pobytu a nevydélecnost ¢innosti v navstiveném miste.

2.1.2 Vyznam cestovniho ruchu

Podle Heskové a kol. (2011, p. 151) je vyznam cestovniho ruchu v poslednich
letech potfadd vice spojovan s piimym rozvojem regionl. Existuji pomérné noveé
discipliny, které mohou nastartovat regionalni rozvoj, a to destinatni management
a marketing. V Ceské republice se destinaéni fizeni zacalo uplatiiovat az po roce 2000,
aproto se K jejimu rozvoji vyuziva zahrani¢nich zkuSenosti. Destinatni management
a marketing tvoifi soubor c¢innosti na vybranych urovnich fizeni a koordinace,
strategické planovani, rizné formy spoluprace na urovni mikroregionli a regiond,
vyuzivani podpurnych fondii. V mnoha destinacich se muze cestovni ruch hlavnim
prvkem rozvoje nebo jednim zjeho dileZitych prvki. Z pohledu destinacniho
managementu je cestovni ruch soucasti komplexniho produktu, a to takového, ktery

piedstavuje celd destinace. Vysledny destina¢ni produkt neni kone¢nym dilem jednoho

subjektu, ale jde o celou fadu subjektt, které se na ném podileji.

Middleton (2009, pp. 3 - 4) tvrdi, Ze cestovani a cestovni ruch Ize nejlépe chapat
jako celkovy trh, ktery odrazi poptavku spotiebiteli po Siroké Skale produkti
cestovniho ruchu. Na pocatku nového tisicileti se v mnoha zemich projevuje zvysujici
zajem o cestovni ruch a cestovni ruch vyznamné ptispiva k hospodaiskému rozvoji,
zaméstnanosti a k platebni bilanci. Také se zvySuje zdjem o ekologicky a kulturni
pfinos. Na druhé strané to nese obavy z nadmérného vyuzivani energetickych a vodnich
zasob, z globalniho oteplovani, poSkozeni moiského prostfedi a ekosystéml v téch
destinacich, které se staly hlavnimi stfedisky cestovniho ruchu. Existuje pouze malo

oblasti moderniho vyspélého svéta, kde jednu z hlavnich roli nehraje cestovni ruch.



2.1.3 Systém cestovniho ruchu

Podle Heskové a kol. (2011, pp. 10 - 11) systém cestovniho ruchu ptedstavuje
jednotu raznych prvkl, mezi kterymi jsou urcité vztahy nebo mezi kterymi je mozné
vztahy vytvofit.

Heskova a kol. (2011, pp. 10 - 11) dale poukazuje na to, ze cestovni ruch je
otevieny a dynamicky systém. Tvofi dva podsystémy, a témi jsou: subjekt cestovniho
ruchu a objekt cestovniho ruchu. Mezi témito podsystémy a i mezi cestovnim ruchem
jako systémem a jinymi systémy (vnéjSim prostiedim) jsou vzajemné vazby. VnéjSim
prosttedim se rozumi: ekonomické, politické, socidlni, technicko-technologické

a ekologicke.

2.1.4 Subjekt cestovniho ruchu

Subjektem cestovniho ruchu je podle Heskové a kol. (2011, p. 11) ucastnik
cestovniho ruchu. Z ekonomického hlediska je subjektem CR kazdy, kdo uspokojuje
své potieby spotiebou statkli cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto
trvalého bydlisté a obvykle ve volném cCase. Jde o nositele poptavky a spotiebitele

produktu cestovniho ruchu.
Heskova a kol. (2011, pp. 11 - 12) rozd¢€luje Gcastniky cestovniho ruchu takto:

e Staly obyvatel (rezident) v domacim cestovnim ruchu je osoba, ktera zije alespon
Sest po sobé& nasledujicich mésict v jiném misté pied ptichodem do jiného mista na kratsi
dobu nez Sest mesicl. V zahrani¢nim cestovnim ruchu je to osoba, ktera Zije v zemi alespon
jeden rok pred pfichodem do jiné zemé na krats$i dobu nez jeden rok. Jde tedy o obcany
statu a cizince splijici tato kritéria.

e Navstévnik (visitor) je osoba, ktera v domdcim cestovnim ruchu cestuje na jiné
misto v zemi svého trvalého bydlisté na krat$i dobu nez Sest mésicii. V zahrani¢nim
cestovnim ruchu cestuje do jiné zemé na dobu nepiesahujici jeden rok s tim, Ze
hlavni ucel cesty je v obou ptipadech jiny nez vykon vydéle¢né ¢innosti.

e Turista (tourist) je osoba, ktera v domacim, resp. v zahrani¢nim cestovnim ruchu
splituje kritéria navitévnika. Ucast turisty na cestovnim ruchu je spojena minimalné

s jednim pfenocovanim. Z hlediska délky pobytu se pfitom rozliSuje



— turista na dovolené (holiday maker), ktery pobyva na daném misté vice nez urceny

podet noci nebo dni (napt. v CR 2-3 noci, ve Francii 7-8 noci),

— kratkodobé pobyvajici turista (short-term tourist), ktery cestuje na dobu nepiekracujici

urceny pocet noci nebo dni, ale zahrnuje pobyt alespoil s jednim pfenocovanim.

e Vyletnik (excursionist, same-day visitor) je jednodenni navstévnik, ktery cestuje na

dobu kratsi nez je 24 hodin, aniz by pienocoval v navstiveném misté.

Foret, Foretova (2001, p. 16) oznacuji za navstévnika kazdou osobu, ktera cestuje
do jiného mista, nez je jeji trvalé bydlisté. Pokud tato osoba ptenocuje, stava se turistou.
Bez ptfenocovani je povaZzovana za jednodenniho navstévnika, oznacovaného také jako
vyletnika. Pokud pobyt pfekro¢i 24 hodin a ptenocuje, jde o kratkodobé pobyvajiciho
turistu. Pfi1 straveni vice dnli mimo své trvalé¢ bydlisté se jiz mluvi o turistovi na

dovolené.

Indrova (2009, p. 13) poklada za stalého obyvatele v mezindrodnim cestovnim
ruchu tu osobu, kterd v dané zemi Zije minimalné jeden rok a v domacim cestovnim
ruchu osobu, kterd v daném misté zije alespont Sest po sobé jdoucich mésicli. Zato
navstévnikem oznacuje tu osobou, ktera v mezinarodnim cestovnim ruchu cestuje do
zem¢ mimo své trvalé bydlisté na dobu krat$i nez jeden rok a v domacim cestovnim

ruchu na dobu kratSi nez Sest mésicu.

2.1.5 Objekt cestovniho ruchu

Dle Heskové a kol. (2011, p. 13) je objektem cestovniho ruchu vse, co se muize
stat cilem zmény mista pobytu Ucastnika cestovniho ruchu. Jde o ptfirodu, pamatky,
kulturu, atd. Objekt cestovniho ruchu je nositel nabidky. Heskova a kol. (2011, p. 13)
a Jakubikova (2012, p. 19) uvadi, Ze jej tvofi cilové misto, podniky a instituce

cestovniho ruchu.

Dale Heskova a kol. (2011, p. 13) dodava, Ze subjekt cestovniho ruchu cestuje do
cilového mista pouze tehdy, pokud zde mohou byt uspokojeny jeho potieby. Podniky

a instituce cestovniho ruchu vyrabéji zbozi a poskytuji sluzby, které jsou jeho soucasti.
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Cilovym mistem neboli destinaci cestovniho ruchu mtize byt: stfedisko cestovniho
ruchu, region, stat. Dulezité je, aby cilové misto mélo vhodny pfirodni a kulturni
potencidl — to nazyvame primarni nabidka cestovniho ruchu. Potencial cestovniho ruchu
neni rovnomerné rozmistény. Diky nému si G€astnici cestovniho ruchu napliuji motivy
cestovani. Témito motivy mize byt odpocinek, poznavani, sportovni vyziti, spolecenska
komunikace, a dal$i. Dosazeni téchto cili ndm umoziuje riznoroda infrastrukturni
vybavenost, ktera predstavuje sekundarni nabidku cestovniho ruchu. Ta zahrnuje
podniky a instituce cestovniho ruchu. Jde naptiklad o ubytovaci a stravovaci zatizeni,

sportovni a kulturni podniky a jiné.
Z hlediska funkci Heskova a kol. (2011, pp. 13 - 14) rozliSuje:

— Méstska stiediska cestovniho ruchu, ve kterych jsou soustiedéné kulturné-historické

pamatky, administrativné-spravni organy, obchody a pramysl.

— Lazenska mista vybudovand na bazi pfirodnich [é€ivych zdroji (termalni

a klimatické 14zn¢).

— Rekreaéni strediska s moznosti koupani a vodnich sporti v nizin€, turistiky

a vodnich sportti v podhorskych oblastech, turistiky a zimnich sporti v horské krajing.

— Rekreacni obce, ve kterych zanikla ptivodni hospodarska funkce, a v soucasnosti jsou

vyuzivané na rekreacni ucely.

- Chatové oblasti, nachazejici se obvykle pti vodnich plochach nebo vyletnich mistech

s ptirodnimi a civilizaénimi atraktivitami.

2.1.6 Okoli systému

Heskova a kol. (2011, p. 14) uvadi: ,, Charakteristika cestovniho ruchu jako
otevieného systému zdiirazinuje vyznam vlivu okoli (vnéjsiho prostredi) na jeho
strukturu a vyvoj. “ Na systém cestovniho ruchu pisobi vnéjsi prostiedi, které ho vice
nebo méné ovliviiuje. Jednd se o prostfedi ekonomické, politické, socidlni, technicko-
technologické a ekologické. Dulezity je i vliv cestovniho ruchu na jeho okoli neboli
zpétna vazba. Jeji sila je zavisla na stupni kooperace vSech zlicastnénych stran na

rozvoji cestovniho ruchu.



Jakubikova (2012, p. 20) pokladd mir a mezinarodni ptiznivé podminky za zaklad
rozvoje cestovniho ruchu. Také uvadi, Ze jeho rozvoj ovliviuji i dalsi faktory, kterymi
jsou ptirodni, ekologické, materidln¢ technické, demografické, ekonomické, odborné

profesni, administrativni a jiné.

2.1.7 Sluzby v cestovnim ruchu

Orieska (2010, p. 9) uvadi, ze sluzby jsou ekonomické statky, které jsou z velké
¢asti nehmotné. V oblasti cestovniho ruchu jde o soubor riznorodych uzitnych efektu,
které slouzi k uspokojeni potieb ucastnikli cestovniho ruchu. Tyto sluzby produkuji jak

podniky cestovniho ruchu, tak i subjekty vefejného a soukromého sektoru.
Raznorodost sluzeb umoziuje dle Oriesky (2010, p. 9) jejich déleni na:

a) sluzby cestovniho ruchu — jsou to ty sluzby, které uspokojuji potieby ucastnikll

cestovniho ruchu a jsou produktem podnikl cestovniho ruchu

b) ostatni sluzby — jsou ty sluzby, které uspokojuji potieby nejen ucastnikli cestovniho

ruchu, ale 1 mistnich obyvatel.

Tabulka 1: Znaky sluZeb

Znaky sluZeb
Obecné znaky sluzeb Specialni znaky sluZeb
- nematerialni charakter - Casova a mistni vazanost sluzeb na primarni

nabidku cestovniho ruchu

- vysoka spotieba zivé prace pii poskytovani - komplexnost a komplementarnost sluzeb
sluzeb
- zaClenéni vnéjsiho faktoru do procesu - zastupitelnost sluzeb

poskytovani sluzeb

- soulad poskytovani sluzeb s jejich spotiebou - mnohooborovy charakter sluzeb

- pomijivost sluzeb - nezbytnost zprostiedkovani sluzeb

- dynamika sezénnost poptavky po sluzbach

- nezbytnost poskytovani informaci o sluzbach a

jejich kvalité

- neanonymita spotiebitele sluzby

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Oriesky (2010, p. 10)
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Tabulka 2: Sluzby v cestovnim ruchu

Sluzby v cestovnim ruchu

Sluzby cestovniho ruchu

Ostatni sluzby

Dodavatelské sluzby

Zprostiedkovatelské

Specializované sluzby

Sluzby mistni

infrastruktury

sluzby pro CR Vv cilovém misté
* Informacni * Informacni * Informacni * Informacni
* Dopravni * Cestovnich kancelari * Pojistné * Obchodni
* Ubytovaci * Cestovnich agentur * Sménarenské * Komunalni

* Stravovaci

* Pasovych organti

* Zdravotnické

* Sportovné-rekreaéni

* Celnich organt

* Policejni

* Kulturné- * Zachranné
spolec¢enské
* Lazenské * PoStovni

a telekomunikacéni

* Kongresové

* Venkovského CR

* Privodcovské a

asisten¢ni

* Animacni

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Oriesky (2010, p. 15)

Heskova a kol. (2011, p. 99) tvrdi: ,, Sluzby jsou rozhodujici soucasti produktu
cestovniho ruchu. Predstavuji heterogenni soubor uZitecnych efektii urcenych na
uspokojovani  potreb ucastnikii cestovniho ruchu.

tj. produkuji je nejen podniky cestovniho ruchu, ale i dalsi subjekty soukromého

Maji  prurezovy charakter,

a verejného sektoru.” Sluzby se spotfebovavaji ve vSech sférach ekonomiky -

vyrob¢, distribuci, spotiebé. V oblasti spotfeby uspokojuji nejen potieby celé

spolecnosti (obrana, bezpecnost, statni sprava), ale i potieby obyvatel.
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2.2 Trh cestovniho ruchu

2.2.1 Definice trhu cestovniho ruchu

Palatkova (2011, p. 29) uvadi, ze z ekonomického hlediska se da na trh pohlizet
jako na uréitou ¢ast ekonomiky, v niz se uskute¢riuje vyména vystupd ¢innosti mezi
jednotlivymi subjekty prostfednictvim smény. Lze také fici, ze jde o urcitou formu

vztahil mezi prodavajicimi a kupujicimi.

Heskova a kol. (2011, p. 60) tvrdi, ze charakterizovat trh cestovniho ruchu neni
lehké, ale také udava, ze je ovlivilovan kromé ceny i dalSimi faktory, kterymi jsou:
socialni, geografické, demografické, ekonomické, politické, historické a technicko-

technologické. Je to trh, ktery se dynamicky méni.

Trh cestovniho ruchu se skladéa ze spolecné plisobicich organizaci, které Heskova

a kol. (2011, p. 61) d¢li takto:

1. Prodejci zajezdi (cestovni agentury) a cestovni kancelafe (touroperatoii),
2. dopravni spole¢nosti,

3. komer¢ni ubytovaci zafizeni,

4. stravovaci zafizeni,

5. navstévnické atraktivity,

6. zabavni parky.

2.2.2 Segmentace
Dle Kirdlové (2003, p. 61) existuje jen malé mnoZstvi destinaci, které by

vyhovovaly vSem navstévnikiim, a proto je dulezité¢ zkoumat, co navstévnici pozaduyji,
jaké maji potieby, atd. Na zaklad¢ sledovani zakaznikovych potieb lze potencidlni
navitévniky rozdélit na jednotlivé skupiny, kterym fikame segmenty. Dale Kiralova

(2003, p. 63) dodava, ze vybér kritérii je podstatnym pifedpokladem segmentace trhu.
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Kiralova (2003, pp. 63 — 64) a Jakubikova (2012, p. 157) uvadi segmentaci trhu
podle téchto kritérii:

e Geografické Kkritérium — rozdéleni trhu na lokality.

e Demografické Kkritérium — jedno znejcastéji uzivanych kritérii
a nejoblibenéjsich metod. Jde o rozdéleni trhu podle véku, pohlavi, rodinného
Stavu, poctu ¢lend rodiny, apod.

¢ Socialné-ekonomické kritérium — rozdéleni trhu podle vzdélani, zaméstnani,
pfijmu, pfisluSnosti k socialni skupiné.

e Kiritérium podle ucelu cesty — rozdéleni podle toho, zda icastnici cestovniho
ruchu cestuji obchodné, za zdbavou nebo individudIné.

o Kiritérium podle chovani navStévniki (Behavioralni Kkritérium) -
rozdé&leni trhu podle nakupnich ptileZitosti, o¢ekavaného uzitku, atd.

e Psychografické kritérium — rozdéleni podle zivotniho stylu.

2.2.3 Nabidka a poptavka na trhu cestovniho ruchu

Agregatni nabidka predstavuje z hlediska ekonomické teorie mmnozstvi vSech
planovanych prodej, s nimiz vyrobci pfichdzeji na trh. Palatkova, Zichova (2011,
p. 57) také uvadi, ze za individualni nabidku je povazovana nabidka jednoho vyrobce

a dil¢i nabidka je nabidka jednoho vyrobku od riznych vyrobcti.

Poptavku je mozné charakterizovat z hlediska ekonomické teorie dle Palatkové,
Zichové (2011, p. 38): ,,jako celkove mnozZstvi zbozi a sluzeb, které vsichni spotrebitelé
chteji koupit za urcitou cenu.” Takto je charakterizovana agregatni poptavka. Zato
individualni poptavka je poptavka jednoho kupujiciho. Oproti tomu dil¢i poptavka je

poptéavka po jednom daném produktu.

Jakubikova (2012, p. 58) rozdéluje trh cestovniho ruchu podle vzajemného vztahu

nabidky a poptavky nasledovné:

» Trh kupujiciho — v tomto pifipad¢ nabidka ptfevysuje poptavku a dochazi ke
konkurenci ze strany nabidky. To znamena, Ze kapacita zatizeni neni dostate¢né
vyuzita a ztohoto ditvodu dochdzi ke snizovani cen, coz je pro kupujiciho
vyhodné.
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» Trh prodavajiciho — naopak tady pievysSuje poptavka nabidku. Prodavajici toho

vyuzivaji ke zvySovani cen. Kupujici jsou v tomto pripad¢ v nevyhodné situaci.

2.3 Destinace cestovniho ruchu

2.3.1 Definice

., Destinace predstavuje slozZity systéem slozeny z desitek, stovek Ci tisicii subjektu
verejného, soukromého a nevladniho neziskového sektoru a rezidentu, mezi nimiz
existuji ekonomické, spolecenské, kulturni a dalsi typy vazeb a probihaji procesy,
predevsim ekonomické, spolecensko-kulturni a ekologické, a stejné tak existuji vazby

mezi prvky systému a okolim destinace. *“ (Palatkova 2011, p. 84).

Dale Palatkova (2011, p. 84) uvadi, ze uvniti destinace jako systému existuji

jinych dalSich kritérii.

Dle Kiralové (2003, p. 15) je destinace cestovniho ruchu ,,piirozenym celkem,
ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedinecné viastnosti, odlisné od

Jjinych destinact. .

Seifertova (2013, p. 146) povazuje destinaci cestovniho ruchu za prostor, ve
kterém turista stravi alespoil jeden den s pfenocovani. Tento prostor obsahuje produkty
cestovniho ruchu. Déle uvadi, Ze: , destinace ma fyzické a administrativni hranice
vymezujici jeji spravu a vyjadiuje predstavy a pohledy definujici jeji

konkurenceschopnost na trhu *.

Nejdl (2011, p. 49) jest¢ mimo jiné dodava, ze V destinaci se nachézi vSechna
zafizeni nezbytna pro pobyt U€astnika cestovniho ruchu. Jsou jimi ubytovaci zatizeni,

stravovaci zatizeni, mista pro zdbavu a rizné aktivity.

2.3.2 Typologizace destinace

Kiralova (2003, p. 16) tvrdi, Ze destinace se da typologizovat podle riznych

vvvvvv
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nebo sekundarni nabidky cestovniho ruchu. Proto také jednotlivym destinacim odpovida

vice destinac¢nich typa.

Dale Kirdlova (2003, p. 17) doplije, e na zakladé prizkumu urovné fizeni
cestovniho ruchu v obcich Ceské republiky byly destinace rozdéleny na nasledujici

typy:

o lazensky

e pfirodni

e u vodni plochy

e venkovsky

e kulturné-pozndvaci
e historicky

e zimnich sportl

e nabozensky (poutni)
e rekreacni

e piihrani¢ni

e atrak¢ni (s komplexem uméle vytvotfenych atraktivit)

Zato Nejdl (2011, pp. 78 — 79) déli typy destinace nasledovné:

e Typy destinaci podle velikosti izemi — hlavnimi typy jsou misto, region, zem¢
(stat)
e Typy destinaci podle hlavnich aktivit typickych pro dané izemi — rozdéleni

podle soucasnych atraktivit a aktivit.

2.3.3 Nabidka destinace cestovniho ruchu
Kvalitni nabidka je pro rozvoj destinace cestovniho ruchu velmi diilezita. Ta je

schopna prilakat navitévniky a uspokojit jejich potieby (Kirdlova 2003, p. 16).

Kiralova (2003, p. 16) a Heskova a kol. (2011, p. 13) déli nabidku cestovniho
ruchu na priméarni a sekundarni. Dale Kiralova (2003, p. 16) dodava, ze komponenty

primarni nabidky jsou ty, co utvafeji podminky k uspokojeni navstévnikovych potieb
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a pozadavku. Struktura, rozmisténi a tirovenn sekundarni nabidky je klicovym faktorem

vyuziti destinace pro rizné aktivity cestovniho ruchu.

Tabulka 3: Nabidka destinace cestovniho ruchu

Nabidka destinace cestovniho ruchu

Primarni nabidka

Sekundarni nabidka

Piirodni Kulturné- | Kulturné- | Suprastruktura | Infrastruktura | VSeobecna
potencial historicky | spolecenské CR CR infrastruktura
potencial akce
hrady, ubytovaci cestovni
geomorfologicky zamky veletrhy zafizeni kancelare doprava
stravovaci informacni dopravni
klimaticky muzea vystavy zatizeni kancelare CR dostupnost
hydrologicky skanzeny kongresy sménarny pajéovny aut
rezervace sportovne-
fauna lidové symposia rekreacni obchodni sit’
architektury zatizeni
kulturné-
flora sakralni festivaly spoledenska komunalni
pamatky zatizeni sluzby
mestské vefejné
chranéna uzemi | pamatkové sportovni rekreacni prospesné
ptirody rezervace akce doprava sluzby
narodopisné | nabozenské
pamatky akce zachranna sluzba | technickeé sité
zasobovani
obchodni vodou,
akce elektfinou,
plynem
likvidace
odpadt

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Kirdlové: Marketing destinace cestovniho ruchu (2003,

p. 88)

2.3.4 Poptavka po destinaci cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2011, p. 61) a Palatkova (2011, p. 50) uvadi, ze poptavka po

cestovnim ruchu znamend ochotu ucastnikli cestovniho ruchu vyménit néjaké urcité

mnozstvi produktli cestovniho ruchu za urc¢ité mnozstvi penéz. Jinak by se dalo fici, Ze
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navstévnici jsou ochotni zakoupit statky a sluzby destinace za penize, a to jak pied

cestou do destinace, tak béhem pobytu v ni a i po navratu z destinace.

Dale Heskova a kol. (2011, p. 80) tvrdi, ze poptavka cestovniho ruchu je
ruznoroda. To znamena: ,,ucastnici cestovniho ruchu vyzaduji pro zajisteni své cesty
nebo pobytu cely komplex sluzeb zahrnujici dopravu, ubytovani, stravovani,
programoveé sluzby atd.; z tohoto pohledu je konkrétni podnikatel v cestovnim ruchu
soucasti celého retézce na sebe zavislych podnikatelii, kteri sluzby cestovniho ruchu

V daném misté poskytuji.

2.3.5 Konkurenceschopnost destinace

Pti posuzovani konkurenceschopnosti destinace se pouzivaji stejné principy jako
u firmy. Stanovuji se indikdtory a vytvateji rizné modely. ,, Konkurenceschopnost
destinace je dana jeji schopnosti realizovat nabizené produkty a sluzby na
mezindrodnim a domdcim trhu turismu tak, aby bylo dosazeno ekonomickych

a mikroekonomickych efektii pro rezidenty a ostatni ,, akcionare“ destinace. “ (Palatkova

2011, p. 85)

Palatkova (2011, p. 85) jesté¢ mimo jiné uvadi model podle Crouche a Ritchieho.
Ten hodnoti konkurenceschopnost destinace podle péti internich a dvou externich
oblasti. ,, K péti internim oblastem patii faktory a zdroje, dale klicové zdroje
a atraktivity, marketingovy management destinace, politika turismu v destinaci,
planovani a rozvoj a dalsi umocnujici faktory (napr. poloha). K dvéma externim
oblastem nalezi komparativni vyhody (kapitalové zdroje, historické a kulturni zdroje,
velikost ekonomiky a dalsi) a konkurencni vyhody (napr. rust a vyvoj, udrzitelnost,

efektivita a ucinnost).
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2.4 Marketing v cestovnim ruchu

2.4.1 Charakteristika

Morrison (1995, p. 16) povazuje marketing cestovniho ruchu za plynuly proces,
ktery probiha v dil¢ich krocich a pfi kterém dochézi k planovani, zkoumani, napliovani,
kontroly a vyhodnocovani ¢innosti, které¢ byly navrzeny k zajisténi jak zakaznikovych

potieb a prani, tak i cili organizace.

Morrisson (1995, p. 44) dale stanovuje osm marketingovych specifik sluzeb

cestovniho ruchu a pohostinstvi:

e Kratsi expozitura sluzeb.

e Vyraznéjsi vliv psychiky a emoci pfi ndkupu sluzeb.
e VEtsi vyznam vnéjsi stranky poskytovani sluzeb.

e V¢tsi diraz na Groven image.

e Slozit&jsi a proménlivéjsi distribucni cesty.

e V¢tsi zavislost na komplementarnich firméch.

e Snazsi kopirovani sluzeb.

e V¢tsi diraz na propagaci mimo Sezony.

Co se ty¢e moderniho marketingu cestovniho ruchu, je spojen s marketingem
a managementem siti. Vyznam siti neustdle roste. Jde o to, Ze socialni sité napliuji
potieby svych uzivatell a také je vzdjemné ovliviiuji. To znamena, ze jsou napliiovany
jejich socialni, komunikacni, poznavaci potieby, ale také jsou ovliviiovani naptiklad

V oblasti Zivotniho stylu, tvrdi Heskova (2011, p. 135)

2.4.2 Marketing destinace

Kiralova (2003, p. 14) uvadi, Ze po uziti marketingu cestovniho ruchu v praxi je

dilezité vychazet z téchto zvlastnosti cestovniho ruchu:

e Cestovni ruch je vyrazné zavisly na geografickém (rekreacnim) prostredi
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e danosti geografického prostiedi jsou predpokladem pro vybér vhodné cilové
skupiny, ktera bude své potieby v uvedeném prostredi ucasti na cestovnim ruchu
uspokojovat

e Vvcestovnim ruchu vystupuji jako subjekty trhu, kromé podnikii cestovniho
ruchu, i destinace cestovniho ruchu — svétadil, stat, region, stiedisko (obec);
rozvoj cestovniho ruchu je podminén vhodnym politicko-spravnim prostiedim

e podstatou cestovniho ruchu je uspokojovani specifickych potieb ¢loveéka

e potieby se v cestovnim ruchu uspokojuji zbozim a sluzbami riznych odvétvi
¢innosti (naptiklad hostinské sluzby, doprava, obchodni sluzby apod.), které se
na sebe navazuji, ¢asto na sob¢ zavisi a jsou tudiz vnimany jako komplex sluzeb

e poznani uvedenych potfeb umoznuje co nejvic piizpisobit produkt potfebam
a pozadavkim vybrané cilové skupiny

e produkt cestovniho ruchu nelze prodéavat na sklad

e Vcestovnim ruchu se projevuje, predevS§im v disledku sezonnosti, ale
i v souvislosti s modnosti, tradicemi a dalSimi nepfedvidatelnymi faktory,
zvysena kolisavost mezi poptavkou a nabidkou

e poptavka je v cestovnim ruchu vyrazné ovliviiovdna fondem volného Ccasu,
disponibilnimi pfijmy potencidlnich ucCastnikii cestovniho ruchu, cenovou
hladinou nabizenych sluzeb, zivotnim stylem, rozvojem techniky apod.

e nabidku vcestovnim ruchu siln¢ ovliviluje rozvoj a vyuzivani techniky
a technologii

e tésny vztah mezi nabidkou a poptavkou se projevuje predevSim pii zmeéné cen
nabidky a pfi zméné objemu disponibilnich pfijmi potencialnich ucastnikt
cestovniho ruchu

e pro cestovni ruch je charakteristicky vysoky podil zivé prace.

Palatkova (2011, p. 19) charakterizuje marketing cestovniho ruchu témito osmi

znaky:

» uspokojovani zakaznickych potieb a pozadavk;
» kontinualni proces (marketing je plynulou C¢innosti fizeni, nikoli
jednorazovym rozhodnutim ¢i aktem);

» sled dil¢ich kroki v marketingu;
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» filozofie marketingu musi byt pfijata kazdym v destinaci (marketing neni
vyhradni odpovédnosti jednoho oddéleni);

» budouci potieby musi byt identifikovany a ocekavany (klicova role
marketingového vyzkumu);

» vzéajemna vnitini zavislost subjektti odvétvi turismu, a tedy mnozstvi
ptilezitosti ke spolupraci v destinaci;

» orientace na zisk je zcela normalni, specialné v soukromém sektoru;

» marketing ovliviluje spole¢nost (socidlni a ekonomické aspekty

marketingu).

Cile marketingu destinaci podle Horner, Swarbrooke (2003, pp. 289 — 291) jsou
slozit&j$i nez u ostatnich typa marketingu. Je to proto, ze jej provadéji prevazné organy

vetejného sektoru za ucelem dosazeni urcitych cili, k nimz patfi:

e ZlepsSit povest oblasti, a tak ptilakat investory, ktefi tam postavi své tovarny
a zfidi své kancelate.

e Rozsifit poCet a vybaveni zafizeni, které mohou pouzivat mistni ob¢ané. Ptijmy
Z cestovniho ruchu mohou pomoci udrzet pifi Zivoté mistni obchody, divadla
a restaurace, které by zbankrotovaly, kdyby se musely spoléhat pouze na mistni
zékazniky. Cestovni ruch také mtze byt diivodem i zdrojem financi pro rozvoj
infrastruktury, kterou vyuziji i mistni obcané, napiiklad novych silnic nebo
letist’. Totéz plati o novych atraktivitach, naptiklad o muzeich.

e Vzbudit v obcanech hrdost na svou oblast. K tomu pfispivaji projevy zajmu
turistl o danou oblast.

e Ziskat odiivodnéni a financovani pro zlepSeni mistniho a zivotniho prostiedi.

e Snaha zlepSit politickou pfijatelnost destinace pro lidi z vnéjsku tim, ze uvidi
destinaci takovou, jaké skute¢né je, nebo takovou, jakou ji vlada chce ukazovat

turistim. Naptiklad v byvalém Sovétském svazu se cestovni ruch pouzival

Kk vytvaieni pozitivniho dojmu o uspé&Sich politického rezimu.

Horner, Swarbrooke (2003, p. 291) dale uvadi, Ze v situacich, kdy jsou cile
marketingu spiSe finan¢ni a ne socialni, nejedna se o ziskani pené¢zniho pfinosu pro

dané podniky, ale pro vSechny obCany oblasti.
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2.4.3 Marketingovy mix destinace

Marketingovy mix obsahuje podle Vastikové (2008, p. 26) soubor ndstroji,
kterymi manaZzer tvofi vlastnosti sluzeb. Manazer muze jednotlivé slozky
marketingového mixu ruzné¢ zkombinovat, dilezité je ale to, aby byly uspokojeny

potieby a pfani zakaznikl a zaroven bylo dosazeno zisku.

Morrison (1995, p. 190) poklada za marketingovy mix vSechny kontrolovatelné

faktory, které byly vybrany k uspokojeni potieb zékaznika.

Jakubikova (2012, p. 186) povazuje marketingovy mix za soubor marketingovych
nastroji, které firma pouziva k dosazeni marketingovych cili na cilovém trhu. Prvky
marketingového mixu musi byt nejen v rovnovaze, ale 1 v souladu se zdroji, se kterymi
muze firma kalkulovat. Oblasti sluZzeb cestovniho ruchu je zdkladni marketingovy mix
AP (produkt, cena, distribuce, komunikace) rozsiten jesté o dalsi , 4P (lidé,

spoluprace, bali¢ek sluzeb, programovani).

2.4.4 Produkt (Produkt)

Palatkova (2011, p. 49) vymezuje produkt destinace jako to, co subjekty nabizi na
trhu, a co navstévnici destinace poptavaji, nakupuji, spotfebovavaji a vse, co uspokojuje

jejich pozadavky a potieby.

Zato Kiralova (2003, p. 86) poklada za produkt to, co si navitévnici destinace
mohou s sebou odnést do mista bydlisté¢ (splnéni tuzeb, zazitek, zkuSenost), nebot
navstévnik chape destinaci jako komplex vhodny/nevhodny k uspokojeni potieb

a pozadavkd.

Heskova a kol. (2011, p. 131) uvadi, Ze pro produkt v oblasti cestovniho ruchu je
specificky jeho nehmotny charakter. Zakaznici si kupuji uréity uzitek, celkovou
spottebni hodnotu nabidky. Vastikova (2008, p. 26) jeste¢ dodava, ze hlavnim prvkem,

ktery formuluje sluzbu, je kvalita.

Produkt jako takovy ma rtzné formy, kterymi jsou dle Heskové a kol. (2011,
p. 131):

e Hmatatelné zboZi — napf. mapy, privodce, upominkové predmeéty.
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e Hmatatelné zboZi s doprovodnymi sluzbami — odbornd pomoc pii vybéru
fotoaparatu, jeho koupé, zaruka.

e Sluzba s doprovodnymi vyrobky — napf. cesta letadlem s obcCerstvenim na
palubg.

e Sluzba s doprovodnymi vyrobky a sluZbami — napf. vyuziti sluzeb trenéra
golfu, zaptijceni si sportovni vybavy a obcerstveni.

¢ Sluzby — ubytovani, doprava.

Kotler (2007, pp. 615 - 616) rozeznava nasledujici urovné produktu:

e Zakladni produkt — je jadrem celkového produktu. Tvoti ho zékladni ptinosy,
které jsou nabizeny spotiebiteli.

e Vlastni produkt — zahrnuje v sobé nasledujici atributy: soucastky produktu,
uroven kvality, funkce, design, nazev znacky, baleni a jiné.

¢ Rozsireny produkt — obsahuje doplitkové sluzby a ptinosy pro spotiebitele,

které jsou spojeny se zakladnim a vlastnim produktem.

2.4.5 Cena (Price)

Podle Palatkové (2006, p. 145) je cena dilezitym nastrojem kontroly poptavky po
destinaci a to proto, ze umoziuje zvySit nebo snizit prodej destinace a regulovat

poptavku po destinaci v Case a v prostoru.
Déle Palatkova (2011, p. 57) uvadi funkce ceny v destinaci, kterymi jsou:
- Funkce méftitka ndkladl a objemu produkce,
- informaéni role,
- obchodni role,
- role vyznamného propagacniho nastroje.

Rozhodnuti tykajici se cen a ostatni slozky marketingového mixu se podle Horner,
Swarbrooke (2003, p. 177) vzajemné ovliviiuji. Cena je pro zakaznika zpravidla prvni

zndmkou ocekavané kvality produktu.
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Firmy pouzivaji rdzné metody tvorby cen, které Horner, Swarbrooke (2003,

p. 179) déli do tti hlavnich skupin:

e Podle nakladi — cena je stanovena na zakladé vyrobnich nakladi a pripocitava
se Kk ni jesté ptirazka, které se fika marze.

e Podle poptavky — vySe ceny se odviji od velikosti poptavky. Kdyz poptavka
roste, roste i cena a naopak.

e Podle konkurence — ceny jsou stanoveny podle cen konkurentu.

Zelenka (2010, pp. 94 — 95) poukazuje jeSté na to, ze podniky, které pracuji

V cestovnim ruchu, ¢asto méni cenu. S cenou se manipuluje zejména pro:

e SniZeni sezonnosti pomoci mimosezonnich slev — patii sem napiiklad sleva
letenky, ceny hotelt, atd.

e Slevy pro rizné ekonomicky slabsi segmenty — jsou jimi naptiklad studenti,
seniofi, rodiny.

e Podpora hromadnosti — jde o ruzné skupinové slevy v doprave, pii navstéve
atraktivit.

e Podpora vyssi aktivity cestujicich a nav§tévnika — jedna se o rizné typy
slevovych karet na dopravu, do muzea, atd. Slevy jsou vétSinou poskytovany
jako urcity komplex sluzeb — napf. sleva na dopravu a na vstupy do atraktivit.

e Slevy na nakup bali¢ku sluZeb na posledni chvili (last minute)

e Slevy na nakup v predstihu (first minute)

e Slevy pro stalé zakazniky

2.4.6 Distribuce (Place)

Distribucni cesty ptfedstavuji dle Palatkové (2011, pp. 58 — 59) kandly, kterymi se
produkt dostdva k zédkaznikovi. Povaha distribucnich cest je ddna jednak obecnymi
vlastnostmi sluzeb, které kladou naroky na rychlost a pruznost distribuce a cenové
politiky a také je ovlivnéna produktem destinace, strukturou zdrojovych trhi,
obchodnimi zvyklostmi, legislativou na ochranu spotiebitele, statni regulaci, cenovou

politikou a dalsimi.
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Palatkova (2006, p. 151) déli distribuc¢ni sit¢ destinace na vnéjsi a vnitini. Vnéjsi
distribucni sit’ tvoii predev§im zahrani¢ni reprezentace narodni turistické organizace,
touroperatofi a agenti. Zato vnitini sit’ se sklada z kooperujicich regionalnich a mistnich

turistickych organizaci, domacich touroperatorti, agentti a poskytovatell sluzeb.

Tato slozka marketingového mixu podle Heskové a kol. (2011, p. 132) a podle
Vastikové (2008, p. 27) fesi ptithodnou lokalizaci (umisténi) sluzby, volbu ptipadného
zprosttedkovatele, a vybér prodejnich cest, kterymi se produkt co nejsnadnéji dostane

k zakaznikovi.
Heskova a kol. (2011, p. 132) bere v tvahu tyto piipady:

— zakaznik jde k poskytovateli (cestujici se musi dopravit na letisté — nastoupit do
letadla),

— poskytovatel jde k zakaznikovi (uklidova firma provadi sluzbu pfimo u zakaznika,

objednavka taxi sluzby z mista bydlisté, hotelu),
— transakce na dalku (prodej letenek, ubytovani prostfednictvim internetu).

Zelenka (2010, p. 97) dopliuje, ze pti distribuci produktii cestovniho ruchu jsou
pouzivany tyto prostiedky:

Y

Klasicke prosttedky — telefon, fax, osobni kontakt.
WWW stranky — brany CRS, brany GDS, databaze zajezdl, stranky cestovni

Y

kancelare a cestovni agentury.
Mobilni telefony — vyhledavani sluzby, platby, lokalné-kontextové sluzby.
PDA — lokaln¢ kontextové sluzby.

Informacni stojany (infoboxy).

YV V V V

Digitalni televize.

Déle Zelenka (2010, pp. 97 - 98) uvadi trendy, které se pii distribuci uplatiuji,
jsou jimi:
e ZjednoduSuji se distribucni cesty, coz vede ke zlevnéni produktl

a zjednoduseni pfistupu k produktu pro klienty.
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e Novym pfistupem jsou lokalné-kontextové sluzby, které propojuji
portfolio sluZzeb nabizenych klientovi nejen s lokalitou, v niz se nachazi
klient, ale také sjeho deklarovanymi ¢i z jeho chovéani odvozenymi
preferencemi a z kontextu situace.

e Objevuji se novad média distribuce — digitalni televize, sluzby mobilnich
operatort a dalsi lokalné kontextové sluzby.

e Produkty cestovniho ruchu jsou distribuovany soucasné¢ nékolika
riznymi distribu¢nimi kandly, coZ zvySuje jejich ¢asovou i prostorovou

dostupnost, moznost porovnani a vybér zptisobu distribuce klientem.

2.4.7 Komunikace (Promotion)

Komunika¢ni mix destinace zahrnuje dle Palatkové (2011, pp. 60 - 61) vSechny
nastroje a prostfedky, kterymi destinace sdé€luje informace jak uvniti tak navenek.
Slouzi k ptfenosu informaci cilovym segmentiim za ucelem ovlivnit jejich vnimani,
nazory na destinaci a chovani a k dosazeni Zadané urovné poptavky po destinaci.

Vétsina ¢innosti komunika¢niho mixu je zaméfena na navstévniky destinace.

Heskova a kol. (2011, p. 132) tvrdi, Ze se pii volbé nastroji komunikace vychazi
ze specifik produktu sluzeb. Cilem je, aby tyto ndstroje komunika¢niho mixu byly
navrzeny tak, aby odstranily nevyhody nehmotného produktu. Vastikova (2008, p. 134)
jesté poukazuje na to, Ze nejdilezitéjsi pro producenta sluzby je, kdyz zakaznici o jeho
sluzbach mluvi kladng. Ustni reklama ale nestadi, je tieba, aby se producenti nau¢ili
komunikovat nejen se svymi stavajicimi a potencialnimi zakazniky, ale i se $irokou

vetejnosti. K tomu se pouziva cela fada nastroji komunika¢niho mixu, kterymi jsou:

e Reklama — uskuteciuje se prostiednictvim tisku, rozhlasu, televize, reklamnich
tabuli, plakatt.

e Podpora prodeje — jde o kombinaci reklamy a cenového opatieni (slevy).

e Osobni prodej

e Public relations — tkolem je vybudovat divéryhodnost organizace. Jde
0 neplacené aktivity — napt. €lanky v tisku, vefejné projevy, vyrocni a tiskové

Zpravy.
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e Piimy marketing (direct marketing) — je zalozen na reklamé, kterd je
uskuteciiovana prostfednictvim posty, e-mailu, telefonu, televizniho vysilani.

e Internetova komunikace

e Marketing udalosti (event marketing) — jeho cilem je vyvolat psychické

a emocionalni podnéty, které by podpoftily image podniku a produktt.

2.4.8 Lidé (People)

Kiralova (2003, p. 141) uvadi, ze diky G&asti na cestovnim ruchu p¥ichazeji
navstévnici destinace do styku nejen s poskytovateli sluzeb, ale 1 s mistnimi obyvateli.
Proto by méli jak zaméstnanci podnikii cestovniho ruchu, tak i obyvatelé spliiovat urcité
pozadavky v chovani (pohostinnost, srdecnost, jazykova piipravenost). Palatkova
(2006, p. 135) dopliuje, ze kvalita osobniho poskytovani sluzby ma vyrazny vliv

na celkové hodnoceni kvality produktu klientem.

Tento faktor je v oblasti sluzeb dle Heskové a kol. (2011, p. 133) zvlasté dilezity.
Na jedné stran¢ bez personalu nejde, aby byla sluzba na trhu uspésné realizovéna.

Na druhé strané prestavuje lidsky faktor spotiebitele, zdkaznika, klienta.

Vastikova (2008, p. 27) jesté popisuje, ze béhem poskytovani sluzeb dochézi
ke kontaktu zakaznika s poskytovateli sluzeb. Proto je lidsky faktor jednim
z vyznamnych prvkti marketingového mixu, nebot ma piimy vliv na kvalitu
poskytované sluzby. Kvalitu ovlivituje ale 1 zdkaznik, jelikoZ je soucasti procesu
poskytovani sluzby. Nejen Ze musi podniky cestovniho ruchu vénovat pozornost
vybéru, vzdélavani a motivovani svych zaméstnancu, ale také by mély stanovit urcita
pravidla pro chovéani zdkaznikli. Oba tyto aspekty jsou dulezité pro budovani kladnych

vztahli mezi zaméstnanci a jejich klienty.

2.4.9 Bali¢ek sluzeb (Packaging)

Celkova nabidka sluzeb se skladd z poskytovanych zajezdi vcetné jejich
programové orientace - fikdme tomu tzv. balicek. Kazdd nabidka bere v tivahu
individudlni pfani zakaznika a specifické znaky segmentu. Tim pomaha sniZit odchylky

V nabidce a poptavce po sluzbach. Heskova a kol. (2011, p. 146) uvadi jako nabidky
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balickti sluzeb: , ,motivacni zdjezdy, rodinnou dovolenou, zdjezdy pro seniory,

horolezecke tury a lodni zdjezdy. *

V cestovnim ruchu se balickem dle Jakubikové (2012, p. 283) nazyvaji sluzby,
které se navzajem dopliuji a maji zpravidla jednotnou cenu. Balicky sestavuje a také
nabizi provozovatel zafizeni, ale mize byt sestaven i jinou osobou a to touroperatorem
nebo cestovni kancelafi. Na zékladé¢ toho mitize obsahovat produkty nezavislych
dodavateli a tim paddem nabizen i prostfednictvim cestovni agentury. Zakladnim
balickem v oblasti cestovniho ruchu je zdjezd, ktery se sklada vétSinou z ubytovani,
dopravy, stravovani a také 1 z dalSich sluzeb a to: kulturnich, animacnich, sportovnich,

wellness a fitness programul.

Horner, Swarbrooke (2003, p. 294) dopliuje, ze prostiednictvim balicki se da
propagovat urcitd image destinace. Jako priklad uvadi stfediska uméleckych, kulturnich

¢i sportovnich akci.

2.4.10 Programovani (Programming)

Programovéani je pokladano Palatkovou (2006, p. 134) za vyznamnou prilezitost
pro podporu prodeje destinace, kterd mimo jiné nabizi navstévnikim destinace nové

zéazitky a obohacuje sluzby o nové napady a animace.

Programovéani navazuje na tvorbu baliku sluzeb. Oba tyto nastroje maji dle

Heskové a kol. (2011, p. 146) za cil:

— Eliminovat ptisobeni faktoru ¢asu a mista,
— zlepSovat rentabilitu poskytovanych sluzeb,
— vyuzivat segmentacni strategii,

— iniciovat kooperaci subjektt.

Zelenka (2010, p. 117) uvadi, ze programovani a vytvareni bali¢kd sluzeb jsou
koncepce, které pracuji s asovou, mistni, typovou, cenovou a kvalitativni nabidkou. Ta

vytvaii uceleny produkt cestovniho ruchu.
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2.4.11 Spoluprace (Partnership)

Palatkova (2011, p. 47) tvrdi, Ze spoluprace tvofi dalezitou ¢ast marketingového
mixu a to jak v podobé¢ partnerstvi subjektti vefejného a soukromého sektoru destinace,

tak i jinych forem, bez nichz se marketingové fizeni destinace neobejde.

Bez vzajemné spoluprace organizaci by to v cestovnim ruchu podle Heskové
akol. (2011, p. 145) nebylo mozné. Existuje spoluprace horizontadlni a vertikalni.
Spolupraci na stejné urovni logistického pohybu produktd v urcité oblasti nazyvame
horizontalni spoluprace firem. Cilem je obvykle zvysit prodejnost, snizit naklady a také
zvysit atraktivitu mista realizace sluzeb. Logisticky pohyb mezi dodavatelem -
odbératelem nazyvame vertikdlni spolupraci. Jako ptiklad mizeme uvést franchising.
Tento typ spoluprace je rozsifen hlavné v cestovnim ruchu a to v oblasti ubytovacich

sluzeb, dale rychlého stravovani a ptijéoven automobilii.

Jakubikova (2012, pp. 286 - 287) uvadi, ze partnerstvi predstavuje kratkodobé
i dlouhodobé spojeni ruznych subjektd, které maji stejné zajmy a cile. Zaklada se na
dobrovolnosti, rovnosti a praktickém vyhodnoceni vyhod pro vSechny, ktefi se na
spolupraci podileji. Zakladnim podnétem je dosazeni vyhod, které by samotny podnik
jinak neziskal. K hlavnim vyhodam patfi: snizeni nakladd, lepsi pfistup k finanénim
prostiedkiim. Partnerstvi ma razné formy. Hlavni formou partnerstvi v cestovnim ruchu

je spoluprace vetejného a soukromého sektoru.

Déle Jakubikova (2012, p. 287) dodava, Ze sice existuje mezi poskytovateli sluzeb

konkurence, ale méla by byt uptednostiovana spoluprace.
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3. Metodika

Bakalarska prace se sklada z casti teoretické — literarni reSerSe a z Casti praktické,
ktera se vénuje analyze primarni a sekundarni nabidky destinace Pisecko, analyze
konkurence na zékladé sekundarnich dat a vysledkiim sbéru primarnich dat, ktery byl
proveden dotaznikovym Setfenim. Na zékladé provedenych analyz byly nasledné
vytvofeny navrhy prosazovani identifikovanych konkuren¢nich vyhod destinace

Pisecko.

Teoretickd ¢ast uvadi zékladni teoreticka vychodiska a pojmy z oblasti cestovniho
ruchu. Jednd se o vymezeni oblasti cestovniho ruchu, trhu cestovniho ruchu, destinace
cestovniho ruchu a marketingu cestovniho ruchu. Informace pro tuto ¢ast prace byly

cerpany z odborné literatury a publikaci vyznamnych autorii z oboru cestovniho ruchu.

Prakticka cast se dale deli na ¢ast analytickou, kterd se zabyva analyzou primarni
a sekundarni nabidky destinace a konkurenci, vysledky dotaznikového Setieni, dale casti

syntetickou a ndvrhovou.

Vlastni vyzkum byl proveden dotaznikovym Setienim, které probéhlo v obdobich
cervenec — srpen 2012 a Cerven — srpen 2013. Sbér informaci se uskutecnoval jak
osobnim dotazovanim v centru destinace Pisecko — v Pisku, tak byla ¢ast dotaznikt
k dispozici Kk vyplnéni v Prachenském muzeu, kde jsem absolvovala v prub&hu
piedchoziho studia praxi a Vv informa¢nim centru. Dotaznik byl vytvofen v ¢eském
jazyce, dale pak pro zahrani¢ni navstévniky v jazyce anglickém a némeckém. Celkem

bylo vyplnéno 230 dotazniku, z toho 73 bylo v roce 2012, 157 v roce nasledujicim.

Dale byl, za¢atkem dubna 2014, proveden kvalitativni rozhovor s autorem knihy
Jak vzniklo a co skrylo ORLICKE JEZERO a etnografem Prachefiského muzea

Mgr. Janem Koubou. Ten obsahoval celkem sedm otazek.

Ziskané informace byly vyuzity k vyhotoveni syntézy vysledkd a k potvrzeni ¢i
vyvraceni hypotéz. Posledni ¢ast — ndvrhovad - se zabyva opatfenimi, ktera prispéji
Kk rozvoji cestovniho ruchu na Pisecku a ke zvySeni konkurenceschopnosti této destinace

na trhu cestovniho ruchu.
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4. Reseni a vysledky

4.1 Analyza soucasného stavu

Vymezeni destinace Pisecko

Tato prace se zabyva destinaci Pisecko, kterd mtize byt vymezena na riznych Grovnich.
Za Pisecko je mozné pokladat napt. Spravni obvod obce Pisek s rozsifenou piisobnosti.
V této praci bude vSak dale jako destinace Pisecko uvazovan okres Pisek jako
geografickd a statisticka jednotka, kterou takto vymezuje 1 organizace Destinacni

management Pisecka.

Obrazek 1: Pisecko
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Zdroj: Trasovnik [online], cit. 3. 3. 2014

Pisecko je oznadovano jako ,,Brana do jiznich Cech®. Rozklad4 se na hranici
sttednich a jiznich Cech. Je turisticky zajimavou oblasti s velkym poétem obci
rozprostirajicich se ve zvlnéné krajin€ s hlubokymi udolimi fek, lesy, mnozZstvim
vodnich ploch a ¢istym prostfedim. Pisecko sousedi na Z a JZ se Strakonickem, na JV

s Ceskobudéjovickem, na V s Téborskem, na S s Pfibramskem a s ¢asti BeneSovska.

Rozloha Pisecka ¢ini 1.127 km?2. Spravné je ¢lenén do 75 obci (5 mést, 1 méstys,
69 vesnic). Je to primyslové zemédelska oblast. Z primyslovych odvétvi prevlada

strojirensky, textilni, elektrotechnicky, kovodélny a dfevozpracujici a je soustfedén do
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tti nejvétSich mest. Dlouholetou tradici ma zde rybnikafstvi a lesnictvi. Na tizemi se

rozviji chov skotu, prasat a slepic. Z rostlin se péstuji obiloviny a picniny. (Trasovnik
[online], cit. 3. 3. 2014)

Historie destinace

Pisek

Pfedchiidcem mésta Pisku byla ves s kostelem sv. Vaclava, kterda pochazi udajné
z 12. stoleti. Dnes je v téchto mistech Vaclavské predmésti, které se nachazi na levém
bifehu teky. Od roku 1308 je tato lokalita nazyvana jako Stary Pisek. Samotné
sttedov€ké mésto vzniklo ke konci vlady Véaclava 1., asi kolem poloviny 13. stoleti.
Prvotni doklad o Pisku je v listiné Vaclava 1. z roku 1243. Hodné Casu zde travil
a zvlastni pozornost vystavbeé vénoval syn Vaclava 1. - kradl Pfemysl Otakar II.
V kratkém case byl vystaven hrad, kamenny most, dominikansky klaster a mésto
s kostelem. Diivodem zalozeni Pisku bylo jak zlato, které se zde ziskavalo ryZovanim
naplavenin pisku z feky Otavy, tak i pozd¢jsi hlubinna tézba v Piseckych horach. Roku
1419 se ptipojil Pisek k husitim. Postupem casu se stal i jednim z nejbohatSich mést.
Obdobi blaha trvalo do 30. let 16. stol. Roku 1532 ni¢ivy pozar vyhladil mnozstvi
budov. Roku 1850 bylo v Pisku sidlo krajského tfadu a v roce 1888 spustila sviij
provoz méstska elektrarna. Od 1. poloviny 20. stoleti byl Pisek dilezitym centrem
kulturniho zivota a vyhledavanym rekrea¢nim stiediskem. Pisek navstivili 1 byvali

prezidenti T. G. Masaryk a E. Benes. (Pisek a Pisecko — informa¢ni systém cestovniho

ruchu [online], cit. 3. 3. 2014)

Milevsko

Velmi blizké okoli bylo zalidnéno jiz v dobé kamenné. DilezZitou kiiZzovatkou
obchodnich cest se stalo Milevsko na konci 12. stoleti. Prvni pisemna zminka z roku
1184 pojednava o sidle zamoZného Jittho z Milevska, ktery zde o 3 roky pozdé&ji
zaklada premonstratsky klaster. Vyvoj méstecka byl dlouho spojen s klaSterem. Prvni
pisemna zminka o Milevsku je z roku 1327. V 15. stoleti ziskava prvni méstska prava

jako centrum obchodu a femesel. Diusledkem valek a morové epidemie
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v 17. a 18. stoleti se Milevsko a okoli stalo jednou z nejchudsich oblasti v zemi, coz
trvalo az do pocatku 20. stoleti. Na rozvoji mésta se podilela hlavné femesla, zejména
hrncitstvi a trhy. Dodnes se zachovala tradice milevskych maskar. (Milevsko — oficidlni

stranky mésta [online], cit. 3. 3. 2014)

Mirovice

ZaloZeni méstecka Mirovice se datuje do druhé poloviny 13. stoleti. Ke vzniku
meéstecka ptispél jednak rozkveét dolovani zlata u vesnice Lety a dalSich vesnic v okoli
Mirovic, tak 1 vyhodna poloha a dulezita stezka v blizkosti ptivodni trzni vsi na ficce
Skalice.

Dalsi historie Mirovic byla mockrat spjata s osudem Zvikovského a Orlického
panstvi. Na pocatku 16. stoleti ziskalo mésteCko pravo k vafeni piva ve svém vlastnim
méstském pivovaru. Rudolf II. obnovil a rozsitil Mirovicim roku 1597 pravo k vybirani

cel a myt.

Roku 1850 se Mirovice staly sidlem okresniho soudu a berniho ufadu. Timto zde
vzniklo stfedisko politického zivota kraje. Na zaklad¢ cisafského patentu byly Mirovice
roku 1853 prohlaseny méstem, ale o necelych sto let pozdé€ji (1945) jim byl statut mésta
odnat. V té dob¢ se totiz vSechny obecni i méstské Grady staly narodnimi vybory. Diky
padu komunismu vroce 1989 byl Mirovicim vracen statut mésta. (Mirovice —

neoficialni stranky [online], cit. 3. 3. 2014)

Mirotice

Osidleni na tzemi Mirovic sahd aZ do doby Zelezné. Star$i osada je datovéana
do 12. stoleti a rozprostirala se za soucasnym hibitovem u potoka Struhy. Méstecko
Mirovice bylo zaloZeno v druhé poloving€ 13. stoleti jako kralovské a slouZzilo jako
opérny bod na Zlaté stezce — kralovské obchodni stezce (Passau — Praha). V dobé
husitskych valek byly Mirotice poprvé poni¢eny. Obdobi blaha se stfidala s obdobimi
bidy. Dusledkem vale¢nych udalosti byly Mirotice jest¢ mnohokrat poniceny a tak byly

po dlouhd Iéta poddanskym mésteckem.
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Az teprve v povalecném obdobi (po roce 1945) byla postavena nova radnice
a ndmeésti bylo upraveno do dnesni podoby. Roku 1998 byl Miroticim vracen statut

meésta. (Mésto Mirotice [online], cit. 3. 3. 2014)

Protivin

Predpokladany vznik obce byl kolem roku 1260 a to jako tvrz a vesnice okolo
feky Blanice, ale prvni pisemna zminka pochdzi z roku 1282. Protivin pattil odedavna
kralim. Roku 1562 prodal Ferdinand I. obec Jachymovi z Hradce. Ten ji vlastnil 40 let.
Poté mél Protivin celou fadu majitelii. Az v roce 1711 piesel majetek do rukou Adama

FrantiSka ,,knizete ze Schwarzenberka".

Rozkvét a rozvoj zaznamenal Protivin v 19. stoleti. Spatné obdobi nastalo po
uzavieni cukrovaru, kdy se zacala rGst nezaméstnanost. To zpisobilo vinu st€hovani
a to bud’ do okoli, nebo USA. Roku 1899 byl Protivin povySen na mésto. (Mistopisny
pravodce po Ceské republice [online], cit. 3. 3. 2014)

Demografie destinace

Na Pisecku Zije pies 70 tisic obyvatel s hustotou osidleni 63 obyv./km?. Samotné
mésto Pisek je tfetim nejvetSim v kraji. Bydli vném témér 30 tis. obyvatel
V dlouhodobém vyvoji obyvatel od roku 1990 pievazuje mirny pokles, ktery dosahl
minima v roce 2000. Od téhoz roku lze mluvit o stagnaci s mirnymi vykyvy na ob&
strany. Ve sledovaném obdobi se zménil vliv st€hovani. Po roce 1990 pievazovalo

vystéhovalectvi — cca 200 osob/rok, naopak po roce 2006 roste pocet pristechovalych.

Postupné vytvoteni zakladniho, stfedniho a odborného Skolstvi mélo vliv na vyvoj
vzdélanosti a kulturni arovné Pisecka. Gymnazium v Pisku bylo zaloZeno roku 1778,
od 1860 ceska realka. Dale vzniklo gymnazium v Milevsku a specializované Skoly:

lesnicka, priimyslova, obchodni akademie, zdravotnicka a integrované sttedni skoly.

Po roce 1989 byly zalozeny dalsi Skoly — Filmova akademie Miroslava Ondficka,

Soukromé vytvarna stfedni Skola, VyS$si odborna Skola restauratorska, Vyssi odborna
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skola lesnicka a Bankovni institut (soukroma vysoka $kola). (Cesky statisticky ufad

[online], cit. 3. 3. 2014)

4.1.1 Analyza primarni nabidky destinace

Geomorfologické podminky

Oblast Pisecka do provincie Ceska vyso&ina. Povrch okresu je mirné zvinény
S rybniky, vodnimi toky a lesy. Vyrazn¢j$i pievyseni tvoifi Pisecké hory s nejvy$Sim
vrchem Velky Mehelnik (632 m) a nejvy$sim bodem oblasti je vrch Kozlov (708 m),
ktery se nachazi na severu v Povltavské hornatin€. Oproti tomu nejniZze poloZené misto

Pisecka 1 celého JihoCeského kraje piedstavuje hladina Orlické ptehrady (330 m n. m).

Z geologického hlediska se na Pisecku nachazi horniny ptfevazné€ Zulového
charakteru. Nerostné bohatstvi neni pfili§ vyznamné — Stérkopisek, lomovy kamen,

zivec a cihlaiské hmoty. (Cesky statisticky ufad [online], cit. 3. 3. 2014)

Hydrologické podminky

Z pohledu vodopisu tvofi osu Pisecka feka Otava, ktera sem vtéka z Kestfan
a izemi opousti u Zvikovského Podhradi, kde se zleva vléva do Vltavy. Region patii do
povodi Labe a imofi Severniho mote. Mimo nékolik malo vyznamnych ptitokt se viéva
do Otavy jesté Brlozsky potok a ficka Lomnice se Skalici zleva a Blanice zprava.
Vltava odvodiiuje oblast mezi Zvikovskym Podhradim a Tynem nad Vltavou. Piitoky,
které Vltava pfijimad zlevé strany: Bohunicky potok, Karlovka, Albrechticky,
Jehnédesky, Chiestovicky, Novosedlsky a Kienecky potok. Pravy ptitok Vltavy tvofi:
Luznice, Velky, Budovicky, Jetéticky a Hrejkovicky potok. Nejvétsi vodni plochou je
Orlick4 pfehrada vyuzivana k rekreaci a chovu ryb. V blizkosti Protivina a Putimi se
nachazi mnoho rybnikii. Mezi ty nejvétsi patfi Rezabinec (88 ha), Talinsky (50 ha),
Selibovsky (40 ha), Podkostelni (32ha), Velky Poto¢ny (32ha), Dobevsky (26ha),
Razicky (24ha) a Prostfedni (18ha) a jiné. (David, Dobrovolnd & Soukup, 2003)
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Klimatické podminky

v

Z klimatického hlediska je podnebi ptiznivéjsi v jizni ¢asti destinace. Naopak na
severu a severovychod¢ je podnebi drsn€jsi a vlh¢i. Primérna roc¢ni teplota je 7,2 °C
a prumér rocnich srazek 539 mm. (Regionalni agrarni komora Jihoceského kraje
[online], cit. 4. 3. 2014)

Biologicky potencial

Krajina na Pisecku je ¢lenita, stiidaji se zde pole, louky a lesy. Asi 1/3 rozlohy
zaujimaji lesy, v nichZ je nejvice zastoupen smrk a smiSené porosty. K nejveétSimu
lesnimu komplexu a zaroven ptirodnimu parku patii Pisecké hory. DalSim pfirodnim
parkem je Jistebnickd vrchovina. Zna¢nou C€ast uzemi zabiraji rybniky na planich
regionu s mnozstvim piirodnich pamatek: Velky poto¢ny, Zelendarky, Razicky,
Skalsky, Boukal, Nerestsky lom, Knéz u Hrazan, Rukavecska obora, Kopaniny,
Sobédrazsy prales, Dubnd, Dehetnik, MySenecka slunce, a dalsi. Na Pisecku se nachéazi
jedna narodni pfirodni rezervace — ReZabinec a Rezabinecké tiné a piirodni rezervace:
Zlibky, Hrby, Certova hora u Vraze, Dédovické strang, Vyii skaly u Oslova, KrkavcCina.
(Albrecht, J. a kol., 2003)

Co se tyce fauny, hojné se zde vyskytuji jelen, srnec, Cerna zvér a lisky. Vzacnou
vydru fi¢ni mizeme spatfit u ficky Lomnice. Rybniky jsou zndmé chovem kaprt, Stik,
candatd, linG, okound, sumct a okoli rybnikii obklopuji kolonie zab. Diky velkému
mnozstvi vodnich ploch zde hnizdi divoké husy, kachny, labuté, ¢api a racci. Ptactvo je

zastoupeno ptaky datlovitymi a pévci. (David, Dobrovolna & Soukup, 2003)

Kulturné-historicky potencial

Na uzemi Pisecka se nachédzi velké mnoZzstvi pamatek od téch nejznamé;sich, kterymi
jsou: Kamenny most, hrad Zvikov, zamek Orlik az po ty méné znamé ¢i dokonce
opomijené, které nejsou destinaci Pisecko pfili§ propagovany. Vice se v této kapitole
vénuji vyznamnym pamatkam, které se v destinaci nachdzi. Podrobngjsi vycet je uveden
v tabulkach: Hrady a zdmky, Pamatky a architektura a Sakralni pamatky v ptilohach

této prace.
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Hrad Zvikov

Hrad lezi ptiblizn€ 20 km severn¢ od Pisku. Aredl je volné pristupny, vstupné se
plati pouze do Kralovského palace, jehoz soucésti je Hlizova véz. Navstévnost hradu za
rok 2013 byla 29 135 osob, coz je 0 5971 méné nez v roce 2012, kdy hrad navstivilo
35106 osob. Zvikov spadd do spravy Narodniho pamatkového ustavu. (Narodni

pamatkovy ustav [online], cit. 5. 4. 2014)

Tabulka 4: Oteviraci doba Kralovského palace hradu Zvikov

Mésic Den Hodina

Duben Sobota a nedéle 9:30 - 12:00 a 13:00 - 15:30
Kvéten Utery — nedéle 9:30 — 12:00 a 13:00 — 16:00
Cerven Utery — nedéle 9:00 — 12:00 a2 13:00 — 17:00
Cervenec Utery — nedéle 9:00 - 17:00

Srpen Utery — nedéle 9:00 - 17:00

Zari Utery — nedéle 9:30 — 12:00 a 13:00 — 16:00
Rijen Sobota a nedéle 9:30-12:00 a 13:00-15:30

Zdroj: Statni hrad Zvikov — ndrodni kulturni pamatka [online], cit. 5. 4. 2014

Tabulka 5: Oteviraci doba arealu hradu Zvikov

Mésic Den Hodina
Duben — zaii Kazdy den 8:00 - 22:00
Rijen — biezen Kazdy den 8:00 - 18:00

Zdroj: Statni hrad Zvikov — narodni kulturni pamatka [online], cit. 5. 4. 2014

Tabulka 6: Vstupné hradu Zvikov

Cenik vstupného bez privodce
Plné 70,- K¢
Déti nad 6 let
SniZzené Studenti 40,- K¢
ZTP, ZTP/P
Seniori 50,- K¢
Rodinné 180,- K¢

Zdroj: Statni hrad Zvikov — narodni kulturni pamatka [online], cit. 5. 4. 2014

Zamek Orlik

Zamek Orlik se nachazi ptfiblizné 30 km severné od Pisku. Byl pavodné
kralovskym hradem z 13. stoleti. Postupnymi pfestavbami ziskal novogotickou podobu,

ktera se datuje do poloviny 19. stoleti a kterd se zachovala az do soucasnosti. K zdmku
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patii irozsdhly zamecky park, v jehoz severni ¢asti se nachazi kompletn¢ opravena
Schwarzenberskd hrobka, ktera stoji téz za vidéni. Zamek patti od roku 1992 rodu

Schwarzenberkil. (Zamek Orlik [online], cit. 5. 4. 2014)

Tabulka 7: Oteviraci doba zamku Orlik

Mésic Den Hodina Posledni
prohlidka
, " Dle dohody se Dle dohody se spravou -
Leden, unor, biezen sprévou zélzlnku Zéznku p
Duben Utery — nedéle 9:00 — 16:00 15:00
Kvéten Utery — nedéle 9:00 — 17:00 16:00
Cerven Utery — nedéle 9:00 — 18:00 17:00
Cervenec Kazdy den 9:00 — 18:00 17:00
Srpen Kazdy den 9:00 — 18:00 17:00
Za¥i Utery — nedéle 9:00 — 17:00 16:00
Rijen Utery — nedéle 9:00 — 16:00 15:00
. . Dle dohody se Dle dohody se spravou -
Listopad, prosinec spravou zamku zamku

Zdroj: Zamek Orlik [online], cit. 5. 4. 2014

Tabulka 8: Vstupné zamku Orlik

Cesky vyklad

Dospéli 120,- K¢
Studenti, diichodci 80,- K¢
Déti 6 — 15 let 60,- K¢
Rodinné vstupné (2 dospéli, max. 3 déti 340,- K¢
6-15 let)
Hromadné navs$tévy déti do 6 let (matefské 30,- K¢
Skolky)

Cizojazy¢ny vyklad
Dospéli 190,- K¢
Déti 6 - 15 let, studenti 130,- K¢

Vyklad s piekladem
Dospéli 140,- K¢
Déti 6 - 15 let, studenti 110,- K¢

Zdroj: Zamek Orlik [online], cit. 5. 4. 2014
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Klaster premonstrati

Klaster premonstratii se nachazi v Milevsku. Jedna se o nejstars$i klaster v jiznich
Cechach. Béhem prohlidky s privodcem se navitévnici seznami s historii klastera
a zakladnimi informacemi o minulosti i sou¢asnosti premonstratské¢ho fadu. V jednom
arealu jsou k vidéni architektonické slohy od doby romanské pies gotiku az po baroko.

(Milevsky klaster a rodina okolnich farnosti [online], cit. 5. 4. 2014)

Tabulka 9: Oteviraci doba klastera

Mésic Den Hodina
Patek 14:00 - 16:00
Kvéten, Cerven, zari Sobota 10:00 - 16:00
Nedéle 11:00 - 16:00
Cervenec, srpen Pondéli — sobota 10:00 - 16:30
Ned¢le 11:00 - 16:30

Zdroj: Milevsky klaster a rodina okolnich farnosti [online], cit. 5. 4. 2014

Tabulka 10: Vstupné — klaster premonstrati

Vstupné
Dospéli 60,- K¢
Diichodci 50,- K¢
Déti a studenti 30,- K¢
Déti do 6 let a drzitelé prikaza ZTP/P Zdarma

Zdroj: Milevsky klaster a rodina okolnich farnosti [online], cit. 5. 4. 2014

Kamenny most

V kralovském mésté Pisek se nachazi nejstar§i kamenny most v Cechach, ktery je
narodni kulturni pamatkou. Byl vystavén ve druhé poloving€ 13. stoleti. M4 celkem sedm
obloukd, jeho délka je 110 metrt a Sitka 6,5 metri. Most zdobi repliky baroknich soch -
sv. Jana Nepomuckého s andély, sv. Anny, sv. Antonina Paduinského a Kalvérie.
Béhem staleti celil mnoZstvi povodni, kdy jedna z nejvétSich byla v roce 2002. (Pisek

a Pisecko - informacni systém cestovniho ruchu [online], cit. 5. 4. 2014)
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Deékansky kostel Narozeni Panny Marie

Tento kostel pochazi z druhé poloviny 13. stoleti. Vnitfek kostela zdobi pozdné
romanské a rané gotické nasténné malby. Na jednom z postrannich oltaiti je umisténa
kopie obrazu Pisecké Madony. Na vézi kostela je vefejnosti pfistupny ochoz
a dochovana svétni¢ka vézniho. Vstup na véz je zdarma. (Pisek a Pisecko — informacni

Systém cestovniho ruchu [online], cit. 7. 4. 2014)

Tabulka 11: MozZnost vystupu na véz
Mésic Den Hodina
Celorocné Sobota a ned¢le 13:00; 14:00; 15:00
Cerven Utery — nedéle 13:00; 14:00; 15:00; 16:00
Cervenec a srpen Utery — nedéle 13:00; 14:00; 15:00; 16:00;
17:00

Zdroj: Pisek a Pisecko — informacni systém cestovniho ruchu [online], cit. 7. 4. 2014
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Kulturné — spolecensky potencial

Na Pisecku se potada kazdy rok mnoho akci, které se konaji i mimo centrum

destinace Pisek. Z velké fady nabidek festivalti, vystav a slavnosti si ur¢ité vybere kazda

veékova generace. Kulturné¢ — spolecensky zivot v této oblasti je urcité¢ velmi lakavy

nejen pro mistni, ale i navstévniky destinace.

Tabulka 12: Vyznamné akce na Pisecku

Nazev akce

Termin

Misto

Historie Evropy — vystava

7.10.2014 - 1. 2. 2015

Pisek — Sladovna

Jan Zacharias Quast
— vystava

15. 10. - 31. 12. 2014

Pisek — Prachenské muzeum

S jidlem si (ne)hrajem

23.1.—-27.4.2014

Pisek — Sladovna

— vystava

Les 17.5.-21.9. 2014 Pisek — Sladovna

XI. Mezinarodni setkani 12. 4. 2014 Pisek

harmonikaia

Jarni slavnost 19. 4. 2014 Pisek — Kamenny most
Svejkova padesatka 3.5.2014 Pisek

Cipiskovisté 16. 5. - 18. 5. 2014 Pisek
Sramkiiv Pisek 30.5. - 1. 6. 2014 Pisek
Duhové divadlo 6.6.—7.6.2014 Pisek
Dotkni se Pisku 13. 6. —15. 6. 2014 Pisek
AlSovy dny 5.7.2014 Mirotice
Letni slavnost 19.7. 2014 Pisek
Vystava kvétin kazdy lichy rok v srpnu Cimelice
RyZovani zlata 2.8.-3.8.2014 Kestrany
11. Mirotické setkani 8. 8. 2014 Mirotice
loutek a hudby

XX. Mezinarodni folklorni 13.8.-17. 8. 2014 Pisek
festival

Slavnosti piva 5.9.-7.9.2014 Pisek
Festival loutkovych divadel 5.9.-6.9.2014 Pisek
Evropsky festival ptactva 4.10. 2014 Razice — pozorovaci véz

u rybnika ReZabinec

Mezinarodni festival
studentskych film

17.10.-19. 10. 2014

Pisek

Mezinarodni festival
outdoorovych filmu

30.10. - 6. 11. 2014

Pisek — Kino Porty¢

Svatomartinska slavnost

9.11. 2014

Pisek

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.1.2 Analyza sekundarni nabidky

Dopravni infrastruktura

Soudasna dopravni sit’ na izemi Pisecka se postupné a dlouho vyvijela. Zelezniéni
sit’ je tvofena tfemi hlavnimi tratémi: Plzen - Ceské Budgjovice, Zdice — Protivin,
Razice - Tabor. Uzemim prochazi dva dileZité silniéni spoje: Ceské Bud&jovice - Pisek
— Plzen, Pisek - Tabor. Vodni doprava je vyuZivana jen pro turistické ucely. Sluzeb

MHD mtizeme vyuzit pouze v Pisku. (Cesky statisticky Gifad [online], cit. 4. 3. 2014)

Tabulka 13: Vzdalenost Pisku od jinych mést

Mésto Vzdalenost
Strakonice 22 km
Tabor 50 km
Ceské Budéjovice 53 km
Cesky Krumlov 75 km
Plzen 83 km
Praha 110 km
Praha — leti§té Vaclava Havla 130 km

Zdroj: vlastni zpracovani

Stravovaci zarizeni

Nejsirsi nabidkou stravovacich zatizeni v destinaci disponuje Pisek a dalsi vetsi
meésta. V menSich obcich se nachazi pouze hostince, ty ale vétSinou nedokézi uspokojit
potieby navstévnikl. Je to z toho diivodu, Ze jejich oteviraci doba je omezena, vétSinou

az ve vecernich hodinach nebo o vikendech.

Pisek nabizi jak stravovani v klasickych Ceskych restauracich, tak i zahrani¢ni
kuchyni. Za tradi¢ni ¢eskou restauraci lze zminit restauraci U Reinerd, ze zahrani¢nich
jsou na vybér: Recka restaurace Poseidon, Indicka restaurace Tandoor, Vietnamska

restaurace Hanoi, Pizzeria San Marco a dalsi.

Nabidka stravovacich zatizeni je dale tvofena restauracemi rychlého obcerstveni,

kavarnami a cukrarnami, vindrnami a bary.
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Velkou atraktivitou je Stfedovéka kréma, ktera je v jiznich Cechéach jedina. Komu
nevadi drsnd mluva a konzumace jidla rukama, urcit¢ bude nadSeny. V nabidce je

I doprovodny dobovy program.

ov e

V Pisku na trase Praha — Ceské Bud¢jovice se fidi¢i mohou obcerstvit ve znamé

fastfoodové restauraci Mc Donald’s.

Ubytovaci zarizeni

Kvalitni ubytovaci zatizeni a jejich poskytované sluzby jsou velmi dilezité pro
rozvoj cestovniho ruchu. Pisecko poskytuje ubytovani téméf ve vSech kategoriich.
Navstévnici si tedy mohou vybrat, zda se ubytuji v hotelu nebo spiSe v nckteré
Z turistickych ubytoven. K vyznamnym hotelim na Pisecku patii: Interhotel
America**** Hotel Biograf**** Hotel Bila Ruze***, Hotel Zvikov***. Nasledujici
tabulka ukazuje pocet hromadnych ubytovacich zatizeni (dale jen HUZ) dle kategorie,
dalsi tabulka pak vyvoj v letech 2000 - 2012.

Tabulka 14: Po¢et HUZ dle kategorie v okrese Pisek

Kategorie HUZ Pocet
Hotel *kkkk -
Hotel, motel, botel **** 2
Hotel, motel, botel *** 7
Hotel, motel, botel ** 4
Hotel, motel, botel * -
Hotel garni ****; ***; **; * 1
Penzion 16
Kemp 11
Chatova osada 13
Turistickd ubytovna 4
Ostatni HUZ 19
HUZ celkem k 31. 12. 2012 77

Zdroj: Cesky statisticky ufad [online], cit. 25. 3. 2014

Vyse uvedend tabulka uvadi, kolik ubytovacich zatizeni dané kategorie se nachéazi

Vv okrese Pisek. Zaznamenana data jsou k 31. 12. 2012.
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Tabulka 15: Vyvoj kapacity HUZ v okrese Pisek

Stav k 31.12. Pocet Pokoje Luzka Mista pro stany
zarizeni a karavany
2000 83 1814 5528 672
2001 84 1855 5871 613
2002 83 1 688 5473 907
2003 81 1763 5725 670
2004 78 1738 5849 1025
2005 78 1753 5 855 1075
2006 76 1713 5710 1183
2007 75 1672 5301 1178
2008 76 1 684 5 369 1063
2009 73 1648 5 245 1147
2010 79 1768 5472 1149
2011 74 1843 5 589 1099
2012 77 1870 5 655 1162

Zdroj: Cesky statisticky tifad [online], cit. 25. 3. 2014

Tabulka ukazuje, Ze ve sledovaném obdobi 2000 — 2012 se pocet hromadnych
zaznamenan v roce 2009, nejvyssi v roce 2001. Pocet pokoji se vyraznéji snizil v roce
2002, od tohoto roku jejich pocet kolisal a az do roku 2010, kdy doSlo opét k naristu.
roku az do konce sledovaného obdobi (2012) dochazelo k jeho naristu. Co se tyc¢e poctu
mist pro stany a karavany, v prvnich c¢tyiech letech kolisal. Od roku 2004 nedochézelo

Kk nijak vyraznym zménam.

Pii porovnani okresu Pisek s okresem Ceské Budgjovice, bylo v okrese Ceské
Budgjovice k 31. 12. 2012 evidovano o 42 hromadnych ubytovacich zafizeni vice, tedy
119 HUZ. Zato v okrese Tabor je k téZe datu 100 HUZ. V okrese Téabor jsem také ma
vyvoj HUZ v letech 2000 — 2012 oproti Pisecku spiSe rostouci tendenci a v okrese
Ceské Budgjovice nedochazelo k nijak vyraznym zménam. (Cesky statisticky ufad

[online], cit. 25. 3. 2014)
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Infrastruktura cestovniho ruchu

Informacni centra
Na Pisecku se nachazi Ctyti turistickd informacni centra (TIC), a to v:
e Pisku — klasifika¢ni tfida B — regionalni plisobnost

Tabulka 16: Provozni doba TIC Pisek

Meésic Den Hodina
1. kvétna — 30. zari Pondéli — nedéle 9:00 - 18:00
1. Fijna — 30. dubna Pondéli — nedéle 9:00 — 17:00

Zdroj: A.T.I.C. Ceské republiky [online], cit. 10. 4. 2014
e Milevsku — klasifika¢ni tfida C — mistni piisobnost

Tabulka 17: Provozni doba TIC Milevsko

Mésic Den Hodina
Leden — kvéten Pond¢li — patek 8:00 — 12:00; 13:00 — 16:30
Rijen — prosinec
Pondéli — patek 8:00 — 12:00; 13:00 — 16:30
Cerven — zafi Sobota 8:00 — 11:00

Zdroj: A.T.I.C. Ceské republiky [online], cit. 10. 4. 2014
e Protiviné — neni zarazeno v zadné klasifikacéni tridé

Tabulka 18: Provozni doba TIC Protivin

Mésic Den Hodina
Leden - prosinec Pondéli — patek 8:00 - 16:00
Sobota 9:00 - 12:00

Zdroj: A.T.I.C. Ceské republiky [online], cit. 10. 4. 2014
e Zvikovském Podhradi — neni zafazeno v zadné klasifikaéni tfidé

— Informacéni centrum se nachdzi v hotelu Zvikov, tedy jeho provoz je

shodny s provozem hotelu.

Pési turistika a cykloturistika

NejoblibenéjSim mistem pro pési turistiku a cykloturistiku jsou bezesporu Pisecké
hory, kde si miZeme vybrat riizné turistické trasy a kde se prolind mnoZstvi
cyklostezek. Ale i celé izemi destinace skryvd zajimavd mista vhodna pro tyto dva

druhy rekreace. Pro ty, ktefi nemaji své vlastni kolo a radi by podnikli cyklisticky vylet,
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je moznost si jej pujcit v Méstské elektrarné v Pisku. Ta ma k dispozici kola horska 1

krosova pro dospélé, juniory i déti s ddmskym ¢i panskym ramem.

Tabulka 19: Ceny zapijceni jizdnich kol v Méstské elektrarné v Pisku

CENIK ZAPUJCENI JIZDNICH KOL
Kola pro dospélé
Vratna zaloha 1.000,- K¢
1. den 200,- K¢
Kazdy dalSi den 150,- K¢
Kola pro juniory
Vratna zaloha 500,- K¢
1. den 180,- K¢
Kazdy dalSi den 80,- K¢
Kola pro déti
Vratna zaloha 300,- K¢
1. den 150,- K¢
Kazdy dalSi den 50,- K¢

Zdroj: Vodni elektrarna kralovského mésta Pisku [online], cit. 9. 4. 2014
Dalsi moznosti zapijceni jizdnich kol je na hlavnim vlakovém nadrazi v Pisku.

Tabulka 20: Oteviraci doba piij¢ovny jizdnich kol

Mésic Den Hodina

07:20 - 10:00; 10:30 - 12:30;
Pond¢li — patek 13:00 - 14:00; 14:15 - 16:00;
16:15-17:45

1. dubna - 31. ¥ijna 2014 Sobota — nedéle 07:50 - 10:00; 10:30 - 12:30;
13:00 - 14:00; 14:15 - 16:00;
16:15 - 17:45

Zdroj: Pujéovny kol Ceskych drah CD Bike [online], cit. 9. 4. 2014

Tabulka 21: Cenik pijéeni jizdniho kola

Najemné 1 osoba Sleva*
1 hodina 35,- K¢ 25,- K¢
Polodenni (5 hod.) 159,- K¢ 129,- K¢
1den 199,- K¢ 159,- K¢&
2 dny (48 hodin) 378,- K& 298,- K¢
3 dny (72 hodin) 537,- K& 427,- K¢
4 dny (96 hodin) 706,- K¢ 556,- K¢
5 dni (120 hodin) 865,- K& 685,- K¢
6 dnii (144 hodin) 1.024,- K¢ 814,- K¢
7 dnii (168 hodin) 1.193,- K¢ 943,- K¢
Piilba 25,- K¢
1.000,- K¢ za 1 kolo nebo
Vratna kauce 500,- K¢ pti hodinovém najemném | kolobézku; 2.000,- K¢ za 2 - 5
kol nebo kolobézku
* Sleva pfi predlozeni In-karty, jizdenek CD, Rail plus, Eurail a InterRail

Zdroj: Pujéovny kol Ceskych drah CD Bike [online], cit. 9. 4. 2014
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Na uzemi Pisecka je vybudovdno mnoho nauc¢nych stezek (déale jen NS), které

r

seznamuji s ptirodnimi i jinymi zajimavostmi. Stru¢ny seznam NS popisuje nasledujici

tabulka, podrobngjsi tabulka je uvedena v ptiloze této prace.

Tabulka 22: Nau¢né stezky na Pisecku

NS Kovarovskem

Nazev NS Délka Zaméieni
Cesta drahokamii 6,5 km botanika, lesnictvi
Lesni porosty 1,2 km lesni biotopy, voda
Lesni dieviny 1 km direviny lesa
Zlatodoly 500 m hornictvi v Piseckych horach,
ryzovani zlata
Certova stezka 9 km vlastivéda
8,5 km zajimava mista v Piseckych
Od Ptackovny K Zivei horach, historie vybranych
lokalit
Od Ptackovny k Caistim 12 km zajimava mista na trase
Zelendarky 11,5 km vlastivéda
Hiirky 6 km lesnictvi
Cvifeni 2,4 km Sport
»Krajem Alse, Kopeckého 12 km historie, pfiroda, archeologie
StroupeZnického*
30 km historie krajiny, pfirodovédné
Orlik — Zvikovské zajimavosti, chranéné
Podhradi rostlinné a zivocisné druhy
Po stopach permoniki ze 3 km Historie
Zlaté hory
Kloko¢in 1,5 km stromy jiznich Cech, vzacné a
zajimavé rostliny
Vejrovskym zemanstvim 12 km historické a ptirodni
zajimavosti
MySenecké slunce 2 km Historie
Milevska NS 25 km technické, pfirodni a
historické zajimavosti
25 km ptirodni, technické,

narodopisné a historické
zajimavosti

Zdroj: vlastni zpracovani

V Piseckych horach je realizovan novy projekt ,Bolestné kameny*. Jedna se

0 stezku, kterd ma 14 zastaveni. Kazdé¢ z nich mapuje urcitou bolest dneSniho ¢loveka —

napf. nemoc, ztrata zaméstnani, rozchod a dal$i. Posledni 15. zastaveni se nachézi

Vv krasné ptirodé Piseckych hor na misté¢ zvaném ,,Vyhlidka piseckych lesniki a nese

nazev Nadégje. Stezka byla slavnostné oteviena 16. 4. 2014.
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Lazenstvi

Malokdo si spoji Pisecko s laznémi. Nachazi se zde ale obec, ktera uziva od roku
1978 statut lazné. Jedna se o Vraz u Pisku. Lécba zde je zaméfena na nemoci nervového
ustroji, pohybového aparitu a na rehabilitaci. Lazné nabizeji nejen IéCebné,
ale i relaxa¢ni pobyty s wellness procedurami. V lazeniském komplexu se nachazi ¢tyfi
lazeniské budovy (budova zamku, Jubilejni pavilon, Lécebny pavilon a Lékatska vila),
nékolik stravovacich zafizeni, konferen¢ni prostory pro poradani kongrest, zamecka

kaple. Cely aredl je bezbariérovy. (Lazné Hotel Vraz [online], cit. 9. 4. 2014)

Zimni sporty

Pisecko neni ptili§ vhodnou destinaci pro provozovani zimnich sporti. I kdyZ se
v Pisku nachazi umély svah, jeho technicky stav nedovoluje jeho provozovani.
K brusleni se vyuziva zimni stadion v Pisku a zimni stadion v Milevsku ptipadné

zamrzlé plochy rybnik.

Letni sporty
Pro letni sporty je Pisecko vhodnou destinaci. D4 se zde provozovat fada sportd.

Tabulka 23: Zarizeni pro vybrané letni sporty

Niazev Misto
Bazény, koupalisté Kryty bazén Pisek
Meéstska plovarna Pisek

Koupaliste Zvikovské Podhradi
Staje Merlin Pisek — Smrkovice
Ran¢ IXION Chrastiny — Pisek
Hipoturistika Staje Stétice Stétice

Zemsky hiebCinec Pisek
Lezectvi Lezecka sténa LezeTop Pisek

Zdroj: vlastni zpracovani

Kromé bazént a koupalist’ je vhodnéd pro provozovani vodnich sportt i Orlicka

prehrada, feka Otava ¢i nékteré rybniky.
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Jiz od dob Prvni republiky je mezi zdejSimi horolezci oblibend oblast

tzv. Vaclavskych skal u biehu Otavy.

V destinaci miizeme vyuzit i rizna sportovni hi'i$t¢ - volejbalové a tenisové kurty.
Piimo v Pisku se nachazi vynikajici, nové zrekonstruovana fotbalova hiisté v lokalité
pod Lesnickou Skolou. V této lokalité je k dispozici i hokejbalové hiisté. Dale mizeme
v Pisku navstivit nafukovaci halu pro hazenou ¢i futsal. Milovnici golfu mohou zavitat

do Golf Resortu v Kestfanech.

Oproti jinym destinacim ma Pisecko slabinu v oblasti venkovniho bazénu, ktery je
mimo provoz. Po dlouhé dobé se ob¢ané v referendu v roce 2013 shodli na zbourani
soucasného bazénu a jeho postaveni v jiné lokalité¢. Tudiz je v soucasnosti v Pisku
otevien pouze vnitini kryty bazén, venkovni bazén je uzavien. Lepsi venkovni bazény
¢i koupali§té se nachazeji na Blatensku, Strakonicku, Taborsku i Ceskobudg&jovicku.
Zacatek stavby nového bazénu se planuje v pribéhu nékolika let. Nyni se fesi problém

S umisténim bazénu.

Vodni turistika

Vodni turistika ma na fece Otavé dlouhou tradici. Velmi oblibeny je tsek ze
Susice do Pisku. Pro ty, ktefi maji rad¢ji klidnou vodu je vhodna trasa z Pisku ke hradu
Zvikov nebo od soutoku s Blanici u Putimi do Pisku. Nejvice vodakt jezdi v dobé
letnich prazdnin, tedy v Cervenci a srpnu. Vodaci se mohou ubytovat v kempech:
v Putimi ,Na soutoku®, v Pisku ,,Na plovarn¢“, popi. v kempu Vrcovice/Vojinkov
,,U Caisu‘.

V Pisku v Méstské elektrarné je v obdobi letni turistické sezény mozZnost pljceni

lodicek a Slapadel.

Kulturni zarizeni

Prevazna vétSina kulturnich zafizeni se nachdzi v centru destinace - v Pisku,

ale i ostatni mésta a i n€které obce nabizeji zabavu nebo seznameni se s tim, co do
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daného mista neodmyslitelné patii. Nasledujici tabulka uvadi ptehled vyznamnych

kulturnich zafizeni.

Tabulka 24: Kulturni za¥rizeni

Druh Nazev Misto
Divadlo Frani Sramka Pisek
Divadla Divadlo Pod Carou Pisek
Loutkové divadlo Nitka Pisek
Milevské muzeum Milevsko
Méstska elektrarna — technické Pisek
muzeum
Muzea Pamatnik M. Alse a M. Kopeckého | Mirotice
Pamatnik mésta Protivina Protivin
Pamatnik A. Heyduka Pisek
Prachenské muzeum Pisek
Pamatnik Lety Lety
Vejrovské zemanstvi Branice
Centrum souc¢asného umeéni Cimelice
Galerie M Milevsko
Galerie Sladovna Pisek
Kaplanka Protivin
Bio Art Pisek
Kino Porty¢ Pisek
Kina Letni kino Pisek
Kino Kovarov Kovarov
Kino Milevsko Milevsko

Zdroj: vlastni zpracovani

Jako nejvyznamné;jsi kulturni zafizeni jsou podrobnéji uvedena nasledujici:

Prachenské muzeum v Pisku
Muzeum sidli v dochovanych prostorach kralovského hradu. Pro navstévniky jsou

ptipraveny tyto stalé expozice:

e D¢jiny regionu

e Kulturni tradice Pisecka

e Nerostné bohatstvi

e Chranénd izemi

e Zlato v Pootavi

e Ryby a rybafstvi
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e Pravek a doba slovanska
e Pisecky venkov v 19. stoleti
e Obrazova galerie ¢eskych panovnikt
e Galerie muzea
Mimo to muzeum pofadda rizné vystavy, vernisaze, prednasky. (Prachenské

muzeum Vv Pisku [online], cit. 8. 4. 2014)

Dle rozhovoru s etnografem Prachenského muzea, Mgr. Janem Koubou bylo
zjisténo, ze navstévnost za rok 2013 byla 14.614 platicich osob, cozZ je o 1.600 méné nez

v roce 2012, kdy muzeum navstivilo 16.214 platicich osob.

Tabulka 25: Oteviraci doba

Mésic Den Hodina
Biezen — zari Utery - nedéle 9:00 — 18:00
Rijen — prosinec Utery — nedéle 9:00 — 17:00

Zdroj: Prachenské muzeum v Pisku [online], cit. 8. 4. 2014

Tabulka 26: Ceny vstupného do Pracheiiského muzea

Vstupné
Dospéli 40,- K¢
Déti, studenti, dichodci 20,- K¢
Turistické fotografovani 20,- K¢

Zdroj: Prachenské muzeum v Pisku [online], cit. 8. 4. 2014

Pamatnik mésta Protivina
Pamatnik mésta Protivina oteviel v 1ét€ 2012 nové expozice, které patii k jedném

z nejmodernéjsich v jiznich Cechach. Jedna se o expozice:

e Historicka interaktivni mapa Protivinska

e Pravéké a rané stfedoveké osidleni na dolni Blanici

e D¢jiny mésta Protivina

e Protivinska kazdodennost na pfelomu 19. a 20. stoleti

e Exoticky svét hmyzu

e Exoticky svét pod motskou hladinou
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e Exoticky svét hor, savan, pousti a pobiezi fek a jezer
e Exoticky svét pralesti a moiskych pobiezi

Kromé toho nabizi Pamatnik mésta Protivina vystavni sal pro kratkodobé vystavy.

(Prachenské muzeum v Pisku [online], cit. 8. 4. 2014)

Tabulka 27: Oteviraci doba

Mésic Den Hodina
Kvéten - Fijen Utery — nedéle 9:00 — 12:00; 13:00 - 16:00
Zdroj: Pracheniské muzeum v Pisku [online], cit. 8. 4. 2014

Tabulka 28: Ceny vstupného do Pamatniku mésta Protivina

Vstupné
Dospéli 40,- K¢
Déti, diuchodci 20,- K¢
Turistické fotografovani 20,- K¢

Zdroj: Prachenské muzeum v Pisku [online], cit. 8. 4. 2014

Meéstska elektrarna

Vodni elektrarna v Pisku je nejstar$i tohoto druhu v Cechach. Prosla rozsahlou
rekonstrukci, po které byla roku 1997 zptistupnéna vetejnosti. V budové elektrarny se

nachazi muzeum. (Vodni elektrarna kralovského mésta Pisku [online], cit. 8. 4. 2014)

Tabulka 29: Oteviraci doba Méstské elektrarny v Pisku

Mésic Den Hodina
1. dubna — 30. ¢ervna Nedéle — patek 9:00 - 16:00
Sobota 9:00 — 18:00
1. ¢ervence — 31. srpna Pondé¢li — nede€le 9:00 - 18:00
1. zari — 31. Fijna Nedéle — patek 9:00 — 16:00
Sobota 9:00 — 18:00
1. listopadu — 30. listopadu Vikendy, svatky 9:00 — 16:00

Zdroj: Vodni elektrarna kralovského mésta Pisku [online], cit. 8. 4. 2014
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Tabulka 30: Ceny vstupného do Méstské elektrarny v Pisku

Vstupné
Zakladni 50,- K¢ / osoba
Rodinné (2 dospéli + max. 3 déti do 15 let) 40,- K¢ / osoba
Seniofi (osoby starsi 65 let) 40,- K¢ / osoba
Piredem objednané $kolni skupinové 40,- K¢ / osoba
vstupné (Zakladni a stiedni §koly nad 40 osob)
Déti do 6 let - skupinové (Matetské Skoly 25,- K¢/ diteé
apod.)
Déti do 6 let: Zdarma
Vstupné pro navs§tévy mimo provozni dobu + 100 % k cené
(netyka se predem objednanych skupin nad 25 vstupného
0sob)
Turistické fotografovani/ filmovani (bez 45,- K¢ (+ zdarma
stativu) sada pohlednic)
Fotografovani/filmovani (se stativem, 120,- K¢
profesionalni)

Zdroj: Vodni elektrarna kralovského mésta Pisku [online], cit. 8. 4. 2014

Sladovna

Sladovna byla zalozena Méstem Pisek v roce 2006 za tcelem zaméfit se na déti
a rodiny s détmi. Uvedeni do provozu probéhlo v roce 2007. Nachazi se zde dvé stalé

multimedialni expozice, a to:

e Po stopach ilustrace
e Expozice Radka Pilate

Kromé¢ téchto vyse uvedenych expozic jsou k dispozici Ctyfi saly pro ucely
vystav. Navstévnici se také mohou ucastnit riiznych workshopti, koncertt ¢i seminari.

V piizemi Sladovny se nachazi Turistické informac¢ni centrum.

Tabulka 31: Oteviraci doba Sladovny

Mésic __ Den Hodina
1. kvétna — 30. zari Utery — ned¢€le 9:00 — 18:00
1. Fijna — 30. dubna Utery — nedéle 9:00 —17:00

Zdroj: Sladovna galerie hrou [online], cit. 8. 4. 2014
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Tabulka 32: Ceny vstupného do Sladovny

Vstupné
Dospéli 90,- K¢
Déti od 2 do 15 let 60,- K¢
Rodinné vstupné (3 — 5 osob) 230,- K¢
Senioii nad 65 let 60,- K¢
ZTP/P Vystavy zdarma, akce 30,- K¢
Zakladni/stfedni Skoly 30,- K¢/zak
Matei'ské Skoly 15,- K¢/diteé

Zdroj: Sladovna galerie hrou [online], cit. 8. 4. 2014

Je také mozné si potidit Kartu Sladovny 2014, a to:
¢ individualni (1 osoba): 490,- K¢
e rodinnou (3 - 5 osob): 1.250,- K¢

Tato karta umoziuje navstévu vSech vystav ve Sladovné bez omezeni. (Sladovna

galerie hrou [online], cit. 8. 4. 2014)

Divadlo Frani Sréamka

V letech 2009 — 2010 prosla budova divadla kompletni rekonstrukci, Nyni je
mimo jiné bezbariérové. Celkem pojme 397 divaka. V divadle se odehralo velké
mnozstvi ¢inoher, oper, operet, koncerti a klubovych potadi. Vystupovali zde i pieni
umeélci ve svych oborech. Do ¢innosti divadla patfi 1 spoluporadatelstvi nadregionalnich
akci — napt. JihoGesky hudebni festival a Sramkav Pisek. (Centrum kultury Pisek
[online], cit. 8. 4. 2014)

Pamatnik Lety

Pamatnik Lety byl ziizen usnesenim vlady Ceské republiky &. 589 ze dne 4. kvétna
2009. Patii do péce organizace Pamatniku Lidice. Jednd se o pietni misto, kde bylo

pohtebisté romského tabora. Vstupné neni pozadovano. (KP Pietni misto Lety [online],
cit. 8. 4. 2014)
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Tabulka 33: Oteviraci doba Pamatniku Lety

Mésic Den Hodina
1. listopadu — 31. biezna Pondé¢li — nedéle 9:00 - 16:00 (pouze Informacni
centrum Kulturni pamatky Lety
1. dubna - 31. Fijna Pondéli — nedéle 9:00 - 17:00
Zaviraci dny: 1. ledna, 24. — 26. prosince, 31. prosince

Zdroj: KP Pietni misto Lety [online], cit. 8. 4. 2014

Zavizeni pro rodiny s détmi

Pisecko disponuje pomérné bohatou nabidkou zafizeni, vhodnych pro rodiny

S détmi, kterymi jsou:
e Sladovna

Podrobnéjsi informace o Sladovné je mozné se doCist v predchazejici casti

,,Kulturni zafizeni®.
e Laser arena

Laser arena se nachéazi v Pisku. Navstévnici si zde mohou zahrat Laser game, coz
je bezkontaktni, adrenalinova forma zabavy na zpusob paintballu ¢i airsoftu. Na rozdil
od téchto jmenovanych her, jsou v laser game pouzity misto kuli¢ek laserové paprsky
a hraci se pohybuji ve specialni zatemnéné aréné s mnozstvim piekazek a zvukovymi,

svételnymi a koufovymi efekty. (Laser arena Pisek [online], cit. 8. 4. 2014)

Tabulka 34: Oteviraci doba Laser areny

Den Hodina
Pondéli — Patek 14:00 — 22:00
Sobota 10:00 - 22:00
Nedéle 10:00 — 18:00

Zdroj: Laser arena Pisek [online], cit. 8. 4. 2014
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Tabulka 35: Ceny vstupného do Laser areny

Vstupné
Jednorazové vstupné (3 — 5 hract) 95, — K¢&/hrac
Jednorazové vstupné (6 — 10 hraci) 85, — K&/hrac
Seniofi a drzitelé ZTP prukazi
5 —15 osob 60, — K¢/hrac
nad 15 osob 50, — K¢/hra¢
Doprovod zdarma

Zdroj: Laser arena Pisek [online], cit. 8. 4. 2014

e Pohadkova kovarna

Kovarna v Selibov¢, ktery se nachazi ptiblizné 8 km od Pisku smérem na Ceské
Bud¢€jovice, pochazi z konce 19. stoleti. Nyni je staveni zaméfeno pro rodiny s détmi.
Déti se zde seznamuji s ¢eskou pohadkou. Nove je zde 1 expozice kovarstvi, ktera cili

spiSe na zajemce o kovaiské femeslo. (Pohadkova kovarna [online], cit. 8. 4. 2014)

Tabulka 36: Oteviraci doba Pohadkové kovarny 2014

Mésic Den Hodina
Duben Pouze na Velikonoce 10:00 — 17:00
Kvéten, ¢erven Soboty, nedéle, svatky 10:00 - 17:00
Cervenec, srpen Pondéli — nedéle 10:00 - 17:00
Zari Soboty, nedéle, svatky 10:00 - 17:00
Rijen Soboty, nedéle, podzimni 10:00 - 17:00
prazdniny
Prosinec Adventni vikendy 11:00 - 16:00

Zdroj: Pohadkova kovarna [online], cit. 8. 4. 2014

Tabulka 37: Ceny vstupného do arealu Pohadkové kovarny

Vstupné do arealu
Dospéli 55,- K¢
Déti, seniori a ZTP 45,-K¢
Déti do 2 let Zdarma

Zdroj: Pohadkova kovarna [online], cit. 8. 4. 2014

e Krokodyli ZOO

Ve srovnani s Taborskem a Ceskobud&jovickem, které disponuji klasickymi
zoologickymi zahradami, nachazi se na Pisecku v Protiviné krokodyli ZOO. Svym

rozsahem je tato zahrada jedina v Ceské republice.
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Tabulka 38: Oteviraci doba Krokodyli ZOO v Protiviné

Meésic Den Hodina
Kvéten — zari Pond¢li - nedéle 10:00 - 17:00
Rijen — duben Pondéli - nedéle 10:00 - 16:00

Zdroj: Krokodyli ZOO Protivin [online], cit. 8. 4. 2014

Tabulka 39: Ceny vstupného — Krokodyli ZOO v Protiviné

Vstupné
Dospéli 200,- K¢
Déti 5 — 15 let 100,- K¢
Déti 0 — 5 let Zdarma
Studenti, diichodci 150,- K¢
Rodinné slevy
2 dospéli + 2 déti do 15 let 500,- K¢
2 dospéli + 2 déti do 15 let 550,- K¢

Zdroj: Krokodyli ZOO Protivin [online], cit. 8. 4. 2014

e Fort Hary

Fort Hary se najdeme nedaleko Mirotic v obci Jarotice severné od Pisku. V arealu
se nachdzi indianské muzeum, srub lovch kozeSin, dobova kovarna, indianské tee pee.
Navstévnici si mohou vyzkouset stielbu z luku, pusky ¢i coltu, hod lasem, nozem,
tomahawkem a oStépem. D¢Eti se mohou svézt na ponikovi. K posezeni a obcCerstveni je

Taverna saloon.

Tabulka 40: Oteviraci doba Fort Hary

Mésic Den Hodina
Kvéten, ¢erven Sobota, ned¢le 10:00 - 17:00
Cervenec, srpen Utery - nedéle 10:00 - 17:00

Zdroj: Fort Hary pevnost lovct koZeSin a indidanské muzeum [online], cit. 8. 4. 2014

Tabulka 41: Ceny vstupného — Fort Hary

Vstupné
Dospéli 80,- K¢
Déti 6 — 15 let 40,- K¢
Skupiny 30 osob a vice 10% sleva
Ve stylovém dobovém odévu do roku 1880 ZDARMA

Zdroj: Fort Hary pevnost lovct kozeSin a indianské muzeum [online], cit. 8. 4. 2014

56



o Zemerdj

V arealu zazitkového parku se nachazi vice nez stovka rtiznych her, hlavolam,
a dobrodruznych ukolt, které podporuji tvofivost, pozornost, zru¢nost, obratnost a dalsi.
Mimo to Zemérdj nabizi stylové obcerstveni, odpocinkové zony a kryté prostory pii

nepiiznivém pocasi. (Zazitkovy park Zemérdj [online], cit. 8. 4. 2014)

Tabulka 42: Oteviraci doba zaZitkového parku Zeméraj

Mésic Den Hodina
Duben, kvéten, ¢erven, zari Sobota a nedéle 9:00 - 18:00
Cervenec, srpen Pond¢li — ned¢€le 9:00 —19:00

Zdroj: Zéazitkovy park Zeméraj [online], cit. 8. 4. 2014

Vyse vstupného do arealu zazitkového parku Zeméraj je jednotnd, a to 80,- K¢/osoba.

(Zazitkovy park Zeméraj [online], cit. 8. 4. 2014)

e LezeTop

Lezecké centrum LezeTop se nachazi v Pisku, v byvalém arealu JITEX. Jedna se
o0 jedno z nejvétsich lezeckych center s komplexnimi sluzbami v CR. Nabizi 1500m?

lezecké plochy.

Tabulka 43: Ceny vstupného a oteviraci doba

Vstupné (sténa + boulder)

Pondéli — patek Sobota, nedéle a svatky

10:00 — 16:00 16:00 — 22:00 10:00 — 22:00
Dospéli 105,- K& 120,- K¢ 120,- K&
Studenti, senioFi nad 5 y .
60 let 85,- K¢ 95,- K¢ 95,- K¢
Déti do 12 let (jistic¢ y . .
zdarma 55,- K¢ 75,- K¢ 75,- K¢
Rodinné vstupné 210,- K¢ 250,- K¢ 250,- K¢
Skupinova sleva 950,- K¢ 1.050,- K¢ 1.050,- K¢
(10 osoh)

Zdroj: LezeTop lezecké centrum Pisek [online], cit. 10. 4. 2014
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4.1.3 Analyza konkurence

Destinace Pisecko sousedi s Blatenskem na SZ, Strakonickem na Z, Vodnanskem
na JZ, Ceskobudéjovickem na J a Taborskem na V. A¢koliv do okresu Strakonice patii
mikroregion Blatensko a Vodnansko, tyto destinace maji sva specifika, a protoze tyto
oblasti JihoCeského kraje lezi v tésné blizkosti Pisecka, lze je z geografického hlediska
povazovat za potencialni konkurencni destinace pfedevSim z pohledu jejich vnimani

navstévniky.

Charakteristika vybranych destinaci
Blatensko

Centrem Blatenska je Blatnd. Dominantou mésta je vodni zamek se svou typickou
bilou vézi. Zajimavosti zdmeckého parku je stddo dankt. Historické jadro je vyhlaSeno
meéstskou pamatkovou zoénou. Chloubou mésta je novy rekreacni aredl s venkovnim

koupalistém, ktery byl otevien v cervnu minulého roku (2013).

Okoli Blatné je protkano mnozstvim cyklostezek. Tato oblast je, diky malebné
krajin€ pIné rybnika (nejvétsi v destinaci rybnik Labut) a lesii, vyhledavanym cilem jak
ceskych, tak i1 zahrani¢nich navstévnika. Poradaji se zde Rybarské slavnosti. (Blatna

[online], cit. 13. 3. 2014)

Strakonicko

Strakonice leZi v malebné kopcovité krajiné na predhtifi Sumavy. Strakonicim se
fika mésto dudaki. Otava, ktera protéka Strakonickem, 1aka kazdorocné mnoho vodaki.
Vyznamnou dominantou mésta Strakonic je hrad. Dalsi zajimavosti je replika
Stonehenge ve Strakonicich. Lidova architektura je k vidéni v Chanovicich a v Mlynech
u Bavorova. Za navstévu stoji také jediny jihocesky skanzen v Hoslovicich —
Hoslovicky mlyn. Obec Hostice se proslavila diky trilogii reziséra Zdeinka TroSky
»slunce, seno,...“. Mezi zndmé akce mizeme zatadit dudacky festival ve Strakonicich
a festival ,,Stodola Michala Tuéného“ v Hosticich. (Info Cesko [online], cit.

13. 3. 2014)
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Vodnansko

Vodnansko je znamé dlouhymi alejemi a dubovymi hrazemi podél rybnikt. Také
je charakteristické svym rybni¢nim hospodafstvim, které ma svoji tradici jiz od
15. stoleti a kvalitou patii k nejlepsim producentim v Ceské republice. Ve Vodianech
se nachazi jedina Fakulta rybarstvi u nas. Historické jadro mésta je velmi dochovang,
jsou zde vidét pozustatky gotického opevnéni a koloniza¢ni pudorys se Sachovnicovou
siti ulic a nAmé&stim ve tvaru ¢tverce. Okoli nabizi ptihodné podminky pro letni rekreaci
u vody (at’ uz se jedna o vodni sporty ¢i rybateni), cykloturistiku 1 p&$i turistiku a jizdu
na koni. Ze znamych akci na Vodnansku jsou to Zeyerovy Vodnany, Vodnanské

rybaiské dny, Motosprint. (Prachensko [online], cit. 13. 3. 2014)

Ceskobudeéjovicko

Ceskobudgjovicko je malebna oblast plna historickych i pfirodnich pamatek. Cast
Blanského lesa byla roku 1989 vyhldsena piirodni rezervaci. Uprostied ctvercového
namésti v Ceskych Bud&jovicich se nachazi vyznamna historicka pamatka a to
Samsonova kasna. Nameésti lemuji gotické a barokni domy. Dominantou mésta je také
Cerna v&z, kterdA ma nejvétsi zvonici u nas.  Nejnavitdvovandjsi vesnickou
Ceskobudgjovicka jsou HolaSovice, které bylyroku 1998 zapsany do seznamu

vvvvvv

ale i v celé Ceské republice je dle mého nazoru zamek Hluboka nad Vltavou.

Ptiznivci zimnich sporti mohou vyuzit k lyZzovéani vrch Klet, na ktery vede
sedackova lanovka. Naopak v 1été jsou zde, diky mnozstvi znacenych tras, vhodné
podminky pro turistiku a cykloturistiku. Mnozstvi rybnikd a vodnich nadrzi zase laka
k provozovani vodnich sportii. Z Ceskych Budé&jovic se mizeme projet lodi na
Hlubokou nad Vltavou, popiipadé dale az do Hnévkovic. (Info Cesko [online], cit.

13. 3. 2014)
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Taborsko

Centrem Téaborska je husitské mésto Tabor, vybudované roku 1420. Mezi
vyznamné pamatky patii radnice s Husitskym muzeem, kostel Panny Marie v méstské

casti Klokoty. Kazdoro¢né lakaji Husitské slavnosti v zafi tisice navstévnika z tuzemska

i zahrani¢i. Jako v jednom z mala mést mizeme v Tabofe navstivit muzeum Lega

¢i muzeum ¢okolady.

JiZni ¢ast Taborska je zajimava raselinistémi a lidovou architekturou — jiho¢eskym
barokem. Turisticky oblibené jsou pozistatky stiedovékych hradti Borotin, Choustnik
a Dobronice. Chynovskou jeskyni (nejvétsi labyrint v Cechach) najdeme v zalesnéné
severni Casti Taborska a déale také mnoho rybnikt, které vyhledavaji nejen rybari, ale

i milovnici zimnich sporti. (Info Cesko [online], cit. 13. 3. 2014)

Diferenc¢ni vyhody

Pisecko miize vyuzivat urcitych diferencnich vyhod. Za né lze pokladat v prvni
fad¢ historickou pamatku Kamenny most — nejstar§i most v Cechach, narodni kulturni
pamatku Zemsky hiebCinec, prirodni park Pisecké hory vhodny pro cykloturistiku i p&si
turistiku, Orlickou piehradu — idealni misto pro rekreaci a vodni sporty, Stredovékou
krému — jedinou Vv jiho¢eském kraji, mnozstvim kulturnich akci (Cipiskovisté - akce
spojend se stavbou soch z pisku, méstské slavnosti ,,Dotkni se Pisku“, Mezinarodni
folklorni festival, Bienale kresleného humoru, Pivni slavnosti a dalsi). Pisek je takeé
atraktivni pro rodiny s détmi. V poslednich letech mésto investovalo nemalé prostiedky
do stavby détskych hiist, z nichz napiiklad htisté z vrbového prouti na Jiraskove
nabfezi bylo vroce 2009 prvnim takovym hiistém v celé CR. Dalsi atraktivitou pro
rodi¢e s détmi je Sladovna - galerie hrou, ktera spolupracuje s organizacemi v zahranici
a cili svym programem pravé na rodiny s détmi. V soucasnosti se jednd o ojedinély

projekt v celém JihoCeském kraji.
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4.2 Vysledky vilastniho vyzkumu

Dotaznikové Setieni probihalo v obdobi Cervenec — srpen 2012 a Cerven — Srpen
2013. Sbér informaci se uskutecioval jak osobnim dotazovanim v centru destinace
Pisecko — v Pisku, tak byla ¢ast dotazniki k dispozici kK vypInéni v Pracheniském muzeu,
kde jsem absolvovala v pribéhu piedchoziho studia praxi a v informaé¢nim centru.
Dotaznik byl vytvofen nejen v ¢eském jazyce, ale i anglickém a némeckém. Celkem
bylo vyplnéno 230 dotaznikii (73 za obdobi 2012 a 157 za obdobi 2013). Z toho
200 bylo od respondentti z Ceské republiky a 30 dotaznikéi vyplnili zahrani¢ni

navstévnici.

4.2.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

Graf 1: Asociace k Pisecku
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na otédzku: ,,Co se Vam vybavi jako prvni, kdyz se fekne Pisecko? se nejcastéji
respondentim vybavi Kamenny most (59) a mésto Pisek (44). Dal§imi asociacemi
k Pisecku jsou: krasna krajina (29), pamatky (25), jizni Cechy (20), Pisecké hory (19),
Putimska brana (17) a feka Otava (15). Dalsi odpovédi, které zndzortiuje posledni

sloupec, byly zastoupeny péti a méné dotdzanymi. Jsou mezi nimi napt. Zvikov, Orlik,
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Frana Sramek, ryzovani zlata, K¥izikova elektrarna, Svejk, Jan Cimbura, film Do pefin,
sochy z pisku, mladi. Je zajimavé, Ze ackoliv je Pisecko nejvice spojovano s Kamennym
mostem, respondenti si tuto destinaci asociuji i s jinymi skute¢nostmi a to prevazné

témi, které jsou néjak spjaté s kulturou.

Graf 2: Planované aktivity respondenti na Pisecku
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Zdroj: vlastni zpracovani

V této otazce bylo mozné oznacit vice nabizenych odpovédi. Hlavnim divodem
navstévy destinace jsou pamatky (186). Dalsim cilem navstévy Pisecka byly kulturni

akce (89), pési turistika (84), navstéva piibuznych/znamych (47), koupani (45),
nakupovani (41), cykloturistika (29) a jiny ucel cesty (8).

Graf 3: Zdroj informaci o Pisecku
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Dotazovani mohli zvolit vice nabizenych odpovédi. Nejcastéji hledali informace
0 Pisecku na internetu - 186 respondenttl, dale od pratel ¢i zndmych — 74 respondentt,
68 respondentli znd Pisecko z pfedchozich néavstév. Z tisténych brozur cerpalo
informace 47 respondentd, z letakli 45 respondenti, 29 vybralo jinou odpoveéd’ a z médii
26 respondentl. Nejmensi cast, 8 dotazanych, ziskalo informace na veletrzich

cestovniho ruchu.

Graf 4: D¥ivéjsi navstéva Pisecka
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Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poctu 230 dotazanych 61% Pisecko navstivilo jiz nékdy v minulosti

a 39% zde bylo poprvé.
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Graf 5: NavS§tivena mista pii piredchozi navstévé Pisecka
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Zdroj: vlastni zpracovani
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okoli Pisku (30), Orliku (29), Zvikov (26), Protivin (21), Pisecké hory (19), Putim (16).
Dalsi odpovédi, které znazoriuje posledni sloupec, byly zastoupeny sedmi a méné
dotazanymi. Jsou mezi nimi napt. Kesttany, Vraz, Milevsko, Orlické piehrada, Selibov,
Zatavi, krokodyli ZOO.

Graf 6: Uel navitévy destinace Pisecko v minulosti
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Zdroj: vlastni zpracovani

Respondenti vybirali jednu z nabizenych odpovédi. NejcastéjsSim divodem

navstévy destinace byly pamatky, takto odpovédélo 42% respondentl, dle poznavani
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15% respondentii, sport 12% respondentli. Za zabavou pfijelo na Pisecko 10%
respondentl, navstivit pfibuzné nebo znamé 9% respondentl a za jinym ucelem 7%

respondentll. Nejméné, 5% dotazanych, piijelo kviili pracovni cest¢.

Graf 7: Délka pobytu na Pisecku (obdobi 2012)
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Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 8: Délka pobytu na Pisecku (obdobi 2013)
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Zdroj: vlastni zpracovani

Nejvice dotazovanych travilo na Pisecku ve sledovaném obdobi roku 2012
vikend, a to 51%, jeden den 26% a prodlouzeny vikend 14%. Tyden zde stravili 5%
respondentl a vice nez tyden pouze 4%. Vroce 2013 tomu bylo stejné jako

Vv pfedchozim roce - nejvice navstévniku ziistalo na Pisecku vikend 30% a jeden den

65



19%. Oproti minulému roku je ale vidét, ze na prodlouzeny vikend zde ztstalo 18%,

tyden 17% a vice nez tyden 16%.

Graf 9: Kulturni x sportovni destinace
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Zdroj: vlastni zpracovani

Respondenti hodnotili pomoci §kaly 1 — 5 do jaké miry je pro n€ Pisecko kulturni
¢i sportovni destinaci, kde 1 = pouze kulturni a 5 = pouze sportovni. Z grafu lze vyc¢ist,

ze Pisecko je pokladano za spise kulturni nez sportovni destinaci.

Graf 10: Moderni x tradi¢ni destinace
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Pro tuto otazku bylo také pouzito hodnoceni pomoci skaly 1 — 5, kde 1 = pouze
moderni a 5 = pouze tradi¢ni. Je zfejmé, Ze navstévnici vnimaji Pisecko spise jako
tradiCni destinaci, pouze pro 16 respondentii je Pisecko destinaci moderni ¢i spise

moderni.

Graf 11: Rozhodovani o atraktivité Pisecka
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na dotaz, zda respondenti povazuji destinaci Pisecko za atraktivni, odpovédé€lo
66%, ze ano, dalSich 29% spiSe ano. Pouze 4% spiSe nepovazuji Pisecko za atraktivni

a jen pro 1% neni atraktivni.

Graf 12: Atraktivity Pisecka

89
90 - 84

80 7
70 A 61
60 7
50 o

40 - 2 33

30 A 23 20
20 13
10 A

13

6] T T T T T T T T T T T

n=405

Zdroj: vlastni zpracovani
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K nejvétsim atraktivitim na Pisecku patii dle respondentli pamatky (84), dale
kamenny most (61), ptiroda (35), historické jadro mésta Pisek (33), Orlik (23),
atmosféra (20), feka Otava (19), Zvikov (15), Sladovna (13), cyklostezky (13). Ostatni
odpovédi (89), které predstavuje posledni sloupec grafu, byly zastoupeny rtiznymi
nazory respondentiim, z nichz bych jmenovala naptiklad: historie, dobra dostupnost,

kulturni akce, muzeum, Orlicka piehrada, architektura, ryZovani zlata a dalsi.

Graf 13: Nejpritazlivéjsi destinace
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dotazovani méli na vybér z péti destinaci, které se nachazeji v okoli Pisecka
a Pisecko. M¢€li rozhodnout, jakd z nich je nejvice atraktivni. Za nejatraktivnéjsi
oznacilo 30% respondentii Ceskobudgjovicko, dale Pisecko (29%), Téaborsko (24%),
Strakonicko (9%), Blatensko (5%) a Vodnansko (3%).
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Graf 14: Doporuceni navstévy Pisecka
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Zdroj: vlastni zpracovani

Prevazna vétsina (85%) by Pisecko doporucila a 2% by spise doporucila ve svém
okoli. Pouze 13% by destinaci spie nedoporu¢ilo. Zadny z dotazanych neodpovédél

jasné ,,ne*.

Graf 15: Piipadna opétovna navstéva Pisecka
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Zdroj: vlastni zpracovani

Vétsina dotazanych by Pisecko navstivila znova. Odpovéd’ ano zvolilo 83%, spise
ano 13%. Ti, ktefi by se na Pisecko uz nechtéli podivat, byly celkem 4% - spiS§ ne (3%),
ne (1%).
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Graf 16: Zpisob dopravy do destinace Pisecko
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Zdroj: vlastni zpracovani

Tento graf ukazuje, jakym zptsobem se navstévnici do destinace Pisecko
dopravili. Pfevazna vétSina piijela automobilem/motocyklem (156), jen 43 pticestovalo
vlakem, 12 autobusem (s CK), 18 linkovym autobusem, 2 jinak (kanoe), 5 na kole

a 4 p&sky.

Graf 17: Druh ubytovani

H hotel
5% 4% M penzion
W zadné
B u piibuznych/znamych

Hjine

m v soukromi (apartman,
chata)

W kemp

n=230

Zdroj: vlastni zpracovani

Celkem bylo ubytovano v hotelu 26% dotazanych, 22% stravilo noc v penzionu.

Téch, ktefi nevyhledali ubytovaci sluzby, bylo 20%. U ptibuznych nebo znamych bylo
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ubytovano 16%. Zbylych 16% se déli o jiné (7%), ubytovani v soukromi (5%)
a v kempu (4%).

Graf 18: Spokojenost s ubytovacimi sluzZbami
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Zdroj: vlastni zpracovani

Respondenti hodnotili pomoci Skaly 1 — 5 do jaké miry byli spokojeni
s ubytovacimi sluzbami. 1 = spokojen a 5 = nespokojen. Z grafu vidime, Zze vétSina
respondentli byla spokojena nebo spiSe spokojena. VyloZzené¢ spokojeno bylo
93 dotazanych, spiSe spokojeno 45 dotazanych. Nespokojeni byli 4 a spiSe nespokojeno

bylo 8 dotazanych.

Graf 19: Vyutziti stravovacich sluzeb
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na Pisecku se stravovalo 87% respondentt, 13% téchto sluzeb nevyuZilo.
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Graf 20: Spokojenost se stravovacimi sluzbami
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Zdroj: vlastni zpracovani

Respondenti hodnotili téz pomoci Skaly 1 — 5 do jaké miry byli spokojeni
se stravovacimi sluzbami. 1 = spokojen a 5 = nespokojen. Z grafu vidime, ze vétSina
respondentli byla spokojena nebo spiSe spokojena. Vylozené spokojeno bylo 89, spiSe

spokojeno 68 dotazanych. Nespokojeni byli 4 a spiSe nespokojeno bylo 17 dotazanych.

Graf 21: Vyuziti sluZzeb informa¢nich center
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Zdroj: vlastni zpracovani

Z grafu je ziejmé, Ze 60% dotazanych vyuzilo sluZzeb informacnich center této
oblasti, 40% nikoli.
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Graf 22: Spokojenost s kvalitou sluZeb informa¢nich center
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dotéazani hodnotili pomoci skaly 1 — 5 do jaké miry byli spokojeni se sluzbami
informacnich center. 1 = spokojen a 5 = nespokojen. Z grafu vidime, Ze pfevdzna
vétSina respondentlt byla spokojena nebo spiSe spokojena. Spokojeno bylo

87 dotazanych, spise spokojeno 31. Nespokojeni byli 4 a spiSe nespokojeno bylo 5.

Graf 23: Navrhy respondenti pro zvySeni atraktivity destinace
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na tuto otazku mohl odpovédét kazdy podle sebe. VétSinou respondentiim na
Pisecku nic nechybi. Takto odpovédélo 73 dotdzanych. Jako nejcetnéjsi odpovedi jsou

déale: aktivity pro rodice s détmi (34), koupani (33), znaceni parkovist a moZnost
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parkovani (27), vice sportovnich aktivit (25), vetsi propagace okoli Pisku (24),
propagace turistickych stezek (14).

Graf 24: Marketingova komunikace destinace
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Zdroj: vlastni zpracovani

Hodnoceni marketingové komunikace bylo pomoci §kaly 1 — 5, kde tyto hodnoty
byly srovnatelné jako znamky ve skole, tedy 1 = vyborné, 5 = nedostate¢né. Mlizeme
konstatovat, ze respondenti jsou s marketingovou komunikaci destinace spise spokojeni.

Jako dostate¢nou ji hodnoti 25 a nedostateCnou pouze 5 dotazanych.

Graf 25: Pohlavi
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Zdroj: vlastni zpracovani

Vétsina dotazovanych byly Zeny 66%, muzi bylo 34%.

74



Graf 26: Vzdélani
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dotaznik vyplnilo 36% respondentti s vysokoskolskym vzdélanim, 33% se
sttedoskolskym vzdélanim. Vys$si odborné vzdélani mélo 11% dotazanych, 8% bylo
vyucenych, 8% zakladniho vzdélani a nejmenSi procento dotazanych tvoifi vyucen

S maturitou 4%.

Graf 27: Vék
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Zdroj: vlastni zpracovani

K nejpocetnéjsi vékové skupiné patii dotazovani ve véku 19-30 let (73) a 31-40
let (68). Zato nejméné pocetnou skupinou byli respondenti ve véku do 18 let (18) a 51 -

60 let (14). Zbyvajici skupiny byly zastoupeny takto: 41- 50let 31 respondentli

a 61 a vice let 26 respondentl.
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Graf 28: Kraj, ze kterého respondenti pochazeji
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Zdroj: Vlastni zpracovani
Graf 29: Zemé, ze které respondenti pochazeji
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Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poétu 230 dotazovanych bylo 200 z Ceské republiky a 30 ze
zahrani€i. Nejvice tuzemskych navstévnikl ptijelo z Jihoceského kraje (42), z hlavniho
mésta Prahy (38), ze StiedocCeského kraje (27), z Plzeniského (16), z Jihomoravského

(15), z Usteckého (12), z Vyso&iny (12), ze Zlinského (10), z Kralovéhradeckého (9),
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Z Moravskoslezského (8). Nejmensi zastoupeni mél kraj Karlovarsky (4), Liberecky (3),
Pardubicky (2) a Olomoucky (2). Mezi zahrani¢nimi navstévniky bylo 10 Némca,

7 RakusSanti, 5 Holand’andl, 4 Angli¢ané, 2 Slovaci a 2 Polaci.
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4.3 Vysledky kvalitativniho rozhovoru

Kvalitativni rozhovor byl veden s autorem knihy ,Jak vzniklo a co skrylo
ORLICKE JEZERO® a etnografem Prachefiského muzea Mgr. Janem Koubou. Nize

v v

Na otazku co Mgr. Kouba povazuje za hlavni atraktivitu destinace Pisecko
odpovédel, ze jelikoz se zde misi fada tradic okolnich kraji a tudiZ je tato destinace
velice pestra, povazuje pravé pestrost nabidky a typickou ukazku tradice za atraktivitu.

K tomu jesté dodal, ze Pisecko ma dobrou troven sluzeb.

Pisecko se dle Mgr. Kouby rozviji n€kolika sméry. Posledni 1éta krize ale
zpusobila ¢asteCné ustrnuti v originalité¢ a sile rozvoje cestovniho ruchu. Destinace
Pisecko znamena pro turisty hlavné samotné mésto Pisek, mésto ,,stiibrného vétru®, coz
u lidi vyvolava asociace ,.klid, mir, studenti, hudba apod. Ostatni destinace Pisecka jiz
nejsou tak zndmé a jsou zavisle na uspeésnosti evropskych dotaci. Vyzdvihuje naptiklad
planovanou rekonstrukci Spycharu v Razicich, coz podle Kouby povede k oziveni
jihozapadni ¢asti Pisecka, ale velmi polemizuje napiiklad o nové postavené cyklostezce
Pisek - Smrkovice. Také CasteCné kritizuje projekty, které podle ného nepatii ke geniu
loci zdejsi krajiny. Konkrétné zminuje Krokodyli ZOO v Protivin€. Na druhou stranu

ocenuje potencial naptiklad Milevskych maskar ¢i piseckého Cipiskoviste.

O planech rozvoje Pisecka Mgr. Kouba tvrdi, ze se chysta vybudovani nového
aquaparku. Dal$im planem je stavba lavky pies feku Otavu v lokalité U Vaclava, kterou
by mél realizovat zdejSi rodak a architekt Josef Pleskot. Jako posledni plan uvedl
zptistupnéni pravého biehu Otavy v centru Pisku mezi novym a starym mostem, na

kterém by se mélo zacit pracovat jesté tento rok.

O fungovani spoluprace vefejného a soukromého sektoru neni Mgr. Kouba
presvédCen, Zze by byl v naprosté koordinaci, jako tomu bylo v minulosti. Touto

zalezitosti by se mé¢la zabyvat organizace Destinaéni management Pisecka.

Pisek  spolupracuje  se  zahrani¢im. Podepsal partnerské  smlouvy

napt. S Némeckem, Danskem, Walesem a Slovenskem. Mgr. Kouba je ale k témto
[Re]



vztahiim skepticky, jelikoz jde vzdy o aktivitu uzké skupiny lidi a je tézké najit nové

Cleny a adepty, ktefi by tuto spolupraci se zahrani¢im udrzovali.

Pisecko by se dle Mgr. Kouby mélo zamétit na star$i vzdélané lidi, kteti hledaji
aktivni odpocinek. Dale na rodiny s détmi, pro které je nabidek v destinaci celd fada
a navrhuje Skolni vylety, ve kterych by byla zapojena Sladovna a dalsi atraktivity této
destinace. Zminuje ale také to, ze na Pisecku chybi kvalitn€j$i nabidka ubytovacich

zatizeni sttedni cenové kategorie.

Posledni otazka se tykala toho, co neni na Pisecku dostatecné vyuzité z hlediska
cestovniho ruchu. Jednozna¢nou odpovédi byla Orlicka ptehrada. Dle Mgr. Kouby ma
nevyuzity potencial a navrhoval by po celém rozsahu Orlické ptehrady zbudovani
cyklostezky se zastdvkami na mistech, ktera jsou spojena s d¢jinami. Dale uvadi, ze by

bylo vhodné zkvalitnit cyklistickou trasu podél feky Otavy.
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4.4 Syntéza vysledki, poznatkid a hypotéz

4.4.1 Syntéza vysledkt a poznatkt

Destinace Pisecko nabizi celou fadu atraktivit. Jde zejména o historickou pamatku
Kamenny most, narodni kulturni pamatku Zemsky hiebCinec, statni hrad Zvikov, zdmek
Orlik, ptfirodni park Pisecké hory, Orlickou ptfehradu, Stfedovékou krému a mnozstvi
kulturnich akci — napt. méstské slavnosti ,,Dotkni se Pisku®, Cipiskovisté, Mezinarodni
folklorni festival, Bienale kresleného humoru a dal$i. Pisek je atraktivni i pro rodiny

S détmi — napt. Sladovna, Krokodyli ZOO a dalsi.

Pisecko je pokladdno za atraktivni destinaci. Toto si mysli z celkového poctu
230 dotazanych 66% (152 dotazanych) a pro 29% (67 dotazanych) je Pisecko spise

atraktivni.

Za potencialni konkurenty lze povazovat Taborsko a Ceskobudéjovicko.
Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze jako nejatraktivnéjSi destinaci vnima
Ceskobudgjovicko 30% (69 respondentil), Pisecko 29% (67 respondenti) a Taborsko
24% (56 respondenttl). Ceskobud&jovicko i Téaborsko se mohou sice jevit jako
konkurenti, ale mezi témito destinacemi by mohla fungovat nebo i1 funguje urcita forma

spoluprace s cilem rozvoje jiznich Cech jakoZzto atraktivniho regionu pro cestovni ruch.

Ne vSechny konkurencni vyhody, které Pisecko ma, si respondenti s touto
destinaci spojuji. Jejich asociace k Pisecku, které vyplyvaji z dotaznikového Setteni,
byly hlavné: Kamenny most — 59 dotdzanych, mésto Pisek — 44 dotazanych, krasna
krajina — 29 dotazanych, jizni Cechy — 20 dotazanych a Pisecké hory — 19 dotazanych.
Je zajimavé, Ze si respondenti dale spojuji Pisecko se Sirokou Skalou kulturnich akei

a znamych osobnosti. Je to dano tim, Ze tato oblast, co se kultury tyce, je velice bohata.

rrrrrrr

(37 dotazanych) a vroce nasledujicim 30% (48 dotdzanych). Dale je to jeden den
a prodlouzeny vikend. Vicedenni pobyty nejsou v této destinaci pfili§ vyhleddvané.

Proto by bylo vhodné usilovat o to, aby se Pisecko stalo vyhledavanym mistem pro
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vicedenni pobyty, at’ uz by se jednalo o hvézdicové vylety v destinaci, ¢i mimo

destinaci do sousednich oblasti.

Jednou z otazek v dotaznikovém Setfeni bylo: ,,Je néco, co byste uvital/a pro
zvySeni atraktivity této destinace, co Vam zde chybi?* Kazdy z respondentii mohl

vyjadrtit svlyj nazor.
Objevila se zde témata, které se jiz fesi, a to:

1. koupani: V oblasti venkovniho bazénu ma Pisek velikou slabinu oproti jinym
destinacim. Je zde otevien pouze kryty bazén, venkovni je uzavien. V referendu v roce

2013 se ob¢ané shodli na zbourani soucasného bazénu a jeho postaveni v jiné lokalité.

Lepsi venkovni bazény ¢i koupali§té se nachdzeji na Blatensku, Strakonicku,
Taborsku i Ceskobudgjovicku. Zagatek stavby nového bazénu se planuje v pribéhu

nékolika let. Nyni se fesi lokaliza¢ni problém.

2. parkovani ve mésté: Parkovaci mista v centru jsou nedostacujici a Pisek tento
problém fesi dlouho. Nyni se jedna o sméné pozemki mésta s pozemkem Ceské posty.
Tato sména je uz schvalena spoleCnosti 1 piseckym zastupitelstvem. Pokud by tento
navrh odsouhlasilo i ministerstvo vnitra a ministerstvo financi, doslo by ke stavbé
nového parkovisté v lokalité u posty, kterd je od Velkého namésti vzdalena priblizné pét

minut chlize. Na novou parkovaci plochu by se mohlo vejit az 120 automobilti.

4.4.2 Vyhodnoceni hypotéz

H1: NavStévnici vnimaji oblast Pisecka spiSe jako kulturni destinaci.

Tuto hypotézu Ize potvrdit na zdkladé vysledkli z dotaznikového Setieni,
z Grafu 10. Hodnoceni, do jaké miry je pro né Pisecko kulturni ¢i sportovni destinaci,
bylo pomoci skdly 1 — 5 (1 = pouze kulturni a 5 = pouze sportovni). Z celkového poctu
230 dotazanych vnima Pisecko jako kulturni ¢i spiSe kulturni destinaci 144 respondentt.
Pouze 18 povazuje Pisecko za sportovni ¢i spiSe sportovni. Hypotézu potvrzuje 1 fakt,

ze nabidka kulturnich akci v destinaci je bohata a respondenti si Pisecko asociuji
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mj. i s akcemi, které jsou zde poradané a také s osobnostmi tohoto regionu. S timto

souhlasi i Mgr. Kouba, ktery vyzdvihoval pestrou nabidku kulturnich akei.

H2: Pro navstévniky je Pisecko spiSe tradi¢ni destinaci.

Podle dotaznikového Setieni potvrzuji danou hypotézu. Odpoveéd’ na otdzku, do
jaké miry je pro respondenty Pisecko tradi¢ni ¢i moderni, byla pomoci hodnotici skaly
1 -5, kde 1= vylozen¢ moderni a 5= pouze tradi¢ni. Z 230 dotazanych pievazna vétSina
vnimé Pisecko jako tradicni destinaci a pouze 16 dotdzanych jako moderni ¢i spise
moderni. Pravdépodobné je to dano tim, ze Pisecko je spojovano s nejstarSim
kamennym mostem v Cechach, Putimskou branou a jinymi historickymi pamatkami.
Toto potvrzuje i Mgr. Kouba, ktery jako hlavni atraktivitu destinace povazuje typickou

ukézku tradice, jeZ se zde misi z okolnich kraji.

H3: Nejcastéjsim diivodem navstévy destinace Pisecko je navstéva pamatek.

Hypotézu nelze zcela potvrdit ¢i vyvratit. Na zakladé prazkumu, ktery je
uvefejnény na internetovych strankach IC Pisek, se ukazalo, ze hlavnim divodem
navstévy Pisecka je turistika a sport. Naopak z dotaznikového Setfeni jasn€ vyplyva, ze
hlavnim cilem navstévy Pisecka je navstéva pamatek, takto odpovédélo 34%
Z celkového poctu 230 dotazanych. Nabidka kulturné-historickych pamatek ma
pomérné velky vyznam diky nejvyznamnéjSim pamatkam regionu, ke kterym patii:

nejstar$i kamenny most v Cechéach, hrad Zvikov, zdmek Orlik.
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4.5 Vlastni navrhy

Pisecko je pokladano za atraktivni destinaci. Snad kazdy si zde pfijde na své, at’
uz se zajima o pamatky, kulturu, sport ¢i odpocinek. Diky pravidelné¢ potradanym akcim,
které maji v destinaci dlouholetou tradici, pfijizdi do destinace nejen tuzemsti,
ale i zahrani¢ni navstévnici. Co se tyCe samotného centra destinace — Pisku, patii
K nejvice navs§tévovanym mistim v oblasti. To ale neznamena, ze okoli mésta nema
navstévnikim co nabidnout. Na zadklad¢ skutecnosti, Ze destinace Pisecko skryva
nevyuzity potencial pro rozvoj cestovniho ruchu a na zdkladé ptipominek respondentt,
co jim v destinaci Pisecko chybi, popt. co by zlepsili a kvalitativniho rozhovoru
S etnografem Pracheniského muzea, Mgr. Janem Koubou, jsou navrzena nasledujici

opatieni k dalSimu rozvoji Pisecka jako destinace cestovniho ruchu.

4.5.1 Pisecko pro rodiny s détmi

Tuto cilovou skupinu jsem zvolila jak na zaklad¢ pfipominek respondentti, tak
i rozhovoru s etnografem Pracheiiského muzea Mgr. Janem Koubou, ktery s nazorem
respondentl, ktefi navrhovali ,atraktivity pro rodi¢e s détmi®, souhlasi. Dle mého
nazoru ma Pisecko této skupin¢ co nabidnout, a proto jsem vypracovala navrh

programu, ktery je podrobnéji rozpracovan nize.

Navrh vicedenniho programu pro rodiny s détmi

Ubytovani jsem zvolila v penzionu U Malifskych, ktery se nachazi v ptirod¢ na

kraji Pisku a dle mého nazoru je jeho lokalizace idealni pro tuto cilovou skupinu.
1. den — pfijezd do penzionu U Malitskych v odpolednich hodinach, ubytovani, vecete

2. den — snidang, vylet pfes Pohadkovou kovarnu v Selibové do Krokodyli ZOO

V Protiviné
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3. den — snidang, navstéva Pracheniského muzea, Méstské elektrarny, pajceni lodicky

a projizd’ka po fece popt. zaptjceni jizdniho kola a cyklisticky vylet podél feky k letni

restauraci U Sulana, cestou moznost zastavky u hiisté z vrbového prouti

4. den — snidané, navstéva Sladovny, vylet do zazitkového parku Zeméraj

5. den — snidané, vylet do pevnosti lovct koZeSin - Fort Hary, navrat do Pisku

anavstéva bud’ laser arény nebo lezeckého centra LezeTop, prochazka k oboie

s muflony U Vodéka

6. den — snidané, odjezd

Kalkulace navrhu programu

Tabulka 44: Kalkulace pro ¢tyiélennou rodinu

déti do 15 let) 40,- K¢ / osoba

Druh akce Prabézna kalkulace Cena celkem
Ubytovani v penzionu U 5*1.250,- K¢& 6.250,- K¢&
Malirskych (5 noci)

Vstup — Pohadkova 2 *55,- K¢ 200,- K¢
kovarna 2*45,- K¢
Vstup — Krokodyli ZOO 2 dospéli + 2 déti do 15 let 500,- K¢
Vstup — Prachenské 2 *40,- K¢ 120,- K¢
muzeum 2*20,- K¢
Méstska elektrarna Rodinné (2 dospéli + max. 3 160,- K¢

Pijceni jizdnich kol

2 * yratna zaloha 1.000,- K¢

S vratnou zalohou 3.760,- K¢

jizdnich kol

+2*200,- K¢

2 * yratna zaloha 500,- K¢ + Bez zalohy 760,- K¢
2*180,- K¢

Sladovna 2*90,- K¢ 300,- K¢
2*60,- K¢

Zeméraj 4*80,- K¢ 320,- K¢&

Fort Hary 2*80,- K¢ 240,- K¢
2*40,- K¢&

Laser arena 4*95,- K¢ 380,- K¢

LezeTop Rodinné po 16. h. 250,- K¢
Celkova cena vstupii 12.480,- K¢ - 3.000,- K¢

a ubytovani: vratnd zaloha za pijceni 0.480.- K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.5.2 Pésky Piseckem nejen pro seniory

Tento navrh bych zaméfila na pési turistiku po nau¢nych stezkach na Pisecku.
Nachazi se zde mnozstvi stezek, né¢které jsou znamé, nékteré méne. Z tohoto divodu

bych navrhovala putovani po vybranych nau¢nych stezkach.
Navrh programu

1. den — Pisek (Prachenské muzeum, Méstska elektrarna) - NS Zelendarky (délka: 11,5
km, pocet zastaveni: 17, trasa: prochdzi mezi Protivinem, Novou Vsi u Protivina
a TeéSinovem, zaméteni: vlastivédnd) — moznost obCerstveni v restauraci U Provaznika

V Protivin€ — ubytovani v penzionu BeneSovsky mlyn u Hetmané

2. den — Milevsko (Klaster premonstrattl) - NS Kovarovskem (délka: 25 km, zacatek
trasy: znavsi v Kovafoveé, pocet =zastaveni: 21, zaméfeni: pfirodni, technické,
narodopisné a historické zajimavosti) — na trase NS Vv obci Zahotfany moznost
obCerstveni v restauraci Zahotfany — ubytovdni ve sportovné-rekreanim stfedisku

Radava

3. den — Mirotice (Pamatnik Mikolase Alse a Maté&je Kopeckého) - NS | Krajem AlSe,
Kopeckého a Stroupeznického® (délka: 12 km, trasa: mezi Miroticemi, Rakovicemi
a Cimelicemi, podet zastaveni: 9, zaméfeni: historické, piirodni a archeologické) —

moznost obCerstveni a ubytovani v restauraci a penzionu Na Knizeci v Cimelicich

Casova naroénost jednotlivych tras se odviji podle individualnich fyzickych

piedpokladl jedince.

4.5.3 Cykloturistika

Pisecko je protkané cyklistickymi stezkami. V dnes$ni dobé hraje vyznamnou roli
moderni technika, a tak bych navrhovala, aby byla na webovych strankach informacnich
center k dispozici ke stazeni mobilni aplikace cyklistickych stezek, které se na Pisecku
nachézeji. Doporucuji efektivnéji komunikovat nejen nejzndméjsi piseckou cyklotrasu
nazyvanou SedlaCkova stezka, kterd vede z Pisku na Zvikov, ale i ostatni stezky v této
destinaci. Mnoho turistii piijizd&jicich do jiznich Cech voli jako cil své dovolené
napiiklad Ttebonsko ¢i Sumavu. Ackoliv Piseckem projizdéji automobilem, nevi, Ze
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I tato oblast nabizi Siroké moznosti pro cykloturistiku. Tyto moznosti nejsou zdaleka
vyuzity, 1 ptrestoze dopravni dostupnost Pisecka je lepSi nez ve vySe zminovanych
destinacich. Navrhovala bych tedy vytvoreni akce pro cyklisty, kterd by byla zaméfena
na cyklostezky na Pisecku. Akce by mohla byt pofadana na jafe napt. v dubnu pod
nazvem: ,,Zahajeni cyklistické sezony“. Mohlo by se jednat o tzv. putovni akci, kdy by
se kazdy rok jela jina trasa a délka by mohla byt odstupiiovana podle naroc¢nosti, aby se

mohli Gi€astnit nejen zdatni cyklisté, ale i déti od 10 let.

4.5.4 Po pamatkach na Pisecku

V tomto navrhu bych se zaméfila jak na vyznamné pamatky na Pisecku, tak na
nékteré méné znamé. Ctyidenni program po pamatkich volim proto, Ze hlavnim
diavodem navstévy destinace, ktery byl uvadén respondenty v ramci dotaznikového
Setfeni, jsou praveé pamatky. Rada bych upozornila 1 na ty pamatky, které jsou prozatim
navstévniky spiSe opomijené.

Navrh programu

1. den — Pisek (Kamenny most, Pracheiiské muzeum) - Putim (kostel sv. Vaviince
s hibitovem a kostnici, statek Jana Cimbury — hrdiny romanu J. S. Baara, ¢etnicka
stanice — misto nataceni slavné scény z vyslechu z filmu: Poslu$né hlasim) - Protivin

(Pamatnik mésta Protivina, Krokodyli ZOO, Kaplanka) - tvrz Klokoc¢in (misto nataCeni

filmu Markéta Lazarova) - Pisek.

2. den — Pisek (Putimska brana, M¢&stska elektrarna, vystup na véz Dékanského kostela)
- Mirotice (Pamatnik Mikolase Alie a Mat&je Kopeckého, Zidovsky hibitov) - Pamatnik
Lety - Pisek.

3. den — Pisek (Pamatnik A. Heyduka) — hrad Zvikov (prohlidka hradu) - vyhlidkova
plavba po Orlické piehradé — zamek Orlik (prohlidka zamku) - Pisek.

4. den — Pisek (Sladovna, Hiebc¢inec) - Milevsko (Klaster premonstratl) - Pisek.

Navrhuji, aby byla na internetovych strankach informac¢niho centra ke staZeni

aplikace pro mobilni telefony, ktera by obsahovala informace o danych atraktivitach.
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4.5.5 Modernizace webovych stranek informaéniho centra Pisek

Jelikoz internetovymi strankami se destinace Pisecko prezentuje navenek, je

dilezité¢, aby tyto stranky byly co nejpiehlednéjsi, a jejich navstévnici nestravili

zbytecné¢ moc cCasu s hleddnim toho, co je zajima. Na zaklad¢ vlastniho prizkumu

a srovnavani s jinymi strankami nejen Ceskymi, ale i zahrani¢nimi (stranky oblasti

Weinviertel, Miihlviertel ¢i Arberland a dalsi), bych doporucila nasledujici:

Na uvodni strance informacniho centra bych vytvofila pét hlavnich zalozek,

které by obsahovaly podkategorie:

o AKTIVNI DOVOLENA — Turistika, Cykloturistika, Jizda na koni,
Lezeni, Vodni sporty

o ATRAKTIVITY — Pamatky, Muzea a galerie, Pfiroda, Po stopach

znamych 1 méné znamych osobnosti
o TIPY NA VYLET PRO... - Rodiny s détmi, Seniory, Aktivni
o KALENDAR AKCI

o SLUZBY - Ubytovani, Stravovani, Doprava, Informacni centra, Lazné

Doporucuji natoceni kratkych videi z kulturnich akci, podle mého nazoru je tato
forma lep$i, neZ zobrazovat kulturni pamatky staticky. Lidé si z téchto videi -
napt. Méstskych slavnosti, Slavnosti piva, atd. mohou uvédomit, ze Pisecko je

aktivni oblast, kde to tzv. ,,zije“. Také bych navrhovala virtualni prohlidky mést.

Vhodnou marketingovou komunikaci by bylo potfadani pravidelnych soutézi, ve
kterych by soutézici mohli obdrzet propagacni piedméty s logem
mésta/destinace &i riizné slevy na pobyty v destinaci Pisecko. Slo by o sout&z

0 nejorigindInéjsi fotografii z dovolené na Pisecku.

(13

Vytvotfeni stranek na socidlnich sitich pod nazvem ,Destinace Pisecko
a propojeni s webovymi strankami Pisecka. Jednalo by se hlavné o socialni sit’
Facebook, kterou navstévuje velké mnozstvi uZivateli. Zde by mohly byt

zvefejiovany novinky z destinace Pisecko, pozvanky na pravidelné
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I nepravidelné akce, fotografie a videa z akci. Odkaz by byl dale uveden na

webovych strankach informaénich center destinace.
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5. Zaver

Cilem této bakalarské prace bylo zhodnoceni primarni a sekundarni nabidky
destinace Pisecko, ur¢eni konkuren¢nich destinaci, stanoveni navrhti, které by ptispély

Kk rozvoji cestovniho ruchu v destinaci a k posileni jeji konkurenceschopnosti.

Prvni ¢ast se vénuje teoretickym poznatklim o daném tématu. Jsou v ni vymezeny
pojmy jako cestovni ruch, trh cestovniho ruchu, destinace cestovniho ruchu a marketing

cestovniho ruchu.

Druhd c¢ast prace je praktickd. Byl analyzovan soucasny stav primarni
a sekundarni nabidky destinace Pisecko, pfedev§im na zéklad¢ sekundarnich dat. Jako
zdroj primarnich dat slouzily vysledky zvlastniho dotaznikového Setfeni
a kvalitativniho rozhovoru. Déle tato ¢ast prace obsahuje syntézu vysledki a poznatk.

vvvvv

byly vyhodnoceny hypotézy a vypracovany navrhy zohlednujici dané skute¢nosti.

Na zaklad¢ vysledkli provedenych analyz vyplyva, Ze destinace Pisecko je
pokladdna za atraktivni destinaci, kterd svym navstévnikim nabizi mnozZstvi
historickych pamatek, kulturnich akci a moznosti pro odpocinek i provozovani riznych
sporti. Nejen to, ale 1 krdsnd krajina plnd lestt a rybniki mize ptildkat mnoho
nav§tévniku. Co se tyCe sluzeb ubytovacich a stravovacich zafizeni, jsou s nimi
navstévnici, dle dotaznikového Setfeni, z pfevazné vétSiny spokojeni. Dale se tato
destinace profiluje jako destinace pro kratkodobé pobyty. K nejvétSim slabinam patii

absence moznosti koupani v podobé venkovnich bazént.
Hypotézy, které byly stanoveny, jsou nasledujici:

e HI1: Navstévnici vnimaji oblast Pisecka spiSe jako kulturni destinaci.
e H2: Pro navstévniky je Pisecko spise tradi¢ni destinaci.
e H3: Nejcastéjsim diivodem pro navstévu destinace Pisecko je navstéva pamatek.

Prvni dvé€ hypotézy byly potvrzeny, tieti hypotéza byla potvrzena pouze z ¢asti.

Posledni cast prace se zabyvala vypracovanim vlastnich navrhd, které byly

vytvofeny na zakladé vysledki z analyz a syntézy dilezitych zavéra a souvislosti. Jejich
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realizace by mohla pfispét ke zvysSeni navstévnosti Pisecka. Jedna se o navrh aktivit pro
rodiny s détmi, program po pamatkach na Pisecku, navrh pro pési po nauénych
stezkach, komunikace moznosti pro cykloturistiku a modernizace webovych stranek

informac¢niho centra.
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|. Summary and keywords

The aim of this bachelor thesis was to evaluate primary and secondary offers in
the region called Pisecko. Furthermore, it aimed to specify competitive destinations,
make suggestions which could contribute to the development of tourist industry in this

region and reinforce its competition.

The first part consists of theoretical aspects of the topic. There are explained terms
such as tourist industry, travel market, tourist destinations and its marketing.

The second part is practical. It analyses the contemporary state of a primary and
secondary offer in the region of Pisecko based on the secondary data particularly. The
results of a questionnaire and an interview served as the source for primary data. This
part also includes a synthesis of the results and knowledge. It gives the most important

facts and context derived from analyses.

The results of the analyses confirmed that the region of Pisecko is considered
an attractive destination which can offer a number of historical monuments, cultural
events and opportunities to relax and do different sports. Moreover, there is nice nature
with a lot of woods and ponds, which may attract a lot of students to come. According
to the questionnaire survey, most respondents are satisfied with the quality
of accommodation and meals. It also emerged that this destination is suitable for short-

term stays. The lack of outdoor swimming pools is one of the biggest negative aspects.
The suggested hypotheses were the following ones:

H1: The visitors perceive this region as a cultural destination.

H2: The visitors consider Pisecko a traditional destination.

H3: The most common reason why to visit Pisecko is to go sightseeing.

The two first hypotheses were confirmed. The third one just partly.

The last part of the thesis was concerned with making suggestions based on the
results of the analyses and syntheses of the most important results. Their realization

could result in a higher number of visitors coming to Pisek. It suggests activities for
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families, brings a programme for visiting the sights and a plan for walking along
instructional trails and riding on cycling lanes. It also offers to modernize websites of

a tourist centre.

Keywords
Tourism
Destination
Marketing
Visitors

Pisek region
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Prilohy

Priloha €. 1: Dotaznik

Dobry den,

jmenuji se Magdalena Sekyrkovd a jsem studentkou Ekonomické fakulty JihocCeské
univerzity v Ceskych Budgjovicich.

Téma mé bakalarské prace je ,,Destinace Pisecko na trhu cestovniho ruchu‘‘. Proto bych
Vs rada poprosila o vyplnéni nasledujiciho dotazniku.

Zjisténé informace jsou anonymni a slouZi pouze pro ucel prace. Proto se nemusite
obavat ze zneuziti nize uvedenych informaci.

Dé&kuji Vam za spolupréci pii vyplnéni dotazniku.

1. Co se Vam vybavi jako prvni, kdyZ se fekne Pisecko?

2. Jaké aktivity na Pisecku provozujete/hodlite provozovat? (mozno vybrat vice
nabizenych odpovédi)

a) navstéva pamatek

b) cykloturistika

¢) pé&si turistika

d) nakupovéni

e) kulturni akce

f) koupani

g) navstéva piibuznych/znamych

h) jiné

3. Odkud jste ¢erpal/a informace o Pisecku? (mozno vybrat vice nabizenych
odpovédi)

a) z internetu

b) od ptatel/znadmych

¢) z médii (noviny, ¢asopisy, TV, radio)

d) z tisténych brozur

e) z letakt

f) na veletrzich cestovniho ruchu

) jiz to zde zndm z ptedchozich navstév

h) jiné

4. Navstivil/a jste jiZ v minulosti oblast Pisecka? Ano / ne

Pokud ano, jakd mista? ..............cccccooeiiiiii e



5. Za jakym tcelem jste tuto destinaci navstivil/a? (vyberte jednu z nabizenych
odpoveédi)

a) pamatky

b) sport

c) zabava

d) navstéva pribuznych/znamych

€) poznavani

f) pracovni cesta

g) jiné

6. Jak dlouho jste se zde zdrzel/a?

a) jeden den (bez pfenocovani)

b) vikend (1- 2 ptfenocovani)

¢) prodlouZeny vikend (3 - 4 pfenocovani)
d) tyden (5 - 7 pfenocovani)

e) vice nez tyden (8 a vice pfenocovani)

7. Do jaké miry je pro Vas Pisecko kulturni ¢i sportovni destinaci? (ohodnot'te
pomoci nasledujici Skaly: 1-5, kde 1=pouze kulturni, 5=pouze sportovni)

Kulturni Sportovni

1 2 3 4 5

O O [ O O
8. Je pro Vas tato oblast spiSe moderni nebo tradi¢ni? (ohodnotte pomoci
nasledujici skaly: 1-5, kde 1=pouze moderni, S=pouze tradi¢ni)

Moderni Tradi¢ni
1 2 3 4 5
] ] ] ] ]

9. Povazujete destinaci Pisecko za turisticky atraktivni?
a) ano

b) spiSe ano

c) spiSe ne

d) ne

10. Co je podle Vaseho nazoru na Pisecku nejvice atraktivni z hlediska cestovniho
ruchu?

11. Kterou z nasledujicich destinaci povaZujete za turisticky nejvice pritazlivou?
a) Strakonicko

b) Blatensko

c¢) Téborsko

d) Vodnansko

e) Ceskobudgjovicko

f) Pisecko



12. Doporucil/a byste nékomu ve Vasem okoli nav§tévu Pisecka?
a) ano

b) spise ano

c) spiSe ne

d) ne

13. Navstivil/a byste Pisecko znova?
a) ano

b) spiSe ano

c) spiSe ne

d) ne

14. Jak jste se do této destinace dopravil/a? (vyberte jednu z nabizenych odpovédi)
a) automobil/motocykl

b) viak

c) autobus (s CK)

d) autobus (linkovy)

e) na kole

f) pesky

g) jinak

15. Jaké ubytovaci zartizeni jste pri pobytu vyuzil/a?
a) hotel

b) penzion

¢) v soukromi (apartman, chata)

d) u ptibuznych/ znamych

e) kemp

) zadné

g) jiné

16. Byl/a jste s ubytovacimi sluzbami spokojen/a? (Ohodnotte jako ve Skole 1-5; 1=
spokojen, 5= nespokojen)

1 2 3 4 5
o o o o 0O

17. Vyuzil/a jste v oblasti Pisecka stravovaci sluzby? ano / ne
Pokud ano, jak jste byl/a spokojen/a? (Ohodnot'te jako ve Skole 1-5 ; 1= spokojen, 5=
nespokojen)

1 2 3 4 5
o o o o 0O

18. Vyuzil/a jste sluZzeb nékterého z informacnich center v této oblasti? ano / ne
Pokud ano, jak jste byl/a s kvalitou sluZeb spokojen/a? (Ohodnot'te jako ve skole 1-5
; 1= spokojen, 5= nespokojen)

1 2 3 4 5
o o o o 0O



19. Je néco, co byste uvital/a pro zvySeni atraktivity této destinace, co Vam zde
chybi?

20. Jak hodnotite propagaci této oblasti?
(Ohodnot'te jako ve skole 1-5 ; 1= spokojen, 5= nespokojen)

1 2 3 4 5
o o o o 0O

21. Jste:
[ Jmuz
[ JZena

22. Jaké mate nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zakladni

b) vyu€en/a

¢) vyucen/a s maturitou

d) stfedoskolské

e) vyssi odborné

f) vysokoskolské

23. Do jaké vékové skupiny patrite?

a) do 18

b) 19 — 30
c) 31-40
d) 41-50
e) 51 - 60
f) 61 a vice

24. Z jakého kraje pochazite? ..............................l

DEKUJI ZA VAS CAS A PREJI PRIJEMNY POBYT NA PiSECKU!



Priloha ¢&. 2: Fragebogen

Guten Tag, ich heiBe Magdalena Sekyrkova und ich bin Studentin der Okonomischen
Fakultdt von der Stidbohmischen Universitdt in Budweis. Thema meiner Balcheorarbeit
,Destination Piseker Region auf demTourismusmarkt®. Deshalb bitte ich Sie, diesen
Fragebogen auszufiillen.

Die festgestellten Informationen sind anonym und dienen nur fiir den Zweck dieser
Arbeit. Deshalb miissen Sie sich nicht wegen Informationenmissbrauch éngstigen.

Ich bedanke mich bei IThnen fiir die Zusammenarbeit beim Ausfiillen dieses
Fragebogens.

1. Was fillt Sie ein, wenn man Piseker Region sagt?

2. Welche Aktivititen mochten Sie in der Piseker Region ausiiben? (Es ist moglich
mehr der angebotenen Antworten auszuwihlen)

a) Besuch von Sehenswiirdigkeiten

b) Radeln

c) Wandern

d) Einkaufen

e) Kulturevents

f) Baden

g) Besuch von Verwandten oder Bekannten

h) Andere

3. Wo habe ich die Informationen iiber die Piseker Region geschopft? (Es ist
moglich mehr der angebotenen Antworten auszuwéhlen)

a) aus dem Internet

b) von Freunden, Bekannten

c) aus den Medien(Presse, TV, Radio)

d) aus den gedruckten Informationsmaterialen

e) aus den Flugblittern

f) auf der Tourismusmesse

g) ich kenne Piseker Region aus den fritheren Besuchen

h) andere

4.Haben Sie schon friiher Piseker Region besucht? Ja/Nein
Wenn ja, welche Orte?



5.Aus welchen Grund haben Sie diese Destination besucht?
a) Sehenswiirdigkeiten

b) Sport

¢) Unterhaltung

d) Besuch von Freunden, Bekannten

e) Gruppenreise

f) Dienstreise

g) andere

6. Wie lange sind Sie hier geblieben?

a) einen Tag (ohne Unterkunft)

b) Wochenende (1-2 Néchte)

¢) verlangertes Wochenende (3-4 Nachte)

d) eine Woche (5-7 Néchte)

e) mehr als eine Woche (8 und mehr Néchte)

7. Betrachten Sie Piseker Region als kulturelle oder Sportdestination? (Kreuzen Sie
mit Hilfe der Skala 1-5, wo 1 nur kulturell und 5 nur Sport bedeutet.)

Kulturell Sport
2 3 4 5

1
o o o oo O

8. Halten Sie Piseker Region eher fiir eine moderne oder eher fiir eine traditionelle
Destination? (Kreuzen Sie mit Hilfe der Skala 1-5, wo 1 nur modern und 5 traditionell
bedeutet.)

Modern Traditionell
2 3 4 5

1
o o o oo O

9. Betrachten Sie die Destination Piseker Region als turistisch attraktiv?
a) ja

b) eher ja

C) nein

d) eher nein

10. Was ist Ihrer Meinung nach auf der Piseker Region aus der Sicht von
Tourismus am meisten attraktiv?

11. Welche dieser Destinationen betrachten Sie touristisch mehr attraktiv?
a) Strakonitzer Region

b) Blatna Ragion

c) Region Tabor

d) Vodnany Region

e) Budweis Region

f) Piseker Region



12. Wiirden Sie jemandem aus Ihrer Umgebung Besuch von Piseker Region
empfehlen?

a) ja

b) eher ja

C) nein

d) eher nein

13. Wiirden Sie Piseker Region noch einmal besuchen?
a) ja

b) eher ja

C) nein

d) eher nein

14. Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie in die Piseker Region gekommen?
(Wihlen Sie eine der Moglichkeiten)

a) Auto, Motorrad

b) Zug

c¢) Buss(mit Reisebiiro)

d) Linienbuss

e) Fahrrad

) zu Ful

g) anders

15. Wo waren Sie untergebracht?

a) Hotel

b) Pension

c) Privat (Appartement, Wochenendhaus)
d) Bei Bekannten

e) Camp

f) keine

g) andere

16. Waren Sie mit Unterbringung zufrieden? (Bewerten Sie wie in der Schule-
1 zufrieden, 5 unzufrieden)

1 2 3 4 5
1 O [] I O
17. Haben Sie in der Piseker Region Verpflegungsdienste ausgenutzt? Ja/nein

Wenn ja, waren Sie damit zufrieden? (Bewerten Sie wie in der Schule -1 zufrieden,
5 unzufrieden)

1 2 3 4 5
I I e e



18. Haben Sie Dienste irgendwelcher Informationszentern ausgenutzt? Ja/nein
Wenn ja, waren Sie damit zufrieden? (Bewerten Sie wie in der Schule-1 zufrieden, 5
unzufrieden)

1 2 3 4 5
I I e e

19. Gibt es etwas, was Ihnen gefehlt hat und was Ihrer Meinung nach die
Attraktivitit dieser Region erhohen wiirde?

20. Wie finden Sie die Propagation dieser Region? (Bewerten Sie wie in der Schule -
1 zufrieden, 5 unzufrieden.)

1 2 3 4 5
1 O [] I O
21. Sind Sie:

a) Mann

b) Frau

22. Welche ist Ihre Schulbildung?
a) Hauptschule

b) Berufsschule ohne Abitur

¢) Berufsschule mit Abitur

d) Fachschule

e) Hochschule

f) Universitit

23. Zu welcher Altersgruppe gehoren Sie?
a) bis 18

b) 19 - 30

c)31-40

d) 41 -50

e) 51-60

f) 61 und mehr

24. Woher kommen Sie? (Staat) .............ccooiiiiiiiiiii,

ICH BEDANKE MICH BEI IHNEN FUR IHRE ZEIT UND WUNSCHE EINEN
ANGENEHMEN AUFENTHALT IN DER PISEKER REGION!



Priloha ¢. 3: Questionnaire

Dear respondents,

my name is Magdalena Sekyrkova and study at the Faculty of Economics at the
University of South Bohemia in Ceské Budé&jovice. The topic of my bachelor work is
“The region of Pisek in the tourism industry”.

I would like to ask you to fill in the questionnaire below. The required information is
anonymous and | will use it just for the purposes of this work. Do not worry about the
misuse of your answers.

Thank you for your cooperation and completion of this questionnaire.

1. What is your first impression when the region of Pisek is mentioned?

2. Which activities do you do/ are you going to do in the region of Pisek?
a) sightseeing

b) cycling

¢) hiking

d) shopping

e) culture

) swimming

g) visiting relatives

h) other

3. Where did you find information about Pisek? (you can choose more answers)
a) fom the Internet

b) from your friends/ friends of yours

c¢) from media (newspaper, magazines, TV and radio)

d) from brochures

e) from leaflets

f) from trade fairs of the tourism industry

g) from your previous visits to Pisek

h) other
4. Have you visited the region of Pisek yet? Yes/No
If SO, WhiCh PIaCES?.......coeiiece e

5. What was the purpose of your visit here? (choose just one answer)
a) sightseeing

b) sport

c) having fun

d) visit to your relatives

e) get known new places

f) business trip

g) other



6. How log did you stay here?

a) one day (without staying overnight)

b) weekend (one or two nights)

¢) long weekend

d) one week (5-7 nights)

e) more than one week (eight and more nights)

7. To what extent is the region of Pisek a cultural or sports destination? (please rate
according to the following criteria: 1 — means only a cultural destination; 5 — means
only a sports destination)

Cultural Sports
1 2 3 4 5
O [] O
8. Do you consider this region modern or traditional? (use the following rate to
decide: 1 — means only modern; 5 — means only traditional)
Modern Traditional
1 2 3 4 5
O [] O
9. Dou you find this area attractive to tourists?
a) yes
b) rather yes

c) rather no
d) no

10. What do you find from the tourist point of view the most attractive in this
region?

11. Which if these three destinations are the most attractive ones for you? The
region of:

a) Strakonice

b) Blatna

c¢) Tabor

d) Vodnany

e) Ceské Budgjovice

f) Pisek

12. Would you recommend the people around you to visit this area?
a) yes

b) rather yes

c) rather no

d) no



13. Would you visit this place again?
a) yes

b) rather yes

c) rather no

d) no

14. How would you travel to this region? (choose one of these answers)
a) by car

b) by train

c) by coach (with a travel agency)

d) by bus

e) on bike

f) on foot

g) by another means of transport

15. Where were you accommodated when you stayed here?
a) in a hotel

b) in B&B

c) in a private hotel

d) at your relatives

e) nowhere

f) other

16. How much were you satisfied with the accommodation? (1 — means very
satisfied; 5 — means dissatisfied)

Very satisfied Dissatisfied
2 3 4 5

1
o o o oo O

17. Did you take meals when you were staying in our region? If you did, were you
satisfied? (1 — means very satisfied; 5 — means dissatisfied)

Very satisfied Dissatisfied
2 3 4 5

1
o o o oo O

18. Did you use the information service in this region? If you did, were you
satisfied? (1 — means very satisfied; 5 — means dissatisfied)

Very satisfied Dissatisfied
1 3 5

2 4
I e e



19. Is there something you would like to change in order to make this place more
attractive to tourists? Or is there something you missed here?

20. How would you rate the promotion of this region? (1 — means very satisfied; 5 —
means dissatisfied)

Very satisfied Dissatisfied
1 2 3 4 5
O [] O

21. My sex is: female / male

22. What is the highest education you received?
a) primary education

b) vocational education

c) secondary education

d) higher education

e) university education

23. How old are you?
a) 0-18

b) 19-30

c) 31-40

d) 41-50

e) 51-60

) 61 and more

24. Where are You from?.........ccoviviiiicie e

THANK YOU FOR YOUR TIME AND | WISH YOU PLEASANT STAY IN THE
REGION OF PiSEK!



Priloha ¢. 4: Kulturné-historické pamatky na Pisecku

Tabulka ¢. 1: Hrady, zamky, tvrze

Druh Nazev Misto
Hrady Pisecky hrad Pisek
Hrad Zvikov Zvikov
Zamek Cizova Cizova
Zamky Zamek Orlik Orlik
Zamek Protivin Protivin
Zamek Cerhonice Cerhonice
Tyrolsky dim Kvétov
Z4amek Cimelice Cimelice
Tvrze Tvrz Kestfany Kestfany
Tvrz Klokocin u obce Mysence

Zdroj: vlastni zpracovani



Tabulka ¢. 2: Pamatky a architektura

Druh Nazev Misto
Statek ¢. 17 Zahoti
Statek ¢. 9 Zahoti
Lidova architektura Pamatkova zéna Budicovice | Budiovice
—naves
Selské baroko Kra$ovice
Selské baroko Kvétov
Dtm U Kouli ¢p. 131 Pisek
Radnice v Pisku Pisek
,»Stara radnice” ¢p. 1 Milevsko
Méstanské domy nebo ,,Stard fara“ ¢p. 3 Milevsko
stavby Nova radnice ¢p. 420 Milevsko
Spotitelna Cp. 6 Milevsko
Komer¢ni banka ¢p. 56 Milevsko
Domy s domovnimi Pisek
znamenimi
Hotel Otava Pisek
Dtim ¢p. 85 — AlSovo nam. Pisek
Duim ¢p. 50 — Chel¢ického ul. | Pisek
Dum ¢p. 31a32 — Pisek
Jungmannova ul.
Obydli Adolfa Heyduka Pisek
Pivovar Protivin
Zemsky hieblinec Pisek
Synagoga Pisek
Zidovské pamatky Zidovsky hibitov Pisek
Synagoga Milevsko
Zidovsky hibitov Mirovice
Zidovsky hibitov Mirotice
Opevnéni Cést mestského opevnéni
S obnovenym gotickym Pisek
prikopem
Kamenny most Pisek
Zelezni¢ni most Cervend nad | Cervena nad VItavou
Vitavou
Technické pamatky Rozhledna Jarnik Pisek
Podolsky most Podoli
Zvikovsky most Zvikovské Podhradi
Zd’ékovsky most Orlik nad Vltavou
Véz dékanského kostela Pisek
Velky Kamyk - rozhledna Pisek
Stavebni pamatka Spital Cizova

Zdroj: vlastni zpracovani




Tabulka €. 3: Sakralni pamatky

Druh Nazev Misto
Sloupova bozi muka Mirotice
Marianské morové sousosi Pisek
BoZi muka, sochy, sousosi, | Mariansky sloup na ndmésti Mirovice
plastiky Socha sv. Jana Nepomuského | Mirotice
Socha sv. Josefa Bernartice
Sousosi Kalvarie Kovarov
Plastika sv. Floriana Pisek
Kaple sv. Anny Putim
Kaple sv. Barbory Cizova
Kaple sv. Barbory Zahoti
Kaple sv. Floriana Bernartice
Kaple Kaple sv. Jana Nepomuského | Bernartice
Kaple sv. Huberta Kvétov
Kaple v Dolnim Zahoti Zahoti
Kaple sv. Vaclava Kucer
Kaplicka pfi ficce Lomnici Mirotice
Kapli¢ka sv. Jana Putim
Nepomuského
Kapli¢ka v obci Kluky Kluky u Pisku
Marianska (Budégjovicka) Pisek
kaplicka
Klastery Klaster jeptisek Cizova
Klaster premonstrati Milevsko
Dé&kansky kostel Narozeni Pisek
Panny Marie
Klasterni kostel PovySeni sv. | Pisek
Kfize
Byvaly hitbitov s kostelem Pisek
Nejsveétéjsi Trojice
Kostel Jména Panny Marie Sepekov
Kostel Narozeni Panny Marie | Kostelec nad Vltavou
Kostel sv. Bartolomé&je Milevsko
Kostely Kostel sv. Jakuba Vétsiho Cizova
Kostel sv. Jilji Milevsko
Kostel sv. Jilji Mirotice
Kostel sv. Klimenta Mirovice
Kostel sv. Martina Bernartice
Kostel sv. Michala Zahoti

Kostel sv. Petra a Pavla a
hibitov

Albrechtice nad Vltavou

Kostel sv. Vaviince a hibitov | Putim

S kostnici

Kostel sv. Alzbéty Protivin
Portugalské

Kostel sv. Brukvi Dobev
Kostel sv. Katefiny Kestrany
Kostelik Panny Marie Kluky
Kostelik sv. Rozalie Bernartice

Zdroj: vlastni zpracovani




Priloha €. 5: Kulturni akce na Pisecku

Tabulka ¢. 4: Vyznamné akce na Pisecku

Druh a popis akce

Vystava kvétin
misto: Cimelice
termin: kazdy lichy rok v srpnu

Vystava kvétin, zahradnich doplikti, drobného zvitectva a ochrany ptirody.

Historie Evropy — vystava
misto: Pisek - Sladovna
termin: 7.10. — 1.2.2015

Trojdimenzionalni ztvarnéni pivodni ¢eské knihy Historie Evropy od Renaty Fucikové.

Jan Zacharia§ Quast — vystava
misto: Pisek — Prachenské muzeum
termin: 15.10. — 31.12.2014

Vystava k 200. vyro¢i narozeni piseckého malife a fotografa.

S jidlem si (ne)hrajem — vystava
misto: Sladovna Pisek
termin: 23.1. — 27.4. 2014

Vystava je vhodna pro déti a je interaktivni. Netradi¢nim a hravym zplsobem seznamuje
s historii jidla, s tradicemi, s pfipravou jidla, se stolovanim a jeho konzumaci.

Les
misto: Pisek — Sladovna
termin: 17. 5. 2014 - 21. 9. 2014

Prozitkové orientovana vystava, kterd zobrazuje zivot v lese.

Jarni slavnost
misto: Pisek — Kamenny most
termin: 19.4. 2014

Zahajeni turistické sezony. Potada obCanské sdruzeni ,,Pratelé Kamenného mostu®.

Cipiskovisté
misto: Pisek
termin: 16.5. — 18.5. 2014

Tato akce je s pojena s oslavami zahajeni letni turistické sezony. Tradi¢né se na naplavce u
Kamenného mostu stavi sochy z pisku. Nechybi ani bohaty doprovodny program, ktery
zahrnuje riiznd divadelni pfedstaveni, koncerty, zavody dracich lodi, hry a soutéze pro déti.
Soucasti slavnosti je i Muzejni noc konana v Prachefiském muzeu.

»DOTKNI SE PISKU“
misto: Pisek
termin: 13.6. — 15.6. 2014

Meéstska slavnost. Oslavy zalozeni mésta v historickém centru.

Letni slavnost

misto: Pisek

termin: 19.7. 2014

Slavnost na kamenném mosté.




Slavnosti piva
misto: Pisek
termin: 5.9. — 7.9. 2014

Ochutnavka piv z riznych pivovart a koncerty kapel.

Svatomartinska slavnost
misto: Pisek
termin: 9.11. 2014

Slavnost na Kamenném mosté.

AlSovy dny
misto: Mirotice
termin: 5.7. 2014

Slavnosti mésta.

20. Mezinarodni folklorni festival
misto: Pisek
termin: 13.8. —17.8.2014

Prehlidka ceskych, moravskych, slezskych a zahrani¢nich folklornich soubort.

Mezinarodni festival studentskych filmi
misto: Pisek
termin: 17.10. — 19.10.2014

14. ro¢nik studentskych filmi z celého svéta.

Festival loutkovych divadel
misto: Pisek
termin: 5.9. — 6.9.2014

Vystoupeni profesionalnich i amatérskych loutkohereckych spolki v Sapité u Dékanského
kostela.

Evropsky festival ptactva
misto: Pisek — pozorovaci véZ u Rezabince
termin: 4.10.2014

Ukazka odchytu a krouzkovani ptakil, pozorovani vodnich ptaki.

Mezinarodni festival outdoorovych filmu
misto: Pisek — Kino Porty¢
termin: 30.10. — 6.11.2014

12. roénik festivalu.

11. Mirotické setkani loutek a hudby
misto: Mirotice
termin: 8.8.2014

Divadelné-hudebni festival.

Filmovy festival Expedi¢ni kamera
misto: Milevsko
termin: 24.3.2014

vvvvvv




RyZovani zlata
misto: Kesttany
termin: 2.8. — 3.8.2014

Tento rok probéhne jiz 22. ro¢ni. Na setkani se sjizdi ryZovnici 1 ze zahrani¢i. Soutéze o
nejvice vyryzovanych zlatinek se miize zacastnit kazdy. Doprovodny program nabizi tane¢ni,
divadelni a hudebni vystoupeni, ukazky femesel.

XI. Mezinarodni setkani harmonikaru
misto: Pisek
termin: 12.4.2014

Mezinarodni uc¢ast harmonikaiu.

Svejkova padesatka — turisticky pochod
misto: Pisek
termin:3.5.2014

Oblibeny pochod. Na vybér jsou riizné trasy. Start je bud’ z Pisku nebo ze Strakonic.

Sramkiv Pisek
misto: Pisek
termin: 30.5. — 1.6.2014

53. celostatni piehlidka experimentujicich divadel.

Duhové divadlo
misto: Pisek
termin: 6.6. — 7.6. 2014

9. ro¢nik celostatni piehlidky divadelnich piedstaveni waldorfskych $kol.

Zdroj: vlastni zpracovani



Priloha €. 6: Naucné stezky na Pisecku

Tabulka ¢. 5: Naucné stezky

Cesta drahokami

délka: 6,5 km

trasa: od Velkého namésti v Pisku a Piseckymi horami
zaméfeni: botanicka, lesnicka

pocet zastaveni: 23

Lesni porosty

délka: 1,2 km

trasa: zacatek na parkovisti Na Flekackach ke studance Dobra voda
zaméfeni: lesni biotopy, voda

pocet zastaveni: 5

Lesni difeviny

délka: 1 km

trasa: zacatek na Vohybale (Pisecké hory) a pokracuje po lesni cesté Zelena alej
zaméeni: dieviny lesa

pocet zastaveni: 19

Zlatodoly

délka: 500 m

trasa: Semice - Havirky

zaméfeni: o hornictvi v Piseckych horach a ryzovani zlata
pocet zastaveni: 2

Certova stezka

délka: 9 km

trasa: od Vaclavského predmésti (Pisek) a podél feky Otavy
zaméteni: vlastivédna

pocet zastaveni: 22

Od Ptackovny k Zivci

délka: 8,5 km

trasa: okruzni trasa, zacatek i konec u motelu Na Ptackovné

zaméfeni: zajimava mista v piseckych lesich, historie vybranych lokalit
pocet zastaveni: 10, v Ceském i anglickém jazyce

Od Ptackovny k Caistim

délka: 12 km

trasa: okruzni trasa, zacatek 1 konec u motelu Na Ptackovné
zaméfeni: zajimava mista na trase

pocet zastaveni: 10

Zelendarky

délka: 11,5 km

trasa: prochazi mezi Protivinem, Novou Vsi u Protivina a TéSinovem
zamé&feni: vlastivédna

pocet zastaveni: 17

Hurky

délka: 6 km

trasa: vede komplexem Skolniho polesi Hirky v sousedstvi obce Smrkovice
zaméteni: lesnicka

pocet zastaveni: 17 zastaveni s posezenim




Cvifeni

délka: 2,4 km

trasa: zacatek na kraji lesa Na Americe, konec na hebenové cesté Na Americe
zaméfeni: sport

pocet zastaveni: 14 zamétenych na rtizné cviky

NS ,,Krajem Alse, Kopeckého a Stroupeznického“
délka: 12 km

trasa: mezi Miroticemi, Rakovicemi a Cimelicemi
zaméteni: historické, ptirodni a archeologické

pocet zastaveni: 9

Orlik — Zvikovské Podhradi

délka: 30 km

trasa: po levém biehu Vltavy z Orliku do Zvikovského Podhradi

zaméteni: historie krajiny, ptirodovédné zajimavosti, chranéné rostlinné a zivocisné druhy
pocet zastaveni: 15

Po stopach permoniki ze Zlaté hory

délka: 3 km

trasa: od nadrazi v Razicich na navrsi Zlata hora
zamé&feni: historie

pocet zastaveni: 5

Kloko¢in

délka: 1,5 km

trasa: okolim tvrze Kloko¢in

zaméfeni: stromy jiznich Cech, vzacné a zajimavé rostliny
pocet zastaveni: 12

Vejrovskym zemanstvim

délka: 12 km

trasa: od nadrazi v Branicich, okolim Milevska
zaméteni: historické a ptfirodni zajimavosti
pocet zastaveni: 20

MySenecké slunce
délka: 2 km

trasa: obci MySenec
zaméfeni: historie
pocet zastaveni: 7

Milevska NS

délka: 25 km

trasa: od na jizniho okraje Milevska pies Zbelitov, okolo hajenky Spalend, statku Staiikov,
rekreac¢niho rybniku Pytlak, zpét do Milevska

zaméieni: technické, ptirodni a historické zajimavosti

pocet zastaveni: 23

NS Kovarovskem

délka: 25 km

trasa: z navsi v Kovarove

zaméieni: pfirodni, technické, ndrodopisné a historické zajimavosti
pocet zastaveni: 21

NS Lety

zacatek trasy: u Obecniho ufadu Lety
zaméieni: obéti romského holocaustu
pocet zastaveni: 7

Zdroj: vlastni zpracovani



Priloha €. 7: Kvalitativni rozhovor

1.  Co je dle Vaseho nazoru hlavni atraktivitou Pisecka?
,Pisecko je oblast, ve které se misi fada ptimési z okolnich kraji. Je zde tedy od vseho
trochu, ale nikdy ne v takové miie jako jinde. Rybafstvi zde ma silnou tradici, ale na
Ttebonsku ¢i Blatensku vétsi. Pisecké hory jsou v mnoha ohledech vyjimecné, ale jsou
to zase jen nikterak vysoké kopce. S jihoCeskym selskym barokem se zde setkavame,
ale nikoliv vtakovém rozsahu jako tfeba na Blatech. A takhle bychom mohli
pokracovat potad. Ta schopnost a ochota vstiebavat okolni vlivy a naslednd snaha
vybirat si z nich to nejlep$i, ta se, myslim, odrazi i v charakteru obyvatel, a jejich
hmotné a duSevni povaze. Atraktivitou by tak mohla byt ona pestrost nabidky a typicka
ukézka tradi€niho, ale umirnéného jihocesstvi, a to vSe navic umocnéné pomérné velmi

dobfte rozvinutymi sluzbami.*

2. Jakym smérem se podle Vas Pisecko rozviji?
»Smera je hned nékolik, fekl bych vSak, ze posledni 1éta krize a tedy zfejmé& 1 mensi
finan¢ni prostfedky investované pravé do cestovniho ruchu zplsobily ¢astecné ustrnuti
Vv originalit¢ a sile onoho rozvoje. Pisecko stavi ur¢it€ na svém centralnim mésté —
Pisku, jehoz zvuk jako mésta ,stiibrného vétru®, coz vyvolava asociace ,klid, mir,
studenti, hudba, Suméni feky apod.“, je myslim potad dosti silné. Pravidelné investice
do zlepSovani podoby mésta jsou tak urcité spravné vynalozené prostfedky. Okolni vétsi
¢i mensi sidla jsou pak ve snaze zlepsit turistickou atraktivitu sebe sama zavislé na
uspeésnosti ¢i neuspésnosti rtiznych, nejcastéji evropskych, dotaci. Vybrané a tedy
realizované projekty maji pak vetsi ¢i mensSi smysl — viz. tfeba obludnd cyklostezka
Pisek — Smrkovice, ¢i vyborny pfipravovany zdmér na rekonstrukci Spycharu
v Razicich, ktery by brzy mohl proménit na budouci centrum turistiky v regionu
jihozépadniho Pisecka. Na Pisecku chybi historickd kontinuita, mnoho nov¢ vzniklych
¢1 vznikajicich akci je tak zcela mimo genius loci zdejsi krajiny — napi. Krokodyli zoo
Vv Protiving, u fady akci by 1 pfes velkou popularitu mezi Sirokou vetejnosti bylo velkym
piekvapenim, kdyby udrzeli vysoky standart a stali se soucasti feknéme ,,zlatého fondu
regionu®. Na mysli mam napiiklad neddvnou rekonstrukci bitvy u Sudométe v roce

1420. Na druhou stranu, aktivity, které maji zietelny potencial riistu, se slibné rozviji —



zde mam naopak na mysli napfiklad Milevské maskary ¢i origindlni pisecké

Cipiskovisteé.*

3. Vite, jaké jsou plany rozvoje Pisku, Pisecka?
,J1Z jsem casteéné¢ odpovédel piipredchozi otazce. Pisek nyni chystd rekonstrukci
bazénu, resp. vybudovani aquaparku stiedni velikosti, coz by ur€it€¢ mohlo zkvalitnit
zpusob traveni volného Casu ve mésté. Dalsi realizaci by mélo byt jesté vétsi zapojeni
feky Otavy do Zivota mésta, hovoii se o lavce v lokalité U Véclava, kterou by mél
realizovat v&hlasny architekt Josef Pleskot. Problémem je vSak odpor nékterych
obyvatel oné¢ méstské Casti, ktefi se boji o ztratu vesnického charakteru mista a tedy
soukromi. Myslim vSak, Ze zvitézi zastanci lavky a Pisek se tak prihlasi k mésttim, ktera
se budou moci pysnit dilem véhlasného architekta, mimochodem zdejSiho rodaka. VéEtsi
sepéti mesta a feky by mélo byt 1 zptistupnéni jejiho pravého biehu na centralnim

méstském nabieZi mezi novym a starym mostem, na kterém by se mélo zacit pracovat

jesté v tomto roce. Vitéz byl vybran z vic nez ¢tyficeti ndvrhi.

4.  Funguje v Pisku spoluprace vefejného a soukromého sektoru?
»louto zéalezitosti by se mél zabyvat Destina¢ni management Pisecka, ktery by podle
mého nadzoru co nejvice oba sektory propojovat a na zadklad¢ jejich spoluprace
dosahovat co nejlepsich vysledkl. Osobné ale nejsem piesvédcen o tom, ze vSe funguje
V naprosté koordinaci. Velkym problémem je — Ze na rozdil od minulosti, kdy vSechnu
kulturu a v podstaté jakékoliv ,,nadstandardni” déni ve mésté platili bohati zivnostnici,
prumyslnici nebo sami radni, ktefi tim déavali najevo, Ze oni a meésto jedno jsou
a Vv podstaté vSichni byli nevyslovnymi patrioty, nyni nejvetsi regiondlni zaméstnavatelé
patii majitelim ze zapadni Evropy. A tento fakt pak financovani jakékoliv mistni

kulturni produkce zna¢né komplikuje.*

5. Spolupracuje Pisek s néjakymi jinymi mésty popr. se zahrani¢im?
,»Ano, je navazana a podepsana fada partnerskych smluv. Némecko, Dansko, Wales,
Slovensko... Zde jsem ale znacné skepticky, protoze alesponl co se mésta Pisku tyce,
jedna se vzdy o aktivitu velmi tizké skupiny lidi, na jejichZ aktivité cela spoluprace stoji
a pada. Velmi tézko se pak této skuping, kterd se po urcité dobé v podstaté chté nechté

uzavie, hledaji dalsi ¢lenové a adepti. Je to vinou jednak jazykové bariéry, jednak



star§itho veéku aktivnich ¢lenli na obou dvou stranich — mladi maji bud’ moznost
zahrani¢nich kontaktli jinych, ¢i o spolupraci nestoji a nezajima je. Vystavy umélct
z partnerskych mést u nas v muzeu jsou V podstaté vzdy propadak, i kdyz mnohdy
byvaji velmi umélecky hodnotné. Ale z §ir$i vefejnosti upfimné v podstaté nikoho

nezajimaji.*

6. Na jakou skupinu turisti by se Pisecko mélo zamérit z hlediska
cestovniho ruchu?

,Urcité na star$i vzdélané lidi hledajici aktivni odpocinek a zaZivajici mozna 1 néjakou
lehkou Zivotni nostalgii, kterych muize byt cela fada. Vzhledem k tomu, Ze u fady lidi
z povétSinou starSi generace je Pisek pofad jeSté spojen s velmi pohodovou
a romantickou atmosférou, byla by to myslim trefa do ¢erné¢ho. A déle na rodiny
s malymi détmi, pro které je nabidek v kraji celd fada - interaktivni Sladovna, atraktivni
Prachenské muzeum, krokodyli zo0 V Protiving, stfedovékd kréma, nenarocné
cyklostezky, budouci akvapark.... Zde ale chybi kvalitnéjsi nabidka ubytovacich
kapacit stfedni cenové kategorie. Jesté¢ jednou bych pak zminil onu Sladovnu, jejiz
potencial a rozloha nyni umoziluje pfemyslet napiiklad o dvoudennich Skolnich

vyletech s riiznym zapojenim dalSich nabidek mésta a okoli apod.*

7. Co podle Vas neni na Pisecku dostate¢né vyuzité z hlediska cestovniho
ruchu?

,,UrCit¢ oblast Orlické piehrady, ktera je jakysi diimajici turisticky obr. Kde jinde se
najdou nadherné ptirodni scenérie, dva z nejvyznamnéjSich ¢eskych hradi a zamki —
Orlik a Zvikov, unikatni a nejvétsi mosty — Podolsky, Zd’akovsky, lodni doprava nad
zatopenymi vesnicemi s fadou osudill a pfibehil, samotna kolosalni stavba orlické hraze.
Mohl bych pokracovat dal, ale vybudovat po celém rozsahu cyklostezku, vedouci
z Tyna nad Vltavou az k hrazi, tedy o délce zhruba 70 kilometrd, s fadou zastavek na
mistech spojenych s déjinami jednotlivych mist, to by byla podle mé brzy stejné tak
popularni trasa jako je tfeba ta v Rakousku kolem Dunaje. Tedy alespon v naSich
podminkach. Dalsi nevyuZitou moZnosti je v podstaté to samé, ale vztazené na feku
Otavu, 1 ta by ozila zkvalitnénim trasy podél ni a spolu s moZnosti kultivovaného
ob&erstveni piipadné ubytovani by se rovnéz jednalo o velmi zajimavy produkt. Reka

nabizi navic fadu dalSich bonust, at’ jiz historii voroplavby ¢i ryZovani zlata.



