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1. Uvod

V dnesni moderni dobé¢ jsou lidé Zijici ve vyspélych zemich zvykli na to, ze veskeré
potraviny a spotiebni zbozi jsou bez problému vsude dostupné a obvykle je vseho
dostatek. Clovék, ktery ma zajem pracovat a pracuje, si tedy obvykle za svou mzdu
mize koupit, co potiebuje a Zit distojny Zivot. Mize se dostateéné postarat o svou
rodinu a dopiat svym détem vzdélani a potfebnou Iékafskou péci. Muze se
prostiednictvim zékonil branit, pokud ma pocit, Ze jeho zamé&stnavatel poruSuje zdkonik

prace.

OvSem situace neni vSude stejnd. Lidé Zijici v rozvojovych zemich, jinak feceno
Vv zemich globalniho Jihu, kam patii pfedevSim Asie, Afrika a Latinskd Amerika, tak ti
si obvykle mohou o podobnych zivotnich podminkach a zivotni trovni, kterou u nas
povazujeme za samoziejmost, nechat jen zdat. Tito lidé obvykle pracuji v nedustojnych
podminkach, jejich zdravi je ohrozovéano, protoZe bezpecnost prace v téchto zemich
Casto neni dodrzovéna. Pracuji mnoho hodin za velmi nizkou mzdu a mnohdy nemaji
dostatek prostiedkll ani na zékladni 1ékatfskou péci pro sebe ani pro své déti, protoze za
odvedenou praci nedostanou ani minimalni mzdu. O moZnosti dopfat svym détem
slusné vzdélani se neda vetsSinou ani uvazovat. BohuZel vyjimkou neni ani détska prace.
Casto se lidé v rozvojovych zemich, ktefi t&Zce pracuji napiiklad na plantazich, polich
nebo v tovarnach, neodvazuji ani slovem odporovat proti nespravedlivé mzdé nebo proti

nedlstojnym pracovnim podminkam, nebot’ si nemohou dovolit o tuto praci pfijit.

Ani zemédélec, ktery v zemi globalniho Jihu vlastni svlij kousek plidy, na némz
pestuje nekterou z typickych plodin, at” uz se jedna tfeba o kavu ¢i kakao, nebo jiné
produkty, si neZije obvykle o moc lépe. Obchodnici a piekupnici z vyspélych zemi totiz
tla¢i vykupni ceny plodin a produktii tak nizko, ze t€émto lidem zbyva jen zlomek

Z ceny, za kterou jsou potom jejich produkty obchodovany v modernim svéte.

Nastésti dneSni moderni doba jiz neni zcela lhostejnd k této situaci a lidé ve
vyspélych zemich si za¢inaji stale vice uvédomovat, zZe je tfeba s tim néco délat. Mnoho
spotiebiteli se zacind zajimat, odkud zboZi pochazi a za jakych podminek bylo
vyprodukovdno a zda pii jeho produkci nedochédzi k ni¢eni Zivotniho prostfedi ¢i

porusovani zakladnich lidskych prav. Lid¢ zacinaji brat na zietel, Ze planeta Zemé



nepfedstavuje nevycerpatelny zdroj a ze je tfeba ji chranit a zachovat i pro dalsi

generace.

V souvislosti s touto problematikou se zrodila myslenka spravedlivého obchodovani
a vzniklo hnuti fair trade, které jiz fadu let GspéSné bojuje proti nespravedlivému
zpusobu obchodu a proti niceni zivotniho prostiedi. Stale rostouci zdjem o fairtradové
produkty ve svété je dikazem, ze Cinnost tohoto hnuti neni marnd. Fair trade se
vV modernim svété stava stale vice popularni, lidé pifi svych nékupech vyhledavaji
fairtradové produkty a nabidka téchto vyrobk je stale Sirsi a pestiejsi. Také informace o
fair trade jsou lépe dostupné a nejriznéjs$i organizace podporujici fair trade potfadaji
mnoho kampani a projektt s cilem podpofit dalsi rozvoj fair trade. Informace o tomto
zpusobu obchodu je potieba stale intenzivné $ifit, protoze existuje jesté mnoho lidi, ktefi
viibec netusi, co pojem fair trade znamenda a o co usiluje. Mnoho spotiebiteld, jez Ziji
vV modernich zemich, si pfi vychutnavani lahodné kavy nebo tfeba cokolady vibec

neuvédomuje, co se za tim v§im skryva.

Tato bakalafska prace se zaméfuje jednak na charakteristiku zakladnich pojma a
informaci o hnuti fair trade, ale také se zabyva analyzou Fairtradového kolstvi v Ceské
republice, které je pomérné novou kampani, ktera pfisla do CR v roce 2011 a je soucasti
kampan¢ Fairtradovd mésta. Bude analyzovana Uroven této kampané ve Skolach, které
se do ni rozhodly zapojit a jiZz maji titul FT Skola a nebo o né&j teprve usiluji. Dale bude
provedena analyza nazorQ a postoji studentt k této kampani na jedné z vybranych skol.
Konkrétné na Ekonomické fakulté JihocCeské univerzity, ktera je jiz drzitelem titulu

Fairtradova fakulta.



2 Literarni reserse

2.1 Co znamena fair trade?

Fair trade se nejcastéji preklada do ¢eského jazyka jako spravedlivy obchod. Usiluje

L4

o spravedlivéjsi obchodovani mezi vyrobci z rozvojovych zemi a mezi ekonomicky
vyspélymi zemémi. Casto se hovoii rovnéz o spravedlivéj$im obchodovani mezi tzv.
globalnim Severem a globalnim Jihem, pfi¢emz globalni Sever ptedstavuji prave
zminéné ekonomicky vyspélé zemé, mezi které patii rovnéz Ceska Republika. Globalni

Jih potom ptedstavuji rozvojové zemé jako Asie, Afrika a Latinskd Amerika.

Informacni manual o fair trade, ktery byl vydan v roce 2006, definuje fair trade
velmi vystizné a srozumitelné. PiSe se zde o ném jako o pfilezitosti. Ptilezitost pro
konkrétni lidi z rozvojovych zemi vymanit se z chudoby a zavislosti na obchodnich
prostfednicich. Ptilezitost pro spottebitele vyjadiit globalni solidaritu a odpovédnost.
Ptilezitost znovu navazat ztracené spojeni mezi témi, kdo vyrobky vyrabi, a t€émi, kdo je
spotiebovavaji. Prilezitost ucinit z obchodu ndastroj rozvojové spoluprace. Ptilezitost

dozvédét se vice o vzdalenych zemich a kulturach (Spackova, Chmelaf, 2006, s. 3).

Spravedlivy obchod, nékdy téz nazyvany partnersky obchod, je obchodem, ktery
uzavira partnerstvi mezi vSemi zucCastnénymi, kterymi jsou zaméstnanci, vyrobci,
dovozci, prodejci a v neposledni fad¢é také kupujici. Toto partnerstvi dava vsem
odpovidajici podil z produkce (Hejkrlik, 2004, s. 1).

Produkty fair trade davaji jistotu nakupujicimu spotiebiteli, ze cena, kterou plati za
vyrobky oznacené ochrannou Fairtrade zndmkou, odrazi skutecné naklady producentt
z rozvojovych zemi na vyrobu. Zaroven zajistuje t€émto lidem a jejich rodinam snazsi

zivobyti (Www.newbury.gov.uk, 2013).

Fair trade je zptsob obchodu, ktery umoziiuje producentim ze zemi globalniho Jihu
se uzivit svou praci a zaroven tuto praci vykonavat za dastojnych podminek. Fair trade
zaru€uje férové obchodni podminky, dodrZovani lidskych a pracovnich prav a rovnéz

Setrnost K zivotnimu prostedi (www.nazemi.cz, 2013).

Internetovy server www.fairtrade-asociace.cz definuje fair trade jako obchodni
partnerstvi zalozené na dialogu, transparentnosti a respektu, které usiluje o vétsi rovnost

v mezindrodnim obchod¢. Prispiva k udrzitelnému rozvoji tim, Ze zabezpecuje prava



drobnych a znevyhodnénych zemédélci a femeslnikii z rozvojovych zemi pfi
obchodovani s jejich produkty. Cilem fair trade je pfima a uc¢inna podpora producentt z
rozvojovych zemi, zajisténi dodrzovani zakladnich norem pracovniho prava, ochrana

zivotniho prostiedi a Sifeni povédomi o hnuti fair trade .

Hnuti fair trade davd moznost spotiebitelim snadno a uc¢inn€ podpofiit jiny
ekonomicky model a nakupovanim fairtradovych produkti dat hlas jinému zptsobu

obchodovani a zarovei ziskat kvalitni produkty za odpovidajici ceny.

Spravné fungovani hnuti fair trade se samoziejm¢é neobejde bez prislusnych
fairtradovych organizaci, které organizuji nejrtiznéjsi kampané a projekty na podporu
fair trade a bojuji za zmény v pravidlech a praktikdch konven¢niho mezinarodniho trhu
ve prospéch spravného fungovani spravedlivého obchodu. K jejich neméné dulezité
Cinnosti patfi rovnéz Sifeni informaci o fair trade mezi lidmi (www.fairtrade-

asociace.cz, 2013).
2.1.1 Terminologie a psani fair trade a Fairtrade

Je rozdil mezi ,fair trade* a ,,Fairtrade* — ,.fair trade* znamena myslenku, hnuti nebo
koncept obecné. Zato ,Fairtrade* pfedstavuje konkrétni certifikaéni znamku dle
certifikacniho systému FLO (Fairtrade Labelling Organizations International)

(www.nazemi.cz, 2013).

2.2 Principy a cile fair trade

2.2.1 Principy

Autor David Ransom (2011, s. 25) ve své knize o fair trade uvadi tyto obecné

principy dulezité pro fungovani fair trade:

e Demokraticka organizace — producenti museji mit vSe pod kontrolou na
zaklad¢ vlastnického prava a obdélavani pidy, spol¢ovani do druzstev,
demokratickych sdruZzeni ¢i jinych uskupeni v zavislosti na konkrétnich

podminkach.

e Privo na odbory — je-li pida ve vlastnictvi jinych subjektti, museji mit
pracovnici ve fair trade zaruCeno pravo na sdruzovani a kolektivni

vyjednavani pomoci nezavislych odbort.



e Zadna détska prace — ackoliv se jedna o daleko slozit&jsi problém, neZ se

n¢kdy zd4, jeji uziti neni v ramci fair trade povoleno.

e Slu$né pracovni podminky — vySe uvedend opatteni pomahaji vytvotit dobré
pracovni podminky a plat, ale je potieba, aby tato kategorie byla oSetfena
také zvlast.

e Udrzitelnost vuci Zivotnimu prostiedi — fair trade se stava ¢im dal
»zelenéjSim®, casteCné proto, ze ceny za zelenéjsi vyrobky (jako bio
potraviny) jsou obecn¢ vyssi, zejména je to vSak z toho divodu, ze jim déavaji

prednost sami péstitelé.

e Cena pokryvajici produkéni nialady — to obvykle znamena poskytnuti

zaruky minimalni ceny bez ohledu na svétové ceny komodit.

e Socidlni prémie za wucelem zlepSeni podminek — vV mnoha piipadech se
vyplaci prémie, kterd nejde rovnou jednotlivym vyrobciim, ale jejich
organizacim nebo komunitdm, aby se nasledné¢ pouzila na financovani
spole¢nych projektt.

e Dlouhodobé vztahy — nad rdmec konkrétnich dodavatelskych smluv; mohou
zahrnovat daleko dlouhodobéjsi zavazky, dojde-li ke splnéni vzajemné
dohodnutych podminek. To je dalezité jak pro péstitele a vyrobce (protoze
jim to umozZni vétsi jistotu do budoucna), tak pro fairtradové odbératele, aby
byly dodavky k dispozici rovnéz ve vyjimeénych letech, kdy ceny vzrostou a

potieba fair trade se zda byt mén¢ naléhavou.

Obrazek 1, 2 — Sklizeni kavy a ¢aje v Ugand¢

'E;,:

Zdroj: www.nazemi.cz



Trochu jinym zplsobem, ale zarovenn velmi srozumitelné specifikuji principy fair

trade autofi Sarka Spackova a Pavel Chmelai (2006, s. 3-5) v Informa¢nim manuélu o

fair trade, ktery byl vydan Spolecnosti pro fair trade a rozvojové vzdélavani:

Férova cena — vyrobci ziskdvaji za své produkty takovou cenu, kterad
pokryva néklady na ekologicky a socialn¢ Setrné vyrobky a zaroven zajist'uje
vyrobcim distojné zivobyti. Soucésti ceny je jest¢ tzv. prémie, ktera se
nerozdéluje mezi vyrobce a producenty, ale putuje do spole¢ného fondu
druzstev nebo sdruzeni, pod kterymi jsou vyrobci registrovani. O vyuziti
téchto penéz rozhoduji potom ¢lenové druzstva ¢i sdruzeni spole¢né. Fair
trade odbératelé zarovenn vyrobclim umoziuji Cerpani vyhodnych uvérd a
nebo jim poskytuji zalohy na uzaviené kontrakty piedem, protoze
vV rozvojovych zemich jsou bankovni uvéry nedostupné a mistni lichvati
pozaduji obrovské uroky. Toto umoziuje vyrobclim snadnéji pteklenout
produkéni cyklus od prvnich investic az po hotovy vyrobek nebo do sklizné,
coz trva 1 nékolik mésicl. Vyrobcei jsou tak uchranéni pfed zadluzenim u

JOA)

lichvara.

Obchodni partnerstvi — fair trade usiluje o dlouhodobé a stabilni partnerské
obchodni vztahy mezi dovozci a vyrobci. Dovozci jsou V pfimém kontaktu
s vyrobci, pfipadné jejich sdruzenimi €i druzstvy, a nakupuji produkty piimo

od nich (pfipadné prostfednictvim k tomu uréenych exportnich organizaci).

Dobré pracovni podminky pro zaméstnance — podniky, které zaméestnavaji
lidi, at’ uz v tovarnéch, dilndch nebo na plantazich, musi spliiovat minimalni
socialni a zdravotni standardy dané ndrodnimi zdkony a konvencemi
Mezinadrodni organizace prace. Zaméstnanci maji pravo se svobodné
sdruzovat, maji pravo na kolektivni vyjednadvani a na odpovidajici mzdu,
kterd pokryje naklady na diistojny Zivot. Samoziejmosti je zdkaz jakékoliv
nucené Ci détské prace. Rovnéz prace prescas by méla byt pouze dobrovolna
a dobtfe ohodnocend. Velky diraz se klade na bezpecnost na pracovisti pied
zdravotnimi riziky v podobé ochrannych pomiicek a odévi, fadného

osvétleni, ventilace a dalsi.

Kvalitni, ekologicky Setrné vyrobky — vyroba fairtradovych produkti

probiha za socidlné i environmentalné udrzitelnych podminek. V zemédélstvi



se podporuje produkce dle zasad ekologického zemédélstvi. Geneticky
modifikované produkty jsou =z fair trade vylouceny. Kvalita vyrobka
vyprodukovanych pod zastitou fair trade mnohdy pfesahuje standardy na
spotiebitelskych trzich Evropské unie a USA co se kvality a ekologické

Setrnosti tyka.

e Kontrola a transparentnost — dodrZzovani pravidel je ve fair trade
pravidelné monitorovano, a to na riznych trovnich obchodniho fetézce.
Interni nebo externi kontrola je provaddéna ve spolupraci se zastupci
zameéstnancl, vyrobcl, nevladnich organizaci a odbord. Transparentnost se
tykéd poskytovani veskerych informaci o producentech, dodavatelich, pivodu
produkt, vyrobnich procesech nebo také informace o vysledcich
jednotlivych kontrol. Toto vSe napoméha zvySovani davéryhodnosti
spotiebitel ve fair trade a zaroven pro producenty z rozvojovych zemi je to

pomoc ve zvySovani urovnég kvality jejich produkta.

e Moznost volby — pro kazdého vyrobce nebo péstitele z rozvojovych zemi je
zapojeni do fair trade zcela dobrovolnou zalezitosti. Spotiebitelé se
samoziejmé rovnéZz rozhoduji sami a dobrovolné zda budou fairtradové
vyrobky kupovat. OvSem zajem spotiebitelii urcuje rozsah fair trade, protoze
¢im vice bude téchto vyrobkl kupovano, tim vice vyrobcli se mize do fair

trade zptisobu obchodovani zapojit.

e Diraz na informace — dulezitou roli predstavuje poskytovani informaci.
Fairtradové organizace a jejich partnefi informuji spotiebitele o mnohdy
kritické situaci vyrobct, ktefi vyrab&ji pro konvencni trh. Dale se poskytuji
informace naptiklad o jednotlivych druzstvech, podnicich 1 konkrétnich
péstitelich. Sifeni informaci o fairtradovém obchodovani je velmi dilezité pro
dalsi rozvoj tohoto zpiisobu obchodovani. Lidé ve svéteé by méli védét, jak
tézky zivot mnohdy maji vyrobci a péstitelé v rozvojovych zemich a v jak
hroznych podminkach Casto pracuji. Navic tito lidé patii 1 pies svou tézkou

préci k tém nejchud$im na svéte.

., Diky zapojeni do fair trade se miizeme lépe starat o nase déti a jejich zdravi. Déti

mohou studovat i na dobrych Skoldach a univerzitach.

Juan Francisco Enriquez Rodriguez, druzstvo Naranjillo v Peru



2.2.2 Cile

Autor Jiti Hejkrlik uvadi ve své brozufe o spravedlivém obchodu v CR (2004, s. 1)
celkem Sest cild, které se snazi hnuti fair trade dosahovat. Tyto cile jsou specifikované

dle Mezinarodni agentury FINE:
e Zlepsit zivotni podminky producentli v rozvojovych zemich zkvalitnénim
jejich pfistupu na trhy, posilenim organizaci prvovyrobcti, vykupovanim za

lepsi ceny a dlouhodobou kontinuitou v obchodnim partnerstvi.

e Podporovat pftilezitosti rozvoje znevyhodnénych producentd, zvlaste zen a

tradi¢nich narodd, a chranit déti pred zneuzivanim v pracovnim procesu.

e ZvySovat uvédoméni mezi spotiebiteli o negativnim dopadu mezindrodniho

obchodu na producenty tak, aby mohli vyuzivat svou kupni silu pozitivnéji.

e Vytvofit ukdzkovy model obchodniho partnerstvi skrze dialog,

transparentnost a vzajemny respekt.

e Vést kampané za zmény v pravidlech a praktikdich konvencniho

mezinarodniho obchodu.

e Chrénit lidska prava propagaci socidlni spravedlnosti, ochrany Zivotniho

prostiedi a ekonomicke jistoty.

2.3 Historie vzniku fair trade

2.3.1 Povale¢na solidarita s rozvojovymi zemémi
(40. a 50. Léta)

Hnuti fair trade mé svlij ptivod v nékolika povaleénych aktivitich reagujicich na
proménu do té doby kolonidln€¢ uspotadaného svéta. V USA i Evropé to byly cirkevni
organizace, které z rozvojovych zemi zacaly dovéazet femeslné vyrobky od tamnich
vyrobcu.

Ve Spojenych statech americkych se na konci Ctyficatych let iniciativy chopily
protestantské cirkve. Za prvni fair trade organizace lze oznacit Ten Thousand Villages

(,,Tisic vesnic®) a SERRV (jedna z nejvétsich fair trade organizaci v USA). Za prvni

evropskou fair trade iniciativu pak miizeme povazovat pomoc britské organizace Oxfam
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UK valkou zbidadenému Recku. Oxfamu se pro téely ziskavani finanéich prostiedki
podafilo vybudovat sit’ charitnich obchodt. Koteny evropského fairtradového hnuti vézi
i v ¢innosti nizozemské katolické mladeze uskupené v organizaci S.0.S. Wereldhandel,
ktera k prodeji vyrobkli z rozvojovych zemi vyuzivala kosteli a sit¢ podporovateli

(www.fairtrade-asociace.cz, 2013).
2.3.2 Vzestup a krize rozvojovych iniciativ
(60. a 70. Léta)

Prvni vyznamna institucionalni podpora pro fair trade byla ustavena v roce 1964,
kdyz se Organizace spojenych narodd piihlasila k novému pohledu na rozvojovou
pomoc. Heslem ,,Trade not aid“ (v ptekladu ,,Obchod namisto pomoci®) deklarovala

uptednostnéni rozvojovych trznich feseni pied jednorazovymi pomocemi.

V roce 1969 je v Holandsku zalozen prvni ,,worldshop®, ktery prodéva femeslné
vyrobky pifimo od drobnych femeslnikii z rozvojovych zemi. V nésledujicich letech

vznikaji po Evropé desitky dal§ich podobnych malych obchodd.

Pro fair trade sedmdesatych let byly typické organizace tzv. ,alternativniho
obchodu®, prezentujici vyrobky ze zemi Latinské Ameriky a Afriky jako vyraz
politického postoje a solidarity se znevyhodnénymi vyrobci ¢i samotnymi zemémi
ptvodu. Uz konec sedmdesatych let vSak pfinasi krizi dosavadniho pojeti alternativniho
obchodu. Nabizeny sortiment oslovuje stadle méné¢ zakazniki a mnoho organizaci se

potyka s existenénimi problémy (www.fairtrade-asociace.cz, 2013).
2.3.3 Potraviny namisto remesel, certifikace a vznik znac¢ek
(80. 1éta)

V prvni polovin€ osmdesatych let na burzach prudce klesly ceny komodit a mnoho
drobnych péstitelll v rozvojovém svété se ocitlo v zoufalé situaci. MoZnou cestu z krize
naznacili v roce 1986 mexicti farmari z Chiapas, kteti nizozemskou nevladni organizaci
Solidaridad oslovili s prosbou o podporu pfi prodeji jejich kavy. Reakci na tento podnét
bylo vytvoieni systému oznacovani vyrobkt, v té€ dob¢ zcela novy piistup.

V roce 1988 vznikd v Nizozemi prvni fair trade znacka - Max Havelaar,
pojmenovand podle literarni postavy symbolizujici vzdor délnikd vaci jejich
vykofistovani na kolonidlnich kdvovych plantdzich. Vyrobky oznafené timto logem,

upozornujicim na dodrzovani stanovenych vyrobnich pravidel, si béhem kratké doby
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ziskali velkou oblibu. Brzy se zacaly ptfipojovat dalsi zemé¢, které bud’ ptijaly znaceni
Max Havelaar (Belgie, §V}'/carsko, Dénsko, Norsko a Francie), nebo pfisli se znacenim
vlastnim, jako Transfair (Némecko, Rakousko, Lucembursko, Italie, USA, Kanada a
Japonsko) nebo Fairtrade Mark (Velkd Britanie, Irsko). Vedle kavy se takto zacaly
oznaCovat 1 dalsi produkty, jako je caj, cukr, kakao, cokoldda, med nebo banany

(www.fairtrade-asociace.cz, 2013).

Obrazek 3 — Historicka fair trade loga

Zdroj: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/2/27/0ldftlogos2.jpg
2.3.4 Zakotveni v mezinarodnich institucich
(90. 1éta)

Vyrazny uspéch vyrobku oznafovanych logy fair trade a rist jejich obratu na
pfelomu osmdesatych a devadesatych let mimo jiné vedl k potfebé mezinarodni
spoluprace a institucionalizace. Bylo tfeba vytvofit jednotny koncept, ktery by se i s
ohledem na specifika jednotlivych zemi dokézal prosadit na poli svétové ekonomiky.
Roku 1989 vznikd IFAT (International Fair Trade Association), dnes znama jako

WFTO (World Fair Trade Organisation) (www.fairtrade-asociace.cz, 2013).

V roce 1990 vznik4 asociace EFTA (European Fair Trade Associacion), kterd je
zastieSujici organizaci pro 11 velkych fair trade organizaci z deviti zemi se sidlem

v Nizozemsku. Tyto organizace tvoii asi 80 % vSech evropskych fair trade dovozci.

V roce 1994 zaklada 15 evropskych siti svétovych obchidkli sdruzeni NEWS!
(Network of European Shops). Toto sdruzeni sidli v Nizozemsku a sdruzuje asi tfi tisice

fair trade obchidku ze tfinacti evropskych zemi.

V roce 1997 byla zalozena dal$i mezinarodni certifikacni organizace FLO (Fairtrade

Labelling Organizations International, nebo zkracené - Fairtrade International). Tato
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organizace se svymi vlastnimi fair trade standardy a ndrodnimi certifikatnimi

iniciativami ptisobi v fadé zemi svéta (Bacova, Hejkrlikova, 2010, s. 20).
2.3.5 Soucasnost fair trade a udrzitelny rozvoj

Koncept fair trade je dnes povazovan za soucast udrzitelného rozvoje. Uz ze své
podstaty se nemuze stavét proti globalizaci ekonomiky, protoze je sam o sobé urcitou
formou mezinarodniho obchodu. Princip spravedlivého obchodu v§ak muize nabidnout
alternativni pojeti globalizace a to takové, ktera zohlediiuje nejen ekonomicky rist, ale
také spoleensky vyvoj a respekt k zivotnimu prostifedi (www.fairtrade-asociace.cz,
2013).

"Treti vina"

O tieti ving fair trade se hovoii predev§im v zahrani¢i. Jedna se o nové tendence v
této oblasti, zejména rozvoj spravedlivého obchodu jako soukromé podnikatelské

aktivity a vznik privatnich fairtradovych znaéek u nékterych obchodnich fetézcu.

Po nevladnich organizacich typu Oxfam a zakladani znacek jako Max Havelaar se
dnes rozviji dal§i aktivita v oblasti prodeje fair trade. Objevuji se stale cCastéji

podnikatelé zameétujici se na prodej vyhradné fairtradovych produkti.

RovnéZ zahrani¢ni sité hyper a supermarketii se pfizptisobuji rostoucimu zajmu o fair
trade a wvyvijeji vlastni fady produkti odpovidajici témto principim. Z téch
nejznamgéjSich mizeme zminit naptiklad fetézce jako jsou Carrefour nebo Lidl. Tyto
nové sméry ukazuji na dal§i dosud nevyCerpané moZzZnosti rozvoje spravedlivého

obchodu (www.fairtrade-asociace.cz, 2013).
2.3.6 Budoucnost fair trade

,Ackoliv je fair trade zatim jen batoletem mezi obry, budoucnost patii batoleti, ne
obru.*
David Ransom

Neférovost bézného obchodu je zifejma, ale jeho pokraCovani je umoznéno diky

mocnym zajmum — globalizaci prosazované korporacemi.

Hnuti fair trade zatim roste rychleji, nez by kdo z nas piedpokladal, a to pfedevsim
diky dvéma dobrym divodim. Prvnim diivodem je hnuti za globalni spravedlnost, které¢
systém spravedlivého obchodu vepsalo do vefejného povédomi dfive nevidanym

zpusobem. Druhym diivodem je lepsi dostupnost, vybér a kvalita fairtradovych vyrobkt
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nabizejicich vskutku ojedin€lou komoditu, totiz praktickou moznost, s jejiz pomoci

muze témét kdokoliv bojovat proti nespravedlnosti.

Ackoliv fair trade stale predstavuje jen malou ¢ast z celkového svétového obchodu,

neustale roste a jeho rist se zrychluje (Ransom, 2011, s. 116).

2.3.7 Vyvoj fair trade v Ceské republice

Jiz v prvni poloviné devadesatych let se i u nas zacinaji objevovat prvni snahy 0

uplatnéni konceptu fair trade. Jako prvni se tomuto zpusobu obchodu zacala vénovat

obecné prospésna spolecnost Jeden svét. Po prvnich skromnych pokusech se nakonec

pér let po prelomu stoleti objevuji i v Cesku dalsi organizace plné se vénujici podpoie a

propagaci fair trade i obchodu se samotnymi vyrobky.

wevr

V roce 1994 byl v Praze zalozen charitativni obchudek Jeden svét, ktery se

postupem Casu zacal orientovat na fair trade.

Roku 2003 vznikd Spole¢nost pro fair trade (v roce 2011 piejmenovana na
,,NaZemi-spole¢nost pro fair trade”, v roce 2012 nazev zkraceny na ,,NaZemi®).
V roce 2003 se zacind Ekumenickd akademie Praha vénovat prodeji fair trade

produktt.

V roce 2004 ceské fair trade organizace (Jeden svét, Ekumenick4 akademie Praha a
Spolecnost pro fair trade) zakladaji Asociaci pro fair trade. TéhoZ roku jsou do CR

dovezeny prvni fairtradové potraviny.
V roce 2005 je ve Znojmée zaloZena spolecnost Fair trade centrum s.r.o.

V roce 2008 v Praze vznikd prvni certifikovana prazirna fairtradové kavy

Mamacoffee s.r.o.

V roce 2009 se Asociace pro fair trade stala ¢lenem FLO a funguje jako
marketingova organizace pro CR. V tomtéZ roce je u nas uskuteénén prvni dovoz

femeslnych vyrobki pfimo od jejich vyrobcil.

V roce 2011 je zahajena kampan Fairtradova mésta. Jesté t€hoz roku prvni dvé
meésta spliluji 5 kritérii podpory fair trade a ziskavaji status Fairtradové mésto.

Soucasti kampané Fairtradova mésta je zaroven kampan Fairtradové Skoly.
V roce 2012 se Asociace pro fair trade piejmenovala na Fairtrade Ceské republika.
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e V zafi 2012 byla zahdjena kampan Fairtradové cirkve a ndboZenské spolecnosti

(www.fairtrade-asociace.cz, 2013).

Obrazek 4, 5 — Obchtdek Jeden svét v Praze

Zdroj: www.facebook.com/ObchudekJednohoSveta/

2.4 Mezinarodni fair trade organizace

FLO - Fairtrade Labelling Organizations International

Fairtrade Labelling Organizations International (FLO), nebo zkraceny nazev
Fairtrade International, byla zalozena v roce 1997. Jedna se o neziskové sdruzeni 19
narodnich organizaci, které propaguji a poskytuji Fairtrade certifika¢ni znamku v
ptislusnych zemich, tfi sdruzeni producentii a dvou piidruzenych organizaci. FLO je
hlavni organ, ktery stanovuje Fairtrade standardy pro certifikované vyrobky. Jeji
pridruzena firma FLO-Cert pravidelné kontroluje a certifikuje ptes 500 producentskych
organizaci ve vice nez 60 zemich v Africe, Asii a Latinské Americe. Fairtrade standardy
jsou vyvijeny tzv. Komisi FLO pro standardy, ktera se sklada z certifika¢nich narodnich
iniciativ, organizaci producenti, obchodnikid a externich expertd (www.fairtrade-

asociace.cz, 2013).
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WFTO - World Fair Trade Organization

Obrazek 6 — Logo WFTO

Zdroj: www.wfto.com

World Fair Trade Organization (Svétova organizace pro fair trade), diive IFAT
(International Fair Trade Association), je celosvétovym sdruzenim vice nez 450
organizaci, které se na 100 % zabyvaji fair trade. WFTO funguje v 75 zemich v 5
oblastech svéta - v Africe, Asii, Evropé, Latinské a Severni Americe a v Pacifiku.
Ptedstavuje jedinou globalni sit’, jejiz ¢lenové predstavuji fair trade fetézec od vyroby
aZ po prodej. Snahou je vymyceni chudoby prostfednictvim udrzitelného hospodaiského
rozvoje, prosazovani socialni a environmentalni politiky. WFTO usiluje o zlepSeni
zivota vyrobcl, zemédélci a femeslnikil z téch nejzranitelnéjSich mist na Zemi

(www.wfto.com, 2013).
EFTA - European Fair Trade Association

European Fair Trade Association (Evropska asociace pro fair trade) je spojeni
jedenacti velkych fair trade obchodnich organizaci z deviti evropskych zemi. Clenové
EFTA spolu uzce spolupracuji pii poradenstvi a kontrole fair trade partnerii a pfi

lobbyingu v EU (www.fairtrade-asociace.cz, 2013).
NEWS! - Network of European Worldshops

Network of European Worldshops (Sit” fair trade obchidkil). Tato sit’ byla zaloZena
roku 1994 a zastupuje ptes 2 500 obchiidki v zapadni Evrop€. Jejim cilem je propagace

a osvéta v oblasti fair trade a spoluprace s dal$imi mezinarodnimi organizacemi

(WFTO, EFTA, FLO) (www.fairtrade-asociace.cz, 2013).
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FINE

FINE je neformalni sdruzeni ¢tyf hlavnich fair trade organizaci: FLO, IFAT( nyni
WFTO), NEWS! a EFTA.

Cilem FINE je politicka lobby na evropské urovni, sjednoceni hlavnich fair trade
standardti, zvyseni kvality a efektivity monitoringu a jednotné poskytovani informaci.
FINE nema formalni strukturu, ani rozhodovaci pravomoci (www:.fairtrade-asociace.cz,
2013).

2.5 Zpusoby uvadéni produktu fair trade na trh

Produkty fair trade jsou na trh uvaddény dvéma zplsoby — existuji dva systémy fair
trade. Oba jsou reprezentovany fairtradovymi organizacemi, z nichz kazda si vytvari své
vlastni standardy a pravidla. Je to systém World Fair Trade Organization (WFTO), ktery
garantuje dodrzovani ptislusnych standardu ¢lenstvim, a dale certifikacni systém FLO
(Fairtrade Labelling Organizations International — nebo zkracené -  Fairtrade
International). Z toho vyplyva, ze za fairtradové produkty lze oznacit pouze vyrobky,
které pochazeji od €lenskych organizaci WFTO, nebo z certifika¢niho systému Fairtrade

International (Horacek, 2012, s. 19).
2.5.1 Systém certifikace FLO

Obrazek 7 — Ochranna znamka Fairtrade

®

FAIRTRADE

Zdroj: www.fairtrade-asociace.cz

Fairtrade International (FLO) je neziskové sdruzeni, které propaguje a poskytuje
Fairtrade® certifikaéni zndmku a vytvaii globalni marketingovou strategii propagace

znamky Fairtrade® (Bacova, Hejkrlikova, 2010, s. 26).
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Fairtrade® je patrné nejpropracovanéjSim systémem spravedlivého obchodu. Jeho
podstata je postavena praveé na uziti certifikacni ochranné znamky Fairtrade®, pticemz
tato znamka je udélovana pouze vyrobkiim, které odpovidaji danym a pozadovanym
standardtim. Fairtrade International sdruzuje zastupce producentd z rozvojovych zemi a
tvofi je 19 narodnich zéastupcti, 2 marketingové organizace, 3 producentské sité a 1
pfidruzeny clen, tj. 25 organizaci. Cilem jeji ¢innosti je pfedev§im permanentni dohled
nad Korektnim uzivanim ochranné znamky Fairtrade®. Tento cil plni vytvofenim
standardll pro certifikaci a pouziti ochranné znamky Fairtrade®, pfi¢emz soucasti této
certifikace je také pravidelnd pribézna kontrola. Obsahem cinnosti Fairtrade
Internatinal je také propagace systému certifikace Fairtrade a spoluprace s obdobnymi
organizacemi na uzemi jednotlivych stati Evropy, a to s cilem podpory principt
spravedlivého obchodu. Partnerskou organizaci Fairtrade Internatinal na uzemi Ceské
republiky je Fairtrade Ceské republika, dfive Asociace pro fair trade (Horacek, 2012, s.
19).

Fairtrade International vytvoftila standardy dvou druhi. Jsou to standardy vSeobecné
a standardy specifické. VSeobecné standardy jsou vytvofeny pro obchodniky a
producenty z rozvojovych zemi a zahrnuji v sobé vzdy vSechny tii aspekty, které fair

trade sleduje, tj. aspekt ekonomicky, socialni a environmentalni.
Vseobecné standardy definuji:
e organizaci drobnych podnikateli
e najimanou pracovni silu
e smluvni vyrobu
e obchodni standardy/normy
e geograficky ramec
e tabulky/pfehledy: Fairtrade Minimum Price a Fairtrade Premium
e seznam zakdzanych materiali

Specifické standardy se pak vazi k jednotlivym produktovym faddm. Prozatim je
definovéno 17 produktovych skupin, pro které jsou vytvofeny standardy. Dulezitym

doplnénim specifickych standardii vdzanych na jednotlivé produkty a jednotlivé oblasti
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¢i zem¢ je stanoveni tzv. fairtradové minimalni vykupni ceny (Fairtrade Minimum

Price) a fairtradového socialniho ptiplatku (Fairtrade Premium).
Specifické standardy definuji:
e titinovy cukr
e obiloviny/potraviny z obilovin (ryZe, quinoa, fonio)
e kakao
e kava
e pradné rostliny
e kvétiny a rostliny
e (Cerstvé ovoce (véetné bananti a hroznového vina)
e (Cerstva zelenina
e zlato
e Dbyliny a bylinné ¢aje, kofeni a aromatické rostliny
e med
e olejnata semena a olejnaté plody
e upravené a konzervované ovoce a zelenina
e ofechy
e sportovni mice
e dfevo
e (aj (pouze z ¢ajovniku Cinského) (Horacek, 2012, s. 21).

Dalsi podrobnosti a kompletni prehled vSech standardii dle FLO Ize v anglickém
jazyce nalézt na: http://www.fairtrade.net/standards.html

19



Obrazek 8 — Systém certifikace Fairtrade

Dodavatelsky retézec FAIRTRADE
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Zdroj: www.fairtrade-asociace.cz
2.5.2 Ochranna Znamka Fairtrade®

Mezinarodni certifikacni znamka Fairtrade je exkluzivnim vlastnictvim Fairtrade
International (FLO) a je mezinarodné zaregistrovana jako ochranna obchodni znamka.
V Ceské republice je registrovana u Utadu primyslového vlastnictvi a jeji spravou je

smluvné poverena Fairtrade Ceska republika.
e Zndmka ma vysokou moralni a finanéni hodnotu a musi tak byt prezentovana,

e Znamka reprezentuje cely certifikacni systém Fairtrade a slouzi jako

komunika¢ni nastroj mezi fairtradovymi producenty a spotiebiteli,

e Znamka na vyrobcich umoziuje spotiebitelim jednoznacné rozpoznat, ze
jsou certifikovany v souladu se standardy Fairtrade (www.fairtrade-

asociace.cz, 2013).

Pro spotiebitele, ktery kupuje produkty oznacené znamkou Fairtrade®, nepfedstavuje
zaplacend, obvykle vyS$i cena za tyto produkty skutecnost, ze by ze svych pencz
dotoval zeméd¢lce a vyrobce z rozvojovych zemi za kazdou cenu. Naopak pro vyrobce
V rozvojovych zemich, ktefi maji certifikaci FLO a mohou tak ziskat vyss§i cenu za své
produkty, pfedstavuje tato vyhoda také velky zavazek pfi dodrzovani standardd FLO,
coz musi byt schopni pfi pravidelnych kontrolach dokazat. Certifikace ptedstavuje
dodrzovani velmi pfisnych socialnich a ekologickych pozadavkii. Z tohoto divodu si
skutecné ne kazdy zemédelec muze nechat svou farmu certifikovat (Hejkrlik, 2004, s.

14).
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Obrazek 9 — Mapa Fairtrade producentskych zemi 2011 - 2012

VICE NEZ

®
MILIONU
PESTITELU A ZAMESTNANCU

FAIRTRADE

Zdroj: www.facebook.com/nazemicz/
2.5.3 Systém fair trade dle standardit WFTO

Tento systém je obvykle chapidn jako méné striktni a spocivd v napliovani
mezinarodnich standardt, které vyvinula asociace WFTO (World Fair Trade
Organization) — dtive IFAT (International Fair Trade Organization). Jedna se o systém,
ktery také zohlednuje vSechny tii aspekty fair trade, tj. aspekt ekonomicky, socidlni a
ekologicky, a transformuje je do vytvoteni standardizovanych obchodnich vztahli mezi
producenty, zpracovateli a obchodniky ve vztahu k ur€itym komoditam. Tyto standardy
pak musi byt splnény ze strany vSech zdjemct o ucast v takovém obchodnim fetézci
pted jejich zapojenim s tim, Ze jejich plnéni je nasledné kontrolovano. Uceleny prehled
vsech c¢lenskych organizaci WFTO lze najit na webovych strankach této organizace:

www.wfto.com (Horacek, 2012, s. 20).
WFTO vyvinula 10 mezinarodnich standardi pro fair trade organizace:
e Vytvafeni pfilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné producenty
e Transparentnost a odpoveédnost
e Obchodni praktiky
e Platba spravedlivé ceny

e Zakaz détské a nucené prace
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e Zakaz diskriminace, genderova rovnost, svoboda sdruzeni
e Pracovni podminky

¢ Budovani kapacit

e Propagace fair trade

e Ochrana zivotniho prosttedi.

Kazdy standard je doprovdzen sadou méfitelnych indikatort a piisluSnymi kritérii.
Fairtradové organizace mohou pfi splnéni téchto podminek ziskat pravo na pouZzivéani
znamky WETO pro svoji organizaci. WFTO zatim necertifikuje jednotlivé produkty,
proto znamka na obalech produktli neni. Licence je ud€lovana celému procesu, pii
kterém vyrobek vznikad. V budoucnosti vSak WFTO planuje certifikovat piimo
konkrétni produkty, v¢etné rukodélnych vyrobkd. Tim by méla byt zvySena garance
tohoto fair trade systému a to piedevs§im v o€ich zakazniki. Tento systém funguje
pon¢kud jednodu$$im zpiisobem a za méné piisnych podminek oproti certifikacnimu

systému FLO (Bacova, Hejkrlikova, 2010, s. 27).

2.6 Organizace fair trade v CR

2.6.1 Fairtrade Ceska republika

Obrizek 10 — Logo FT CR
®

FAIRTRADE
Zd rOj Www.faiv:r.;[vra;de-ésociace.cz

Fairtrade Ceska republika (FT CR) je zajmovym sdruZenim pravnickych osob, které
se zabyvaji praktickymi i strukturalnimi otdzkami rozvoje fair trade v Ceské republice.
Zajmem Clenu a celé organizace je podporovat fair trade a dohlizet na vyuZzivani
ochranné znamky FAIRTRADE® (www.fairtrade-asociace.cz, 2013).
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Fairtrade Ceska republika sdruZuje Geské subjekty ¢inné v oblasti fair trade. Zaroveti
je narodnim zastupcem Fairtrade International (FLO) a dohlizi na pouzivani certifikacni
znamky Fairtrade v CR a monitoruje ¢esky trh s fairtradovymi produkty. Fairtrade CR
vznikla pod nazvem Asociace pro fair trade v roce 2004 jako platforma pro posileni
osvéty a propagace fair trade a na podporu prodeje fairtradovych produktt na ¢eském
trhu. V roce 2012 se Asociace pro fair trade v souladu s mezinarodni strategii
fairtradového hnuti piejmenovala na Fairtrade Ceska republika (Vyrocni zprava

Fairtrade Ceska republika 2011-2012, s. 7).

FT CR ve své vyroéni zpravé za rok 2011 — 2012 uvadi, Ze vizi této organizace je
takovy mezinarodni obchod, ktery bude zaloZeny na etickych principech a budou se do
n¢j moci zapojit i drobni producenti zrozvojovych zemi, a ktery pfispiva
k rovnomémému rozdéleni svE€tového bohatstvi. Dale tato vyroéni zprava blize

specifikuje cile FT CR, kterymi jsou zejména:

e zvySovani obecného povédomi o fair trade, jeho principech a cilech a

poskytovani informaci.

e podpora dovozu, certifikace a prodeje fairtradovych vyrobki a zvySovani

jejich podilu na trhu.

e dohled nad spravnym uZivanim znamky Fairtrade i nad dalSim oznaCovanim

fairtradovych vyrobk.

¢ budovani kapacit v oblasti prodeje (Vyroéni zprava Fairtrade Ceska republika
2011-2012,s. 7).

Na svych internetovych strankach uvadi FT CR jako své fadné &leny tyto organizace:
Arcidiecézni charita Praha, Ekumenicka akademie Praha o.s., Fair Trade Centrum s.r.o.,
Jeden svét o.p.s., Mamacoffee s.r.o. a organizace NaZemi. Dale FT CR informuje o
zménach ohledné ¢lenstvi, které plati od roku 2010. Clenstvi bylo otevieno i
organizacim a subjektiim, jejichZ hlavni ¢innost neni obchod s fair trade a jeho podpora,
ale které s fair trade sympatizuji a podporou fair trade se zabyvaji jen ¢aste¢né. Z tohoto
diivodu byt zaveden institut sympatizujiciho ¢lena. Jako sympatizujici ¢leny uvadi na
svych internetovych strankach FT CR prozatim tyto tii organizace: Miko Kéva s.r.o.,
Centrum environmentalnej a etickej vychovy Zivica o.s. a Nadacia Integra. Vice

podrobnéjsich informaci o jednotlivych organizacich je mozné najit na webovych
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strankach Fairtrade Ceska republika, véetné odkazii na webové stranky tdchto

organizaci (www.fairtrade-asociace.cz, 2013).
2.6.2 NaZemi

Obrazek 11 — Logo organizace NaZemi

™ NAZEMI

Zdroj: www.nazemi.cz

NaZemi je nevladni neziskovéa organizace a funguje jako obcanské sdruzeni. Tato
organizace byla zaloZena v roce 2003 pod ndzvem Spolecnost pro fair trade a rozvojové

vzdélavani. Pozdé&ji byla pfejmenovéna na NaZemi.

Organizace prosazuje odpovédnost jednotlived, firem 1 stati za své spotiebni
chovani. Upozoriiuje na propojenost naSeho spotiebniho chovani s problémy
vV rozvojovych zemich, jako jsou nedlstojné pracovni podminky, ni¢eni ptirody nebo
nucend détskéd prace. Organizace se dale zabyva podporou fair trade s cilem umoznit
femeslniklim, péstitelim a zaméstnanciim v rozvojovych zemich zlepSit své Zivotni
podminky. Snazi se motivovat cCeskou vefejnost uvédomovat si disledky svého
spotiebniho chovéani. Organizace NaZemi rovnéZ podporuje globalni rozvojové
vzdélavani, které prispiva k pochopeni souvislosti mezi vlastnim Zivotem a Zivotem lidi
v jinych ¢astech svéta. Organizace také provozuje specializovany fairtradovy obchod a
e-shop. Zisk z téchto obchidkl je pouzivan k financovani aktivit organizace. Ukazku
z nabidky fairtradovych produktti tohoto obchtiidku obsahuji ptilohy €. 3 a 4 této prace

(www.nazemi.cz, 2013).
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Obrazek 12 — Fairtradovy obchod NaZemi v Brné

Zdroj: www.facebook.com/fairtradovamesta/

2.6.3 Ekumenicka akademie Praha

Obcanské sdruzeni Ekumenicka akademie Praha je nevladni neziskova organizace,
ktera svou ¢innost zapocala v roce 1995. Zabyva se vzdélavanim dospélych a mladeze
v oblastech kultury, politiky, vztaht cirkve a spolecnosti, socialni spravedlnosti,
udrzitelného rozvoje a ve vyznamné mife otazkami vztahl mezi zemémi globalniho
Jihu a globalniho Severu. Vzdélavani probiha formou ptfednések, studijnich pobytd a
konferenci. Organizace se také zabyva publikacni ¢innosti a organizovanim riznych
projekti nejen na podporu fair trade. Spolupracuje s partnerskymi organizacemi v CR i

Vv zahrani¢i (www.ekumakad.cz, 2013).

2.6.4 Jeden svét

Obrazek 13 — Logo organizace Jeden svét
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Zdroj: www.jedensvet.org/o-nas/

Obecné prospésna spolecnost Jeden svét je nevladni neziskova organizace fungujici

na zakladé dobrovolnosti a v duchu fair trade. Jeden svét zalozily prazské sbory
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Ceskobratrské cirkve evangelické Vinohrady a Jarov v roce 1994 jako Nadaci. Od roku
2001 pracuje Jeden svét jako obecné prospésnd spolecnost. Cilem organizace je
pomahat chudym a znevyhodnénym lidem v rozvojovych zemich. Tato pomoc spociva
v prodeji femeslnych vyrobkil a potravin z rozvojovych zemi a realizuje se v Praze ve

dvou obchidcich Jednoho svéta (www.jedensvet.org, 2013).

2.7 Fairtradové produkty

,Svym  nakupem ddavame hlas néjakému ekonomickému a socialnimu modelu,
urcitemu zpiisobu vyroby zbozi. Zajimdame se o kvalitu zboZi i o uspokojeni z ného
plynouci. Nemiizeme viak ignorovat podminky, za nichz zbozi vznika - environmentalni

‘

dopady a pracovni podminky. Jsme s nimi spojeni, a tedy za né odpovedni*.

Anwar Fazal, prezident International Organization of Consumer Union, 1986

Obrazek 14 — FT cokolada Obrazek 15 — FT hudebni néstroje

Zdroj: www. fairtrademarket.cz Zdroj: www. fairtrade-cesko.cz

Na trhu mizeme nalézt fairtradové produkty dvou druhil, protoZze existuji dva
systémy oznacovani a uvadeéni téchto produktl na trh. Je to certifikacni systém fizeny
organizaci FLO a dale systém fizeny dle zasad organizace WFTO. Zakladni rozdil je, ze
produkty certifikované syst¢tmem FLO nesou certifikatni znamku Fairtrade, zatimco
produkty pochézejici ze systému WFTO zndmku nemaji, ale pochdzeji od obchodnikd,
jez jsou Cleny této Svétové fair trade organizace. Tyto produkty jsou obvykle opatieny
logem pftislusné organizace, kterd vyrobek dovazi a zaroven ruci za fair trade ptivod
téchto produktid. Podrobnéjsi informace o téchto systémech jsou popsany v kapitole 2.5

této bakalatské prace. Zde jsou zopakovany pouze zakladni informace ze zminéné

kapitoly. Tyto dva systémy sice maji kazdy sva pravidla a své standardy, ovSem cil
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jejich Cinnosti je stejny. Obé organizace usiluji o podporu férového obchodovani mezi

ekonomicky vyspélymi zemémi a zemémi rozvojovymi.

V nabidce jsou fairtradové produkty potravinové i nepotravinové. Fair trade
potraviny obvykle patii k produktiim, které prochéazeji certifikacnim systémem FLO a
nesou tedy certifikacni znamku. Pro kazdou fair trade komoditu existuji pevné
stanovené standardy, které musi byt dodrzovany. Standardy FLO se obvykle vztahuji z
velké casti pouze na potravinové produkty. V pifipadé nepotravinovych produktl
existuji standardy Fairtrade na bavlnu, sportovni mice a nové také na zlato a dievo.
Nepotravinové produkty jsou rovnéz nedilnou soucasti fair trade. Jedna se predevsim o
femesIné produkty pochazejici z nejriznéjsich koutii rozvojového svéta. Tyto produkty
jsou obvykle dovazeny ,tradicnimi* organizacemi, které jsou ¢leny WFTO a fidi se
pravidly tohoto systému. V¢tSina téchto organizaci vznikla v 70. letech a dnes maji
vybudované silné postaveni na poli fair trade. Jedna se naptiklad o organizace Gepa, El
Puente, EZA a daldi. Remeslné produkty, které tyto organizace dovéazeji, byvaji
oznacené logem této dovazejici organizace, nebo nemaji oznaceni zadné. Mezi tyto
rukodé€lné vyrobky patii nepieberné mnozstvi dekorativnich, ale i1 uzitkovych predméti
a hudebnich nastroji. Pravé femesla jsou tradi¢ni soucésti spravedlivého obchodu. Fair
trade potraviny lze ¢im dal cCastéji sehnat 1 v maloobchodnich fetézcich, rukodélné
produkty fair trade jsou vSak k dostani vyhradné ve specializovanych fairtradovych

obchudcich.

Zvyse uvedenych informaci miZeme wusoudit, Ze produkty pochazejici
z certifikaéniho systému FLO pfedstavuji mnohem vétsi zaruku fairtradového pivodu
vyrobkl. Systém FLO je mnohem pfisnéji kontrolovan a je 1épe zmapovan, nez-li
systém dle pravidel WFTO. V ptipad¢ produktd pochézejicich ze systému WFTO se
spotiebitel musi obvykle spoléhat pouze na divéryhodnost organizace, ktera vyrobek
dovazi a jejich slovo je tedy jedinou zarukou fairtradového pivodu zbozi. Mnoho fair
trade produktl vSak pochazi pravé od téchto obchodnikli a jejich podil na podpote
spravedlivého obchodu je tedy veliky a nezanedbatelny (www.fairtrade-asociace.cz,
2013).

Organizace FLO - Fairtrade Labelling Organizations International, nebo zkracen¢
Fairtrade International, uvadi na svych internetovych strankach www.fairtrade.net tyto
produkty, pro které jsou vytvofeny Fairtrade produktové standardy: banany, kakao,

kava, bavlna, kvétiny, Cerstvé i susené ovoce a zelenina, med, zlato, dZusy, ryze, kofeni
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a bylinky, cukr, Caj, vinna réva, ofechy a oleje, sportovni mice, bambucké maslo, quinoa
a dale takzvané slozené produkty. Slozeny produkt je takovy vyrobek, ktery se vyrabi
z vice nez jedné suroviny, jako je naptiklad ¢okoldda. K vyrobé Cokolady je potieba
kakao, cukr, kakaové maslo a dalsi piisady, v zavislosti na druhu Cokolady. Aby
takovou cokoladu bylo mozné oznacit fairtradovou znamkou, musi minimalni obsah
fairtradovych surovin pouzitych kjeji vyrobé Ccinit alesponn 20%. V piipadé
jednoslozkovych produktii jako je naptiklad kéva, musi byt celkovy obsah 100%

z fairtradové kavy (www.fairtrade.net, 2013).

Jako nejprodavanéjsi fair trade produkty ve svété uvadi Fairtrade International ve své
vyroéni zpraveé za obdobi 2011 — 2012 Sest top produktl. Patii sem kava, banany, kakao,
cukr, ¢aj a bavlna. Hlavni zdroj fairtradové kavy predstavuje Latinska Amerika, ale také
Afrika a Asie. Certifikované banany zase produkuje predevsim Kolumbie,
Dominikanska republika, Peru a Ekvador. Hlavnim producentem fairtradového kakaa je
Zapadni Afrika, ale mnoho novych producentt je také z Latinské Ameriky. Asi 90%
fairtradového cukru se dovazi z Afriky, Karibiku a Pacifiku. Fairtradovy caj je zase ze
70% dodavan z Vychodni Afriky. Certifikovanou bavinu zase z97% dodavaji
producenti z Indie a dale ze Zapadni a Stfedni Afriky (Annual report Fairtrade
International 2011-2012, s. 14-15).

2.7.1 Spotreba fair trade produktti v Ceské republice

Vyroéni zprava FT CR za rok 2011-2012 uvadi, ze maloobchodni obrat
fairtradovych produkttl v Cesku vzriista rok od roku i navzdory dtsledkéim ekonomické
krize. V roce 2012 se zvysil o 23 % oproti roku 2011. Prode;j fairtradovych vyrobki za
rok 2012 ¢inil 113 miliont korun. 85% ztoho jsou certifikované produkty podle
systtmu FLO se znamkou FAIRTRADE®, 15 % pak vyrobky bez této zndmky,
napiiklad femeslné produkty, ¢i jiné produkty od organizaci, které jsou ¢leny WFTO a

fidi se jejimi standardy (Vyroéni zprava Fairtrade Ceska republika 2011-2012, s. 4).

Nasledujici obrazek ¢. 16 ndm ukazuje maloobchodni obrat fairtradovych produkti
V nasi zemi v jednotlivych letech. Staly narast znaci zvySujici se zajem spotiebitelil o

tyto produkty.
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Obrazek 16 — Maloobchodni obrat FT produktii v CR

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Zdroj: www.fairtrade-asociace.cz (¢isla jsou v milionech korun)

V Ceské republice je jiz tradiéné nejvétsi zidjem o fairtradovou kavu, ktera
pfedstavovala vroce 2012 neuvéfitelnych 67% z celkového obratu fairtradovych
produkti. Fairtradova kava je nejCastéji prodavana v kavarnach a gastronomickych
zafizenich, kde je nejprodavanéj$Sim produktem. Nejvétsi podil na nabidce fairtradové
kavy predstavuji predevsim firmy Tchibo a Cafédirect, pres které jdou velké objemy
fairtradové kavy. Spotiebitelé v CR dale maji zajem napfiklad o kakao, Eokoladu a
cukrovinky, kde podil na celkovém obratu ¢ini asi 9%. Vyrazny narast byl zaznamenan
také v prodeji certifikované fairtradové baviny (4%). Poprvé se v roce 2012 vyznamné
projevil prodej kosmetiky s certifikaci FAIRTRADE®, ktery ¢ini asi 4%. Dale asi 8%
obratu tvoii takzvané zpracované potraviny, kam patii napiiklad dZemy, marmelady ¢i
zmrzlina. Stile vSak chybi nabidka Cerstvého ovoce a také nejsou dostupné fezané

kvétiny s certifikaci FAIRTRADE®.

Nejvice fairtradovych produktii se v CR v roce 2012 prodalo v gastronomickych
zatizenich — celkem 53%. Asi 18% z celkového mnozstvi prodanych fairtradovych
produktl potom piipada na fetézce supermarketl a hypermarketi, kde oproti roku 2011
doslo kpoklesu z25% na jiz zminénych 18%. Asi 13% produkti se prodalo
Vv prodejnach zdravé vyzivy a dalSich 7% potom prostfednictvim internetovych
obchodt. Svou roli stale hraji specializované obchody s fairtradovymi produkty, kde je
mozné krom¢ potravin nakoupit také napiiklad odévy, femeslné vyrobky ¢i kosmetiku

(Vyroéni zprava Fairtrade Ceska republika 2011-2012, s. 5-6).
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2.8 Kampané a projekty fair trade

Myslenka spravedlivého obchodu - fair trade - zaznamenava v poslednich letech
staly nartist a proto na svété existuje velké mnozstvi nejriznéjsich kampani a projekti
zaméfenych na tento zpiisob obchodovani a §ifeni informaci o fair trade. Neni mozné se
v této bakalarské praci vénovat vSem existujicim kampanim a projektim, proto je
pozornost vénovana pouze nékolika vybranym, které funguji v duchu fair trade.
Miizeme se setkat s kampanémi a projekty zaméfenymi na podporu producentli a nebo
na podporu spotieby fairtradovych produktti. Kampané na podporu producentti obvykle
usiluji o zlepseni pracovnich a zivotnich podminek pracovnikli v rozvojovych zemich,
kteti Casto pracuji v otfesnych podminkach, o kterych se lidem z vyspélych zemi jako je
CR ani nezdd. Na druhé strané cilem kampani na podporu spotieby fairtradovych
produktl je zase zajistit zvySujici se zajem spotiebitelli o nakup téchto produktl. Tyto
kampan¢ informuji Sirokou vefejnost o fair trade a snazi se tak pasobit na lidi v oblasti

uvédomeéni si nutnosti odpoveédné spotieby a udrzitelného rozvoje.

2.8.1 Hand in hand

Zdroj: www.rapunzel.de

Projekt Hand in hand, neboli ¢esky Ruku v ruce, Vv sobé spojuje zasady ekologického
zemédelstvi a spravedlivého obchodovani — fair trade. Jedna se o projekt némecké firmy
Rapunzel Naturkost AG. Prioritou jsou dobré obchodni vztahy s dodavateli ,,chudého
jihu* a vynikajici bio kvalita produktli. Jednozna¢nym cilem je u¢inné a piimé zlepSeni
zivotnich podminek zemédélct tretiho svéta. Cenovy tlak na vyrobce v zemich jihu ma
na svédomi bidu obyvatel a Skody na Zivotnim prostfedi. Nejznaméj$im piikladem je
kaceni tropickych pralesti. Ekologické zemédé€lstvi, které garantuje zdravé potraviny a
neznicené zivotni prostiedi, je zdkladem pro kladny a trvale udrzitelny rozvoj. Etické
obchodovani v ramci Hand in hand chrani partnery ze zemi tietiho svéta pred cenovymi
vykyvy na svétovych trzich. Dlouhodobé garantované dodavatelské vztahy davaji

partnertim jistotu do budoucnosti a zdkazniktim vynikajici kvalitu.
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Vsechny vyrobky s logem Hand in hand pochazeji z kontrolovaného ekologického
zemédélstvi (BIO). Coz znamena nejen to, ze se pii jejich péstovani nepouzivaji
syntetické pesticidy, herbicidy a hojiva, ale také to, ze se vyuzivaji takové zemédélské
postupy, které v dané lokalité pfirozenym zpisobem uchovavaji ¢i zvySuji Grodnost
pudy. Prikladem mize byt soucasné péstovani vice druht plodin na jednom misté

(www.bionebio.cz, 2013).

Projekt Hand in hand spolupracuje s témito projekty: Achal — produkce bio kesu
ofechti z Indie, Anapqui — produkce bio quinoa z Bolivie, Assukkar — produkce
titinového cukru Costa Rica, Burkinature — produkce bio manga z Burkina Faso, CCF —
produkce bio datli z Tuniska, Cepicafe — produkce bio kavy Arabica z Peru, Conacado —
produkce bio kakaa z Dominikanské republiky, El ceibo — produkce bio kakaa
z Bolivie, Kagera cooperative union — produkce bio kavy Robusta z tanzanie, Planeta
Verde — produkce bio titinového cukru z Brazilie, Rapunzel-projekt — produkce bio
kokosu ze Sri-Lanky, Sekem - produkce bio sezamovych seminek z Egypta,
Serendipalm — produkce bio palmového oleje z Ghany, Serendipol — produkce bio
kokosového oleje ze Sri-Lanky, Via Verde — produkce bio titinového cukru z Brazilie,

Topara — produkce bio ofecht z Peru (www.rapunzel.de, 2013).
2.8.2 Playing Fair Alternatives — ,,Hrajeme si fér*

Obrazek 18 — Logo projektu Playing Fair Alternatives
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Zdroj: http://www.fairtrade.cz/files/texty/sft/vz-web-2008.pdf

Spolecnost pro fair trade a rozvojové vzdélavani je Gcastnikem projektu Playing Fair
Alternatives. Projekt je spolufinancovan Evropskou komisi v rdmci programu zvySovani
povédomi vefejnosti o otazkach rozvoje. Tento projekt je zaméfen na zvySeni
informovanosti o vzajemné zavislosti zemi globalniho Jihu a Severu a piinosu fair trade

pro rozvoj spravedlivéjSich vztahli mezi Severem a Jihem. Spolecnost se chce tomuto

problému vénovat netradi¢nim zptisobem — hranim si.

Mezinarodni rozmér projektu prokazuji jeho i€astnici - fair trade organizace z Italie,

Malty, Portugalska, Recka a také Ceské republiky, které se budou po dva roky spoleéné
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snazit o Sifeni stejné zpravy ve svych zemich: Existuje alternativa a pfitom muize byt i
zébava. Projekt chce poukazat na negativa soucasné textilni vyroby a informovat o
moznych pozitivnéjSich alternativach vcetné fair trade. Hra samotna je praktickou
alternativou - obal na ni je fair trade vyrobek od vyrobce Usha Handicrafts z Bangladése
(Dolezalova, 2012, s. 143).

2.8.3 Fair Flowers

Obrazek 19 — Fairtradové kvétiny

Zdroj: www.nazemi.cz

Fair Flowers je mezinarodni kampan, jejiZ cilem je upozornit na neptiznivé pracovni
podminky a negativni dopady primyslové produkce fezanych kvétin v rozvojovych
zemich na zivotni prostfedi. Pracovni podminky jsou zde velmi neptiznivé a lidé,
zejména zeny, které zde pracuji, jsou Casto vystavovany poskozeni zdravi, predevsim
z diivodu pouzivani chemickych prostredkti a nedostate¢né ochrané pied nimi. Dochézi
zde i Kk porusovani lidskych prav. Spravedlivy obchod s kvétinami ptispiva ke zlepSeni
pracovnich podminek a zmirnéni chudoby lidi Jizni a Stfedni Ameriky, Afriky a
jihovychodni Asie. VSude tam se kvétiny péstuji od 90. let v masovém méfitku a staly

se tak kli¢ovym produktem exportu z téchto zemi (www.ceskoprotichudobe.cz, 2013).
2.8.4 Za férové banany

., Prisel jsem o nohu, kdyz mé postrelil muz najaty firmou vlastnici nasi plantdz.

Proc? Stavkoval jsem spolu s ostatnimi, abychom zlepsili podminky v nasi praci“..

Mauro Romeo, Ekvador
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Obrazek 20 — Fairtradové banany
om
-

Zdroj: www.nazemi.cz

Jedna se o kampai usilujici o lepsi podminky pfi produkci banant. Bandny patii
k nejoblibengjsimu tropickému ovoci a zaroven k nejprodavanéj$imu ovoci v Evropé.
Pro stovky tisic lidi na svété predstavuji banany zékladni zdroj pfijmu. U banani a
podobné i udal§ich druht tropického ovoce péstovaného na plantazich vSak cCasto

dochazi k porusovani lidskych prav a niceni zivotniho prosttedi.

Kampaii ,,Za férové banany* se snazi prosazovat odpovédnou a udrzitelnou produkci
banidnli a ananast, branit pracovni prava pracovnikll na plantazich, bojovat proti
poskozovani zivotniho prostiedi, vytvaret prostor pro vyjadieni postizenych lidi a jejich

zastupcl ze zemi produkce a podporovat nové politiky a praxi mezinarodniho obchodu.

Cilem kampané je, aby supermarkety, které tvoii nejmocnéjSi soucést
dodavatelského fetézce, platily svym dodavatelim férové ceny, které pokryvaji naklady
udrzitelné produkce a aby zavedly do svého sortimentu banany a jiné tropické ovoce
s certifikaci férového obchodu Fairtrade a daly tak spotfebitelim moznost volby. Dale
aby nadnarodni firmy obchodujici s ovocem a také supermarkety zarucovaly, Ze
zaméstnanci na plantdzich dostdvaji  dostatecnou mzdu pokryvajici ndklady
na distojny Zivot, Ze jsou dodrZovana vSechna pracovni prava zaméstnancii plantazi,
veetné prava nasvobodné sdruzovani v odborech a Ze pifi produkci banani neni

poskozovano Zivotni prostredi.

Je zapotiebi dosdhnout toho, aby vlddy regulovaly c¢innost supermarketi a
nadndrodnich firem tak, aby tyto nemohly zneuzivat své moci na trhu, poruSovat
pracovni prava zameéstnancii a poSkozovat zZivotni prostiedi a aby vlady podporovaly

odpovédnou a udrzitelnou produkci ovoce.
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Za Cinnosti této kampané stoji Ctyii organizace. Je to britskd neziskova organizace
BananaLink, ceskd neziskova organizace NaZemi, némeckd fair trade organizace
BanaFair a francouzkd neziskové organizace Peuples Solidaires. VSechny 4 organizace
jsou ¢leny EUROBANu (European Banana and Agro-Industrial Action Network) a
pro tuto kampan spojily sily, aby dosahly svého spole¢ného cile - férovejsi a trvale

udrzitelngjsi produkce bananti a ananast (www.zaferovebanany.cz, 2013).

Dle aktualnich informaci (3/2014) ziskanych od zastupkyné¢ organizace NaZemi pani
Barbory Mrazkové, byla cinnost této kampané koncem roku 2012 pozastavena.
Diivodem je pfedevsim nedostatek financnich prostfedkl. V soucasné dobé zucastnéné

organizace usiluji o ziskani dalSich prostiedkii, aby kampan mohla pokracovat.
2.8.5 Svét v nakupnim kosiku

Obrazek 21 — Logo projektu ,,Svét v nakupnim kosiku*

Zdroj: www.nazemi.cz

Vzdélavaci program s nazvem ,,Svét v nakupnim koSiku* nabizi moZnost, jak do
vyuky zajimavou formou zaclenit globéalni témata a problematiku rozvojovych zemi.
Nabizené interaktivni dilny poukazuji na propojenost nasi spotieby s vybranymi
ekonomickymi, socialnimi a environmentalnimi problémy rozvojovych zemi a jejich

obyvatel, jako jsou chudoba, détskéa prace nebo kaceni deStnych pralest.

Cilem programi je tak upozornit na souvislost mezi nasim spotiebitelskym chovanim
a zdanlivé neovlivnitelnymi problémy zemi tzv. globalniho Jihu, poukazat na
vzajemnou propojenost rozvojovych a ekonomicky vyspélych zemi skrze obchod a
spotiebu a navrhnout spotiebitelsky odpoveédnéjsi a tedy k zivotnimu prostiedi i lidem
ohleduplné;jsi alternativy.

V sedmi samostatnych tematickych programech ziskaji studenti zakladni informace o
vybranych problémech (nejen) rozvojovych zemi, které jsou jim ndzorné ptiblizeny na
ptikladu vyrobki nasi kazdodenni spotfeby (kakao, ¢okolada, kava, bavinéné tricko

nebo dziny a dal$i). Studenti si tak uvédomi vzdjemnou propojenost riznych casti
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dnesniho globalizovaného svéta. Jednim z hlavnich cilii programil je podnitit studenty k
zamysleni nad problémy a jejich souvislostmi, kritickému zhodnoceni ptfedkladanych
informaci a zformulovani vlastniho nazoru ¢i postoje. Dulezitou soucasti je také
piedstaveni SetrnéjSich spottebitelskych alternativ, jako je fair trade (spravedlivy
obchod), FSC (certifikace dfeva) nebo BIO vyrobky, pfipadn¢ dalSich moznosti, jak
studenti sami svym chovanim mohou pfispét ke zmirnéni piedstavenych problémi

(www.svetvnakupnimkosiku.cz, 2013).
2.8.6 QualiFair

Prodej fair trade vyrobki v Ceské republice neustale roste. S nariistem poptavky se
rovnéZ zvysuje potieba profesionalizace zaméstnancti v oblasti prodeje fair trade. V
ptipad¢ spravedlivého obchodu nejde totiz o pouhy prodej potravin a rukodélnych
vyrobkt, ale nedilnou soucasti fair trade je také vzdélavani a osvéta spotiebiteld.
Tomuto pfistupu je tieba se naucit a s timto cilem byl koncem roku 2008 zahajen

projekt QualiFair.

Hlavnim zamérem projektu je piispét k profesionalizaci pti obchodovani s fair trade
produkty v Ceské republice. Cilem je dosahnout vyssi kvalifikace pracovnikii v

maloobchodni siti fair trade a podpofit tim odborny pfistup k zdkaznikiim.

QualiFair je mezinarodni projekt, na kterém se podili Ceska republika, Némecko a
Rakousko. Némecka organizace DEAB (SdruZeni pro rozvojovou politiku Baden-
Wiirtenberg) je hlavni partnerem Evropské komise, kterd projekt financuje. Za ¢eskou

stranu projekt realizuje Ekumenicka akademie a Fairtrade Ceska Republika.

Naplni projektu v Ceské republice je realizace seminaii a $koleni a tvorba
vzdélavaciho manualu, ktery bude slouzit jako hlavni studijni material o fair trade a o

prodeji fairtradovych vyrobkt (www.ekumakad.cz, 2013).
2.8.7 Svétovy den pro fair trade

Svétovy den pro fair trade vznikl z podnétu Safii Minney, zakladatelky fairtradové
firmy PeopleTree. V roce 2001 koncept Svétového dne pro fair trade piejala World Fair
Trade Organization (WFTO) a jeji ¢lenové, aby podpotili silngjsi globalni povédomi
0 fair trade. Kazdym rokem se tento den stavd vyznamnéj$im. Kromé tisict jednotlivcl

se do oslav tohoto dne zapojuji organizace z ptiblizn€¢ 70 zemi svéta.
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Tento den se rok co rok slavi vzdy druhou kvétnovou sobotu. Neni jen oslavou
spravedlivéjsiho zptisobu obchodovani, je také vyzvou po odpovédné a udrzitelné
spotiebd obecnd. V Ceské republice se kazdoro&né Svétovy den pro fair trade slavi
formou happeningu Férova snidané. Hlavnim poradatelem Férové snidané je Ceska
nevladni organizace NaZemi (diive Spole¢nost pro fair trade), ktera se zabyva podporou
fair trade, vzdélavanim a vedenim kampani v oblasti aktualnich globélnich a

rozvojovych témat.

Myslenka Férové snidané je velmi jednoducha. Lidé se sejdou naptiklad na namésti
nebo v parku, ¢i jiném piijemném a vhodném misté, kde spole¢né posnidaji fairtradové
a lokalni potraviny. Jednoduse a zaroven pfijemné tak mohou stejné jako tisice lidi na
svéte¢ oslavit Svétovy den pro fair trade a dat tak najevo svlj zdjem o téma
spravedlivého obchodu a odpovédné spotieby viibec. Spousta lidi tak spole¢nou snidani
vyjadiuje svou podporu fair trade a davaji tak najevo, Ze jim nejsou lhostejné podminky,
za jakych se produkuje a obchoduje zbozi, které bézné spotfebovavame. Zajem o tento
zpusob oslav rok od roku roste. Zatimco v roce 2011 se snidalo na podporu fair trade ve
41 méstech, v roce 2012 to bylo uz v 57 méstech. V roce 2013 dokonce Férova snidané
probihala v 87 méstech v CR. Fotografie z Férovych snidani viz. piiloha &. 6 této prace

(www.nazemi.cz, 2013).

Obrazek 22 — Mapa mist konani Férové snidan¢ 2013
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2.8.8 Fairtradova meésta

Obriazek 23 — Logo Fairtradovych mést v CR

—

Fairtradova
mésta

Zdroj: www.fairtradovamesta.cz

Kampan Fairtradova mésta je mezinarodni iniciativou, ktera umozniuje lidem a
organizacim zvysit prodej fairtradovych vyrobkl prostfednictvim podporovani této
kampané a pfinést tak pozitivni zménu pro vyrobce, zeméd€lce a pracovniky
v rozvojovych zemich. VSichni mizeme pfispét tim, ze podporujeme spravedlivy
obchod, pokazdé, kdyz jdeme nakupovat. Kampaii Fairtradovd mésta predstavuje
prilezitost pro mésta, Skoly, obchody, organizace a aktivisty vyjadfit svou podporu fair
trade (www.fairtradetowns.org, 2013).

Cilem kampané je osvéta v oblasti fair trade a podpora prodeje fairtradovych
produktd v daném misté. Celosvétove je drzitelem statusu Fairtradové mésto (Fairtrade
town) jiz vice nez 1100 mést ve 23 zemich svéta. V lednu 2011 se ke kampani ptidala i
Ceska republika. Iniciativu u nas koordinuji Fairtrade Ceska republika, NaZemi a
Ekumenickd akademie Praha. Aktualni pocet zapojenych mést v CR v obdobi

zpracovavani této bakalarské prace (2/2014) je 12 mést.
Mésta a jiné verejné instituce mohou status ziskat pri splnéni S Kkritérii:

e Vytvoreni fidici skupiny za Ucelem podpory fairt trade ve mésté. Ridici
skupina musi mit alespon tfi €leny, pficemz jeden z nich je zamé&stnancem
nebo zastupitelem mistni samospravy, ktery zajiStuje kontakt s vedenim

mésta;

e Mésto oficialné podporuje fair trade - mistni samosprava schvali dokument,
ve kterém deklaruje podporu fair trade a zavaze se ke spotiebé fairtradovych
produktl (napftiklad kéva, ¢aj, kvétiny, bavinéné a rukodélné vyrobky). Mésto
informuje o svém statusu Fairtradové mésto ve svych informacnich
materidlech, na webovych strankach a dalSimi zpusoby. Dale poskytne na

svych webovych strankach prostor pro informace o fair trade a aktivitach
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fidici skupiny. Na webu mésta by méla byt uvedena mista, kde je fairtradové

zbozi ve mesté dostupné;
e V mistnich obchodech a kavarnach jsou dostupné fairtradové produkty;

e Mistni organizace podporuji fair trade (Skoly, nevladni organizace, cirkve,
knihovny apod.), naptiklad potadaji riizné akce na podporu osvéty o fair trade

a nakupuji fairtradové vyrobky;

e Mistni média informuji o fair trade - fidici skupina usiluje o medializaci
tématu fair trade v mistnich médiich. Ridici skupina ve spolupraci s méstem
alesponn jednou ro¢né¢ porada propagaéni akci na podporu fair trade

(www.fairtradovamesta.cz, 2013).
2.8.9 Fairtradové skoly

Obrizek 24 — Logo Fairtradovych §kol v CR

—

N P
Fairtradové
Skoly

Zdroj: www.fairtradovamesta.cz/ft_skoly

Kampan Fairtradové $koly je soucasti kampané Fairtradova mésta — mezinarodni
iniciativy oznacovani mist, kde je podporovan fair trade. Cilem kampané je osvéta v

oblasti fair trade a podpora prodeje fairtradovych produktti v daném misté.

Status Fairtradova Skola mohou ziskat Skoly na vSech turovnich vzdélavaciho
systému. Davaji tak najevo svou spolecenskou odpovédnost a zdjem o globalni

rozvojoveé vzdélavani.

Ve vychovnych a vzdé€lavacich institucich neprobiha jen vyuka. Jsou to také mista,
kde déti a mladi lidé travi mnoho c¢asu, kde jedi, obCerstvuji se a komunikuji spolu.
Skoly tak maji pfileZitost vzdélavat své studenty piikladem: ukazat témata z vyuky v

praxi, vést Zaky k odpovédné spottebé a k védomi globalnich souvislosti.

Aktudlni pocet kol zapojenych do této kampang v CR v obdobi zpracovavani této

prace (2/2014) je 17 skol.
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Skoly mohou status ziskat p¥i splnéni 5 Kkritérii:

e Vytvoreni fidici skupiny za ucelem podpory fair trade na Skole — skupina
musi mit minimalné tii ¢leny, polovinu ¢lenti musi tvofit zZaci nebo studenti
této skoly, alespon jeden ¢len fidici skupiny musi byt zaméstnancem Skoly a

predsedajici Clen skupiny musi byt starsi 18 let;

e Skola oficialné podporuje fair trade - vedeni 8koly schvali dokument, ve
kterém deklaruje podporu fair trade. Skola poskytne na svych webovych

strankach prostor pro informace o fair trade a aktivitach fidici skupiny;

e Na Skole jsou dostupné fairtradové produkty - Skola se v dokumentu na
podporu fair trade zavazuje ke konkrétnimu zpusobu podpory spotieby

fairtradovych produktt. Ve skole Ize zakoupit fairtradové produkty;

e Na skole se vyucuji globalni rozvojova témata - Skolni vzdélavaci program
klade daraz na integraci prifezovych témat, zejména vychova k mysleni v
evropskych a globalnich souvislostech, multikulturni vychova a
environmentalni vychova. Pedagogové Skoly se v téchto oblastech dale
profesné vzdélavaji. Vysoké skoly a univerzity zarazuji globalni témata
veetné¢ fair trade do vyuky nebo je komunikuji jinou vhodnou formou

(seminafe, besedy, prednasky apod.);

e Skola pofada akce na podporu fair trade a usiluje o medializaci — poiada
minimalné jednou za rok akci zaméfenou na osvétu o fair trade i pro Sirsi
vetejnost, usiluje o podporu fair trade v mistnich médiich, informuje o fair
trade pfi akcich Skoly a ve $kolnich médiich (www.fairtradovamesta.cz,
2013).

2.8.10 Fairtradové cirkve a nabozenské spole¢nosti

Obrazek 25 — Logo Fairtradové cirkve v CR

=

Fairtradové
cirkve

Zdroj: www.fairtradovamesta.cz/ft_cirkve
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Fairtradové cirkve a nabozenské spolecnosti je kampan nalezici do mezinarodni
iniciativy Fairtradova mésta. Cirkve a nabozenské spole¢nosti dlouhodobé bojuji za
spravedlivejsi sveét a podporou fair trade pokracuji v této tradici. Vyuzivani fair trade
vyrobkl cirkvemi a nabozenskymi spole¢nostmi ma zasadni vliv na Zivoty producentti a
stav zivotniho prostiedi v rozvojovych zemich, je ufinnym ndstrojem boje proti

chudobg a za zlepSeni pracovnich podminek v rozvojovém svéte.

Ziskanim statusu Fairtradova cirkev mohou jednotlivé sbory, naboZzenské obce nebo
farnosti ukazat ve svém okoli svou globalni odpovédnost a zdjem zasadit se za

v

spravedlivéjsi svét.

Aktudlni pocet cirkvi a ndbozenskych spole¢nosti zapojenych do této kampané

V obdobi zpracovavani této prace (2/2014) je 12 cirkvi.
Jednotlivé sbory se mohou do kampané zapojit naplnénim 5 Kkritérii:

e Minimaln¢ 1 osoba je odpovédna za podporu fair trade - je vybrana
minimaln¢ jedna, 1épe vSak dvé ¢i vice osob odpoveédnych za propagaci fair

trade a nakup fairtradového zbozi;

e Sbor oficidlné podporuje fair trade - cirkev €i nabozenska spolecnost se
pisemné zavaze k podpoie fair trade — deklaruje podporovani fair trade,
informuje o tomto rozhodnuti vhodnym zptisobem, napiiklad na webovych

strankach,;

e Sbor vyuziva fairtradové produkty pro svou spotiebu - cirkev ¢i nabozenska
spolecnost se zavaZze nakupovat fairtradové zboZzi (napiiklad kavu, caj,

kvétiny, bavinéné a rukodé€Iné vyrobky) pro svou spotiebu;

e O fair trade jsou informovani ¢lenové sboru - cirkev ¢i naboZenska spolecnost
zahrne fair trade a chudobu ve svété do svych modliteb, poskytne prostor k
pfednaskdm na téma fair trade a bude své Cleny informovat o tom, Ze

podporuje fair trade;

e Sbor poradd akce na podporu fair trade pro S$irSi vefejnost - cirkev ¢i
nabozenska spolecnost usporada, nebo se bude podilet alespon jednou za rok
na akci podporujici fair trade, kterd bude smeéfovana k S§irSi vefejnosti

(www.fairtradovamesta.cz, 2013).
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2.8.11 Fair point

Jedna se o kampan, ktera usiluje o to, aby i vefejné instituce nakupovaly produkty
vyrobené za spravedlivych pracovnich podminek a zaroven s ohledem k Zivotnimu
prostiedi. Cilem kampané je piimét vefejné instituce k odpovédnému nakupovani a

zohledniovani socialnich kritérii.

Zakladnim cilem Evropské unie je udrzitelny rozvoj, coz predstavuje zohlediiovat
socialni a environmentalni kritéria. Vzhledem k tomu, ze vefejné instituce predstavuji
velkou spottebitelskou skupinu, je zapotiebi je pfimét tyto kritéria zohlednovat pii
svych nékupech a pti zadavani vetejnych zakazek. Tyto instituce mohou zménou své
spotfebni a nakupni politiky vyznamnym zpisobem omezit nadmérné nic¢eni ptirody,
plytvani ptirodnimi zdroji a energiemi, nedodrzovéani pracovnich podminek a nucenou
détskou praci v rozvojovych zemich. Soulad ekonomickych, socialnich a ekologickych
hledisek by mél byt nedilnou a standardni soucésti rozhodovacich procesti vetejnych

instituci v Evropské unii.

Tento mezinarodni projekt realizuji tii evropské nevladni organizace. V CR je to
spole¢nost NaZemi, v Némecku Christliche Initiative Romero a v Rakousku rozvojova
organizace Siidwind. Ukazka propagacnich materialt tohoto projektu viz. ptiloha €. 5

této prace (Www.svetvnakupnimkosiku.cz, 2013).
2.8.12 Kampan Fairtradové skoly na Ekonomické fakulté JU

V této kapitole bude piedstavena Ekonomickd fakulta JU z pozice Fairtradové
fakulty, nebot’ pravé na této Skole bylo uskute¢néno dotaznikové Setfeni pro praktickou

Cast této bakalatske prace.

Ekonomicka fakulta Jihoeské univerzity v Ceskych Budgjovicich se stala viibec
prvni vysokou 8kolou na tizemi Ceské republiky, ktera ziskala status Fairtradova
fakulta. Vse zacalo na konci mésice dubna v roce 2012, kdy na EF vznikla fidici
skupina s pracovnim nazvem ,,Jsme fér”. Tato skupina se sklada ze zastupct Katedry
obchodu a cestovniho ruchu a studentl fakulty. Zacatkem Cervna téhoZ roku podepsal
dékan Ekonomické fakulty doc. Ing. Ladislav Rolinek, Ph. D. strategicky dokument
Deklarace podpory fair trade. V zaii 2012 byla podana zadost o piidéleni statusu
Fairtradova fakulta. Status byl fakult¢ oficialné udélen 22. dubna 2013 (www.ef.jcu.cz,
2014).
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Ekonomické fakulta JU pofada rtizné akce na podporu fair trade. Z akci, které jiz

probéhly, miizeme jmenovat naptiklad akce:

e Férova snidané, ktera na EF poprvé prob¢hla v roce 2012 a probihat bude

kazdorocné;

e Beseda s panem Franciscem Reynagou z organizace El Ceibo zabyvajici se

péstovanim kakaa v Bolivii;
e Vystava Pod slupkou tma;

e Povidani o fairtradovych druzstvech v Ugandé¢, ktera probchla ve spolupraci

se spole¢nosti Fairové s.r.o. ;

e Vystava fotografii Diky fair trade spojend s vypravénim Mgr. Stanislava

Kominka o cestovani po Peru;

e Beseda snazvem Od kakaového bobu po fairtrade cokoladu s pani Afiou
Owosu z Ghany (www.ef.jcu.cz, 2014).

Mezi dalsi zplsoby podpory fair trade na Ekonomické fakulté JU patii nejrizné;jsi
plakaty, nasténky a letdky rozmisténé v budovach fakulty. V prostorach kampusu
JihoCeské univerzity lze najit nékolik prodejnich mist s moZnosti zakoupeni
fairtradovych produktt. Dle informaci z webovych stranek Ekonomické fakulty je to
napojovy automat v budové rektoratu EF, ndpojovy automat v pavilonu uc¢eben F, bufet
v Akademické knihovné JU a automat v budové Ptirodovédecké fakulty JU. Velkou
novinkou je otevieni vlastniho fairtradového obchiidku v budové dékanatu EF, ktery je
Vv provozu od biezna 2014. Zde je mozné zakoupit nepotravinové fair trade vyrobky.
Provoz obchidku zajistuji studenti Ekonomické fakulty. Ekonomicka fakulta také
informuje o ziskaném statusu FT Skola a 0 svych aktivitdch v této oblasti na Skolnim
webu. Funguje rovnéz fairtradova skupina na socialni siti facebook s nazvem ,,Jsme fér*
uréena piizniveum fair trade z EF JU. Fotografie s podporou fair trade na EF jsou

k nahlédnuti v pfiloze €. 9 v této praci (wwwe.ef.jcu.cz, 2014).
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Obrazek 26 — Udéleni statusu Ekonomické fakulté

Zdroj: www.ef.jcu.cz/fair-trade/foto-za-akci

2.9 Pojmy spojované s fair trade

Vzhledem ke zvySujicimu se zajmu o fair trade se v dne$ni dobé miizeme informovat
o tomto zpusobu obchodu jiz na mnoha mistech. Zajimavé a ucelené informace
poskytuji predevsim webové stranky organizaci, které tento zptisob obchodu podporuji
nebo zastupuji. V soucasnosti vSak na toto téma najdeme i mnoho ¢lanki, letdkl a
brozur, kde mliZeme nalézt potfebné informace. Probihé4 také mnoho kampani a akci na
podporu fair trade a rovnéz se zvysuje pocet obchodd, které nabizeji fairtradové zbozi.
Nechybi ani moznost nalézt podporu fair trade na socialni siti facebook, kde je rovnéz
moznost precist si mnoho zajimavosti spojenych s myslenkou spravedlivého obchodu.
At uz informace budeme hledat kdekoliv, vSude se budeme setkavat s tim, ze fair trade
je spojovan s nékolika dulezitymi pojmy. Jsou to pojmy jako udrZitelny rozvoj,
odpovédna spotieba, spolecenska odpovédnost firem a ekologické zeméd¢lstvi. Z tohoto

davodu zde budou vybrané nejcastéj$i pojmy blize specifikovany:
2.9.1 Spolec¢enska odpovédnost firem

Zbozi, které bézné vkladame do svého ndkupniho kosSiku, at’ uz jde o obleceni,
hracky, elektroniku, tabdk nebo tieba banany, je Casto vyrabéno a zpracovavano V
podminkach, které vedou k porusovani lidskych prav ¢i k poskozovéani zivotniho
prostiedi. Protoze firmy usiluji v prvni fad¢ o vytvareni zisku, snizuji naklady vSude
tam, kde je to mozné. Zivotni prostiedi &i lidé, ktefi se tomuto principu ocitnou v cesté,

Casto postradaji jakoukoli ochranu ze strany statu, v jehoz zajmu je udrzeni piizné
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zahrani¢nich investori. Cena za nezodpovédné chovani firem je vSak vysoka: vykacené
lesy, znecisténé teky, kontaminovand puda, mzdy pod hranici zivotniho minima,
nedistojné zachazeni a nebezpecné pracovni podminky pro délniky v tovarnach a pro
zaméstnance plantazi. Cilem je zabranit porusovani lidskych prav a podpofit firmy v
odpovédném chovani. V podpoie spolecenské odpovédnosti firem se aktivné angazuje i
spole¢nost NaZemi, kterd se podili na kampani s nazvem ,,Byznys a lidska prava“ ve
spolupraci s mezinarodnim dobrovolnym hnutim Amnesty International Ceska
republika (hnuti usiluje o dodrzovani lidskych prav) a firmou Ekologicky pravni servis
(firma zajiStuje pravni pomoc v oblasti ochrany Zivotniho prostiedi a lidskych prav).
Téma spoleCenské odpovédnosti firem by bylo velice rozsahlé, ovsem ve spojeni s fair
trade jde o snahu pfimét firmy, které piesouvaji vyrobu do rozvojovych zemi, aby
ptijaly odpovédnost za podminky u svych dodavatelii a zabranily porusovani lidskych

prav a ni¢eni zivotniho prostiedi (www.svetvnakupnimkosiku.cz, 2013).
2.9.2 Odpovédna spotieba

Odpovédna spotfeba spociva v tom, ze spotiebovavame jen to, co opravdu
pottebujeme. To znamena, ze zname diisledky svych spottebnich rozhodnuti, prebirame
svij dil zodpovédnosti za déni véci ve svété a nenechavame se ovliviiovat kazdorocné
novymi trendy a reklamou. Orientujeme se na kvalitu a ne kvantitu, zajimame se o to,
odkud véci, které nakupujeme, pochazeji a jak byly vyrobeny. Obzvlast’ dbame na to,
aby pii jejich vyrobé nedochazelo k poruSovani lidskych prav a niceni vzéacnych

ptirodnich oblasti (www.hraozemi.cz, 2013).
2.9.3 Udrzitelny rozvoj

Udrzitelny rozvoj je takovy zplisob rozvoje lidské spolecnosti, ktery uvadi v soulad
hospodaisky a spolecensky pokrok s plnohodnotnym zachovanim zivotniho prostredi.
Mezi hlavni cile udrzitelného rozvoje patfi zachovani Zivotniho prostfedi dalSim

generacim v co nejméné pozménéné podobe.

Evropsky parlament definoval udrzitelny rozvoj jako ,,zlepsovani Zivotni urovné a
blahobytu lidi v mezich kapacity ekosystéemii pri zachovani prirodnich hodnot a

biologické rozmanitosti pro soucasné a pristi generace .

Podle ¢eského zakona o Zivotnim prostiedi je jim ,, takovy rozvoj, ktery soucasnym i

budoucim generacim zachovava moznost uspokojovat jejich zdakladni Zivotni potreby a

44


http://cs.wikipedia.org/wiki/%C5%BDivotn%C3%AD_prost%C5%99ed%C3%AD
http://cs.wikipedia.org/wiki/Evropsk%C3%BD_parlament

pritom nesniZuje rozmanitost prirody a zachovava prirozené funkce ekosystémi

(www.wikipedia.cz, 2013).
2.9.4 Ekologické zemédélstvi

Ekologické zemédélstvi je zvlastni druh zemédé€lského hospodareni, ktery dba na
zivotni prostfedi a jeho jednotlivé slozky stanovenim omezeni ¢i zdkazli pouzivani latek
a postuptl, které zatézuji, znecist'uji nebo zamotuji zivotni prostfedi nebo zvysuji rizika
kontaminace potravniho fetézce, a ktery zvySené¢ dbd na vnéjSi zivotni projevy a
chovani a na pohodu chovanych hospodaiskych zvifat v souladu s pozadavky zvlastniho

pravniho piedpisu (242/2000 Sb.).

Ekologické zemédélstvi je celosvétoveé povazovano za vyznamnou cestu udrzitelného
rozvoje. Je to hospodafeni s kladnym vztahem ke zvifatim, pidé¢, rostlindm — celé

prirodé (Dolezalova, 2012, s. 127).

Bioprodukt je jakakoliv surovina rostlinného nebo Zivocisného puvodu, ktera
pochazi z ekologického hospodaistvi a je na ni vystaven platny certifikat. Biopotravina
je potravina vyrobena z produkti ekologického zemédélstvi za podminek uréenych
zakonem, ktera spliuje specifické pozadavky na jakost a zdravotni nezdvadnost,
napiiklad bez pouziti umélych hnojiv, Skodlivych chemickych postiika ¢i geneticky

modifikovanych organismti (GMO) a vyrobkii na jejich bazi (www.wikipedia.cz, 2013).
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3 Cil prace a metodicky postup

3. 1 Cil prace

Cilem této bakaldiské prace je vSeobecnd charakteristika fair trade a jeho cild,
principit a vSech dilezitych pojmu, které jsou s timto zpisobem obchodu spojovany.
Prace se dale zaméfuje na rozvoj kampané snazvem Fairtradové $koly v Ceské
republice. Kampan odstartovala v CR v roce 2011 a je u nés stale ve fazi rozvoje. Cilem
prace je zmapovat uroveil kampané na Skoldch v nasi zemi, které jiz ziskaly titul
Fairtradova Skola a nebo 0 néj aktivné usiluji. Dal§im cilem je zjistit postoj studentl

Ekonomické fakulty k fairtradovym aktivitdm probihajicim na JihoCeské univerzité.
3. 2 Metodicky postup

Tato bakalatska prace se sklada ze dvou casti, teoretické a praktické. Teoreticka Cast
cerpa informace z odborné literatury, kterd se fair trade vénuje. Jednotlivé kapitoly
literarni reSerSe se vénuji postupné zakladnim informacim z oblasti fair trade, pocinaje
vymezenim pojmu fair trade, historickym vyvojem tohoto zpiisobu obchodu ve svéte a
v CR, cilim a principim fair trade, zpasobu uvadéni fairtradovych produktd na trh a
déle definuje vyznamné fairtradové organizace a kampané. Zavér literarni reSerSe se
vénuje vymezeni dileZitych pojml spojovanych s fair trade. Informace byly ziskavany
pfedevS§im z internetovych zdrojli, nebot” odbornych knih zaméfenych na fair trade
zatim neni mnoho. Cerpano bylo pfedev§im z letakl, vyro¢nich zprav, brozur a www

stranek organizaci zabyvajicich se podporou férového obchodovani.

Soucasti praktické €asti bylo vytvofeni dvou druhli dotaznikl. Prvni dotaznik byl
vytvofen pro jednotlivé Skoly zapojené do kampané Fairtradové skoly. Tento dotaznik
byl vytvoten v programu Microsoft Word a poté vytistén a rozeslan postou jednotlivym
Skolam. Ptehled zapojenych Skol a jejich adresy a kontakty byly ziskany z internetového

serveru fairtradovamesta.cz/ft_skoly.

Druhy dotaznik byl urfen studentim Ekonomické fakulty JU a byl vytvofen
elektronicky prostiednictvim sluzby Google Docs. Poté byl rozeslan vSem aktivné
studujicim studentim Ekonomické fakulty pomoci elektronické posty. Studenti
dotazniky nasledné vypliovali online. Zpracovani dotaznikli probihalo rovnéz

prostfednictvim sluzby Google Docs.
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Pouzité metody

K ziskani dat potfebnych pro tuto bakalatskou praci bylo vyuzito primarnich zdroja
(tisténé dotazniky pro vedeni FT S8kol, online dotazniky pro studenty EF JU) a
sekundarnich zdroji (odborna literatura, internetové stranky FT organizaci).
V bakalatské praci bylo vyuzito analyticko-syntetickych metod. Analyza pfedstavuje
rozbor zkoumanych skutecnosti s cilem provést rozklad slozitéjSich skute¢nosti na
jednodussi Casti. Peclivé zkoumaéni detaili a podrobnosti ndm pak umoziluje snaze
pochopit zkoumany jev. Naproti tomu syntéza piedstavuje mySlenkové spojovani
jednotlivych ¢asti, které jsme ziskali prostfednictvim analyzy, Vv jeden vysledny celek.

Analyza a syntéza jsou metody, které spolu souviseji a vzajemné se doplnuji.

Ziskana data z tisténych dotaznikd uréenych FT §kolam, byla zpracovana ptrenesenim
udajii do programu Microsoft Excel, kde byly nasledné vytvoieny piehledné grafy a

tabulky za Gcelem prezentace vysledki Setfeni.

Data z online dotaznika byla pomoci sluzby Google Docs importovana do programu
Microsoft Excel. Ziskand data byla nasledn¢ v Excelu podrobné zpracovana do
pfehlednych vyslednych grafii a tabulek, rovnéZz za ucelem prezentace zjiSténych

vysledkt v této praci.
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4 Analyza fairtradového skolstvi v Ceské republice

4.1 Dotaznikové Setreni ve fairtradovych skolach

Kampan Fairtradové Skoly je soucasti kampané Fairtradovd mésta a hlavnim
poslanim je podporovat spravedlivy obchod s producenty zrozvojovych zemi, Sifit
informace o fair trade a vzdélavat zaky a studenty v oblasti globalnich rozvojovych
témat, spolecenské odpovédnosti a odpoveédné spotieby. Moznost stat se fairtradovou
Skolou maji Skoly na vSech urovnich vzdélavaciho systému. Piedpokladem k ziskani
statusu Fairtradové Skola je splnéni péti kritérii. Nasledné Skola Zadé o ud€leni statusu u
zastfeSujici organizace Fairtrade CR, ktera ovéfuje splnéni téchto kritérii. Je-li splnéni
kritérii v pofadku, je $kole udélen status Fairtradova 8kola. Skola musi nadale
pokrac¢ovat v podpote fair trade a v naplilovani kritérii, nebot’ je zapotiebi kazdorocné

7adat o obnoveni tohoto statusu.
4.1.1 Realizace dotaznikového Setieni

V ramci této bakalarské prace byla realizovana analyza ve Skolach, které jiz status
Fairtradova Skola ziskaly a nebo o n&j aktivné usiluji. Cilem této analyzy je zjistit, jak
tuto kampan vnimaji jednotlivé Skoly a jak napliuji jednotliva kritéria pro ziskani
statusu Fairtradova Skola. Analyza byla zpracovana na zdklad¢ dotaznikového Setfeni.
Dotazovani probihalo formou tiSténych dotaznikli, které byly Skolam rozeslany
prostiednictvim Ceské posty a uskuteénilo se v priibéhu mésice listopadu 2013. Seznam
Skol a jejich adresy byly ziskany z internetového serveru fairtradovamesta.cz/ft_skoly.
Ve zminéném obdobi 11/2013 bylo do kampané aktualné zapojeno celkem 13 skol.
Dotaznik byl rozeslan vSem tfinacti Skolam a navratnost dotaznikli byla 100%. Piehled

vSech tfinacti Skol mizeme vidét v nésledujici tabulce €. 1:
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Tabulka 1 — Ptehled $kol zapojenych do kampané FT Skoly

Nazev a adresa Skoly DrZitel/Zadatel titulu

EF JU v Ceskych Budgjovicich Dritel
Fakulta tropického zemédé€lstvi, Zadatel
Praha

Hotelova Skola Ttebic Drzitel
Lingua Universal, Litomé&fice Zadatel
Masarykova ZS, Litoméfice Drzitel
SS a JS Volyné Drzitel
VOS Caritas, Olomouc Zadatel
VOS Jabok, Praha Zadatel
ZS Dukelska, Mlada Boleslav Zadatel
ZS Litomysl, ulice Zamecka Zadatel
ZS Pod Skalkou, Roznov pod Zadatel
Radhos$tém

ZS Rokytnice, Vsetin Drzitel
Z8 Svazné, Most Drzitel

Zdroj: Vlastni Setfeni

V dobé zpracovavani vysledkli této analyzy (2/2014) se do kampané Fairtradové
Skoly zapojily dalsi 4 Skoly, které jiz do tohoto dotaznikového Setfeni zapojeny nejsoul.
Jak uvadi internetovy server fairtradovamesta.cz/ft skoly, jedna se o tyto 4 Skoly:
Arcibiskupské gymnazium Krométiz, SOSS-EA Nachod, SSHS Kromé#iz, Gymnazium
TGM Zastavka. SkuteCnost, ze stdle pfibyvaji nové Skoly, které maji z4jem stat se
soucasti této kampané, je diikazem toho, ze zastupci téchto skol chtéji podpofit dobrou
véc a zaroven dal Sifit informace o fair trade. Kompletni a pravidelné aktualizovany
piehled Skol, které¢ jsou do kampané zapojené, vcetné¢ piehledu o splnénych a
nesplnénych kritériich jednotlivych $kol, je knahlédnuti na vySe zminénych
internetovych strankach.

4.1.2 Vysledky dotaznikového Setreni
» Divod zapojeni do kampané FT Skoly

Skoly na otazku, pro¢ chtéji byt fairtradovou $kolou, nejéastéji uvadély jako divod
snahu vzdélavat své zaky a studenty v oblasti globdlnich rozvojovych témat, podporit
znevyhodnéné producenty a vyrobce v rozvojovych zemich a prostrednictvim svych zZaku
a studentiy §iFit informace o fair trade ddle mezi verejnost. VOS Caritas z Olomouce je
zaroven vyssi odbornou Skolou socidlni, a vzhledem ke svému studijnimu zaméfent,

povazuji zapojeni do kampané za automatické. Fakulta tropického zemédélstvi v Praze
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uvedla, Ze zapojeni do kampangé, ktera je v souladu s jejich vzdélavacimi cily a pfimo se

tropického zemédélstvi také dotyka, povazuji za dilezity krok.
» Hlavni prinos statusu FT Skola

Na otazku, v ¢em pro Skolu spoc¢iva hlavni piinos ziskani statusu Fairtradova skola,
nejcastéji Skoly uvadély mozZnost zarazeni fairtradovych temat do vyuky a zlepsit
informovanost studentii v této oblasti. Velky vyznam Skoly ptisuzuji i zlepseni image
Skoly a zviditelnéni na verejnosti. Tti ze Skol potom uvedly jako hlavni pfinos moznost
upozornit vefejnost ve svém okoli na problematiku nespravedlivého obchodovani

V rozvojovych zemich a na moznosti podpory ,,férového* obchodovani.

» Nejnarocnéjsi kritérium

V dotazniku bylo dale zjisStovano, jaké z péti kritérii, jejichz splnéni je nezbytné pro
sedm $kol shodlo, Ze nejndrocnéjsi je kritérium prdace s verejnosti, kde je nutné usilovat
0 medializaci fair trade v mistnich médiich a alespon jednou ro¢né uspoiadat akci na
podporu fair trade. Dalsi tii Skoly vidi jako velmi naro¢né kritérium zajistit spotiebu
fairtradovych produktd ve kole. Casto byva problém s vhodnym prodejnim mistem
Vv prostorach Skoly. Zbyvajici tfi Skoly uvedly, ze Zadné z pé&ti kritérii pro né
nepredstavuje problém. Prehled kritérii a zdkladni povinnosti pro jejich splnéni ukazuje

nasledujici tabulka €. 2:
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Tabulka 2 — Piehled

kritérii pro ziskani statusu Fairtradova skola

Zakladni pozadavky pro splnéni kritéria

Kritérium
1. Ridici Ve skole musi byt zfizena fair trade tidici skupina slozena
skupina minimaln¢ ze tii ¢lend, nejméné polovinu tvoti studenti, jeden ¢len
je zaméstnancem $koly, pfedseda je starSi osmndcti let.

2. Oficialni Vedeni skoly schvali dokument, ve kterém deklaruje podporu fair
podpora fair | trade. V prostorach Skoly a na webovych strankach skola informuje
trade o fair trade. Po ziskani statusu Fairtradova $kola informuje o

skutecnosti, ze je Fairtradovou skolou.
3. Vyuka Do vyuky na skole jsou zatazena globalni rozvojova témata,
globalnich pedagogové Skoly se v této oblasti dale vzdélavaji.
rozvojovych
témat
4. Podpora V prostorach skoly by méla byt moznost zakoupit fair trade
spotieby produkty. Skola miize sama tyto produkty spotiebovavat v ramci
fair trade vlastnich pofadanych akci.
produkta
5.Praces | Skola minimalné 1x v roce uspoiada osvétovou akci na podporu fair
vetejnosti trade pro Sirsi vetejnost. Déle usiluje o medializaci fair trade
V mistnich médiich.

Zdroj: Vlastni Setfeni

» Mira naplnéni jednotlivych Kritérii
V tabulce ¢. 3 muzeme vidét miru splnéni kritérii u jednotlivych Skol, které se

zGcCastnily dotaznikového Setieni. Informace v tabulce jsou aktualni k datu 23. 2. 2014.

Fakulta tropického zemédélstvi v Praze spliuje vSech pét kritérii, avSak na oficidlni

udélent titulu jeste

ceka.
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Tabulka 3 — Mira splnéni kritérii ve §kolach  *©- spInéno e - nesplnéno

Skola

EF JU

v Ceskych
Budé¢jovicich
Fakulta
tropického
zemedelstvi,
Praha
Hotelova
Skola Tiebi¢
Lingua
Universal,
Litoméfice
Masarykova
ZS,
Litoméfice
SSals
Volyné

VOS Caritas,
Olomouc
VOS Jabok,
Praha

ZS
Dukelska,
Mlada
Boleslav

ZS Litomysl,
ulice
Zameckéa

ZS Pod
Skalkou,
RoZnov p. R.
ZS
Rokytnice,

©
V§etin
ZS Svazna,
Mostvazna @ @

Zdroj: Vlastni Setfeni (informace aktualni k datu 23. 2. 2014)

¢ ©O © ©

e O © OO © ©
ol O © QOO ©O ©

¢ VOO ©

© OO © OO0 O ©

©
©

© © © OO0 © OO O ©

©

©
© ©
© © ©

» ZFizeni Fidici skupiny
Prvni kritérium pro ziskani statusu Fairtradova skola je zfizeni fidici skupiny na
$kole. Vsech tiinact $kol v dotazniku uvedlo, Ze toto kritérium jiz splituji. Ridici

skupina se musi sklddat minimalné ze tii ¢lent, pficemz alespon polovina ¢lenti ma byt
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tvofena studenty. Jeden Clen dale musi byt zaméstnancem Skoly a dale fidici skupina
musi mit svého predsedu, ktery je plnolety. Toto kritérium lze povazovat za zaklad pii
snaze stat se fairtradovou Skolou, nebot’ ¢lenové fidici skupiny jsou zpravidla lidé,
Z jejichz iniciativy napad zapojit se do kampané vznikl. V dotazniku skoly mély na
hodnotici stupnici 1-5 oznacit aktivitu fungovani své fidici skupiny. Jak Skoly

odpovidaly, ndm ukazuje nésledujici graf ¢. 1:
Graf 1 — Hodnoceni aktivity fidici skupiny z pohledu vedeni $kol

Hodnoceni aktivity fidici skupiny ve skole na hodnotici
stupnicil-5

—
o
©o

O R, N W b U1 O N O O

Hodnotici stupen

Zdroj: Vlastni Setfeni

Z grafu mtzeme vycist, ze vétSina zucastnénych Skol hodnoti aktivitu své fidici
skupiny na vysoké trovni. Pouze v jednom piipadé byl vybran hodnotici stupen pét, coz
zna¢i minimalni aktivitu fidici skupiny. V takovém piipad€ by bylo vhodné sloZeni
¢lent fidici skupiny zménit a nebo ziskat dal$i nové Cleny, ktefi budou mit zdjem se na

¢innosti této skupiny podilet aktivnéji.
» Oficialni podpora fair trade

Druhé Kkritérium vyzaduje od Skoly oficialni podporu fair trade. To piredstavuje
vypracovani Deklarace, poskytovani informaci o fair trade naptiklad na webovych
strankach Skoly, na nasténkach v prostorach Skoly a také zvetejnéni skutecnosti, Ze dana
Skola je fairtradovou Skolou. V dotazniku dvanact Skol uvedlo, Ze toto kritérium jiz
spliiuji. VOS Caritas z Olomouce uvedla, Ze kritérium sice spliuji, ale je stile co
zlepsovat. Pouze ZS Pod Skalkou z Roznova pod Radho§tém uvedla, Ze toto kritérium

zatim nespliluje, ale pracuje na tom.
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Na otazku, jak oficialni podpora fair trade na Skole probihd, nejcastéji Skoly
odpovidaly, zZe fair trade propaguji na skolnim webu, facebooku, na ndasténkdch ve skole
a také poradanim prednasek a seminarii na téema fair trade. Tvorbu webovych stranek o
fair trade a upravu fairtradovych nastének ve Skolach obvykle maji na starost zaci a

studenti, kteti se na podpoie fair trade aktivné podileji.
> Vyuka globalnich rozvojovych témat

Treti kritérium pro ziskani statusu Fairtradova Skola spoc¢iva v zatazeni globalnich
rozvojovych témat do vyuky ve Skole. Celkem dvanact skol uvedlo, zZe globalni
rozvojovd témata jsou u nich ve Skole zarazena do vyuky minimalné ve trech
predmétech i vice. Skola Lingua Universal Litoméfice uvedla, Ze globalni rozvojova
témata se u nich vyucuji pouze ve dvou predmétech. Pfedméty, ve kterych se na Skolach
nejcasteji vyucuji globalni rozvojova témata, jsou dle vysledki dotaznikového Setfeni
predevsim zemépis, ptirodopis, obCanska nauka, rodinna vychova a také cizi jazyky. Na
vyssich a vysokych Skolach jsou to potom napiiklad predméty jako zboziznalstvi,

management a dale predméty tykajici se obchodu a kvality.
> Podpora spoti‘eby fairtradovych produkta

Ctvrté kritérium vyzaduje od $koly podporu spotieby fairtradovych produkt ve
Skole. Na otazku, jak podpora spotieby téchto produkti ve Skole vypada, odpovidaly
Skoly nejCastéji, Ze nabizeji fairtradové produkty kprodeji v automatu, ve Skolni
kantyné, kaviarné nebo menze. Fakulta tropického zemédélstvi v Praze uvedla, Ze
provozuji prodej fairtradovych produktd ve vlastnim univerzitnim obchudku.
Ekonomicka fakulta JU v C. Budg&ovicich v dotazniku uvedla, Ze chystid otevieni
univerzitniho fairtradového obchiidku. V dob€ dokoncovani této bakalatské prace
(3/2014) je obchtdek jiz v provozu a nabizi nepotravinové fairtradové produkty.
Hotelova skola Tiebi¢ v dotazniku uvedla, ze Zzaci v rdmci odborného vycviku pecou
cukrovi z fairtradovych surovin. Masarykova ZS z Litoméfic a ZS Most zase uvadi, ze
jejich Zaci o piestavkach prodavaji fairtradové produkty ve stanku na $kolni chodbg. ZS
Vsetin povazuje toto kritérium za velmi problematické, protoZze u nich ve Skole
fungoval automat na fairtradové produkty, ktery si ovSem firma po roce a pil odvezla
pry¢ z divodu nizkého zisku. V soucasné dobé Skola nabizi fairtradové produkty
s velmi omezenou nabidkou ve Skolnim bufetu a pfi riznych jednénich a navstévach

nabizeji fairtradové produkty formou obcerstveni.
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Obrazek 27 — Automat na fakulté tropického zeméd¢lstvi, Praha

FAKI
\KU|

1
12

FAI

&

Zdroj: www.facebook.com/fairtradovamesta/

Obrazek 28 — Automat na Ekonomické fakulté, C. Bud&jovice

Zdroj: www.facebook.com/fairtradovamesta/

» Zajem o nakup fairtradovych produkti

Skoly, které kritérium podpory spotieby fairtradovych produktl jiz spliuji, a ve
Skole zajistuji riznym zplsobem prodej téchto produkt, hodnotily na hodnotici
stupnici 1-5 zajem o nakup téchto produktt ze strany studentd i pedagogi. Miru
hodnoceni zajmu o fairtradové produkty miizeme videt v nasledujicich dvou grafech ¢.
2 a 3. Z techto vysledkil [ze usuzovat, Ze vétsi zdjem o ndkup fairtradovych produkti je

v§eobecné ze strany studentii.

55



Graf 2 — Zajem studenti o nakup FT produkti ve Skole — hodnotici stupnice

Zajem o nakup FT produkti ve Skole ze strany student

Hodnotici stupen

Zdroj: Vlastni Setteni

Graf 3 - Zajem pedagogti o nakup FT produktt ve $kole — hodnotici stupnice

Zajem o nakup FT produktt ve Skole ze strany pedagogi

Hodnotici stupen

Zdroj: Vlastni Setieni

» Mira zajmu o konkrétni formy prodeje a produkty

Skolam, které Gtvrté kritérium jiz spliuji a fairtradové produkty ve svych prostorach
prodavaji, byla poloZena jesté otazka, o jakou formu prodeje a jaké konkrétni produkty
je nejvetsi zajem. Mezi produkty jednoznacné vede kava a caj, velky zdjem je take o
cokoladu a dalsi cukrovinky. K nejoblibenéjsi formeé prodeje fairtradovych produktii ve

Skolach patri automaty a primy prodej. Hotelova Skola Ttebi¢ uvedla, zZe nejvétsi zajem
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je o vlastni vyrobky zakt vyrobené s pouzitim fairtradovych surovin. Tri

z dotazovanych skol na tuto otazku neodpovédely.

Obrazek 29 — Vlastni cukrovi zakti Hotelové skoly Tiebic

P

Zdroj: www.facebook.com/fairtradovamesta/

Bylo by vhodné, aby se Skoly vice zamyslely nad moZnostmi, jak mohou podpofit
prodej fairtradovych produktli ve své Skole. Ve Skolach, kde maji problém s nalezenim
vhodného prodejniho mista, by mozna stdlo za zvazeni ziidit vlastni internetovy
obchtidek s nabidkou fairtradovych produkti. Problém s prodejnim mistem lze vyftesit
také automatem. V Ceské republice piisobi dvé firmy, které fairtradovy automat
nabizeji. Jsou to firmy Delikomat a Miko. Existuje 1 moZnost odkoupeni automatu
Skolou, kdy veskera obsluha a sortiment je zcela na zvazeni samotné Skoly, ktera tak
mize vyfesit problém s prodejnim mistem FT produktd a jeste¢ mit z provozu automatu
zisk. Na nasledujicim obrazku mizeme vidét potravinovy fairtradovy automat nabizeny
firmou Miko, ktery je mozné i zakoupit. Vétsitho odbytu prodavanych fairtradovych
produktd, at’ jsou prodavany prostfednictvim Skoly jakymkoliv zplisobem, by bylo
mozné dosdhnout napiiklad vytvofenim nabidkovych letdkl, které studenti pfinesou

domil svym rodi¢im a znamym, ¢imZ je mohou inspirovat ke koupi téchto produkti.
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Obrazek 30 — Potravinovy fair trade automat firmy Miko

Zdroj: www.facebook.com/fairtradovamesta/
» Prace s vefejnosti

Paté a zaroven posledni kritérium pro ziskani statusu Fairtradova Skola je prace
s vetejnosti. To zahrnuje alespont 1x ro¢né usporadat osvétovou akci na podporu fair

trade pro Sirsi vefejnost.

Skoly, které kritérium prace s vefejnosti jiz spliuji, odpovidaly v dotazniku na
otazku, jaké konkrétni akce v duchu fair trade jejich Skola jiz uspotadala. Nejcasteji
Skoly wuvadely ruzné vystavy a prednasky. Oblibené jsou predevsim prednasky
producentii z rozvojovych zemi. Velkou oblibu skoly maji i v poradani Férové snidané.
Hotelova Skola Ttebi¢ uspotadala akci s ndzvem ,,Podporujme férovy svét“, pii niz za
podpory mésta Trebi€ probihala na nameésti osvéta o fair trade a ochutnavka zdravého
cukrovi upeceného z fairtradovych a lokdlnich surovin. Tato akce se dle slov Skoly
setkala s velkym zajmem obyvatel mésta Tiebi¢. ZS Most zase v ramci §koly uspofadala
Fairtradovy jarmark, ktery $kola zaroven povazuje za nejpopularngjsi akci. ZS Pod
Skalkou z Roznova pod Radhostém uvedla, Ze nejvétsi zajem byl o akci s nazvem
,»Férovy den otevienych dveti“, kterou Skola na podporu fair trade uspotadala.
Ekonomicka fakulta JU v C. Budgjovicich uvedla, Ze nejvétsi zajem byl o vystavu
s nazvem ,,Diky fair trade” a to pfedev§im ze strany médii. Ze strany vefejnosti byl
nejvétsi zdjem dle fakulty o prednasku s ticasti producenta z Bolivie. Masarykova ZS

z Litoméfic a Lingua Universal Litométice vV dotazniku uvadi, ze mnoho akci konaji ve
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spolupréci s méstem Litomeéftice, které je zaroven drZitelem statusu Fairtradové mésto.
Skoly tak maji moznost vyuzit pfi pofadani akci na podporu a osvétu fair trade pomoc
mésta. Lingua Universal Litoméfice ve spolupraci s méstem uspotadala akci s ndzvem
,»Férové mésto v pohybu®, kterou zaroven skola povazuje za svou nejzajimavéjsi akci.
,»Africky den®, ktery byl spojeny s velkou financéni sbirkou pro Afriku. Ukazku

fotografii ze skolnich fair trade akci mizeme shlédnout v priloze €. 8 této prace.
» Zajem o fair trade mezi studenty

Jednim z hlavnich cilti kampané Fairtradové Skoly je Sifeni povédomi o fair trade. Je
proto velmi dualezité vzbudit zajem o toto téma u studentt Skoly. V dotazniku bylo
zjistovano, zda je zajem studentd ve Skolach o0 hnuti fair trade ziejmy. Jak Skoly hodnoti

zajem svych studentil o fair trade nam ukazuje nasledujici graf ¢. 4:

Graf 4 — Zajem studenti o fair trade ve $kolach

Hodnoceni zajmu studentl o hnuti fair trade ve Skolach

° N
AKTIVNI ZAJEM MALY ZAJEM - S STUDENTI NEMAJI NEVIM, TEZKE
STUDENTU KAMPANI ZACINAME ZAJEM O FAIR TRADE POSOUDIT

Zdroj: Vlastni Setfeni

7S Vsetin zvolila vlastni odpovéd’ na tuto otazku: , Zdlezi na studentech, kteri
aktudlneé na skole studuji. Po dobu uplynulych tii let na skole piisobila velmi aktivni
skupinka Zdki v oblasti fair trade, ktera jiz skolu opustila a zdjem soucasnych zdkii je
nyni o mnoho slabsi*.

Z informaci v grafu ¢. 4 vyplyva, ze mezi zaky a studenty je ve vétsin€ zacastnénych
Skol zajem o fair trade problematiku na dobré urovni. Proto je velmi dileZité tento
z4djem u mladych lidi stale prohlubovat a udrzovat. Vhodnym zplsobem miize byt

naptiklad poradani nejriznéjSich akci na podporu fair trade, kdy pfipravu a organizaci
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takové akce mohou mit studenti z velké €asti na starost. Studentim tak muze Skola
projevit divéru v jejich praci a schopnosti a tim u nich nejen zvysit zajem o fair trade,
ale také podporovat jejich osobni rozvoj. Rovnéz potfaddani zajimavych prednések o fair
trade, promitani dokumentti o zivot¢ lidi v rozvojovych zemich a dalsi podobné aktivity

mohou piispét ke zvySovani zajmu o fair trade mezi studenty.
» Spoluprice s fairtradovymi organizacemi

V oblasti fair trade pisobi rtizné organizace, které aktivné podporuji mysSlenku
spravedlivého obchodovani a Sifeni povédomi o fair trade na vefejnosti. Tyto organizace
rovnéz potadaji rtizné akce, semindie a vzdéldvaci programy o fair trade. Né&které
organizace rovn¢z zakladaji a fidi kampané na podporu fair trade. VSech tiinact skol
zapojenych do dotaznikového Setieni uvedlo, ze s néjakou ztéchto organizaci
spolupracuji. Na otdzku, sjakymi fairtradovymi organizacemi Skoly spolupracuji,
uvadély nejéastéji tyto organizace: Fairtrade CR, Ekumenickd akademie Praha a
organizace NaZemi. Cilem dal$i otdzky bylo zjistit, zda se jednotlivé Skoly jiz
zucCastnily néjakych vzdélavacich akci porfadanych témito organizacemi. Deset Skol
potvrdilo svou ucast na vzdelavaci fair trade akci. Tri ze Skol se zatim Zadné podobné
akce nezuicastnily. Skoly se nejéastdji ucastni riznych vzdélavacich seminati o fair

trade a také prednasek se zastupci producentil z rozvojovych zemi.
» Spoluprace FT $kol a FT mést

Skoly, které se nachazeji ve méstech se statusem Fairtradové mésto a nebo ve
méstech, které o udé¢leni tohoto statusu aktivné usiluji, zminuji v dotazniku rovnéz
spolupraci se svym méstem. Ekonomicka fakulta JU v C. Budgjovicich uvedla, Ze
spolupracuije s fairtradovym méstem Cesky Krumlov, protoze mésto Ceské Budgjovice
se do kampané zatim nezapojilo. V rdmci vlastniho Setfeni byl prostfednictvim
elektronické posty zaslan dotaz primatorovi mésta Ceské Budgjovice, zda podporu
fairtradovych aktivit a zapojeni do kampané Fairtradova meésta zvazuji. Odpoveéd’ se
vSak nepodafilo ziskat. Spolupriace s méstem muze byt Skoldm velmi prospéSna
z diivodu podpory a pomoci mésta pti poradani akei fair trade. Pofddand akce tak miize
byt vétsi a viditelngjsi pro vetejnost, ¢imz 1ze dosahnout $irsi informovanosti lidi o fair
trade. Skoly by také mohly spolupracovat napiiklad s fairtradovymi cirkvemi a nebo
s dalsimi Skolami ve svém okoli, které by mohly vyzvat a inspirovat K zapojeni do této

kampang.
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» Nazor na kampan FT skoly

Posledni otazka v dotazniku byla prostorem pro Skoly vyjadfit svlij nazor na kampan
Fairtradové Skoly. Napiiklad co je potfeba zlepsit, zménit nebo co nového by v této
kampani Skoly uvitaly. Osm z dotazovanych $kol uvedlo, Ze nemaji zddné navrhy ani
piipominky, a nebo odpovéd na tuto otdzku zcela vynechaly. Zbyvajicich pét skol

vyjadtilo v dotazniku sviij nazor:

Z8 Vsetin vidi jako velmi problematickou zaleZitost spotiebu fairtradovych produkti
na své Skole. Domnivaji se, ze by mohlo stacit n€kolikrat v pribéhu Skolniho roku
zajistit spotiebu fairtradovych produktli ve Skolni jidelné (Caj, ryze) nebo ve sborovné
(k&va). Denné dostupné fairtradové produkty pro déti na zakladni $kole se jim jevi jako

zbytecné problematické.

Fakulta tropického zemédélstvi v Praze vidi tuto kampan jako velmi pozitivni ¢innost
a je témto aktivitam velmi naklonéna. Povazuji za dulezit¢é v budoucnu zlepsit
spolupraci jednotlivych fairtradovych kol a to nejen v CR, ale i v Evropé. Doporuduji
inspirovat se Vv oblasti vzajemné komunikace a spoluprace fairtradovymi Skolami

v zépadoevropskych zemich.

Hotelova Skola Ttebi¢ povazuje kampan Fairtradové Skoly za skvélou, akéni a velmi
sympatickou kampan. Ocenuji vstficnost, nabidky seminait, vzdélavacich tiskopist a
nalepek poskytovanych vramci kampané. Uvadi také, Ze se pii vyfizovani vSech

zalezitosti tykajicich se kampané¢ vZzdy setkaji s maximalni ochotou a pozitivni energii.

Masarykova ZS z Litoméfic by v kampani uvitala lepsi propojenost a spolupraci
mezi fairtradovymi Skolami a vzijemnou vyménu informaci. Rovnéz povazuji za
dalezité ziskat pro kampan dalsi Skoly, protoze ve srovnani se svétem je téchto Skol

v CR velmi malo.

VOS Caritas z Olomouce uvedla, ze by bylo vhodné pfiblizit vefejnosti globalni
rozvojova témata a problémy jako takové, a ne jen mluvit o fair trade, ktery je do jisté
miry pouze nutny dusledek soucasného globalniho fungovani svéta a jeden z nastrojt,

jak toto fungovani alespon trochu zlepsit.
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4.1.3 Zavérecné zhodnoceni dotaznikového Setreni

Z vysledkt dotaznikového Setfeni ve Skolach, které jiz maji status Fairtradova Skola a
nebo o néj teprve usiluji, 1ze usoudit, ze tyto Skoly se kampani vénuji velmi aktivné a
naplno, snazi se dosahnout splnéni vSech kritérii 1 ptes jejich narocnost a predevs§im toto
vSe konaji zcela dobrovolné. Zapojeni do kampané je vzdy ze strany téchto skol a jejich
zastupcit dobrovolnym projevem ochoty udélat néco pro dobrou véc, protoze vstoupit
do kampané neni pro zadnou ze $kol povinnosti. Napad zapojit se do kampané muize
vzniknout z iniciativy téeba jen jednoho ¢lovéka ve Skole. Ov§em pro spravné fungovani
a splnéni vSech pottebnych kritérii a pozadavki je zapotiebi ziskat zajem co nejvétsiho
poctu pedagogi a studentd Skoly, kteti se budou ochotné na fungovani kampané ve
Skole podilet a obétuji praci na kampani i ¢ast svého volného ¢asu. Velkou roli hraje
zejména zajem zaka a studentil, kteti ovS§em po ukonceni studia ze Skoly odchézeji a
zélezi na zajmu novée piichozich. Mnohdy se ve Skole vytvoti velice aktivni skupinka
studentl, diky jejichz aktivité podpora fair trade funguje vyborn€, ovSem po jejich
odchodu ze skoly mtize dojit nésledkem nezajmu novych studenti k ur¢itému utlumu
Vv dalsi aktivité v oblasti fair trade. Stejné potize mohou nastat samoziejmé i v ptipadé,
pokud Skolu opusti néktery z pedagogt, ktery se na fungovani kampané aktivné podilel.
Proto je velmi dilezité pro kampan ziskavat stadle nové nadSence a tim i1 garantovat

dlouhodobou zivotaschopnost a kontinuitu aktivit.
Vzajemna podpora fairtradovych projektu

Vzhledem k tomu, ze kampan Fairtradové skoly je soucasti kampané Fairtradova
meésta, bylo by vhodné, aby kazdé meésto s timto titulem aktivné podporovalo vznik
kritérii. Mésta zapojena do kampané by také mohla sama oslovovat §koly nachazejici se
na jejich uzemi a navrhnout jim ucast v kampani Fairtradové Skoly. Spoluprace ze
strany meésta by tak Skoldm jist¢ usnadnila pfedevSim potfadani vetejnych akci na
podporu fair trade a také medializaci myslenky spravedlivého obchodovani na
vefejnosti. Zatim je vsak fairtradovych mést v Ceské republice velmi malo. Aktualni
pocet fairtradovych mést v CR v dobé zpracovavani této prace (2/2014) je 12 mést.

Prehled téchto mést a pocet fairtradovych skol v téchto méstech ukazuje tabulka €. 4:
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Tabulka 4 — Piehled FT mést a pocet FT §kol na jejich tizemi

Mésto Dritel/Zadatel titulu Pocet FT §kol ve mésté
Cesky Krumlov Drzitel 0
Hodonin Drzitel 0
Litoméfice Drzitel 2
Volyné Drzitel 1
Vsetin Drzitel 1
Brno Zadatel 0
Chrudim Zadatel 0
Hlu¢in Zadatel 0
Kroméfiz Zadatel 2
Mlada Boleslav Zadatel 1
TisSnov Zadatel 0
Trebic Zadatel 1

Zdroj: Vlastni Setfeni (informace aktualni k datu 23. 2. 2014)

Velky pfinos by tedy zajisté mélo ziskat pro kampaii v budoucnu co nejvice dalSich

meést, kterd by dale pomahala §itit informace o fair trade mezi své obCany.
Navrhy aktivit FT organizaci

Iniciativu kampan¢ Fairtradova mésta v nasi zemi koordinuji organizace Fairtrade
CR, spoleénost NaZemi a Ekumenicka akademie Praha. Ugelné pro vznik dal§ich
fairtradovych mést a Skol by mohlo byt oslovovani téchto subjektli ze strany zminénych
organizaci, napiiklad rozesilanim propagacnich a informacnich letdk nebo pozvankou
na seminafte o fair trade. Timto zpiisobem by bylo mozné ziskat zajem dalSich subjektt
podpofit dobrou véc a zaroven se zviditelnit na vefejnosti v oblasti podpory

spravedlivého obchodovani, odpovédné spotieby a udrzitelného rozvoje.

Také Skoly, mésta a cirkve, které jsou jiz do kampané zapojeny, by mohli oslovovat
subjekty ve svém okoli a navrhnout jim zapojeni do kampané a poskytnout jim potiebné
informace. Pfipadné€ nabidnout vzajemnou pomoc a spolupraci, ¢imz by se mohlo

podpotit rozhodnuti dalSich §kol, mést a cirkvi ptidat se ke kampani.

4.2 Dotaznikové Setreni na Ekonomické fakulté JU

Priizkum na Ekonomické fakulté JihoCeské univerzity (dale jen EF JU) byl zaméien
na znalost problematiky fair trade mezi studenty a zmapovani jejich postoji
k fairtradovym aktivitam probihajicim na fakult¢ vramci zapojeni do kampané

Fairtradové skoly. Informace od studentti byly ziskany prostfednictvim elektronického
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dotaznikového Setieni, které probihalo pomoci sluzby Google Docs. Uplné znéni tohoto
dotazniku je k dispozici v ptiloze ¢. 2 této prace. Nasledujici text se vénuje analyze

informaci ziskanych z tohoto dotaznikového Setfeni.
4.2.1 Realizace dotaznikového Setreni

Dotazovani se uskutecnilo v pribéhu mésict listopadu a prosince 2013. Dotaznik byl
rozeslan vSem studentiim EF JU prostiednictvim elektronické posty. Celkovy pocet
studenttl, kterym byl elektronicky dotaznik zaslan, byl cca 1800 studentli. Bylo ziskéno
314 vyplnénych dotaznikli. Vice vyplnénych dotazniki se nepodaiilo pies veSkerou
snahu ziskat. Informace o studijnim programu, oboru a formé studia studentd, ktefi se

prazkumu zucastnili, poskytuji nasledujici tabulky:

Tabulka 5 — Studijni program zucastnénych studenti

Bakalafsky studijni program 234
Magistersky studijni program 76
Doktorsky studijni program 4

Zdroj: Vlastni Setieni

Tabulka 6 — Obor studia zucastnénych studenti

Obchodni podnikani 105

Udetnictvi a finanéni fizeni 99
podniku

Rizeni a ekonomika podniku 64

Strukturalni politika EU pro 35

vefejnou spravu
Ekonomicka informatika
Finan¢ni a pojistna 4
matematika

\'

Zdroj: Vlastni Setieni

Tabulka 7 — Forma studia zucastnénych studentd

Prezenéni forma studia 237
Kombinovana forma 77
studia

Zdroj: Vlastni Setieni
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4.2.2 Vysledky dotaznikového Setieni
» Znalost pojmu fair trade

Prvni otdzka v dotazniku zné€la: ,,Setkal/a jste se jiz s pojmem fair trade”? Tato
otazka méla ukazat, zda studenti z EF JU znaji pojem fair trade. Konecny vysledek

z celkového poctu 314 odpovéedi ukazuje nasledujici graf €. 5:

Graf 5 — Znalost pojmu fair trade

Setkal/a jste se jiz s pojmem fair trade?

B Ano

H Ne

Zdroj: Vlastni Setieni

Z grafu vyplyva, ze prevazna vetsina studentii z EF JU pojem fair trade zna. Z 15%
studentt, ktefi fair trade neznaji, bylo 35 studentli z prezen¢niho studia a 12 studentt

z kombinovaného studia a to piedevsim z obort UFRP a REP.

Na dalsi otazky v dotazniku uz odpovidali pouze studenti, kteti uvedli, Ze pojem fair
trade znaji. To se tykd zminénych 85% z celkového poctu 314 studentli, coz €ini 267
studentt. Dalsi vysledky analyzy vychazeji z odpovédi od 267 respondentd.

» Znalost kampané Fairtradové skoly

Ve druhé otazce bylo zjistovano, zda studenti EF JU znaji kromé vyznamu
samotného pojmu fair trade také konkrétni kampan Fairtradové Skoly. Vysledky

muzeme vidét v nasledujicim grafu €. 6:
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Graf 6 — Znalost kampané FT $koly

Znate kampan Fairtradové skoly?

B Ano, zndm projekt dobre

B Sly3el/a jsem, neznam vsak
hlubsi vyznam

Ne, projekt viibec nezndm

Zdroj: Vlastni Setfeni

Z vysledkii vyplyva, ze vice nez polovina (absolutné¢ 176 studenttl) dotazovanych
studentii sice o kampani Fairtradové skoly slyseli, avsak neznaji hlubsi vyznam a zamer
této kampané. Dokonce 19% (absolutné 51 studentit) kampan vibec nezna. Pouze 15%
(absolutné 40 studentti) uvedlo, ze kampan znaji velmi dobte. Bylo by vhodné, aby EF
JU v prostorach Skoly 1épe prezentovala samotnou kampai Fairtradové Skoly a jeji cile,
vyznam a také kritéria nutna k ziskani a naslednému kaZdoro¢nimu obh4jeni statusu

Fairtradova skola.
> Povédomi o fairtradovém statusu EF

Treti otazka v dotazniku byla zaméfena na zjisténi, zda je studentim znamo, Ze
fakulta na které studuji, obdrzela dne 22. dubna 2013 status Fairtradova $kola a stala se
tak viibec prvni fakultou v CR s timto statusem. Zjisténé vysledky ukazuje nasledujici

graf €. 7:
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Graf 7 — Povédomi o statusu FT $kola

Vite, Ze EF se stala Fairtradovou skolou?

M Ano
Ne

M Néco jsem zaslechl/a

Zdroj: Vlastni Setfeni

Z grafu je zirejmé, Ze prevadznd vetsina respondentii (absolutné 168 studentil) vi, Ze
EF tento status obdrzela, nebo o této skutecnosti alespon slyseli. Pouze 15% (absolutné
40 studentll) uvedlo, Ze o udéleném statusu nevédi vibec. Pokud dame vysledky této
otazky do souvislosti s otdzkou ptfedchozi, 1ze usuzovat, ze studenti EF JU ve vétSiné
piipadl sice slySeli o kampani Fairtradové Skoly a i o skutecnosti, Ze Skola na které
studuji je do kampané zapojena, ovSem podrobnéjsi znalost vyznamu této kampané

mezi studenty chybi.
» Postoj studentii ke kampani

Ctvrta otizka v dotazniku méla ukazat postoj studentil ke kampani Fairtradové koly.
Cilem bylo zjistit, jak studenti hodnoti zapojeni fakulty do této kampanég, jejimz
hlavnim tukolem je osvéta v oblasti fair trade mezi lidmi a podpora spotieby

fairtradovych produktti na skolach. Jak studenti odpovidali, mizeme vidét v grafu €. 8:
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Graf 8 — Postoj studentt k zapojeni EF JU do kampané

Postoj studenti k zapojeni EF do kampané

B Hodnotim kladné
Zbytecnost

H Je mi to jedno

Zdroj: Vlastni Setteni

Z vysledk grafu €. 8 1ze usoudit, Ze postoj studentii k zapojeni fakulty do kampané je
prevazné kladny. Celkové 89% (absolutné 238 studentl) ohodnotilo tuto skute¢nost
kladné.

» Znalost aktivit na podporu fair trade

Mezi zakladni povinnosti Skol zapojenych do kampané& Fairtradové Skoly patii
propagace hnuti fair trade prostiednictvim plakatt, letakt, pofadani akei na podporu fair
trade a v neposledni fadé rovnéz prodej fairtradovych produkti v prostorach skoly.
V paté otazce dotazniku bylo zjiStovéano, zda studenti znaji tyto propagacni aktivity

z prostedi EF JU. Vysledky ukazuje nasledujici graf €. 9:
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Graf 9 — Znalost aktivit na podporu fair trade na EF

Znate podporu fair trade z prostiedi EF JU?

B Ano
Ne

B Ano, ale nepamatuji se
konkrétné

Zdroj: Vlastni Setfeni

44% studentd, ktetfi na patou otdzku odpovédéli ,,ano* (absolutné se jedna o 117
student(), byli dale pozadani, aby uvedli konkrétni piiklad podpory fair trade, ktery
z fakulty znaji. Studenti nejcasteji uvadeli, ze si vsimli plakatii rozmisténych v riiznych
prostordach fakulty, dale vedi o prodeji nékterych fairtradovych produktii v bufetu
Akademické knihovny a o uskutecnéné propagacni akci Férova snidané. Tyto tii formy

propagace tedy studenti vnimaji nejvice.

Obrazek 31 — Vystava fotografii FT kvétin na JU

Zdroj: www.ef.jcu.cz/fair-trade/foto-za-akci
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Obrazek 32 — Komunika¢ni materidly na EF

Zdroj: www.ef.jcu.cz/fair-trade/foto-za-akci

» Fair trade ve vyukovych predmétech na EF

Dalsi kritérium pro ziskani statusu Fairtradovéa Skola spociva v zafazeni globalnich
rozvojovych témat do vyuky na Skolach. V Sesté otdzce studenti odpovidali, zda se jiz
S timto tématem pii vyuce na EF JU setkali a pokud ano, tak v jakych prfedmétech.
Vysledky nam ukazuje nasledujici graf ¢. 10:

Graf 10 — Znalost fair trade z vyuky na EF JU

Setkali jste se s fair trade pfi vyuce na EF?

B Ano, setkal/a
B Ne, nesetkal/a

Nevim, nevzpominam si

Zdroj: Vlastni Setfeni
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Studenti nejcastéji znaji globadlni rozvojova témata z predmétii ,, Zaklady jakosti* a
., Zaklady obchodu“. Z Setfeni dale vyplyva, ze nejvice studentd, ktefi uvedli, ze se s
globalnimi rozvojovymi tématy pii vyuce na EF JU setkali, studuji obor ,,Obchodni
podnikani®, Naopak studenti, kteti odpoveédéli, ze toto téma z vyuky na EF JU neznaji,
prevazné studuji obor ,,Strukturalni politika EU pro vetejnou spravu“. Z toho lze
usuzovat, ze u nékterych obort jsou globalni rozvojova témata do vyuky zapojovana
omezené. Bylo by vhodné zvazit zapojeni globalnich témat do vyuky Vv ramci vSech

obort na fakulté.
> Ukast na akcich na podporu fair trade

Na otazku c¢islo sedm, ve které studenti odpovidali, zda se jiz zucastnili néjaké fair
trade propagacni akce, kterou EF JU usporadala, odpovédélo 95% (absolutné 254
studenttl), Ze se zadné akce nezacastnili. Pouze 5% (absolutné 13 studentt) uvedlo, ze

se takové akce zl€astnili. Nej€astéji zminili ucast na akci Férova snidan¢.
» Zajem zhcastnit se v budoucnosti akci na podporu fair trade

Ukolem osmé otazky bylo zjistit, zda studenti EF JU maji zdjem se v budoucnosti
akci na podporu fair trade ucastnit. Jak velky zdjem mezi studenty o podobné akce je,

nam ukazuje graf ¢. 11:

Graf 11 — Zajem o ucast na akcich na podporu fair trade mezi studenty

Mate zajem ucastnit se akci na podporu fair trade?

B Ano, mam zjem
Ne, nemam zajem

B Nevim

Zdroj: Vlastni Setfeni

Stoji za povsimnuti, zZe dle vysledki sedmé otdazky se propagacnich akci ucastnilo

V uplynulé dobé pouze 5% studenti, pricemz v otazce osmé ndm vysledky ukazuji, Ze
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49% dotazovanych (absolutné 131 studentd) projevuje zdjem o ucast na téchto akcich.
Je dilezité zajistit, aby o konani téchto akci studenti v budoucnosti skutecné vedeéli.
Mozna by konani fair trade akci zasluhovalo intenzivngjsi reklamu, ktera by studenty na
tyto akce pfilakala. Poc¢etnéjsi ucast na téchto akcich by mohla vzbudit mezi studenty
veétsi zajem dozvédét se 0 fair trade vice a mozna i snahu student v budoucnosti fair

trade podporovat.
> Zadané akce na podporu fair trade

O jaké konkrétni druhy akci na podporu a propagaci fair trade by m¢li studenti EF JU
zajem, Dbylo zjistovano v devaté otazce. Vysledky dotazovani muzeme vidét
Vv nasledujici tabulce €. 8. Je ziejme, ze nejvetsi zajem vzbuzuji ochutnavky fair trade

produktui.

Tabulka 8 — Zajem studenti EF JU o fair trade akce

Druh akce Zajem studenti
Prednasky a besedy o fair trade 16%
Vystavy 24%
Ochutnavky 36%
Férova snidané 22%
Ostatni 2%

Zdroj: Vlastni Setfeni
» Zajem podilet se na pripravé akci na podporu fair trade

Desata otazka v dotazniku se tykala zajmu ze strany studentli podilet se na piiprave
akci na podporu fair trade. Cilem bylo zjistit, zda by podobnou akci byli studenti
ochotni podpofit svou pomoci. Vysledky ukazuji, Ze nejvétsim problémem pro studenty
je nedostatek volného casu, protoze 52% (absolutné¢ 139 studentd) uvedlo, ze by
pomohli radi, ale nemaji dostatek ¢asu. Kompletni piehled odpovédi na tuto otazku

ukazuje graf ¢. 12:
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Graf 12 — Zajem studentli pomahat s pofadanim fairtradovych akci

Pomohl/a byste s organizaci akce na podporu fair trade?

= Ano, pomohl/a bych
W Rad/a bych, ale nemam cas
® Ne, nepomohl/a bych

Nevim

Zdroj: Vlastni Setfeni
» Nakup fairtradovych produkti

V jedenacté otazce bylo cilem zjistit, zda studenti EF JU kupuji fairtradové produkty.

O intenzité nakupovani fairtradovych produkti mezi studenty nas informuje graf ¢. 13:

Graf 13 — Jak studenti EF JU kupuji fairtradové produkty

Nakupujete fairtradové produkty?

B Ano, kupuji ¢asto
B Kupuji pouze vyjimecné
® Ne, nekupuji

Chystam se vyzkouset

Zdroj: Vlastni Setieni

Z grafu je ziejmé, ze prevlada predevsim prileZitostny nakup produktu fair trade,
protoze 49% (absolutné 131 studentl) v dotazniku uvedlo, ze tyto produkty kupuji jen

vyjimecnée. Pouze 6% (absolutné 16 studentt) uvedlo, Ze produkty se znackou Fairtrade
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nakupuji ¢asto. Oproti tomu 19% (absolutné 51 studenti) tyto produkty nekupuje vibec

a zbyvajicich 26% (absolutné 69 studentl) se je teprve chysta vyzkouset.
» Nakup fairtradovych produkti v kampusu JU

Otazka s Cislem dvanact byla ur¢ena t€ém respondentim, kteii na predchozi otazku
odpovédeli kladné (absolutné 147 student). Cilem této otazky bylo zjistit, zda studenti,
kteti uvedli ze fairtradové produkty kupuji, tak ¢ini i v kampusu JU. Arnalyza ukdzala, ze
31% (absolutn¢ 46 studenttr) tyto produkty nakupuje i v kampusu JU. Zbyvajicich 69%
(absolutné 101 studentd) potom wuvedlo, Ze fairtradové produkty v kampusu JU
nenakupuji. Ke zvyseni prodeje fairtradovych produktii v kampusu JU by jisté pfispéla i
viditelngjsi reklama informujici o prodeji téchto produkta.

Ke zlepseni situace v budoucnu urcité ptispéje nové otevieny univerzitni fairtradovy
obchiidek v budové dékanatu EF, ktery byl otevien v bieznu 2014, v dobé dokoncovani

této bakalaiské prace. V prubchu tohoto dotaznikového Setieni jesté obchudek nebyl

V provozu a proto se jeho existence ve vysledcich neodrazi.

Obrazek 33 — Univerzitni fairtradovy obchtidek

Zdroj: www.facebook.com/FairtradeCR/

Soucasti otazky s Cislem dvanact bylo upfesnit misto, kde v kampusu JU studenti
obvykle fairtradové produkty nakupuji a o jaké produkty se jednd. Tato dopliujici
otazka byla urCena tém respondentim, ktefi uvedli, Ze fairtradové produkty kupuji

v kampusu JU. Zde studenti nejcastéji uvadeli nakup caje, kavy nebo cokolady v bufetu
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Akademické knihovny JU. Dalsim oblibenym mistem ndkupu je rovnéz automat na kdavu

V pavilonu uceben s oznacenim F, kde studenti kupuji fairtradovou kavu z automatu.
» Spokojenost s univerzitni nabidkou fairtradovych produkti

V otdzce Cislo tfinact méli studenti na hodnotici stupnici ohodnotit miru své
spokojenosti s univerzitni nabidkou fairtradovych produkti a zaroven méli moznost se
vyjadiit, jaké dalsi produkty by v univerzitni nabidce uvitali. Jak studenti univerzitni

nabidku hodnotili, ukazuje nasledujici graf ¢. 14:

Graf 14 — Hodnoceni spokojenosti s univerzitni nabidkou FT produktt

Mira spokojenosti studenti s univerzitni nabidkou FT
produktt

1 2 3 4 5
Hodnotici stupen

Zdroj: Vlastni Setfeni

Z grafu vyplyva, ze vice nez polovina respondentii zvolila stiedni urovern spokojenosti
s univerzitni nabidkou fairtradovych produktii. Pouze 7% studentii ohodnotilo nabidku
Jjednickou. Vysledky napovidaji, ze v §ifi sortimentu fairtradovych produktii je na EF JU
stale co zlepSovat. Studenti nejCastéji postradaji pestiej$i nabidku fairtradovych
produkti a Casto také upozornovali na nedostatecné doplnovani vyprodaného zbozi
v bufetu Akademické knihovny. Studenti maji z4jem o Sirsi nabidku caje, kévy a
cukrovinek. Rovnéz by uvitali prodej fairtradového ovoce a také nepotravinatského
sortimentu, jako naptiklad Sperkti, tasek nebo tricek. Nizkou spokojenost studenti
S univerzitni nabidkou fairtradovych produkti Ize uvést do souvislosti s vysledky
zjisténymi ve dvandacté otdzce, kde bylo zjisténo, ze 69% studentt fairtradové produkty
nenakupuje v kampusu JU. Nedostatecna pestrost nabidky a nepravidelné doplnovani
zbozi miize byt jednim z hlavnich duvodu, proc¢ zde studenti fairtradove produkty

Nenakupuji. Situaci jist€¢ pomuze zlepSit jiz zminény nové otevieny fairtradovy
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obchudek v budové dékanatu EF. Otevieni univerzitniho fairtradového obchiadku
predstavuje jist¢ dalsi uspésny krok kuptedu v podpofe fair trade ze strany fakulty a také

moznost 1épe uspokojit poptavku studenti.

Nékteti studenti dokonce uvedli, Ze vibec nevi o prodeji fairtradovych produkti
v kampusu JU. Bylo by vhodné v budoucnosti pracovat na rozsifeni nabizeného
sortimentu fairtradovych produktti v prostorach univerzity a také zajistit pravidelné
dopliiovani vyprodaného zbozi. Zajem o nakup by jist¢ zvysila i viditelnéjs$i nabidka
fairtradovych produkti. RozSifovani nabidky o ovoce piedstavuje problém predevsim

z hlediska kratké doby trvanlivosti.

Velmi piinosné by zajisté bylo i zapojeni ostatnich fakult JihoCeské univerzity do
kampan¢ Fairtradové Skoly. V ramci vlastniho Setfeni byl prostfednictvim elektronické
posty zaslan dotaz na rektorat Jihoceské univerzity s cilem zjistit, zda se do kampané
Fairtradové Skoly chystaji zapojit 1 dalsi fakulty JU. Dle slov kancléfe pana Ing. lvana
Hajka v souCasné dobé zvazuje zapojeni do této kampané také Socialné zdravotni
fakulta. Pan Ing. Hajek dale uvedl, ze vedeni JU si velmi vazi téchto aktivit a tyto

jednoznacné podporuje.
> Divody a bariéry nakupu fairtradovych produkti

V otazce ¢trnacté bylo cilem zjistit, jaké duvody studenti EF JU maji k tomu, aby
fairtradové produkty kupovali a nebo naopak, pro¢ je nekupuji. Studenti mohli vybirat
z n¢kolika pfipravenych variant odpovédi v dotazniku. Pokud jim Zadnad z moZnosti

nevyhovovala, méli moZnost oznacit odpovéd’ ,,ostatni*“. Vysledky ukazuje tabulka ¢. 9:

Tabulka 9 — Duvody/bariéry nakupu FT produktt

Pro¢ kupuji/nekupuji FT produkty Zvolena odpovéd’ studenti
Kupuji z divodu solidarity a 25%

odpovédné spotieby

Kupuji, protoze jsou opravdu kvalitni 16%

Kupuji pouze ze zvédavosti 14%

Nekupuji — jsou drahé 15%

Nekupuji — nevéfim projektu fair trade 1%

Nekupuji — nevéiim v jejich kvalitu 0%

Nekupuji — neznam prodejni mista 22%

Ostatni 8%

Zdroj: Vlastni Setfeni
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Z vysledkii v tabulce ¢. 9 je ziejmé, Ze nejcastéjsim duvodem pro nakup fairtradovych
produkti je spolecenskd odpovédnost. Studentim neni lhostejné, Ze producenti
zrozvojovych zemi mnohdy pracuji v nelidskych podminkach a za velmi malou
finan¢ni odménu. Zaroven je produkce Setrnd k prirodé. Dale mizeme z tabulky vycist,
ze dalS$imi vyznamnymi divody pro nakup fairtradovych produkti je duvéra v jejich
kvalitu a také zvédavost vyzkouset, zda jsou fairtradové produkty odlisné od béznych

produktti.

Naproti tomu je nejéastéj$im divodem, pro¢ studenti fairtradové produkty vibec
nekupuji, neznalost prodejnich mist. Z toho lze usuzovat, ze fairtradové produkty jsou
stadle malo propagovany a chybi viditeln¢jsi reklama, zejména pokud se nejednd o
specializované prodejny. Spotiebitelé velmi Casto viibec netusi, ze v supermarketu, kam

chodi denn¢ nakupovat, 1ze zakoupit fairtradové produkty.

Dalsi divod, pro¢ studenti fairtradové produkty nechtéji kupovat je samoziejme
vyS$i cena tohoto sortimentu, kterou néktefi nejsou ochotni akceptovat ani za cenu
podpory férového obchodovani a ani za predpokladu vyssi kvality nebo lepsi chuti.
Zalezi na usudku a také finan¢nich moZnostech kazdého z nas, zda fairtradové produkty
budeme kupovat ¢i nikoliv a zda se rozhodneme svym ndkupnim chovanim podporovat

fair trade.
4.2.3 Zavéreéné zhodnoceni dotaznikového Setreni

Z uskutecnéného dotaznikového Setfeni na Ekonomické fakulte JU vyplyva, Ze
znalost pojmu fair trade mezi studenty je na dobré Girovni. Se znalosti samotné kampané
Fairtradové Skoly jsou na tom uz studenti o poznani hife. Studenti EF ve vétsiné
pripada sice o kampani slySeli, stejné tak o skute¢nosti, ze skola, na které studuji je do
kampané zapojend, ov§em podrobnéjsi znalost vyznamu a cilii kampané mezi studenty

chybi.

Postoj studenti k fairtradovym aktivitdm na fakulté je ptevazné kladny a zapojeni do
kampané je povazovano za krok spravnym smérem. Dotaznikové Setieni také ukazalo,
ze 95% dotazovanych studentd se jeSté nikdy nezucastnilo akce na podporu fair trade
poradané fakultou. OvSem na druhé strané téméf polovina studentli v dotazniku uvedla,
ze maji zjem se téchto akci ucastnit. Bylo by tedy vhodné v budoucnu chystané akce
1épe propagovat. Nejveétsi zdjem studenti projevovali o fairtradové ochutnavky. Déle byl

zéajem také o vystavy s fair trade tématikou a o tcast na Férové snidani.
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Co se nakupovani fairtradovych produkti mezi studenty tyka, lze fici, ze témét u
poloviny studentli se jedna pouze piilezitostny nakup tohoto sortimentu. Pravidelné tyto
produkty kupuje jen 6% dotazovanych studentii. Ostatni je bud’to nekupuji viibec a nebo
se teprve kndkupu a vyzkouSeni chystaji. Knakupu studenty nejcastéji vede
spoleCenska odpovédnost a solidarita s lidmi z rozvojovych zemi. Naopak bariéry
nakupu fairtradovych produkti predstavuje vétSinou neznalost prodejnich mist a také

vyssi cena tohoto zbozi.
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5 Zaver

Vzhledem ke skuteCnosti, ze kampan Fairtradova mésta, jejiz soucasti jsou i
kampané Fairtradové Skoly a Fairtradové cirkve, v nasi republice odstartovala teprve v
roce 2011, lze fici, Ze se vyviji velmi pozitivn€. Zajem mest, Skol i cirkvi pfipojit se
k podpoie fair trade u nas neustale roste. Diky tomu stale vice lidi v nasi zemi zna
vyznam pojmu fair trade a maji tak moznost rozhodnout se, zda pfi svych nakupech daji
prednost produktim se znackou Fairtrade. Mohou tak podpofit odpovédnou spotiebu a
udrzitelny rozvoj a zéroven si pochutnat naptiklad na lahodné fairtradové kaveé nebo
cokolade.

Nastésti v dneSnim modernim svété stale pribyva lidi, kterym neni lhostejny osud
ostatnich lidi na svété a také budoucich generaci. Proto vznikaji nejriznéjsi organizace,
kampan¢ a projekty, které maji za cil podpofit spravedlivé obchodovani v zemich
tretiho svéta a umoznit tak producentim a pracovnikiim z téchto zemi Zzit sviij Zivot
diistojnéjSim zptisobem. Mezi zakladni principy fair trade patii rovnéz ochrana a
Setrnost k zivotnimu prostfedi s cilem zachovat ptirodu neznicenou i pro budouci
generace. Fair trade tudiZ nepoukazuje pouze na nutnost spravedlivého obchodovani, ale

téZ na nutnost chranit ptirodu a jeji zdroje.

Kampan Fairtradové Skoly pfedstavuje moZnost, jak déti a mladé lidi vést
k odpovédné spotiebé jiz na po¢atku jejich Zivota a naudit je nemyslet jen na sebe. Zaci
a studenti tak vedle vyhod globalizace znaji i jeji zaporné stranky a nasledky.
Uvédomuji si také dilezitost ochrany zivotniho prostfedi a nutnost zajisténi podpory
znevyhodnénym producentiim z rozvojovych zemi. Mohou se ve své fairtradové skole
zapojit do riznych aktivit na podporu fair trade, pomahat s organizaci akci na osvétu 0
fair trade a tim podporovat dobrou véc. Zarovenh mohou ¢astecné ovliviiovat nakupni
chovani svych rodi¢i a pfimét je rovnéz zamyslet se nad tim, jaka uskali se skryvaji

napiiklad za Salkem jejich oblibené kavy nebo caje.

V oblasti fair trade je v Ceské republice jisté stale co zlepSovat — nejen v nabidce
fairtradovych produktt, ale i v oblasti osvéty o fair trade. Pfesto vSak l1ze zavérem fici,
ze se situace vna$i zemi stdle zlepSuje. Pfibyvaji ndkupni mista s nabidkou
fairtradovych produktii a tyto produkty jiz nejsou pouze ,.exkluzivnim* zbozim, které
1ze zakoupit jen ve specializovanych fairtradovych obchodech. Stale Castéji je miizeme

zakoupit i v siti supermarketti a hypermarketti, nebo v kavarnach a ¢ajovnach. K dostani
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jsou také nepotravinové produkty, jako napiiklad obleceni, keramika, Sperky nebo

kosmetika.

------

podporu a osvétu 0 fair trade. Cilem této bakalafské prace bylo pfedevsim zjistit, jak
Vv nasi zemi funguje kampan Fairtradové Skoly. Lze fici, Ze tato kampail sama o sob¢
funguje ve Skolach, které se do ni jiz dobrovolné zapojily, velmi dobfe a spliuje sviij
ucel. Zucastnéné Skoly aktivné podporuji fair trade a vzdélavaji své studenty a
pedagogy V této oblasti. AvSak co se tyka pocétu zapojenych $kol do této kampané,
zapojilo se jich v CR zatim velmi mélo, uvazime-li celkovy pocet kol na uzemi Ceské
republiky. Pocet Skol sice pomalu nartstd, ale bylo by jisté pfinosné zapusobit
vhodnymi propagacnimi prostfedky na dalsi skoly a navrhnout jim zvazit své zapojeni

do této kampang.
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6 Summary

This bachelor thesis consists of two essential components, theoretical and practical.
The theoretical component deals with definition of basic terms like fair trade, history of
fair trade in the world and in the Czech Republic, launching fair trade products on the
market, introduction of fair trade organization, campaigns and project to promote fair
trade.

The practical component is focused mainly on the international campaign of
Fairtrade school which came to Czech Republic in 2011 and is gaining support of an
increasing number of schools. The main goal was to map out the implementation level
of the campaign on schools in the Czech Republic that already gained the title Fairtrade

school, or are actively striving to gain that title.

The practical component is based on two questionnaire survey. The first query
concerned the management of the schools involved in the Fairtrade school campaign
and was focused on mandatory criteria necessary to obtain the Fairtrade status. The
second questionnaire was intended for students of the Faculty of Economics University
of South Bohemia in Ceské Budg&jovice which won the title Fairtrade school (faculty) as
a first university in the country. The aim was to find out the attitude of students towards

fair trade activity carried out at the faculty.

The survey results suggest that the schools that decided to participate in the
campaign works very intensively on meeting all mandatory criteria and campaign
development proceeds correctly. Also the students” attitude of Faculty of Economics
towards promoting fair trade is mostly positive. The majority of students consider the
faculty engagement in the fair trade campaign as a right decision.

Considering the fact that Fairtrade school campaign started in the Czech Republic
only recently, it can be said that it is developing highly positively. The number of
schools interesting in joining this campaign is continuously growing. Also the amount
of schools intending to publicly promote fair trade and educate own students in the field
of global development topic is on the increase. It is very important that young people
realize the influence of consumption behaviour of people in developed countries on the
life of people in developing countries. Exactly campaign like Fairtrade schools and
other similar activities gives people living in so called "Third World countries” the

chance to break out of poverty and live and work with more dignity.
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10 Prilohy

Priloha 1 — Dotaznik pro FT Skoly

FAIRTRADOVE SKOLY
V PODMINKACH CR

DOTAZNIK PRO SKOLY

o

)

Nazev a adresa Skoly:

Fairtradové
skoly

®

FAIRTRADE

Dobry den,

Jjmenuji se Véra Valentovd a jsem studentkou Ekonomické fakulty JU (obor Obchodn/
podnikani, kombinovand forma studia). V soucasnosti pracuji na bakalarské prdci, kterd je
zaméfend na Fairtradové skoly v Ceské republice. Tento dotaznik je urceny Skolam, které jiz
titul ,, Fairtradova Skola“ ziskaly, a nebo o jeho ziskani aktivné usiluji. Cilem Setieni je zjistit,
jak kampan vnimaji samotné Skoly, jak uspésné napliuji jednotliva kritéria a kreativne
kampan dale rozvijeji. Dékuji predem za Vasi odpovéd.

*Vhodné odpovédi, prosim, zakrouzkujte!

1. Je Vase Skola drzitelem titulu ,,Fairtradova Skola*, nebo jste zatim Zadatelem o titul?

a) Drzitel titulu
b) Zadatel o titul

2. MiZete, prosim, vysvétlit divody, proc¢ jste zadali/Zadate o titul Fairtradova Skola?




3. Uved’te, prosim, v ¢em spociva hlavni prinos titulu ,,Fairtradova Skola* pro Vasi
Skolu?

a) Zlepsit image skoly a zviditelnit $kolu na vefejnosti

b) Zatazenim fairtradovych témat do vyuky na Skole zlepsit informovanost studentti o
této oblasti

c) Upozornit vefejnost na problematiku nespravedlivého obchodovani v rozvojovych
zemich a na moznosti podpory ,,férového* obchodovani

d) Jina odpovéd:

4. Ziskani titulu ,,Fairtradova Skola*“ vyzaduje splnéni celkem 5 kritérii. Uved’te, které

vvvvv

5. Prvni Kkritérium pro ziskani titulu ,,Fairtradova Skola* je ziizeni Fidici skupiny. Bylo
jiZ toto Kkritérium na Vasi Skole spInéno?

a) Ano
b) Ne

Pokud ano, ohodnot’te, prosim, aktivitu fungovani této ridici skupiny na Vasi Skole
pomoci hodnotici stupnice 1-5. (Jednicka predstavuje velky zajem a aktivni ¢innost
Fidici skupiny. Pétka naopak predstavuje minimalni aktivitu potfebnou pouze
k zachovani splnéni tohoto Kkritéria).

*Zakrouzkujte, prosim.

Velmi aktivni 1 2 3 4 5 Minimalné aktivni

6. Druhé kritérium vyZaduje od Skoly oficialni podporu fair trade. To predstavuje
vypracovani Deklarace, poskytovani informaci o fair trade napfiklad na webovych
strankach Skoly, na nasténkach v prostorach Skoly a také zverejnéni skutefnosti, Ze
dana Skola je ,,Fairtradovou Skolou*.



A. Splituje Vase Skola jiZ toto kritérium?

a) Ano
b) Ne
B. Pokud ano, miizete, prosim, uvést jakym zpisobem podpora fair trade u Vas na Skole

probiha?

7. Treti kritérium vyZaduje zarazeni globalnich rozvojovych témat do vyuky na Skole.
A. Jsou globalni rozvojova témata jiz soucasti vyuky na Vasi Skole?

a) Ano
b) Ne

B. Pokud ano, v kolika piredmétech se globalni rozvojova témata vyucuji?

a) 1
b) 2

c) 3 avice pfedméti

C. O jaké konkrétni predméty se jedna?

8. Ctvrté Kritérium piedstavuje podporu spotieby fairtradovych produktii na $kole.
A. Je toto kritérium na Vasi §kole splnéno?

a) Ano
b) Ne

B. Pokud ano, jak podpora spotieby fairtradovych produkti na Vasi §kole vypada?
a) Prodej produktt v automatech ve skole

b) Prodej produktt ve $kolni kantyné, kavarné nebo menze
c) Jiny zpisob. Uved'te jaky:

C. Pokud ano, je o tyto produkty zajem ze strany:

a) Studentt
Velmi vysoky 1 2 3 4 5 Minimalni

b) Pedagogti
Velmi vysoky 1 2 3 4 5 Minimalni

D. O jakou formu prodeje a jaké produkty je zajem nejvétsi?



9. Paté a zaroven posledni kritérium je prace s veiejnosti v oblasti fair trade. To
zahrnuje alesponn 1x ro¢né uspoiadat osvétovou akci na podporu fair trade pro Sirsi
verejnost.

A. Dosahla Vase Skola splnéni tohoto kritéria?

a) Ano
b) Ne

B. Pokud ano, muZete, prosim, uvést jaka/é akce v duchu fair trade jiz VaSe Skola
uspoiadala?

a) Vystava
b) Piednaska

€) Vyukovy seminaf

d) Fairtradova snidané

e) Jina akce

C. Ktera akce se setkala s nejvétSim zajmem?

NLAA

10. Jednim z hlavnich cili kampané ,,Fairtradové S$koly* je Sifeni povédomi o fair trade.
Je proto velmi diilezité vzbudit zajem o toto téma u studentii Skoly. Je na Vasi Skole
zajem o fair trade ze strany studenta zi'ejmy?

a) Ano, nasi studenti se o fair trade aktivné zajimaji

b) Zajem ze strany naSich studentll je zatim maly, nebot’ s kampani ,,Fairtradové skoly*
teprve zaindme

c) Ne, ze strany nasich student bohuzel neni zajem o fair trade

d) Nevim, zajem na$ich studentt je t€Zké posoudit

11. Sjakymi organizacemi na podporu fair trade spolupracujete/chystite se
spolupracovat?

Pokud spolupracujete, zii¢astnili jste se nékterych vzdélavacich akci poradanych témito
organizacemi?



a) Ano
b) Ne
Pokud ano, jakych?

12. Spolupracujete se subjekty zapojenymi do jinych obdobnych kampani? (Fairtradové
meésto, cirkev ...)

a) Ano

b) Ne

Pokud ano, jakymi?

13. Posledni otizka v tomto dotazniku je urcena jako prostor pro $kolu vyjadrit svij
nazor na kampar ,,Fairtradové Skoly“. Mate navrh, co je potieba zlepSit nebo zménit na
této kampani? Co by Vase §kola v této kampani uvitala?

VyuZijte, prosim, tento prostor k otevienému sdéleni svého nazoru.

Za tidici skupinu vypracoval:

Zaveérem bych Vam rada pod€kovala za Cas, ktery jste vénovali vyplnéni tohoto dotazniku.
Vase odpovédi predstavuji pro moji bakaldtskou préaci velmi cenny zdroj informaci. Pokud
mate jakékoli otazky k tomuto dotazniku, rdda Vam na né odpovim telefonicky nebo
elektronickou postou. D&kuji.

M¢ kontaktni udaje:
Véra Valentova

email: verval@volny.cz
mob: 607 889 259



mailto:verval@volny.cz

Priloha 2 — Dotaznik pro studenty Ekonomické fakulty JU
FAIRTRADOVE SKOLY V PODMINKACH CR

Dotaznik pro studenty Ekonomické fakulty Jiho&eské univerzity v Ceskych
Budéjovicich.

Dobry den,

Jjmenuji se Véra Valentova a jsem studentkou Ekonomické fakulty JU (obor Obchodni
podnikani, kombinovand forma studia). V soucasnosti pracuji na bakalarské prdci, kterd se
tyké problematiky fairtradovych skol v Ceské republice. V ramci této prace Vis zZdddam o
vyplnéni nasledujiciho dotazniku. Cilem je zmapovat, zda studenti EF JU znaji problematiku
fair trade a jaké jsou jejich postoje k fairtradovym aktivitam, probihajicim na Ekonomické
fakulte. Vénujte, prosim, volnou chvilku vyplnéni tohoto dotazniku. Dékuyji.

1. SlySel/a jste jiz s pojmem fair trade?

a) Ano
b) Ne

Pokud zvolite odpovéd’ NE, pokracujte otazkou ¢. 15.

2. Znate projekt ,,Fairtradové $koly“, ktery je soucasti kampané ,,Fairtradova mésta“?

a) Ano, projekt ,,Fairtradové $koly* znaim pomérné dobie
b) Ano, o projektu jsem slySel/a, ale neznam jeho hlubsi vyznam
c) Ne, nikdy jsem o tomto projektu neslysel/a

3. V CR jiZ existuje nékolik $kol, které maji titul ,,Fairtradova $kola“. Vite o tom, Ze
Ekonomicka fakulta JU se stala 22. dubna 2013 prvni Fairtradovou fakultou v Ceské
republice?

a) Ano, vim o tom
b) Néco jsem o tom zaslechl/a, ale podrobnosti neznam
€) Ne, nevim

4. Kampaii ,,Fairtradové $koly* je v CR pomérné nova. VCR byla tato kampaii
zahajena vlednu 2011. Cilem je osvéta v oblasti fair trade a podpora spotieby
fairtradovych produktd na 3kolich. Skoly mohou pii splnéni Kritérii ziskat titul
wFairtradova Skola“, kterym davaji svému okoli najevo svou spolec¢enskou odpovédnost.
Jak hodnotite zapojeni EF JU do této kampané?

a) Zapojeni EF hodnotim velice kladng, je to krok spravnym smérem
b) Zapojeni EF do této kampané hodnotim jako zbyte¢né a nedulezité
€) Nevim, je mi to jedno



5. Ziskani titulu ,,Fairtradova Skola* je podminéno splnénim nékolika kritérii. Mezi
zakladni povinnosti takové Skoly patii napriklad prodej fairtradovych produkti
Vv prostorach Skoly, propagace hnuti fair trade (plakaty, informacni letiky..) a také
poiadani akci na podporu fair trade. Znate nékteré tyto aktivity z prostfedi EF JU?
Pokud ano, uved’te jaké.

a) Ano, znam. Vim o téchto aktivitich na EF:

b) Ano, znam, ale nepamatuji se na konkrétni aktivity
€) Ne, ni¢eho jsem si nevsiml/a

6. DalSim kritériem pro obdrzZeni titulu ,,Fairtradova Skola“ je zarazeni globalnich
rozvojovych témat do vyuky na Skole. To predstavuje informovat pri vyuce studenty o
hlavnich cilech a principech hnuti fair trade, podminkach certifikace fairtradovych
produkti a dalSich aktivitach v oblasti fair trade. Znate fair trade problematiku
Z nékterého predmétu, ktery se vyucuje na EF?

a) Ano, s globalnimi tématy jsem se pii vyuce jiz setkal/a
b) Ne, s globalnimi tématy jsem se pii vyuce jesté nesetkal/a

¢) Nevim, nevzpominam si

Fair trade znam z téchto predmétii:

7. V ramci kampané ,,Fairtradové Skoly“ se poradaji prostfednictvim Skoly nejriznéjsi
akce na podporu a osvétu fair trade. Zucastnil/a jste se jiz nékteré z akci na podporu
fair trade na JU?

a) Ano

b) Ne

Pokud ano, jaké?

8. Mate zdjem se v budoucnu takovych akci na EF ucastnit? MiiZe se jednat o rizné
prednasky, seminare, zapojeni do projektu ,,Férova snidané“, ktera probiha vzidy 1x
roéné v celé CR v ramci Svétového dne pro fair trade a probiha p¥i ni ochutnavka
ruznych fairtradovych produkti, které ucastnici bud’to sami nakoupi a pf¥inesou, nebo
je doma pripravi z fairtradovych surovin a nabidnou je na akci k ochutnani.

C) Ano, mam zajem

d) Ne, nemam zajem

e) Nevim
9. Jaké aktivity na podporu fair trade byste nejvice uvital/a?
MuizZete zaSkrtnout vice moZnosti.

a) Pfednasky a besedy

b) Vystavy

¢) Ochutnavky

d) Férova snidané



e) Jiné:

10. Pokud byste mél/a moZnost podilet se na pripravé néjaké propagacni akce na
podporu fair trade, jaka by byla Vase reakce?

a) Ano, pomohl/a bych

b) Rad/a bych pomohl/a, ale nemam dostatek Casu
c) Ne, akci bych svou pomoci nepodpotil/a

d) Nevim

11. Kupujete si fairtradové produkty?
a) Ano, kupuji je Casto a pravidelné
b) Kupuji je pouze vyjimecné
c) Ne, nekupuji je vitbec
d) Chystam se teprve vyzkouset

12. Pokud kupujete fairtradové produkty, ¢inite tak také v kampusu JU?

a) Ano, FT produkty nakupuji i v kampusu JU
b) Ne, FT produkty v kampusu JU nenakupuji

Upi‘esnéte, prosim, kde a jaké FT produkty obvykle v kampusu JU nakupujete:

13. Jak jste spokojen/a s ,,univerzitni® nabidkou FT produkti? Prosim, ohodnot’te.
Vysokd spokojenost 1 2 3 4 5  Nespokojenost

Jaké dalSi FT produkty byste v ,,univerzitni nabidce uvital/a?

14. Uved’te, prosim, duvody, pro¢ fairtradové produkty kupujete/nekupujete?

a) Kupuji z divodu solidarity a odpovédné spotieby
b) Kupuji, protoze jsou opravdu kvalitni

c) Kupuji pouze ze zvédavosti

d) Nekupuji — jsou drahé

e) Nekupuji — nevéiim v jejich kvalitu

f) Nekupuji — neznam prodejni mista

g) Nekupuji — nevéiim projektu fair trade

h) Jiné:

15. Program Vaseho studia na EF:

a) Bakalafsky studijni program
b) Magistersky studijni program
c) Doktorsky studijni program



16. Forma Vaseho studia na EF:

a) Prezenc¢ni forma studia
b) Kombinovana forma studia

17. Obor VasSeho studia na EF:

a) Obchodni podnikani

b) Ugetnictvi a finanéni Fizeni podniku

¢) Rizeni a ekonomika podniku

d) Strukturalni politika EU pro vefejnou spravu
e) Ekonomicka informatika

f) Financni a pojistna matematika



Priloha 3 - Ukazka z nabidky fair trade obchodu NaZemi

NSNS e (OO st 1 LTI B R

Zdroj: http://obchod.nazemi.cz/




Priloha 4 - Ukazka z nabidky fair trade obchodu NaZemi

Zdroj: http://obchod.nazemi.cz/




Priloha 5 - Ukazka propagac¢nich materialii kampané Fair point

Nakﬁbﬁji Nakupuji
fair trade! fair trade!

www.fairpoint.cz www.fairpoint.cz

- Nezneuzivam
Vypinam! pracovniky!

www.fairpoint.cz www.fairpoint.cz

Nejedu .
na stand-by Pl]u

rezim! ze skla!

www.fairpoint.cz www.fairpoint.cz

I ©
Lakota je draha

étiniuluji trh se socialné
odpovédnymi produkty!

www.fairpoint.cz

nakupujme udrzitelné!

www.fairpoint.cz

Zdroj: www.facebook.com/fairtradovamesta




Piiloha 6 - Konani Férovych snidani v CR

Zdroj: www.facebook.com/ferovasnidane/



Priloha 7 - Skute¢né rozloZeni niakladii tricka
V Kanad¢ prodavané tricko za 14 dolart stoji prodejce jen 5,67 dolaru. Aby byla cena tak
nizka, maji z jeho ceny bangladésské délnice jen 12 centi.

JAKE JSOU OPRAVDOVE NAKLADY
TOHOTO TRICKA V HODNOTE $14?

REZIINI

NAKLADY:
$0.07

DECISION MZDOVE

ZISKOVA MARZE

Materisl: KONECNA
$3.69 PRODEJNI CENA
S 60 % OBCHODNI
- MARE
$14.00
mouulan‘nm
s | 89—

Zdroj: www.facebook.com/nazemicz/



Piiloha 8 — Podpora fair trade na FT §kolach

Nase Skola ~
podporuje fair trade

Fair trado daVE P metni oraci za d0st0inch podminek

Zdroj: www.facebook.com/fairtradovamesta



Priloha 9 - Podpora fair trade na EF JU

BESEDA K FAIR TRADE
17.5.2012 15:30 - 18:00

HKHOVE ’

b

BOBU

Zdroj: www.facebook.com/groups/jsmefer/









