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1 Uvod

Cestovni ruch je soucasti jednotlivce, ale i celé spolecnosti jiz od putovani
lidstva za potravou, pfes objevovani svéta az po poznani, odpoc¢inek a urcity zivotni
styl. Cestovni ruch je ve 21. stoleti jednou z nejvice rozvijejicich se odvétvi ekonomik
celého svéta. Z tohoto hlediska se stava i vyznamnym zaméstnavatelem. Piedstavuje
velmi dualezity finan¢ni zdroj svétovych, narodnich i regionalnich ekonomik, podporuje
rozvoj atraktivnich oblasti a v neposledni fadé¢ wvytvari zajimavé podnikatelské
ptilezitosti. S témito kladnymi faktory vSak také souvisi faktory negativni a to
znecistovani zivotniho prostiedi, urcita bezohlednost né¢kterych turistti ke kulturnim i
ptirodnim pamatkam nebo akulturace. Tomu se snazi zabranit, nebo alespon vyrazné

eliminovat udrzitelny cestovni ruch.

Prace je zaméfena jak na vSeobecny vyznam cestovniho ruchu, tak na
udrzitelny cestovni ruch obecné. Konkrétné na oblast Posazavi, coz je jedna
Z nejatraktivngjsich oblasti Ceské republiky. Posazavi je rozsahly region a je t&7ké
jednozna¢né vymezit jeho uzemi, jelikoz neni nijak administrativné ohranic¢en. Pfijdou
si zde na své jak milovnici pési turistiky, cykloturistiky, vodacké turistiky, navstévnici
hradt, zamkd a zficenin, tak i rodiny s détmi, pro které je napiiklad sjizdéni feky
Sazavy idedlnim pocinem jejich budoucich sportovnich aktivit. Diky své poloze mlze

ptilakat prakticky kohokoliv a ze vSech kouti nasi republiky.

V bakalaiské praci, Udrzitelny cestovni ruch v Poséazavi, je zachycena
pouze &ast a to mezi Ledéi nad Sazavou a Ceskym Sternberkem. Tato oblast byla
vybrana z divodu jeji zvySujici se ndvstévnosti, kde velky potencidl tvoii predevsim

domaci cestovni ruch.

Bakalaiska prace by mohla slouzit jako namét k zamysleni jak podpofit
rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu v Posdzavi. Je urcena turistickym informacnim

centram.



2 Literarni reserse

2.1 Cestovni ruch

Paskova a Zelenka (2002, p. 45) chapou cestovni ruch (dale jen CR) jako
»komplexni spolecensky jev, jako souhrn aktivit u€astnikli cestovniho ruchu, souhrn
procestt budovani a provozovani zafizeni se sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu
vcetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajistuji. Aktivit spojenych
S vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdrojii pro cestovni ruch, souhrn politickych a
vetejné-spravnich aktivit (politika CR, propagace CR, regulace CR, mezinarodni

spoluprace apod.) a reakce mistni komunity i ekosystémi na uvedené aktivity.*

Certik (2001, p. 15) povazuje za jedno z nejvystizngjsich vymezeni pojmu
,»cestovni ruch® pojeti WTO (dnes UNWTO), ktera charakterizuje cestovni ruch, jako
,»cinnosti lidi, spo¢ivajici v cestovani a pobytu v mistech mimo mista jejich obvyklého
pobytu po dobu kratsi jednoho uceleného roku za ucelem vyuziti volného ¢asu, obchodu

a jinymi ucely*.

Naptiklad Orieska (1999, p. 5) cestovnim ruchem rozumi ,,soubor ¢innosti
zamé&fenych na uspokojovani potieb souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto
trvalého bydlisté, zpravidla ve volném case, za UucCelem zotaveni, poznani,
spolecenského kontaktu, kulturniho a sportovniho vyziti, lazenského IéCeni a

pracovnich cest.*

Francova (2003, p. 12) chape pivodni vyznam cestovniho ruchu jako jiny
vyraz pro cestovani. ,,Cestovni ruch je spojovan s vyuZzitim volného ¢asu, poznavanim a
rekreaci. Zahrnuje aktivity osob, které cestuji a pobyvaji v mistech mimo jejich obvyklé
prostiedi (bydlisté) po dobu neptesahujici jeden rok. V pievazné vétsiné piipadi za
ucelem vyplnéni volného Casu. VSeobecnymi rysy cestovniho ruchu jsou: zména mista,

docasnost pobytu, nevydéle¢na ¢innost v navstivené zemi.*

2.1.1 Cestovni ruch jako systém

Cestovni ruch je otevieny systém, ktery je ovliviiovan svym okolim. Tim
rozumime vné&j$i prostiedi, které zahrnuje ekonomické, socidlni, technologické,

politické a ekologické prostfedi. Systém ma 1 vnitini déleni, tzv. subsystémy, které
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zahrnuji objekt a subjekt cestovniho ruchu. Jejich vzijemné vazby nam ukazuje

nasledujici schéma 1. (Parmova, 2003, p. 7)

Schéma 1: Cestovni ruch jako systém

ekonomické politické

™

Cestovni ruch

subjekt

objekt

cestovniho cestovniho

ruchu ruchu

socialni ekologické

technicko-technologické

Zdroj: (Heskova a kol. 2011: 11)

Subijekt cestovniho ruchu

Ugastnik cestovniho ruchu predstavuje subjekt cestovniho ruchu. Miazeme
ho zkoumat ze dvou hledisek, a to z ekonomického a statistického hlediska. V prvnim
ptipad¢ jde o kazdého, kdo uspokojuje svoje potieby v rdmci cestovani. V piipadé
druhém je cestujici ozna¢ovan jako navstévnik, turista nebo vyletnik. Tyto pojmy vSak
nejsou ekvivalentni v souladu se zavéry mezinarodni konference o statistice cestovniho
ruchu vroce 1991. Proto sem zahrnujeme i stalého obyvatele jako potencidlniho

ucastnika domaciho nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu. (Heskova & kol., 2011, p. 11)

Staly obyvatel je osoba, kterd v mezinarodnim cestovnim ruchu zije v zemi
alesponn jeden rok pfed pfijezdem do jiné zem¢ na dobu krat§i nez jeden rok.
V domécim cestovnim ruchu zZije v misté alesponi Sest po sobé€ jdoucich mésict pred

piijezdem do jiného mista na dobu kratsi nez Sest mésict.
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Navstévnik je osoba, ktera v mezinarodnim cestovnim ruchu cestuje do
zemé, v niZz nemd své trvalé bydlisté na dobu neptesahujici jeden rok. V domdacim
cestovnim ruchu se jedna o osobu, ktera cestuje na misto mimo trvalé bydlisté¢ v zemi,
ve které ma své trvalé bydlisté na dobu krats$i nez Sest mésici. V obou piipadech hlavni

ucel cesty nesouvisi s vykonavanim vydélecné cinnosti.

Turista je osoba, ktera v mezinarodnim i domacim cestovnim ruchu spliiuje
kritéria navstévnika. Délka ucasti na cestovnim ruchu zahrnuje alespoii jedno
pfenocovani, avSak neni del§i nez jeden rok, resp. Sest mé&sict. V souvislosti s délkou

pobytu se rozlisuji:

- turista na dovolené — turista, ktery pobyvd na daném misté vice nez urcity
pocet noci nebo dnti,
- kratkodobé pobyvajici turista — turista, ktery cestuje na dobu nepiesahujici

tento limit, ale trvajici déle nez 24 hodin s alespoii jednim pienocovanim

Vyletnik je osoba, kterd v mezinarodnim cestovnim ruchu cestuje do zemé
mimo své trvalé bydli§té na dobu kratsi nez 24 hodin a v misté nepfenocuje. V domécim
cestovnim ruchu jde o osobu, ktera cestuje na misto mimo trvalé bydlisté v zemi, ve
které ma trvalé bydlisté na dobu kratsi neZ 24 hodin a v mist& neptenocuje. Ugel cesty

V obou piipadech nesouvisi s vydélecnou ¢innosti.
(Indrova, Mala, Mlejnkova, Netkova & Vasko, 2004, p. 10)

Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu se stava vSechno, co se miize stat cilem zmény
mista pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Je to napf.: pfiroda, kultura, hospodaistvi

apod. Destinace, podniky a instituce cestovniho ruchu vytvéti objekt cestovniho ruchu.

Primarni nabidkou rozumime cilové misto neboli destinaci cestovniho
ruchu, které méa vhodny pfirodni a kulturni potencidl pro cestovni ruch. Potenciél
cestovniho ruchu neni v prostoru rovnomérné rozmistén a sohledem na svoji
vyjimecnost miZze mit az mezinarodni vyznam. Zaroven napliiuje motivaci ucasti na
cestovnim ruchu. Sekundarni nabidka piedstavuje prostiedek k dosazeni cilového
mista. V tomto ptipad¢ jde o podniky, zafizeni a instituce cestovniho ruchu, které

umoziuji ucastnikiim cestovniho ruchu v cilovém misté¢ prechodné¢ se ubytovat,
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stravovat a vykonavat rizné rekreacni, sportovni, kulturni a dalsi aktivity spojené

S cestovnim ruchem.
(Heskova & kol., 2011, p. 13)

Cestovni ruch je komplikovanym, mnohostrannym, prifezovym a socidlné-
ekonomickym jevem, ktery zasahuje do zdkladnich ekonomickych a
mimoekonomickych procest spole¢nosti. Cestovni ruch se postupné stdva vyznamnou

vvvvvv

narodnich i svétovych ekonomik.

Existuji ruzné ptistupy k pojeti a zkoumani cestovniho ruchu. V teorii i

praxi jsou nejcastéji zdiraznéna nasledujici hlediska:

» ekonomické hledisko — nahlizi na cestovni ruch z pohledu ekonomickych
procesu, které jsou dulezité k zajisténi lidi na cestovnim ruchu i z hlediska
pisobeni cestovniho ruchu v regionalnich, narodnich i svétovych ekonomik.

» ekologické hledisko — posuzuje potencial tzemi pro cestovni ruch a

vzajemného vztahu cestovniho ruchu a zivotniho prostiedi.
(Indrova, Mala, Mlejnkova, Netkova & Vasko, 2004, p. 8)
Desatero zdasad ekologicky Setrného cestovniho ruchu

. Ucast na cestovnim ruchu je prirozenym pravem clovéka. Jeho napliiovini
je kromé mnohych pozitiv spojeno i s vaznymi diisledky na prirodni prostredi a kulturu.
Spolecnost americkych cestovnich kanceldari (ASTA — American Society of Travel

Agents) vydala deset zasad ekologicky Setrného cestovniho ruchu:

1. Zanech po sobé jen otisky nohou, odnes si jen fotografie a vzpominky

2. Respektuj krehkost prostredi. Uvedom si, Ze kazdy z nas musi byt ochotny
pomoci jeho ochrané.

3. Aby tvoje dovolend mela smysl, najdi si predem cas a pouc se o zvycich, zpiisobu
Zivota a kulture mista, které navstivis. V priitbéhu cesty pozndvej mistni obyvatele
a hovor s nimi.

4. Respektuj a podporuj mistni kulturu (naboZenstvi, tradice, remesla, sluzby).
Respektuj soukromi a distojnost mistniho obyvatelstva, hlavné pri

fotografovani.
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10.

Nikdy neodhazuj odpadky. Misto, které jsi navstivil, zanech cistéjsi nez bylo
predtim, nez jsi tam prisel.

Nekupuj vyrobky z materialii jako je slonovina, Zelvi krunyr, nebo zvireci kize a
kozesiny.

Chod’ po vyznacenych cestach a pésindach. Nerus zver a nenic rostliny.

Seznam se s programem ochrany prirody, organizacemi ochrany a podporuj je.
Kde je mozné, pouzivej verejnou dopravu, necestuj viastnim autem. Upozornuj
ostatni ridice, aby zbytecné nenechavali v chodu motory svych vozidel.

Zadej, aby cestovni kanceldie a cestovni agentury, vyletni a rekreacni zarizent
prijaly toto desatero, nebo jiné normy ochrany prostredi a diisledné je

uplatiovaly pri vychové svych zaméstnancil. ** (Heskova & kol., 2011, p. 18)

» geografické hledisko — zdkladem je vazba cestovniho ruchu na geografické
prostiedi, které ma velky vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu.

» sociologické a psychologické hledisko — zohlednuje cestovni ruch ve
vztahu k ¢loveku, jeho potfebam a motiviim Gcasti na cestovnim ruchu. Déle
si v§ima oblasti vzdjemnych vztahli mezi Ucastniky cestovniho ruchu a

mistnim obyvatelstvem dané destinace.

(Indrova, Mala, Mlejnkova, Netkova & Vasko, 2004, p. 8)

2.2 Produkt cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu je v3e, co je poskytovano na trhu cestovniho

ruchu a mé schopnost vyhovét potfebam navstévnikll a vytvari tak komplexni soubor
zazitka. Jde predevSim hlavné o soubor sluzeb, které produkuje a nabizi cilové misto
(primarni nabidka) a podniky a instituce cestovniho ruchu (sekundarni nabidka). Soubor
volnych statki, sluzeb, zboZzi a vefejnych statkdi tvofi produkt cestovniho ruchu

z ekonomického hlediska. (Heskova & kol., 2011, p. 96)

Paskova, Zelenka (2002, p. 316) popisuji volny statek jako ,statek, ktery

zpravidla nebyl vytvofen lidskou praci, je zdarma a v relativné dostate¢né mife
dostupny vSem, a proto si pii jeho spotfebé jednotlivé subjekty nekonkuruji. Jednd se

napt. o vétsinu ptirodnich statk.*
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Sluzba je jakakoliv ¢innost, kterou jedna strana nabizi druhé. Je nehmotnd a
nema za nasledek zadné vlastnictvi. Sluzba miZe nebo nemusi byt vazéna na fyzicky

produkt. (Fyall & Garrod, 2005, p. 34)

Zboii je statek ureny k prodeji. V cestovnim ruchu muze mit podobu
naptiklad turistickych map, suvenyri, upominkovych ptedmétt, kniznich pravodct, ale

samoziejme i jidla a napoju (Orieska, 2010, p. 8)

Paskova, Zelenka (2002, p. 310) ftikaji, Ze vefejnym statkem Se rozumi
»statek, ktery je urCen pro kolektivni spotiebu, mize byt tedy ,.konzumovan“ vice
jedinci zaroven, aniz by se tim snizoval jeho uzitek pro tyto jedince. Musi byt dostupny
vSem stejn¢, nikdo nemiize byt ze spotieby vyloucen. Zpravidla byl vytvofen lidskou
praci anebo pretvaren lidskou aktivitou, ale neni pfedmétem smény na trhu a je mozné

ho bezplatné uzivat.”

2.2.1 Tvorba produktu cestovniho ruchu

V ramci tvorby produktu se v cestovnim ruchu rozeznavaji tfi urovne:

“* VSeobecny produkt je podstatou produktu a tvoii ho nabidka specializovanych
sluzeb, napt. dopravnich, ubytovacich, stravovacich a dalSich sluzeb, které
zakaznici povazuji za samoziejmost. SoucCasti vSeobecného produktu je také
variabilni priméarni nabidka cilového mista, ktera je kli¢ovd pro rozvijeni
sekundarni nabidky.

¢ Produkt, se kterym se ve skute¢nosti setkdva zakaznik, je o¢ekavany produkt.
Timto produktem se vyrobce sluzeb odliSuje od konkurence, napt. atmosférou,
pohostinnosti nebo ochotou pracovniki.

% Sirsi produkt poskytuje dodateény uzitek, resp. zazitek. Piedstavuje néco navic,

co zakaznik neocekava.

Pti tvorbé tohoto produktu by se nejprve mélo poznat jadro zakaznikovych
potieb a az potom navrhnout ofekdvany produkt. Déle by se mél najit zpiisob jeho

dalsiho rozsifeni za cenu, kterou jsou zakaznici ochotni pfijmout.

(Heskova & Kol., 2011, p. 99)
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2.3 Sluzby cestovniho ruchu

2.3.1 Podstata sluzeb

Orieska (2010, p. 9) mluvi o sluzbach v cestovnim ruchu jako o
,heterogennim souboru uzitnych efektii urCenych k uspokojovani potieb ucastniki
cestovniho ruchu. Maji prifezovy charakter, to znamend, ze je produkuji nejen podniky
cestovniho ruchu, ale i1 dal$i subjekty soukromého a vetejného sektoru. Sluzby maji na

rozdil od zbozi urcité znaky.*
Vseobecné znaky

Vseobecné znaky sluzeb jsou zakladem vsSech sluzeb bez ohledu na to,
v jaké oblasti jsou poskytovany. Radime sem nematerialnost sluZeb, vysokou spotiebu
Zivé prace pii jejich poskytovani, zaclenéni vnéjSiho faktoru do procesu poskytovani

sluzeb, soulad poskytovani sluzeb s jejich spotiebou a pominutelnosti sluzeb.
Specifické znaky

Pokud zvazujeme konkrétné sluzby v cestovnim ruchu, stoji za pozornost

predevsim nasledujici znaky:

» Casova a mistni vazanost sluZzby na primarni nabidku cestovniho ruchu

*0

% komplexnost a komplementarita

% zastupitelnost

% mnohooborovy charakter a nevyhnutelnost jejich zprosttedkovani
% dynamika a sezonnost poptavky po sluzbach cestovniho ruchu

¢ nevyhnutelnost informaci o sluzbach cestovniho ruchu a jejich kvalité
(Heskova & kol., 2011, p. 101)

2.3.2 Déleni a charakteristika sluzeb
Zakladni klasifikace sluzeb podle Francové (2003, p. 29):

a) Zakladni - ubytovaci, Stravovaci, dopravni
b) Dopliikkové - obchodni, sportovné-rekreacni, SpoleCensko-kulturni, lazensko-

lécebné, sménarenské, komunalni, zprostredkovatelské, horské sluzby

Sluzby cestovniho ruchu miizeme déle ¢lenit podle rtiznych kritérii a ucelt.

Jedna se o déleni podle druht, fazi realizace cestovniho ruchu, z ¢asového hlediska,
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Z hlediska uspokojovanych potieb, podle charakteru spotieby a z ekonomického

hlediska.

Clenéni podle druhu sluzby cestovniho ruchu piedstavuje jejich vztah
k hlavnim nositelim, tj. k podnikim cestovniho ruchu, a soucasné jejich strukturu
v zavislosti na formach a druzich cestovniho ruchu. Radime sem informaéni, dopravni,
ubytovaci, stravovaci, sportovné-rekreacni, kulturné-spolecenské, lazenské, kongresové,

privodcovské, asistencni, animatorské, organizatorské a zprostiedkovatelské sluzby.

Clenéni podle fazi realizace cestovniho ruchu pfinasi sluzby, které ucastnik
cestovniho ruchu pozaduje, pofizuje a spotfebovava v misté¢ svého trvalého bydliste,

béhem cesty a béhem pobytu v cilovém miste.

Sluzby, které jsou poskytovany Vsezoné nebo mimo sezénu jsou

predmétem déleni z ¢asového hlediska.

V pfipad¢ uspokojovani potieb rozliSujeme zékladni a doplikové sluzby
cestovniho ruchu. Zakladni sluzby jsou nezbytné pii uspokojovani sekundarnich potieb
ucastnikti cestovniho ruchu, kdy umoznuji ptfemisténi z mista bydlisté do cilového mista
a zpét, pobyt a stravovani v cilovém misté€. Oproti tomu doplikové sluzby slouzi
primarnim potfebam Ucastnikl cestovniho ruchu, napf. sportovné-rekreacnich a dalSich

sluzeb. Toto ¢lenéni se shoduje s pobytovym cestovnim ruchem.

Podle charakteru spoti‘eby se sluzby cestovniho ruchu ¢leni na osobni a
veécne. V piipadé vécnych sluzeb je uzity efekt zprostiedkovan hmotnym statkem, oproti

tomu u osobnich sluzeb se dostavi pifimo, bezprostiedné.

Ekonomické hledisko, téZ oznaCovano jako hledisko ekvivalentnosti,

rozdéluje sluzby na placené a neplacené.
(Orieska, 2010, p. 13)

2.4 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu
Podle Certika (2000, p. 25) miizeme mezi piedpoklady rozvoje cestovniho

ruchu zaradit nasledujici:

Prirodni predpoklady jsou dany zejména charakterem terénu, klimatem,

vodnimi toky a plochami a pfirodnimi zdroji. Kulturné-historické predpoklady se
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vyznacuji architektonickymi pamatkami, lidovymi tradicemi a uménim, kulturnimi
akcemi a existenci vyznamnych mist. Socidlné-ekonomické predpoklady jsou dany
celkovou urovni ekonomiky statu, ktera se vyjadiuje predevsim vysi HDP, slozenim
platebni bilance, dosaZzenym stupném zivotni urovné¢, vysi disponibilniho piijmu
obyvatelstva apod. Tyto predpoklady velmi tzce souvisi s nasledujicimi piredpoklady.
Mezi materialné-technické predpoklady fadime jména uroven sité ubytovacich,
dopravnich, stravovacich, sportovné-rekreacnich, kulturnich a dalSich zafizeni
slouzicich cestovnimu ruchu. Za politické predpoklady se povazuje politicka stabilita
zemé, vnitini bezpe€nostni situace statu, existence predpokladu teroristickych utok
apod. Ekologické piedpoklady obsahuji ptiznivé ptirodni prostiedi (Cistota ovzdusi,

vody, potravin), existence radioaktivniho nebezpeci apod.

,Kvalita Zivotniho prostiedi ovliviiuje pfimo rozvoj CR. Ukazuje se, ze
masovy rozvoj cestovniho ruchu mtze ohrozit kvalitu pfirody v oblastech, kde dochazi
k jeho enormni koncentraci. V soucasné dob¢ je stale Castéji cestovni ruch spojovan
S nutnosti uplatiovani zdsad trvale udrzitelného rozvoje ekonomiky. Existuje fada
iniciativ k prosazovani harmonického vztahu vlivu Zivotniho prostfedi a CR. Piikladem
je program ,,Zeleny management* usilujici o leps$i Zivotni prosttedi uplatiiovanim trendt
vedoucich ke zlepSeni hygieny a Cistoty, lepsi a uv€domélé zachazeni s vynaloZzenymi
naklady energii, strojniho vybaveni, Cisticich prostfedkil v provozovnach poskytujicich
ubytovaci a stravovaci sluzby. Ke kvalitn€j§$imu prostiedi napomdhaji 1 nasledujici
opatfeni: ozelenéni ploch V provozovnach a jejich fadnd udrzba, tifidéni odpadi,
recyklace chemickych latek, pouzivani recyklovatelnych obald. K ochrané Zivotniho
prostiedi patii disledné uplatiovani zdkond o ochrané zivotniho prostiedi.“ (Heskova,

1997, p. 15)

Déle to jsou personalni predpoklady, kde je dulezita hlavné uroven
profesionality pracovnikll v odvétvi cestovniho ruchu, se kterou izce souvisi kvalitni
systém vzdélavani v oboru cestovniho ruchu. Administrativni predpoklady se vztahuji
pfedevSim k zahranicnimu cestovnimu ruchu, vizovym, celnim, pasovym a
sméndrenskym formalitdm. Poslednim jsou predpoklady demografické, které¢ zahrnuji

vSe, co se tyka obyvatelstva.
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2.5 Udrzitelny cestovni ruch
Paskova a Zelenka (2002, p. 302) vidi udrzitelny cestovni ruch jako

,cestovni ruch, ktery dlouhodobé€ nenarusuje piirodni, kulturni a socialni prostiedi.*

Definice udrzitelného cestovniho ruchu podle UNWTO: ,, Cestovni ruch,
ktery plné zohlediiuje soucasné a budouci ekonomické, socialni a ekologické dopady,

zabyva se potiebami navstévniki, primyslu a Zivotniho prostfedi.© (Definition, 2005)

Cestovni ruch by mél hledét do budoucnosti a prosperovat v soucasnosti.

Destinace by mély byt zachovany pro dalsi generace.
Cestovni ruch podle vlivu na zivotni prostiedi délime na 2 druhy:

1. tvrdy cestovni ruch — nebere ohledy na kulturni, socidlni a environmentalni
prostiedi, jedna se o masovy cestovni ruch.

2. mekky cestovni ruch — snazi se byt pfivétivy k prostfedi; agroturistika,
venkovska turistika. Paskova, Zelenka (2002, p. 173) popisuji mekky cestovni
ruch jako ,,druh cestovniho ruchu, ktery minimalizuje vliv nezadoucich aktivit
spojenych s cestovnim ruchem na mistni komunitu a zivotni prostiedi.
Zakladnimi principy jsou maximalni zapojeni mistnich zdroji (suroviny, lidé,

know-how, tradice, kultura aj.) a malokapacitni cestovni ruch.*
Ptinosy cestovniho ruchu pro ekologické prostredi:

e optimalizace a usmériovani navstévnickych proudi — podpora rozvoje
turistickych tras, nau¢nych stezek a ptirodnich parki, rozvoj narodnich parki

e finan¢ni zdroj pro ekologické prostiedi — prostiedky z cestovniho ruchu se maji
pouzivat do péce o ekologii (ze vstupného, ekologicka dan, pobytova a lazenska
taxa)

e cestovni ruch by mél pomdhat a chranit unikdtni pfirodni celky — zény
V narodnich parcich

e zaméstnava lidi, ktefi pecuji o ekologické prostiedi

e udrzuje piirodni prostiedi v 1azenskych mistech

e lidska Cinnost by méla byt s pfirozenou regeneracni silou ptirody
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Principy udrzitelného cestovniho ruchu:

princip partnerstvi mistnich obyvatel, podnikatel v cestovnim ruchu a ochranct
piirody — dodrzovat normy, nenasiln¢ fesit ochranu piirody
ochrana pfirody a kulturniho dédictvi pfed nadmémym rozvojem — nerozvijet
umeéle, Setrné socialni zafizeni, nenasilna informovanost navstévniki o
zajimavostech lokality
nesnizovat kvalitu mistnich obyvatel vlivem cestovniho ruchu — nebudovat velka
parkovisté
zvySovat pfinosy cestovniho ruchu pro mistni ekonomiku — penize budeme
investovat tam, kde jsme je od turistl vybrali
monitorovat vlivy navstévnosti a redukovat negativni dopady — zpétna vazba od
ucastnikti zajezdu, vychovavat navstévniky
vyuzivat ,,zeleny management® — Setrné pristupuje k fizeni podniku
o ekohotely — zeleny hotel — vysoka kategorie, Setrny zptisob vytapéni,
Cisticka odpadnich vod, Setfi s vodou, usporné zarovky, vyuzivaji se
obnovitelné zdroje na vyrobu elektfiny, tidit odpad, dodavatelé
z ekologickych firem, decentni informovanost navstévnikt
o prvni ekohotel , r. 2006 - Adalbert***, Praha 6. Mezi dalsi ekohotely
fadime: Hotel Adria****, Praha 1, Hotel AltaPlaza****, Praha 7, Hotel
Chateau Mcely*****
o hotely maji ,,zelené* navstévniky — rozumné se chovat k ptirodé¢, 2 typy:
1. Tmaveé zeleni zdkaznici — kazdodenné se vénuji ekologii, ,,pfehnané*
chovani
2. Svétle zeleni zdkazmici — ochrana Zivotniho prostiedi je pro né

zajimava

2.5.1 Ekoturistika

Je cestovni ruch, ktery je zaméfeny na poznavani pfirody a orientovany

pfedevsim na pozndvani ptirodnich krés tak, aby nebyly cestovnim ruchem narusovany.

Tato forma cestovniho ruchu se vyznacuje vysokou odpovédnosti a ohleduplnosti

i¢astniktl cestovniho ruchu k piirodé a jeji ochrang. (Skodova Parmova, 2007, p. 28)

Péaskova, Zelenka (2002, p. 75) mluvi o ekoturistice jako o ,,formé CR, jejiz

ucastnici jsou motivovani vyuZitim chranénych vytvorl ptirody, pfirodnich rezervaci,
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kulturnich pamatek a akci, ndrodnich parki a dalSich pfirodnich atraktivit tak, aby

nebyly cestovnim ruchem nadmérné narusovany.*

2.5.2 Venkovsky cestovni ruch

Podle Francové (2003, p. 43) ,rozvijejici se urbanizace, zrychlovani
zivotniho tempa a jevy civilizace vedou fadu lidi ke snaze travit volny ¢as na venkové,
Vv piirod¢€. Pti této formé turismu se jedna o jakysi zptisob navratu k pfirod¢€, objevovani
venkova. Venkovska turistika zahrnuje rekreac¢ni formu cestovani spojenou s pobytem
ve venkovském prostiedi a pobyt ucastnikli ve volné pifirod€é. Venkovska turistika je

popularni zejména v zemich zapadni Evropy.*

Paskova, Zelenka (2002, p. 309) poukazuji na ,,souborné oznaceni pro druh
cestovniho ruchu s vicedennim pobytem a s rekreacnimi aktivitami na venkové
S ubytovanim v soukromi nebo v mensich hromadnych ubytovacich zafizenich.
Ptitazlivost venkovského cestovniho ruchu je zalozena na nékterych aspektech
skutecného nebo fabulovaného venkovského zplisobu zivota — rozsahla ticha klidna

krajina, ¢isty vzduch, pracovni aktivity, zvyky a folklor atd.*

wewvr

prumysld na pracovni silu. Tento fakt ma potencial pfispet k vytvaieni pracovnich mist
a hospodarského rozvoje ve venkovskych oblastech a €asto se objevuje jako opérny bod

v mnoha strategiich rozvoje venkova. (Hall, Kickpatrick & Mitchell, 2005, p. 3)

Podoby venkovského cestovniho ruchu

Podle Francové (2003, p. 44) rozliSujeme:

a) Chatareni a chalupareni — typickym znakem jsou opakované pobyty ve
vlastnim zafizeni, ma masovy charakter.

b) Jednordzové turistické a rekreacni kratkodobé pobyty ve venkovském prostoru —
tvoii jen malou ¢ast venkovského cestovniho ruchu, je zatim malo rozvinuté.

c) Agroturistika — spojeni prace agropodnikateld a zemédélskych podniki
s rekreacnimi aktivitami turista.

d) Ekoturistika — druh cestovniho ruchu, pfi kterém musi turisté pfirodu nejen
chranit, ale i1 ¢ast zisk do ni investovat, souvisi s ekologii, turist¢ by méli brat
ohled na zachovéni pfirodnich zdroji a kulturnich zajimavosti pro pfisti

generace.
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e) Ekoagroturistika — je kombinaci agroturistiky a ekoturistiky, jedna se o pobyt na
zemédéelskych farmach, které se zabyvaji ekologicky vedenym zemédé€lstvim.
(Francova, 2003, p. 43) Ekologické produkty se piisné kontroluji, a pokud
splituji mezinarodni standardy, mohou pouzivat ochrannou znamku bio.

(Heskova a kol., 2011, p. 31)

2.5.3 Agroturistika

Paskova, Zelenka (2002, p. 14) ftikaji, ze agroturistika je ,,druh CR —
turistické nebo rekrea¢ni pobyty na venkové na rodinnych farmach, jejichz hlavni
naplni je poznavani alternativniho zptisobu zivota v blizkém kontaktu s ptirodou, pfima
spoluucast na zemédélskych cinnostech a aktivni odpocinek, pési turistika a
cykloturistika, poznavani ptivodnich technik vyroby potravin, jizda na koni, chov

hospodatskych zvitat, kroceni zvitat apod.*

Turista se volné¢ pohybuje v provoznim prosttedi podnikatele, kde ma
moznost seznamit Se S praci, ktera je pro zeméd¢lskou usedlost typicka. Jde zejména o
kazdodenni péci o hospodaiska zvitata, ale samoziejmé i o hospodaiské nemovitosti a

movité véci. (Parmova, Dvotak & Frkova 2013, p. 107)
Negativni dopady agroturistiky

Skodova Parmova (2007, p. 41) tika, Ze ,mezi negativni dopady

agroturistiky miZe patfit napt.:

e pfet¢Zovani Zen — farmarek, na kterych vedle prace v zemédélstvi a
vV domacnosti spociva téZisté prace v oblasti agroturistiky (prani, tklid, podavani
snidan€ apod.)

e mozny je i negativni dopad na Zivotni prostiedi (napf. poSkozené polni cesty,
vyruSovani stad zvéie, odpadky apod.)

e piili§ velkd navstévnost a nepfizplisobeni se pluvodni vesnické a socidlni
struktufe mize znamenat zaté€z a stres pro mistni obyvatelstvo

e muze dojit k ubytku ptdy v disledku vystavby ubytovacich zatizeni ¢i dalSich

soucasti infrastruktury cestovniho ruchu.*
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2.5.4 Zeleny cestovni ruch
Zeleny cestovni se vyznacuje touhou ucastnikli cestovniho ruchu splynout
s piirodou 1 lidskym prostfedim. Dale je charakteristicky svou aktivni naplni

s respektem pro ochranu pfirody. (Parmova, Dvoiak & Frkova 2013, p. 106)

Podle Skodové Parmové (2007, p. 27) ,.zeleny cestovni ruch zdiraziuje
predev§im mistni hledisko uskutectiovani cestovniho ruchu, tj. nejen ve volné krajing,
ale také i v mirn¢ osidlenych oblastech, na rozdil od cestovniho ruchu ve méstech ¢i
V koncentrovanych ptimotskych stfediscich. V konkrétni podobé vystupuje predevsim

jako ekoturistika a venkovsky cestovni ruch.*

2.6 Udrzitelny rozvoj

Od 1. 2. 1993 se EU zavazla prosazovat trvale udrzitelny rozvoj CR.

Paskova a Zelenka (2002, p. 302) ho povazuji za ,takovy rozvoj, ktery
soucasnym 1 budoucim generacim zachovava moznost uspokojovat jejich zakladni
Zivotni potfeby a soucasné nesnizuje rozmanitost ptirody a zachovava ptirozené funkce

ekosystému.*

Koncepce udrzitelného rozvoje dosahla dilezitosti a uznani v uplynulych
letech. Odbornici doufaji, Ze v budoucnosti bude pronikat vSemi uGrovnémi
hospodatského rozvoje a rozvoje cestovniho ruchu, od mistnich az po globalni. Stal se
populérni, protoze trva na zachovani Zivotni Grovné, kterd se ponckud podoba tomu,
jakou mame dnes. Uznav4a, Ze nemiZeme nadale vyuZivat globalni zivotni prostiedi jako
v minulosti. Zatimco ostatni ekonomické sektory maji bez pochyby nejvétsi pozornost
zajmu, cestovni ruch je stale vice detailné zkouman z hlediska jeho role v pfispivani
k dlouhodobému blahu nasi planety. Dosud turistika nepfitahovala obavy, jako velké
ropné skvrny, vycerpavani neobnovitelnych zdroji nebo zni¢eni ozénové vrstvy.
K dne$nimu dni maji kritici, specializovani na cestovni ruch z hlediska vlivu vyvoje,
sklon zamétit se na zhorSeni pfirodniho a kulturniho prostiedi zplsobené cestovnim
ruchem. Je zfejmé, ze vySe zminénymi problémy je pfili§ jednoduse hodnocen cestovni
ruch a jeho dopady (pozitivni i negativni) na naSe celkové Zzivotni prostiedi. Jeho
vsudypfitomna a rozmanitd pfiroda cestovni ruch ovliviiuje a je i ovliviiovana mnoha
faktory tykajicich se naSeho spolecenského a hospodaiského blahobytu. Pouziti
neobnovitelné ropy je mozna nejlepsi ptiklad; cestovni ruch do zna¢né miry zévisi na

palivu, které je spotiebovavano v ramci piepravy cestujicich ve méstech, ale i kolem
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svéta a produkuje sklenikové plyny. Tudiz vSechny politiky, zavislé na pouzivani

ropnych paliv, budou ovliviiovat cestovni ruch.

Tento fakt, nezavislosti cestovniho ruchu na ostatnich odvétvich, je
vyzdvihovan, protoze jakakoli snaha vyporadat se s tématem samostatné¢ bude naivni a
zbytecnd. Nicméné¢ cestovni ruch ma hlavné piispét k projednédni a naslednému

pusobeni tykajici se udrzitelného rozvoje.
(Goeldner & Ritchie, 2009, p. 474)

Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu vyzaduje védomou ucast vSech pfislusSnych
zainteresovanych stran, stejné jako silné politické vedeni, aby zajistily Siroké ucasti pfi
dosahovéani shody. Dosazeni udrzitelného cestovniho ruchu je trvaly proces, ktery
vyzaduje neustadlé sledovani dopadi a v pifipadé¢ potieby zavedeni nezbytnych

preventivnich a napravnych opatieni. (Definition, 2005)
Nékteré predpoklady udrzZitelného rozvoje v oblasti cestovniho ruchu

Koncepce udrzitelného rozvoje neni nic nového. Ackoliv jsou tato slova
modernim a velmi obecnym pojmem, vzdy zde budou individudlni zalezitosti. Pojmy
ochrana a zachovani Zivotniho prostfedi vZdy méli jako svij cil touhu zabranit niceni
potfebnych piirodnich podminek a druhi. Co je mozna nové? Lidé usiluji o
hospodarsky, socialni a kulturni rozvoj a jakykoli pokus zabranit takovému rozvoji na
vyhradné ideologickém zaklad¢, je nepravdépodobny. Soucasné je také zjisténo, ze
demograficky, ekonomicky, socidlni a kulturni rist, ktery je ni¢ivy, nemiize pokra¢ovat
ve stale stejné mife bez zavaznych dopadl na Zivotni prostiedi, na kterém je zavisly i

nas zivot.

Existuje n€kolik zékladnich ptedpokladi, které jsou zaloZeny na uplatnéni
udrzitelného rozvoje v cestovnim ruchu. Tyto ptedpoklady jsou jen pokusy cestovniho
ruchu potykat se s konceptem udrzitelného rozvoje a jeho uplatnéni v cestovnim ruchu.

(Goeldner & Ritchie, 2009, p. 475)
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2.7 Marketing
Podle Kotlera, Armstronga (2004, p. 30) definujeme marketing jako
»SpoleCensky a manazersky proces, jehoz prostfednictvim uspokojuji jednotlivei 1

skupiny své potteby a piani v procesu vyroby a smeény vyrobku ¢i jinych hodnot.*

2.7.1 Marketing cestovniho ruchu

V soucasné dob¢ existuje mnoho definic marketingu cestovniho ruch.
V roce 1971, J. Kripendorf v publikaci Marketing cestovniho ruchu uvadi, ze marketing
cestovniho ruchu je piedstavovan jako systematickd a koordinovana orientace
podnikatelské politiky cestovniho ruchu, zéarovenn i1 soukromé a statni politiky
cestovniho ruchu na mistni, regionalni, narodni a mezinarodni urovni na co nejlepsi
uspokojovani potieb uréitych skupin zakaznikdi pti dosazeni nalezitého zisku. I pres
velké mnozstvi definic marketingu cestovniho ruchu vétSinou vSechny vychazi z urceni

specifik, které vykazuje produkt cestovniho ruchu. (Heskova & kol., 2011, p. 135)

Naptiklad Parmova, Dvotdk & Frkova (2013, p. 15) fikaji, Ze ,,marketing
cestovniho ruchu patii do oblasti marketingu sluzeb, které lze charakterizovat urcitymi

specifickymi rysy.*
Tyto specifika jsou:

¢ nehmotny charakter vétSiny produkti nabizenych v cestovnim ruchu

¢ charakter vyroby — sluzba je vazana na misto spotieby

¢ pomijivost sluZzeb — sluzby jsou neskladovatelné

¢ specificnost distribucnich cest — sluzby nemaji fyzicky distribu¢ni systém

¢ podminénost ndkladi — u sluzeb nelze provadét kalkulaci ndkladt na fixni a
variabilni ¢ast, jako je tomu u zbozi, ale kalkulujeme zde tzv. balik sluzeb

¢ véazanost sluzeb na jejich poskytovatele

% kvalita sluzby je z pohledu zakaznika obtizné definovatelna

¢ Vv marketingu cestovniho ruchu se obc¢as pouziva rozsifeny marketingovy mix 8P

(Heskova & kol., 2011, p. 135)

2.7.2 Marketingovy mix
Marketingovy mix je jeden ze zakladnich prvkt moderniho marketingu.
Kotler, Armstong (2004, p. 105) vnimaji marketingovy mix jako ,,soubor taktickych

marketingovych néstrojii — vyrobkové, cenové, distribu¢ni a komunikaéni politiky, které
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firm¢é umoziuji upravit nabidku podle ptani zékaznikii na cilovém trhu. Lze je utfidit do
¢tyt skupin proménnych, které jsou zndmy jako ,,4P*: vyrobek (product), cena (price),

distribuce (place) a komunikac¢ni politika (promotion).*

2.7.3 Marketingovy vyzkum
Cilem  marketingového  vyzkumu je  systematické  planovani,
shromazd’'ovani, analyza a vyhodnocovani informaci, které jsou nezbytné pro efektivni

feSeni konkrétnich marketingovych problémd. (Kotler & Armstrong, 2004, p. 227).

Paskova a Zelenka (2002, p. 170) fikaji, Ze marketingovy vyzkum je
»systematické zkoumani a analyza riznych aspektd trhu, marketingovych aktivit
vlastnich 1 aktivit konkurence, chovani spotiebitelti, distribu¢nich kanalti apod. Podle
zpusobu provedeni se rozdéluje na primdrni vyzkum, ktery vchazi z ptimo zjisténych
dat — napft. z dotaznikovych Setieni a fizenych pohovord, a na sekundarni vyzkum, ktery
vychazi z dat jiz publikovanych, agregovanych, zpracovanych, a podle zaméfeni a
vystupti na kvantitativni vyzkum, kvalitativni vyzkum a teoreticky vyzkum. Casto jsou

kombinovany rizné zplisoby a metody marketingového vyzkumu.*

Marketingovy vyzkum tvoii ¢tyfi zdkladni ¢ésti: definovani problému a cili
vyzkumu, pfiprava planu vyzkumu a navrh metodiky, realizace vyzkumu -

shromazd’'ovani a analyza dat, vypracovani zpravy a prezentace vysledkd.

Prvni ¢ast, tedy definovani problému a cilii vyzkumu je z4sadni pro cely

vyzkumny proces. ProhlaSeni by mélo byt v pisemné formé, které vytvoii manaZer a
analytik, aby si byli jisti, ze se shoduji v otazce zamérti a ocekavanych cili daného

vyzkumu.

Plan vyzkumu poskytuje piehled existujicich zdroji dat a podrobné

vysvétluje specifické postupy, metody kontaktu, sestaveni vybérovych soubori a
instrumenty, které analytici vyuZiji k dosazeni stanovenych cili. Plan vyzkumu by mél
byt prezentovan jako pisemny navrh, ktery aby mél zahrnovat naklady na realizaci

vyzkumu.

Realizace vyzkumu — shromazd’ovani a analvza dat znamena faktické

provedeni vyzkumného planu. Vyzkumny plan miZze pozadovat shromazdéni

sekundarnich (existujici informace, které byly shromdzdény za jinym tucelem) nebo
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primarnich (informace shroméazdéné ucelové, pro feSeni dan¢ho vyzkumu) dat, které

pomohou dosdhnout informacénich pozadavkli managementu.

Pozorovéni, samotny vyzkum a experiment jsou tii vyzkumné postupy
k ziskani primarnich dat. Pozorovani zahrnuje sledovani ur€ité skupiny lidi, akci ¢i
situaci. Nejrozsifen¢jsi metodou je dotazovani, tato metoda je vhodna k ziskavéani
popisnych informaci, kam patii napt.: védomosti ¢lovéka o né&jaké skutecnosti, jeho
preferencni postoje ¢i ndkupni chovani. Pro ziskavani informaci pro kauzalni vyzkum je
nejvhodnéjsi experiment. Cilem experimentu je shromazdéni primarnich dat u
vybranych skupin respondentii. Skupiny jsou studovany v riiznych podminkach a vliv

jednotlivych faktort je odvozovan z odlisnosti v odpovédich jednotlivych skupin.

Kontaktni metody jsou shromazd’'ovany pomoci posty, telefonu, osobnich
rozhovorti ¢i ptfimo. Dotazniky, které se zasilaji poStou, jsou pouzivany k ziskavani
informaci s nizkymi naklady na jednoho respondenta. Timto zpisobem mohou
respondenti podavat pravdivéjsi odpovédi. Jednou z nejlepSich metod rychlého
ziskavani informaci je telefonické dotazovani, to je zaroven flexibilnéj$i nez dotazniky
zasilané poStou. Nese vSak vyS$i naklady na jednoho respondenta v porovnani
s dotazniky, zasilané poStou. Osobni dotazovani se déli na dvé formy. Prvni z nich je
individualni dotazovani, které zahrnuje rozhovory s lidmi. Jedna se o pomérné flexibilni
metodu, je ovSem az Ctyfikrat drazsi nez telefonické dotazovani. Skupinové dotazovani
se zaklada na pozvani Sesti aZ deseti lidi k rozhovoru se zaskolenym moderatorem. Ten
zahaji volnou a jednoduchou diskuzi, kterou zaroven sleduje. Posledni kontaktni

metodou je on-line marketingovy vyzkum. Jde o shromazd’ovani primarnich dat

pomoci internetu a on-line skupinovych diskuzi.

Pii vypracovani zpriavy a prezentaci vysledkii by méli manazefi a

marketingovi pracovnici spolupracovat a podilet se stejnou zodpovédnosti za

zpracovani a vysledek vyzkumu

(Kotler & Armstrong, 2004, pp. 227-247)
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3 Cile a metodika prace

3.1 Cile prace

Hlavnim cilem bakalafské prace je prostfednictvim analyzy zhodnotit

soucasny stav cestovniho ruchu v oblasti Posazavi z hlediska udrzitelnosti.

Vedlejsim cilem je pak na zaklad¢é terénniho Setfeni navrhnout feSeni

rozvoje cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti.

3.2 Metodika prace

1)

2)

3)

Prace se sklada ze ti1 ¢asti:

Analytickd cast - jedna se 0 sbér dat prostfednictvim odborné literatury a

vytvoreni literdrni reSerSe. Na zékladé téchto informaci je provedena tvorba
dotazniku a sestaveni otazek pro fizené rozhovory v ramci terénniho Setfeni.

Synteticka ¢ast - v této Casti se realizuje terénni Setfeni, formou dotaznikd, které

probéhne v kempu v Horce Il, v informa¢nim centru ve Zrué¢i nad Sazavou a
prostiednictvim plijéovny lodi Samba. Rizené rozhovory prob&hnou s vedouci
odboru kultury, Skolstvi a sportu mésta Zru¢ nad Sazavou Mgr. Martinou
Fialovou. Dale s PhDr. Jaroslavou Tumovou, PR manazerkou a $éfredaktorkou
spole¢nosti Posazavi o. p. s. a Ing. Martinou Kubinovou, manaZerkou pro
cestovni ruch ze spoleCnosti Posazavi o. p. s. A nakonec s Mgr. Radkem
Tvrdikem, manaZerem sdruZzeni MAS Lipa pro venkov o. s. Na zavér je
provedeno vyhodnoceni terénniho Setfeni.

Aplikacni ¢ast - Na zdklad€ vysledkl terénniho Setfeni bude navrhnuto feSeni

rozvoje cestovniho ruchu v Posazavi a ovéteni hypotéz.

3.3 Hypotézy

V préci jsou stanoveny tyto hypotézy, které budou v zavéru potvrzeny nebo

vyvraceny.

1)

2)
3)

70 % respondentil si mysli, Ze cestovni ruch pfispiva ke zneciStovani Zivotniho
prostiedi.

80 % navstévniki se do Posazavi vraci.

Vsichni podnikatelé ve zkoumané oblasti jsSou Vv oblasti udrzitelného cestovniho

ruchu vzdy pIn€ podporovani.
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4 Situacni analyza

4.1 Geografické vymezeni Posazavi

Posazavi nelze ptesné vymezit, jelikoz se nejednd o administrativné
vyClenéné tzemi. Obecné se jednd o oblast v okoli feky Séazavy. V této praci se
zamé&fim na ¢ast od Ledée nad Sazavou po Cesky Sternberk. Jedna se predevsim o vétsi
Cast zasahujici do StfedoCeského kraje a mala cast, prakticky pouze okoli Led¢e nad

Sazavou, se nachdzi v kraji Vysocina.

4.2 Posazavi

Lede¢ nad Sazavou

Pocet obyvatel: 5486
Katastralni vyméra: 2224 ha

Pocet casti obce: 7 (Habrek, Horni Lede¢, Lede¢ nad Sazavou, Obrvan, Soubof,
Sychrov, Vrbka)

(Maly lexikon obci CR 2012, 2013)
Zrué nad Sazavou

Pocet obyvatel: 4906

Katastralni vymeéra: 1641 ha

Pocet casti obce: 5 (Domahoft, Dubina, Nesméfice, Zru¢ nad Sazavou, Zelivec)
(Maly lexikon obci 2012, 2013)

Kacov

Pocet obyvatel: 790

Katastralni vymeéra: 1110 ha

Pocet ¢asti obce: 5 (Zderadinky, Kacov, Racinéves, Zderadiny, Zliv)
(Maly lexikon obci 2012, 2013)

Cesky Sternberk

Pocet obyvatel: 145

Katastralni vymeéra: 547 ha
Pocet casti obce: 1

(Maly lexikon obci 2012, 2013)
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4.3 Prirodni a kulturni atraktivity

Prirodni rezervace Stvoridla

Stvofidla na fece Sazavé se nachazi na okraji Ceskomoravské vrchoviny asi
6,5 km od Led¢e nad Sazavou proti proudu feky Sazavy. Reka zde vytvaii hluboké
tidoli mezi ptirodnim parkem Melechov a kopcem Zebrak. Tento tsek feky je jeden
z nejkrasnéjSich a nejvyhledavanéjSich na ceskych fekach vibec. Tvofi ho totiz
mnozstvi vodnich prahd s cetnymi pefejemi. Pefeje maji také nezanedbatelny
ekologicky vyznam. Voda, kterd se v nich Cefi a za nizs§iho stavu vody ji okysliCuje,
prispiva k samocisténi vody. Vyuzivan je tady predevsim vodacky cestovni ruch a dale

pé&si nebo cykloturistika. (Cerveny, 2005)

Hrad Lede¢ nad Sazavou

Tento ran¢ goticky hrad je z poloviny 13. stoleti. Pivodni hrad s vézi,
vychodnim paldcem a parkany, byl v priibéhu staleti postupné pristavovan, a to pozdné
goticky, renesanéng, barokné — az do dne$ni podoby. Radi se mezi nejstarsi lechtické
hrady v Cechéich a je jedinym dochovanym hradem stfedniho Posazavi. Lede¢sky hrad
je také oblibenym mistem filmafim. V prostorach hradu byly nataceny piedevSim

exteriéry. (Ledecsky hrad, 2011)

Z pohledu cestovniho ruchu je zde mozna prohlidka muzea, jejiz soucasti je
vyhlidka z hradni véze, prohlidka piidnich lavek a v sezoné 1 ndvstévu malé galerie kde

vystavuji prevazné regionalni umélci.

Muzeum ma pét vystavnich mistnosti. Nachazi se zde pfevazné exponaty

pfipominajici praci zdejSich femeslnikd.

Oteviraci doba:

duben — zaii utery — ned¢le 9-12,13 - 16 hod.
Prohlidka:

Jednotlivé prohlidky jsou po hodinovych intervalech. Maximalni pocet
navstévniki na jednotlivou prohlidku je 25 osob. Prohlidka s privodcem minimélné 10

osob. Mimo sezonu je nutno prohlidku objednat telefonicky.
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Vstupné:

Tabulka 1: Cenik vstupného

Muzeum

Dospeéli 25 K¢
Déti od 6 do 15 let 15 K¢
Duchodeci, invalidni dichodci 15 K¢
Skolné vypravy (nad 15 zaki) 10 K&
Déti do 6 let Zdarma
Véz

Vstupné- jednotné 15 K¢

Zdroj: www.ledecns.cz

(Muzeum, 2011)

Zricenina hradu Chrenovice

Pivodné strazni hrad Chienovice byl pravdépodobné vystavén pied r. 1289.
Od r. 1545 postupné chatra. Nachazi se pobliz Led¢e nad Sazavou v tésné blizkosti feky
Sazavy. Z hradu, jehoz piadorys predstavoval nepravidelny trojuhelnik, se kromé zbytkt
zdiva nékolika budov dochovala takika 20 m vysoka vélcova véz. Aredl hradu je nyni
zalesnén, ale kolem hradisté se tdhne dodnes zfetelny hradni ptikop. Zficenina je volné

pfistupna.
(Chtenovice, 2009)

Zamek a park Zruc¢ nad Sazavou

Zamek, stejn¢ jako park a historie celého mésta, je velice nejasna. V roce
1833 koupili zruéné panstvi Lowenthalové a kromé opravy zdmku se pustili do upravy
jeho okoli. Spojili okrasnou cast zahrady s uzitkovou, kterd zasobovala panskou
kuchyni, a tak vlastn€ vznikl prvni park. Dnes$ni zdmeckd vizadz je zasluhou posledniho
Slechtického rodu — Schebkl. Plany na pfestavbu si nechali vytvofit od tehdejSiho
pfedniho Ceského architekta Jana Vejrycha. Pivodné mél byt zamek neorenesancni,
ovSem na zasah hrabénky Emmy byly plany nakonec pfepracovany do pseudogotiky

(1891), coz mélo sidlu dodat vétsi starobylosti.

Na ptdé zruéného zamku je stala expozice ,,Kralovstvi panenek®, kde jsou
panenky z Ceska, Ameriky nebo z Japonska. Dale zde bylo pii projektu ,,Zruésky
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zamek oziva“ zfizeno i muzeum ,, Od verpanku k Batovi®, protoze zdejsi region asi

nejvice proslavil obuvnicky primysl.
Oteviraci doba:
20. 4. 2013 -30.9. 2013 denn¢ mimo pondéli 10-11.30, 12.30 — 17 hod.

Od 1. 10. 2013 do 26. 4. 2014 je uzaviena turistickd sezona 2013, objednavky prohlidek
zamku (min. pocet lidi ve skupin€¢ je 10 osob) a rezervace na tel.: 327 531 329,
327531 194.

Prohlidka:

Posledni vstup do expozic je v 16.30. Oteviraci doba miize byt odlisné
upravena, zejména v dob¢ konani svateb a jinych akci. Maximalni pocet navstévnikl ve
skupin€ je 25 osob. K dispozici jsou navstévnikil cizojazyéné texty v némding,

angli¢tin€ a rusting. Lze uskute¢nit i no¢ni prohlidku, za minimalniho poc¢tu 10 osob.
Vstupné:viz. Ptiloha 1
(Zamek a park, 2013)

Pivovar Kacov

Pivovar byl zaloZen roku 1457 a jeho novodoba historie se zaala psat
vroce 2001. V prabéhu posledni dekady byl pivovar kompletné i technologicky
zrekonstruovan. V souasnosti patii mezi malé pivovary a dnes vyrabi 8 druhti piva
véetné piv kvasnicovych. Kromé pravidelného sortimentu se vyjimecné vaii pSenicné,

polotmavé pivo a dalsi specialy.
Prohlidka:

Navstévnici se zde seznami s tradi¢ni vyrobou piva ¢eského typu v malém

pivovaru. Prohlidky se objednavaji na tel. ¢isle: 327 324 693.

Vstupné:
navstévnici do 18 let (bez ochutnavky) 50 K¢
navstévnici nad 18 let 80 K¢
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Prohlidka nejméné pro 10 osob. Studentské ani jiné slevy se neposkytuji.
(Pivovar, 2001)

Tichonicky vodopad

Vodopad piekonava ve 4 stupnich vyskovy rozdil asi 15 metri. Nachazi se
na malém potoce tésn¢ pied jeho ustim do feky Sazavy. Pies potok k nim vede ¢ervena
turisticka znacka nebo se lze pod vodopady dostat okolo skalniho masivu zprava c¢i

K nim slézt ptimo po skalni stén¢.
(Vodopady Poséazavi a povodi Vltavy, 2012)

Hrad Cesky Sternberk

Hrad zalozil kolem r. 1241 Zdeslav z DiviSova, pojmenoval jej podle
rodového erbu, zlaté¢ osmihroté hvézdy, a podle dobového zvyku ponémcovat nazvy,
tedy Sternberg (Stern = hvézda, Berg = hora), a pfijal novy pifidomek ze Sternberga. Je
pozoruhodné a vyjimeéné, ze dodnes je hrad v drzeni tohoto rodu. Nyni je vlastnén uz
20. generaci potomku zakladatele. Stfedoveéka podoba ran¢ gotického hradu je skryta

Vv jadru dnes$ni stavby, ktera byla vytvafena nékolika pravami.

Je zde pfistupna 1 tzv. ,hladomorna®, jizni ptfedsunutd basta hradu. Je
soucasti dimyslného opeviiovaciho systému, ktery byl vybudovéan na prelomu 15. a 16.
stoleti nejvysSim zemskym sudim Petrem Holickym ze Sternberga a dokoncen jeho

synem Janem.

Oteviraci doba:

duben, fijen: sobota, ned¢le, svatky 9 - 17 hod.
kvéten, zafi: denné mimo pondéli 9 - 17 hod.
cerven, ¢ervenec, srpen: denné mimo pond¢li 9 - 18 hod.

Po dobu vanoc¢nich svatka (23. 12. — 27. 12.) je hrad uzavien.
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Prohlidka:

Doba trvani je ptiblizné 50 minut, je zde moZzZnost privodce v ¢eském
jazyce, angli¢ting, némciné, francouzsting, rustiné a provadi se maximalné¢ 50 osob.
Posledni prohlidka zac¢ina 45 min. pfed koncem zaviraci doby. V letni sezoné ukazky

dravct s vykladem sokolnika.
Vstupné: viz. Ptiloha 2
(Vitejte na strankach hradu Cesky Sternberk, 2005)

Posazavsky Pacifik

Nazev Posazavsky Pacifik pochazi jiz z 20. let 20. stoleti, kdy se roznesl
mezi trempy, ktefi navstévovali tyto lokality, a zGstal popularni dodnes. Toto jméno
nosi traté &islo 210: Praha — Vrané — Ceréany (s odbockou na Dobii3) a trat’ &islo 212:
Ceréany — Kacov — Svétla nad Sazavou. Tato trat’ je fazena mezi nejhezéi v Ceské
republice, vede krasnou pfirodou podél feky Séazavy a umoziiuje navstévnikim

navstévovat historické pamatky v tomto regionu.

Dnes slouZzi trat’ mnoha cestujicim jako prakticky hromadny prostfedek pro
pfepravu do zamé&stnani, Skoly a za nespoctem atraktivit cestovniho ruchu. Kromé
pravidelného provozu se zde uskuteciiuje i1 fada historickych a svatecnich jizd (napf.
Posazavske linky), které se konaji ve spojeni s kulturnimi akcemi (napt. Sazavska pout)

nebo pfi piileZitosti svatkil a vyznamnych dnil (napf. Velikonoc¢ni jizdy).
(Hlavni strana, 2014)

4.4 Vodacky cestovni ruch
Agentura CzechTourism vsrpnu 2010 wuvedla anketu na portalu

www.kudyznudy.cz, ve které Ctenaii sestavili Zebficek vodacky nejoblibenéjsich

Ceskych fek. Prvni misto a titul nejromanti¢téjsi Ceska feka ziskala Sazava (30 % z 1370
hlasti). Tato feka svou naro¢nosti uspokoji vSechny kategorie vodakii. Na hornim toku
se vodaci setkaji sobtiznymi pefejemi Stvofidla, které vystiida klidna voda

v

s romantickymi zatokami s mnozstvim jezl.. Za nejkrasnéjsi usek feky zvolili ¢tenari

v

nejoblibengjsi usek Tynec nad Sazavou — Pikovice, kde se opét vyskytuji dlouhé peteje.

(Nejromantiétgjsi fekou Ceska je Sazava, 2010)
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Pujcovna lodi Samba

Pujcovna pronajima kanoe, rafty a kajaky. V cen¢ jsou padla i vesty pro
dospélé, veetné détskych velikosti a 50-ti litrové plastové barely. Na fece Sazavé
pujcovna disponuje 9 lodénicemi s dopravou lodi na misto dle pfani zakaznika zdarma
(Lede¢ nad Séazavou, Horka II, Kacov, Cesk}'l Sternberk, Lede¢ko, Sazava, Chocerady,
Tynec nad Sézavou a Pikovice). Nabizi také ptfevoz bagaze mezi lodénicemi, pojisténi
vodackého vybaveni proti kradezi, vodackou mapu ke kazdé vypujcce nebo slevy pro

vetsi skupiny.
(Pdjcovna lodi Sazava, 2009)

4.5 Ubytovaci sluzby

Jelikoz je Posazavi regionem trempi a vodakd, nachazi se zde velké
mnozstvi kempt. Namatkou mizeme jmenovat kempy: Stvotidla, rekrea¢ni stiedisko a
kemp Radost u Vlast&jovic, penzion — kemp Mlyn Buda, kemp Horka, U kouzelnika —

Kacov, Pod mostem Kacov nebo vodacké taboriste ,,U Karla®.

[ 24

Vinarna a penzion Pod Hradem ***
Heroldovo nabtezi 135, 584 01 Ledec¢ nad Sazavou

Cenik 400 K¢/noc
Pocet luzek 8 + pristylka

Po rekonstrukei nabizi ubytovani ve ¢tyfech dvoultizkovych pokoji s lednici
a moZnosti pfistylky. MoZnost snidané€ a vecete, ktera neni zahrnuta v cené.

(O nas, 2012)

Kaskada Ledec v. o. s.

Husovo nam. 17, 584 01 Ledec¢ nad Sazavou

Hotel ***

Cenik

dvoultzkovy pokoj 1380 K¢ v¢. snidané
tfilizkovy apartman 1470 K¢ v¢. snidané
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ctytlizkovy pokoj/apartman 1960 K¢ v¢. snidané
pristylka 300 K¢ v¢. snidané
Pocet luzek: 37

Komfortni ubytovani v novych, moderné zafizenych pokojich, nékteré jsou
s moznosti pfistylky. Bezbariérovy piistup do pokoju je zajistén vytahem. Pokoje jsou
vybaveny vlastnim socialnim zafizenim, LCD televizorem, lokdlnim telefonem a

pfipojenim na internet. Navstévnikim je k dispozici nejen hotel, ale i restaurace,

konferen¢ni sal, bowling, squash a fitness centrum.
(Hotel, 2010)

Penzion Pod Zamkem
UL 1. maje 97, 285 22 Zru¢ nad Sazavou

Cenik

1 noc 600 K¢/luzko

2 a vice noci 500 K¢/lazko

apartman 2000 K¢ (cely, 3 osoby)

Pocet luzek: 10
Pro dlouhodoby pobyt cena dle dohody. Na internetovych strankéach

penzionu je k dispozici i cenik na vedlejsi sezonu.

Nabizeji ubytovani v 5 samostatnych ubytovacich jednotkach, vSechny maji
moznost 1 pfistylky. Pokoje jsou vybaveny vlastnim socidlnim zatfizenim. Ubytovanym

je k dispozici TV a internetové piipojeni.
(Ubytovani, 2012)

Hotel Pivovar Kacov
V podskali 6, 285 09 Kacov

Cenik:
390 K¢/Iuzko bez snidané
450 K¢&/luzko se snidani

Pocet lazek: 14
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Hotel, ktery byl otevieny v roce 2013, nabizi pokoje pfimo uvniti historické
budovy pivovaru. V soucasné dob¢ hotel nabizi 6 pokoji. Objednavky ubytovani na tel.
Cisle: 327 324 693 nebo 731 503 191 — Ing. Alena Lejnarova

(Hotel, 2001)

Parkhotel Cesky Sternberk
Parkhotel 46, 257 27 Cesky Sternberk

Cenik:

jednolizkovy pokoj 900 K¢

dvoultizkovy pokoj 1000 K¢

tiilazkovy pokoj 1500 K¢

pristylka 150 K¢

snidan¢ 50 K¢ (kontinentalni)/100 K¢ (Svédsky stiil)

Kapacita: 18 standardné vybavenych pokojt s vlastnim socialnim zatizenim

Hotel se nachazi pod hradem Cesky Sternberk, v t&né blizkosti feky
Sazavy. U hotelu je ping-pongovy stil a dva kurty (volejbal, nohejbal). Parkhotel nabizi
klientim cateringové sluzby a vicetucelové saly s technickym vybavenim pro Skoleni a

seminare.
(Ubytovani, 2007)

4.6 Stravovaci sluzby
Podobné¢ jako s ubytovacimi sluzbami je to na fece Sdzavé i se stravovacimi
sluzbami. V kazdém zvySe uvedenych kempii se nachazi uréity typ stravovacich

zatizeni, vétSinou v podobé¢ kioskl. Nize jsou uvedeny dalsi restaurace.

Restaurace Central

Husovo namésti 140, 584 01 Lede¢ nad Sazavou

Oteviraci doba:

Po-Pa 10 - 22 hod.
So—Ne 10.30 — 24 hod.
(Kontakt, 2012)
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Restaurace Ve Staré Skole
Vlast&jovice 46, 285 23 Vlastéjovice

Oteviraci doba:

Mimo sezonu (zaii — ¢erven) Pa—So 17 —24 hod.

V sezoné (Cervenec, Srpen) Po—Ct 12-22hod.
Pa—So 12 -24 hod.
Ne 12 — 21 hod.

Nekuracka restaurace s venkovnim posezenim, kterd se nachdzi v blizkosti

Sazavy. Prostory jsou vhodné i pro riizné oslavy, firemni akce apod.
(Restaurace Ve Staré skole Vlast&jovice, 2013)

Pivovarska restaurace Salanda
V Podskali 6, 285 09 Kacov

Oteviraci doba:
Po - Ct, Ne 11 - 22 hod.
Pa—So 11 — 24 hod.
Restaurace nabizi Siroké spektrum hotovych i minutkovych jidel. Pii
specidlnich pfileZitostech kuchyné nabizi zvétinové nebo veprové hody.
(Pivovarska restaurace Salanda, 2001)
Café Cesky Sternberk
Parkhotel 46, 257 27 Cesky Sternberk
Oteviraci doba:
Po— Ne 9 —-18 hod.

Café Cesky Sternberk se nachazi na nadvoii hradu. Denné nabizi speciality
domaéci kuchyné, vybér desertli, ovocnych i zmrzlinovych poharii a zapecenych baget.

Jidla jsou pfipravovéna z Cerstvych surovin.

(Café, 2013)
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5 Terénni Setreni

V ramci terénniho Seteni byla pouZzita metoda pfimého dotazovani formou
dotaznikd. Vedle této metody bylo pfistoupeno i k fizenym rozhovorim. Dotazniky
byly vyplnény navitévniky Posazavi, v useku od Stvofidel do Ceského Sternberka.
Rizené rozhovory doplnily otazky z pohledu podpory udrzitelného cestovniho ruchu

meésty a mistnimi akénimi skupinami. Doslo i k pfiblizeni projektt z tohoto oboru.

5.1 Tvorba dotazniku

Dotaznik byl sestaven z 16 otazek, znichz 4 slouzi K identifikaci
respondenta. Ze zbylych otazek bylo 8 uzavienych, kde byla moznost jedné nebo vice
variant odpovédi a dalsi 4 byly oteviené, kde mohli respondenti vyjadfit sviij nazor na
danou problematiku. Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit konkrétni cile jejich
navstévy Posazavi, cestovni navyky respondentti, podvédomi navstévnikid o cestovnim

ruchu a postoj k zivotnimu prostiedi.

5.2 Prubéh dotaznikového Setieni

Dotaznikové Setfeni probéhlo béhem cervence az zati 2013. Dotazniky byly
umistény v recepci v kempu Horka Il a v lodénicich ptj¢ovny lodi Samba. Dale, po
domluvé s pracovnicemi Mgéstského Ufadu ve Zru¢i nad Sazavou také v mistnim

informa¢nim centru.

Pfed samotnym Setfenim byl zahdjen pilotni vyzkum, podle kterého doslo
K upravam otazek z divodu srozumitelnosti. Rozdalo se pfiblizné 25 dotazniki, vSem
veékovym kategoriim. Osloven byl zejména segment mladych lidi a rodiny s détmi, které
hojné navstévuji oblast Posazavi. Soucasné byl zastoupen také segment seniortt a

starSich part, ktefi preferuji navstévu Kulturnich pamatek.

Béhem dotaznikového Setfeni se nevyskytly Zadné nejasnosti a na vSechny

povinné otazky bylo respondenty odpovézeno.

5.3 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

Pti zpracovani dotaznikli nenastaly zadné okolnosti, které by branily jejich
fadnému objektivnimu vyhodnoceni. Vysledky byly zpracovany v programu Microsoft
Office Excel 2007.
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1. otazka: Jaky byl/je diivod Vasi navstévy?

Graf 1

Kulturné-historické
pamatky

M navstévy znamych,
27% pfibuznych

pfiroda a relax

' M kulturni, sportovni

akce
35%
M jiné

Zdroj: Vlastni Setieni

Jiny diivod navstévy byl zaznamenan ve 14 % piipadi, kde se jednalo napft.
o rybafeni, sjizdéni teky Sézavy, chalupafeni nebo dovolenou. Za ptirodou a
odpocinkem pficestovalo 35 % dotazovanych, coz je vsouladu s charakterem této

oblasti.

2. otazka: Co jste zde navstivili?

Respondenti navstivili nejvice Zru¢ nad Sdzavou — zejména zdmek, park a
muzeum panenek, dale kemp v Horce II, hrad Cesky Sternberk, feku Sazavu jako

takovou, Kacov — pivovar, Lede¢ nad Sazavou nebo Stvofidla.

Vyskytly se i odpovédi jako Sazava a Sazavsky klaster, Kutna Hora, zamek
Jemnisté, Konopisté, rozhledna Bohdanka v Bohdanéi, Vlasim, Blanik, Lipnice nad
Sazavou, Posazavska stezka apod. Tyto atraktivity se vSak nevyskytuji ve zkoumané
oblasti. Z toho je ziejmé, ze oblast Posazavi neni nikde piesné vymezena a kazdy si jeji

vymezeni vyklada po svém.

40



3. otazka: Mate v umyslu opakovat navStévu Posazavi?

Graf 2

3%

Hne

97%

Zdroj: vlastni Setfeni

Posazavi je v poslednich letech turisticky velmi oblibené, pokud se jedna o
vodacky cestovni ruch, ale také v pfipadé pési a cykloturistiky a jinych kulturnich

atraktivit. Je to zfejmé i z grafu 2.

4. otazka: Jak byste zhodnotili Zivotni prostiedi v této oblasti?
Lze fici, ze vétSina dotazovanych hodnotila Zivotni prostfedi kladné.
V odpovédich se objevovala predevS§im hezka ptiroda a velké mnoZstvi lest. Jediné co
by se dalo této oblasti vycist, je neCista feka Sazava. Okoli feky se vSak v poslednich
letech zlepsilo. Pofadaji se zde akce za ucelem vycisténi biehd, které jsou hlavné po

témeft kazdoro¢nich povodnich, znecisténé.
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5. otazka: Setkali jste se nékdy s pojmem udrZitelny cestovni ruch?

Graf 3

ano

M ne

Zdroj: Vlastni Setieni

Pojem udrzitelny cestovni ruch zatim neni v dostate¢né mite v podvédomi
turistd. Divodem muze byt velké mnozstvi informaci o téchto tématech, zejména
v médiich, které mulze vést K prehlizeni nékterych dulezitych sdéleni ucastniky

cestovniho ruchu.

6. otazka: Pokud jste v predchozi otiazce odpovédéli ano, co si pod timto
pojmem predstavujete?

32 % ze vSech dotazanych odpovédélo na tuto otazku. VéEtsina z dotdzanych
zahrnovala do odpovédi jen otazky tykajici se zivotniho prostfedi. Z toho je zfejmé, ze
respondenti sice védi, co zahrnuje udrzitelny cestovni ruch, ale vnimaji pouze jeho ¢ast.
Proto je urcité vhodné nenasilné propagovat udrzitelny cestovni ruch formou aktivniho

zapojeni ucastnikli cestovniho ruchu.
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7. otazka: Vyuzili jste nékdy alternativhi moZnost cestovani jako je

agroturistika nebo ekoagroturistika?

Graf 4

1%

M ano, vidy
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Zdroj:Vlastni Setfeni

Vétsina z dotazovanych alternativni moznosti cestovani nevyuzila, z ¢ehoz
vyplyva, Ze navstévnici o této moznosti mnoho nevi (42 %). Tato zafizeni by se méla
snazit, dostat se do podvédomi potencialnich navstévnikt. Oproti tomu je ziejmé, Ze by
tuto moZnost cestovani uvitalo necelych 40 % respondentl. Potencidl je pfedevS§im

V nabizeni této formy cestovniho ruchu informacnimi centry.

8. otazka: Jak casto do roka cestujete?

Graf 5

™1 krat - 2 krat do
roka

MW 3 krat - 4 krat do
roka

5 krat a vice krat do
roka

Zdroj:Vlastni Setfeni

Priblizn¢ tfi Ctvrtiny respondentil cestuji tfi a vice krat do roka. Tato

skute¢nost dokazuje stale zvysujici Se trend cestovani.
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9. otazka: Jaké typy destinaci nejcastéji navStévujete?

Graf 6

= mote - plaz

| hory - lyZovani,
turistika
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muzea

M jiné

Zdroj:Vlastni Setfeni

Utastnici cestovniho ruchu nejvice navitévuji hory a mésta, celkem 72%
respondentli. Mofe, jako cilovou destinaci, voli 20% dotazovanych. Dale pak nejvice
navitévuji ptirodu v Ceské republice, cykloturistika, 14zné, lesy, sportovni udalosti nebo

se vénuji vodacké turistice.

10. otazka: Myslite si, Ze cestovni ruch prispiva ke zneciSovani Zivotniho

prostiredi?

Graf 7

@ ano

Hne

Zdroj:Vlastni Setfeni

Z grafu je zfejmé, Ze neceld polovina respondentll si nemysli, Ze cestovni

ruch pfispiva ke znecistovani zivotniho prostfedi. Je to vSak chybna uvaha, nebot
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cestovni ruch je jednim z nejvétSich producenti odpadu. Dulezitd je nenasilna forma

vychovy ucastnikti cestovniho ruchu.
11. otazka: Pokud ano, jak?

Ti co si mysli, ze cestovni ruch zneciStuje zivotni prostiedi, vnimaji toto
znecisténi predevsim odpadky a dopravou. Ale i masovy cestovni ruch a nezodpovédni

turisté se vyznamné podili na znec¢istovani.
12. otazka: Uvitali byste mozZnost ti'idit odpad v ubytovacim zafizeni?

Graf 8

ano

Hne

92%

Zdroj:Vlastni Setfeni

Ttidéni odpadu je v dneSni dob¢ uz samoziejmosti vV kazdé¢ domacnosti. To
je ztejmé i z grafu vyse, kde 92 % ze vSech respondentli uvitalo moznost tfidit odpad i

V ubytovacim zafizeni.

Z celkového poctu 142 oslovenych respondenti bylo 56 % zen a 44 %
muzi. 32 % respondenti bylo ve vékové kategorii 36 — 55 let. Dalsi nejvice
zastoupenou vékovou kategorii byla 16 — 25 let (32 %), 26 — 35 let (23 %) a nejméné
zastoupenou byla vékova kategorie 56 — 75 let (11 %). Necela polovina respondentti (49
%) ukoncila studium maturitou, 28 % respondentii bud’ vyssi odbornou nebo vysokou
Skolou a 23 % respondentd ma zékladni vzdé€lani nebo je vyucen/a. Pfiblizné 15 %
dotazovanych bylo ze severnich, jiznich a zapadnich Cech (Liberecky, Ustecky,
Karlovarsky, Plzensky a JihoCesky kraj). Ze StfedoCeského kraje a Prahy bylo 49 %

respondentl. Z Kralovéhradeckého, Pardubického kraje a z VysocCiny pficestovalo do
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Posazavi 13 % navstévnikt. Zbylych 23 % pochazelo z Moravy a Slezska

(Jihomoravsky, Olomoucky, Zlinsky a Moravskoslezsky kraj).
Graf 10, 11, 12 a 13 viz pfilohy.

5.4 Rizené rozhovory
Otazky pro rozhovor s vedouci odboru kultury, Skolstvi a sportu mésta Zru¢ nad

Sazavou Mgr. Martinou Fialovou:
1) Podili se mésto néjakym zpiisobem na cestovnim ruchu?
2) Pokud ano, jak? Pokud ne, ma to v budoucnu v planu?

3) Existuji v ramci nebo ve spoluprdci mésta néjaké projekty podporujici udrzitelny

cestovnl ruch?

4) Jsou néjakym zpiisobem podporovani podnikatelé, kteri chtéji zacit podnikat

V oblasti udrZitelného cestovniho ruchu?
5) Kolik navstévnikii priomérné navstivi Vase informacni centrum?

6) Maji ndvstévnici informacniho centra ve VaSem mésté zdjem o produkty

udrzitelného cestovniho ruchu (napr. agroturistiku nebo ekoagroturistiku)?
Shrnuti odpovédi

Mésto Zru¢ nad Sdzavou se podili na udrZitelném cestovnim ruchu
predev§im nasledujicimi prostiedky. Inovace a zkvalitiovani nabizenych sluzeb
Vv oblasti cestovniho ruchu, pfedev§im prostfednictvim informac¢niho centra. Soucasné
se podili na celostatnich akci souvisejici s cestovnim ruchem, napft. se v lofiském roce
podilelo na ,,Mé&sic vézi a rozhleden nebo ,,Noc kostelt.“ Neomezuje se vSak na
cestovni ruch jako na jedinou hospodaiskou slozku, ale soustfedi se 1 na socialni sféru
nebo na ochranu zivotniho prostiedi. Zachovani otevienych prostor jako je park a
uprava sadi. VyuZzivani existujicich zatfizeni a budov pied vystavbou novych objektl
(napt. Spolkovy dim, kde jsou zdjmové spolky, knihovna, vystavy nebo ptrednésky,
Z budovy byvalé skoly). Vyuziti potencialu mistnich pracovnich sil. Podpora mistnich
podnikatelti v oblasti turistiky a cykloturistiky (pfi vyuziti existujiciho zafizeni, akce
S vyuzitim potencidlu mistnich obyvatel) - vybudovani mistni cyklostezky jako

alternativni trasu dopliujici stavajici sit' dalkovych cyklostezek. Snaha nesoustiedit
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akce cestovniho ruchu jen na sezoénu, ale rozvrhnout je v pribéhu celého roku. V roce

2014 by se mésto rado zapojilo do projektu ,,Cyklisté vitani.*

Podnikatelé, ktefi chtéji zacit podnikat v oblasti udrzitelného cestovniho
ruchu, mohou zadat o pfispévek/grant na akci v cestovnim ruchu. V dobé¢ rozhovoru
bylo podanych 45 Zadosti, kterym jsou piid€lovany body podle pfedem stanovenych
kritérii. Podle téchto bodl se pak podnikatelim ptidéluji financni prostiedky z rozpoctu
meésta. Na rok 2014 byl odboru skolstvi, kultury a sportu, ktery se zabyva i ¢innosti
cestovniho ruchu, vymezen rozpocet piiblizn¢ 450 000 K¢. Mésto se snazi vyjit vstiic
pii vyfizovani potfebné administrativy, napi. pii vyuZziti nevyuzitych objektli na zatizeni

cestovniho ruchu.

Informacni centrum neeviduje pocty navstévnikl, ale hrubym odhadem
informac¢ni centrum navstivilo 15 000 — 20 000 ucastnikli cestovniho ruchu. Vychazi
Z navstévnosti zamku, ktery v lofiském roce navstivilo ptiblizne¢ 10 000 ucastnikt
cestovniho ruchu. Navstévnici se z oblasti udrzitelného cestovniho ruchu vétSinou

zajimaji o cyklistiku, vodacky cestovni ruch a geocaching.

Otazky pro Fizeny rozhovor sPhDr. Jaroslavou Timovou, PR manaZerkou a
Séfredaktorkou spolecnosti Posazavi o. p. s. a Ing. Martinou Kubinovou,

manaZerkou pro cestovni ruch ze spole¢nosti Posazavi o. p. s.:
1) Jsou k dispozici néjaké dotace souvisejici s udrzitelnym cestovnim ruchem?

2) Jsou néejakym zpiisobem podporovani podnikatelé, kteri chtéji zacit podnikat

V oblasti udrZitelného cestovniho ruchu?

3) Jaké projekty se uskutecnily v ramci udrzitelného cestovniho ruchu V nejblizsi

dobe?
Shrnuti odpovédi

Dotace jsou k dispozici pfedevsim v souvislosti s programovacimi obdobimi
z fondll EU, které vSak v roce 2013 skoncilo. Dalsi programovaci obdobi je stanoveno
na rok 2014 — 2020, ale v této chvili jesté¢ neni definitivné stanovena podoba finan¢ni
alokace pro Ceskou republiku. Z piedeslého programovaciho obdobi zbylo piiblizné 1,3
mil. K¢, coz spole¢nost vedlo k vypsani 11. vyzvy k podani zadosti o dotace, k datu 13.
ledna 2014.
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Mezi projekty MAS Posazavi patii napt. projekt ,,Aby se Vam tu libilo®.

Jehoz cilem je zvysit pocet lizek v ubytovacich zatfizenich. Jedna se o budovani novych
nebo modernizaci stavajicich malokapacitnich ubytovacich jednotek a podporu jejich
certifikace vramci standardd. Dal$im cilem je prodlouzit dobu pobytu v regionu,
nabidnout navstévnikiim odpocinek i aktivni pobyt, vytvoreni infrastruktury a sluzeb
pro cestovni ruch. Dale se podporuje vystavba nebo rekonstrukce aredlti pro
agroturistiku, propagace regionalnich produkti a vystavba nebo rekonstrukce budovy

pro vyuziti v cestovnim ruchu véetné jejiho vybaveni.
(Fiche 1 - Aby se Vam to libilo, 2014)

Mezi konkrétni projekty muzeme zafadit farmu Heroutice u BeneSova —
rozsifeni ubytovaciho zafizeni, Bisport — rekonstrukce lodénice a vybudovani
ubytovani, Penzion Ctyflistek v Ceském Sternberku — uceleny balicek sluzeb (ubytovani

a vlastni pekafistvi s obchodem), Sporthotel Kacov — rekonstrukce chatek a minigolfu.
DalSi partnerské projekty:

Po cestdch a hradech doby Karla IV. — cilem tohoto projektu je pfiblizit

sttedoveéky zpisob zivota a cestovani v dobé Karla IV. dne$ni generaci. Déle zvysit
zajem o regionalni pamatky, zlepsit jejich vybavenost a dostupnost a nakonec zkvalitnit
péci o mistni dédictvi. Na tomto projektu se vedle MAS Posazavi podili také MAS
Pomalsi a MAS Rakovnicko. V rdmci néhoz byl také ptipraven vzdélavaci projekt,
ktery mimo jiné zahrnuje vyzkumné, védecké, umélecké, femeslné a jiné tvarci aktivity,

do kterych jsou zapojeny déti.

Reky se méni — hlavnim cilem tohoto projektu bylo zvysit bezpeénost
vodackeé turistiky na fece a zpfistupnit ji Siroké verejnosti. Vysledkem tohoto projektu
bylo umisténi desatera slusného chovani na vod¢ a informacnich panelti podél feky
Sazavy od Havlickova Brodu po Pikovice. Déle nové lavicky, zabezpeceni jezil, kniha
nebo vzpominkova akce na sazavské plavce. Projekt vznikl ve spolupraci se

spolecnostmi Lipa pro venkov o. s., Kralovska stezka o.p.s. a Rakovnicko o.p.s.

Podnikatelé jsou podporovani ve vSech smérech. Pomoc ptichdzi od podani
zadosti o dotace, az ke kone¢nému rozhodnuti o poskytnuti dotace. Jde o pomoc hlavné
administrativni, o kterou muze pozadat kdokoliv (nemusi byt ve spolupraci s MAS

Posazavi).
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Otazky pro Fizeny rozhovor s manaZerem sdruZeni MAS Lipa pro venkov o.s.,

Mgr. Radkem Tvrdikem:
1) Jsou k dispozici néjaké dotace souvisejici s udrzitelnym cestovnim ruchem?

2) Jsou néejakym zpiisobem podporovani podnikatelé, kteri chtéji zacit podnikat

V oblasti udrzitelného cestovniho ruchu?

3) Jaké projekty se uskutecnily v ramci udrzitelného cestovniho ruchu V nejblizsi

dobe?
Shrnuti odpovédi

Dotace samoziejmé jsou k dispozici a jejich realizace se provadi podobné

jako v Posazavi o.p.s.

P#i podévani dotaci jsou podnikatelim poskytnuty pouze zdkladni
informace. Je to hlavné z dGivodu nizkého poctu zaméstnancti a tim padem jejich véEtsi

pracovni vytizenosti v jinych zalezitostech.

V ramci projektu .Reky se méni“ se zrekonstruoval samoobsluzny p¥ivoz ve

Vlast&jovicich, zabezpecily se jezy v Budcicich, Bifeziné a Horce II. Dale se opravila
lodénice a ptistup k fece v aredlu TJ Jiskra Zru€. A samoziejmé se do vybranych mist

umist'ovali informacni tabule, rozcestniky a ptistavni koliky.

Momentalné se zacina realizovat projekt ,,Nauc¢na stezka parkem* ve Zruéi

nad Sazavou. Na stezce bude umisténo 13 informacénich tabuli a 2 zastaveni urcena

détem.

5.5 Vyhodnoceni vysledkl rozhovoru

Z rozhovoru plyne, Zze vSechny tii subjekty, které byly osloveny, podporuji
cestovni ruch jako takovy, ale snazi se i o udrzitelnou formu podpory cestovniho ruchu.
Je zfejmé, Ze jak mésto Zru¢ nad Sazavou, tak i vEtSi organizace podporuji zacinajici
podnikatele v oblasti (udrzitelného) cestovniho ruchu ve vSech smérech. Oproti tomu
mensi organizacni celky nemaji dostate€nou pracovni silu ani kompetence takové
podpoie plné¢ vyhovét. Déle je ziejmé, ze organizace tohoto typu spolu ve velmi

ptipadech spolupracuji. Do této spoluprace se vSak miiZze zapojit i mesto.
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5.6 Vyhodnoceni hypotéz
Hypotéza: 70 % respondentll si mysli, Ze cestovni ruch piispiva ke

znecistovani zivotniho prostredi.

Hypotéza je vyvrdcena. Z terénniho Setfeni vyplyva, ze pouze 52 %
navstévnikli ma tento ndzor. Je to nepiiznivé zjiSténi, nebot’ cestovni ruch je jednim

z nejvetsich znecist'ovatelll zivotni prostiedi.
Hypotéza: 80 % navstévnikl se do Posazavi vraci.

Tato hypotéza byla potvrzena. Dotaznikové Setfeni dokazuje, ze 97%

dotazovanych navstévnikd ma v imyslu Posdzavi znovu navstivit.

Hypotéza: VSichni podnikatelé ve zkoumané oblasti jsou Vv oblasti

udrzitelného cestovniho ruchu vzdy pln€ podporovani.

Posledni hypotéza nemiize byt ani vyvracena ani potvrzena. Z fizenych
rozhovori plyne, ze vétsi spole€nosti, jako je napt. Posazavi o. p. s. podnikatelim v této
oblasti vSestranné¢ pomdaha, stejné¢ tomu tak se snazi i dané mésto. Mensi spolecnosti

vSak takovy rozsah podpory nemohou nabidnout.
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6 Navrhy a opatieni

Z terénniho Setfeni byly navrhnuty nasledujici opatieni.

Navstévnici Posazavi by uvitali Cistéjsi feku Sazavu, resp. jeji biehy. Akce
na toto téma samoziejme probihaji, ale nikoli celoplo$né. Samoziejmé je to organizacné
velmi naro¢né, ale se zapojenim vétSiny MAS v této oblasti, je to celkem dobie
zvladnutelné. Z nefizenych rozhovorit S navstévniky bylo zifejmé, ze by dale uvitali
kvalitnéj$i ubytovaci a stravovaci sluzby. Jednalo by se o modernizaci nebo
rekonstrukci socidlnich budov a jejich zatizeni, hlavné v kempech a tabofistich. Dale by
zde uvitali moznost CerstvEjsi stravy namisto obvyklych mrazenych polotovart. To je
vSak témé&f nesplnitelné, jelikoz pro podnikatele to znamena velmi vysoké investice do

zafizeni se zna¢né dlouhou dobou navratnosti.

Otazkou takeé zlistava feSeni Setrného cestovani a s tim souvisejici nenésilna
forma vychovy navstévniki. Posazavi je pro to idealnim piikladem. Jak jiz bylo
zminéno vyse, cela oblast Posazavi je protkdna Zeleznici, kterd ve vétSin€ mist kopiruje
tok feky. I proto by bylo vhodné v cestovani po Posdzavi vice propagovat Zelezni¢ni
dopravu. S rozvijejici se vodackou turistikou by tak rostla i poptavka po zelezniéni
dopravé. Na tom by se samoziejmé mél podilet 1 dopravce, ktery by mé¢l vyhovét

pranim a pozadavkim zakazniktim.

Problémem souvisejicim se Setrnym cestovanim je mala informovanost
navstévnikil o riznych moZnostech cestovani. Jen velmi malé mnozstvi navstévniki
v minulosti vyuZilo ¢i vyuZivd moZnost agroturistiky, popt. ekoagroturistiky. Za vinu to
muzeme klast i nedostatecné propagaci téchto zafizeni samotnymi podnikateli. Ti by se
meli zaméfit na dislednéj$i a cilengjsi formu propagace, mohou spolupracovat i
s informac¢nimi centry. Pravé oblast Posazavi je pfimo idealni pro tuto formu cestovniho
ruchu. Agrofarmy, resp. ekoagrofarmy se mohou budovat nebo rekonstruovat z jiz
stavajicich farem. Takto vzniklé farmy, mohou slouzit jak pro potieby majitele, tak i

jako cilovéa destinace pro potencidlni navstévniky.

Po zvazeni navrhl na rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu v Posazavi byla

zvolena posledni moznost. Konkrétné se jedna o vybudovani agrofarmy.
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7 Navrh nového produktu

7.1 Segmentace trhu
Pro potieby bakalarské prace byla zhotovena nésledujici segmentace trhu,

kde byly ur¢eny nasledujici segmenty:

» Mladez — jedna se o vétSinou studujiciho navstévnika, ve véku 16 — 26 let,
davodem navstévy je sport, piiroda a zabava

» Rodiny s détmi — jde o mladé rodiny s détmi, rodice ve véku 26 — 40 let, déti do
10 let, divodem navstévy je odpocinek, ptiroda, sport a zdbava

» Starsi rodiny — jedna se o star$i osoby s dospivajicimi nebo dospélymi détmi,
rodice ve véku 40 — 55 let, déti vyssiho $kolniho véku (napt. SS, VOS),
divodem je navstéva kulturné-historickych pamatek, odpocinek, ptiroda a sport

» Seniofi — jde o stale pracujici star$i osoby nebo osoby v diichodu, ve véku 60 let
a vice, divodem je navstéva kulturné-historickych pamatek, odpocinek a

priroda

7.2 Produkt, misto

K vyfeseni otazky rozvoje cestovniho ruchu v Posazavi bylo zvoleno
rozsiteni podnikani soukromého podnikatele 0 agroturistiku. Podnikatel nyni podnika
v oblasti pohostinstvi a sportovniho rybolovu. Vlastni rybnik o rozloze 9 ha a k tomu

ptilehlé pozemky a budovu byvalého mlyna, ktery obyva se svoji rodinou.

Nedaleko rybnika ma k dispozici sedm 4 — 6 mistnych chatek. Ty jsou
vybaveny kuchyiikou, jidelnim koutem a loznici. V kuchyiice je lednice, veskeré

nadobi, vati€ a rychlovarna konvice.

Cena za ubytovani:

Chata pro 4 osoby 1 den 600 K¢
Chata pro 4 osoby 1 tyden (mimo sezonu) 3700 K¢
Chata pro 4 osoby 1 tyden (sezéna) 3900 K¢
Dalsi lazko 100 K¢/den
Pes 30 K¢/den
Vratna kauce za pobyt 500 K¢

Sezdna: ervenec, srpen
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Cena za ubytovani je vzdy za celou chatu pro 4 osoby vcetné povleceni,
energii a parkovani u chaty, 5 a 6 1izko se doplaci. V sezén¢ majitel upfednostiiuje
tydenni pobyty, ale pii volné kapacit€¢ je moznost se dohodnout i na kratSi pobyt.
Nastupy na tydenni pobyty v sezoné jsou V ned€li po 14 hodin€. Ukonceni pobytu je
v nedéli v 10 hodin.

Jednalo by se o zalinajici agrofarmu, podnikatel by mél zvolit takova
hospodarska zvitata, ktera nebudou pro zacinajiciho zemédélce narocna na chov. Po
konzultaci s odbornikem v zootechnice by bylo nejidealnéjsi zvolit chov kralika, slepic,
kachen, prasat, ovci a kravy. Krava byla zvolena z diivodu ochrany ovci pred divokou
zveii apod. Podnikatel jiz nyni vlastni slepice a kréaliky, avSak pouze pro vlastni
potiebu. V budové je mozny prostor pro chov kachen a prasat. Pro ovce a kravu postaci

piistiesek na pastving, ktery pro né€ bude slouzit soucasné jako zimoviste.

Dale se pocita s vysadbou sadu, slozeného z ovocnych stromu: jabloni,
tiesni, merunék, hrusek a Svestek. K péstovani zeleniny pro zacatek poslouzi stavajici

sklenik a zdhon, ktery by bylo v budoucnu mozno rozsifit.

Majitel s pomoci rodinnych piislusnikli, popt. pftilezitostnych brigadnik,
bude samoziejme¢ produkovat svoje vyrobky. Jehnéci, vepfové a teleci maso bude

zpracovavat v restauraci a zbytek prodavat.

Ovoce vypéstované v sadu bude postupné zpracovano a prodavano piimo na
farmé. Jejich pouziti je vSestranné: Cerstve, ovocné kompoty nebo marmelddy a mosty.
Samoziejmé poslouzi i jako sezonni suroviny v kuchyni v restauraci stejné tak i

zelenina.

7.3 Cena

PredbéZna kalkulace

Hospodarska zvifata

» 15 ovci a 1500 K¢ 22 500 K¢
» prasnicka 6 500 K¢
» krava 30 000 K¢
» 10 kachen a 100 K¢ 1 000 K¢
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Ovocné stromy

> tieSen 4 200K¢ 2 000 K¢

» jablon a 150 K¢ 1500 K¢

» hrusen 4 150 K¢ 1500 K¢

» Svestka 4 170 K¢ 1700 K¢

» merunka a 180 K¢ 1 800 K¢
Zelenina

» ruzné druhy zeleniny (cca 15 K¢/1 baleni osevu) 500 K¢

Oploceni a piistiesek

» oploceni pozemku s elektrickym ohradnikem (3ha) 20 000 K¢
» pristiesek pro ovce a kravu 20 000 K¢
» oploceni ovocnych stromt (50 Ks) 5000 K¢
Propagace
brozury A5 (200 ks, kiidovy matny papir, 1509, plnobarevny tisk) 1 000 K¢

- polovi¢ni sklad (velikost A4)

letaky A5 (500 ks, kiidovy matny papir, 1509, plnobarevny tisk) 1260 K¢
Dotace

Rozvoj zeméd¢lstvi a stim souvisejici agroturistiky je podporovéan
z Programu rozvoje venkova. Pro programové obdobi 2014 - 2020 jsou vymezeny nové
programy. Je pfipravovan i novy Program rozvoje venkova. Konkrétni podoba novych
dotaci jeSté neni zndma. Vychodiskem pro dokonceni celkové kalkulace proto bude
Program rozvoje venkova CR na obdobi 2007-2013. Piedpoklada se, ze vyse dotace
pokryje 40% ptedbéznych celkovych nakladu investice.

Celkova kalkulace
piredbézna kalkulace 116 260 K¢
- dotace (40%) - 46 500 K¢
Celkem 69 760 K¢
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7.4 Marketingova komunikace
Komunikace mezi zdkazniky a majitelem farmy bude probihat
prostiednictvim webovych stranek. JelikoZ majitel ma zatizené webové stranky, postaci

jejich rozsifeni o informace tykajici se farmy.

Majitel bude spolupracovat s informa¢nim centrem ve Zru¢i nad Sazavou a
ve Zbraslavicich, které je od Hodkova vzdalené asi 10 km. Dale také s informac¢nim
centrem Vv Led¢i nad Séazavou, Vlasimi, BeneSové, popt. v Kutné Hoie a Caslavi.
Majitel pfedstavi novou agrofarmu zaméstnancim informacnich center a dale jim

poskytne propagacni materialy (letaky a brozury).

7.5 Ekonomicky pfinos

Novy produkt by mél prilakat do oblasti vice navstévniki. Ty zde zaplati
nejen za poskytované sluzby na farmé, ale koupi i nabizené produkty. Vzhledem
k tomu, Ze v okoli neni obdobné zafizeni tohoto typu, lze predpokladat, ze v ptipadé
ucinné propagace, prilaka dané tzemi daleko vice navstévniki. Je ziejmé, Ze se turisté
nebudou v ramci pobytu soustiedit pouze na aktivity nabizené farmou, ale navstivi fadu
kulturné-historickych pamatek v okoli nebo vyuziji mnozstvi cyklostezek i stezek pro
pési turistiku. Z uvedeného poté vyplyne i vyssi piiliv finanénich prostiedkt pro tuto

oblast.

V ptipadé spokojenosti klient je pfedpoklad jejich opétovné navstévy
farmy. U&inné bude i $ifeni kladné odezvy mezi uastniky cestovniho ruchu a jejich
pfipadnd doporuceni dalSim osobam. V takovém ptipadé se bude ocekdvat narist

navstévnikil v dalsi sezong, s ¢imz bude souviset zvySeni obratu a tim 1 zisku.

ZvySeny zisk poté bude investovan do rozsifeni sluzeb v nasledujici sezoné
a navstévnici, ktefi vyhledavaji sportovni rybolov, tak budou moci ozivit svou

dovolenou o novy zazitek.

Vyuziti farmy v zacatku podnikani je také v poskytnuti zazemi farmy pro
exkurze ze ZS a SS spojené s pobytem na farmé a nazornou ukéazkou agroturistiky

V praxi a pro incentivni cestovni ruch.
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V budoucnu je potencial v rozsifeni ubytovacich kapacit o dalsi chatky nebo

vybudovani srubu se samostatnymi obytnymi jednotkami.

7.6 Dalsi moznosti rozvoje cestovniho ruchu v Posazavi

>
>

Y

vV V VYV V

dale rozvijet agroturistiku, popft. ekoagroturistiku

vetsi propagace regionu jak domdacim tak i zahranicnim ucastnikiim cestovniho
ruchu

zvySeni Urovné ubytovacich zafizeni (socidlni budovy k kempech/tabofistich,
turistické ubytovny apod.)

zmensSeni rozdilu sezonnosti (rozvoj incentivni turistiky)

podpofit cestovani vlakem (Posézavsky pacifik)

spoluprace mezi podnikateli (vytvoteni produktovych/programovych balickit)
propagace kulturné-spolecenskych akci v regionu (masopustni pritvod, méajové

slavnosti, apod.)
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8 Zaver

Cilem této prace bylo prostfednictvim analyzy zhodnotit soucasny stav
cestovniho ruchu v oblasti Posazavi z hlediska udrzitelnosti a na zaklad¢é terénniho
Setfeni navrhnout feSeni rozvoje cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti. Pfed zacatkem
prace byla nastudovana odborna literatura a poté sepsana literarni reserse, kde je uveden

obecny vyznam udrzitelného cestovniho ruchu.

Nasledné byla vytvoiena situa¢ni analyza, kde bylo geograficky vymezeno
Posazavi a predstaveny nejvétsi mésta tohoto regionu. Dale byly ptedstaveny
nejvyznamngéjsi ptirodni i kulturni zajimavosti ve zkoumané oblasti. V zavéru této ¢asti

byly uvedeny moznosti ubytovani a stravovani pro potencialni navstévniky.

Dalsi ¢asti prace bylo terénni Setfeni a to formou konkrétnich otazek, které
probihaly dotaznikovym Setfenim na riznych mistech ve zkoumaném tGzemi. Soucasné
probéhly tizené rozhovory s pracovniky pohybujicimi se v cestovnim ruchu. Po ziskani
dostate¢ného poctu vyplnénych dotaznikli a potfebného mnozstvi informaci z fizenych
rozhovorii, probéhlo jejich vyhodnoceni. Timto byly potvrzeny nebo vyvriceny

hypotézy uréené na zacatku prace.

Na zékladé¢ terénniho Setfeni byly navrhnuty moZnosti rozvoje udrZitelného
cestovniho ruchu v Posazavi, ze kterych byla vybrana nejidedlnéj$i varianta, jak

z pohledu finanéniho, tak z pohledu realnosti uskute¢néni.

Posledni ¢ast prace je zaméfena na vybudovani agrofarmy. Tento novy
produkt je pro analyzovanou oblast zcela jedine¢ny a tudiz se o¢ekava Siroky okruh
zajmu navstévnikd a zvySeni navstévnosti oblasti spojené s vyuzivanim i dalSich
zafizeni cestovniho ruchu. S ohledem na uvedené je ocekavan i zvySeny ekonomicky

pfinos pro danou oblast.
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9 Summary

The aim of the study it was to analyse assess the current state of
sustainability tourism in the area of Posazavi and suggest solution of tourism
development in the studied area. At the beginning it was studying of literature and

writing literary research, which describes the general meaning of sustainable tourism.

The next step was the situational analyses, which was geographic definition
of the Posazavi area and introduction of the biggest cities in this area. Then were
suggested the most importnant natural and cultural attractiveness of the study area. In
the end of this part it was introduction of accomodations and meals possibility for

potencial visitors.

Then followed field research at different places in the study area in the form
of questionnaire. Then was controlled interview with tourism specialists. Afterwards
evaliation of field research. At the end of this work was proved or disproved hypothesis,
which were determined at the beginning of this study.

There were suggested some possibilities of sustainable tourism development in
Posazavi based on field research. Most optimal option was selected from those

suggestions from financial and realization points of view.

The last part of this study was focused on building of agrofarm. This new
product is completely unique for the area and so it expects huge interest of visitors,
which will increase visit rate of area, related with using other tourism facilities and

bringing extra financial means.

Keywords: tourism, Posazavi, tourism product, tourism services, sustainable tourism,

sustainable development, marketing
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11 Prilohy

Priloha 1: Zamek a park Zru¢ nad Sazavou, vstupné

Okruh Dospéli Déti, student, dichodci, ZTP,
TP (dospéli)
I. Okruh kratky — interiéry 50K¢ 30 K¢
Il. Okruh dlouhy - interiéry, | 100 K¢ 50 K¢
kaple, véz, galerie
I11.0kruh expozice panenek 50 K¢ 30 K¢
IV. Vé&z, vystava v galerii 30 K& 20 K¢
V. Muzeum ,,0d verpanku k | 30 K¢ 20 K¢
Bat'ovi®
VI. Zabavné¢ naucna stezka Vstupné se vybira pouze za
Miloty Kolowrata déti 30 K¢ (dospéli vstupné
zdarma — dozor)
VII. Rodinné vstupné 2 + 2
I okruh kratky 130 K¢
Il. okruh dlouhy 250 K¢

Piiloha 2: Hrad Cesky Sternberk, vstupné

Vstupné hrad

Cesky vyklad | Cizojazyény vyklad Vyklad s prekladem
Dospéli 125,- 195,- 145,-
Studenti, dichodci 85,- 135,- (pouze studenti) | 115,- (pouze studenti)
Déti od 4 do 15-ti let 65,- 135,- 115,-

Rodinné vstupné (2 dospéli | 350,-

+ max. 3 déti od 4 do 15-ti
let)

Vstupné hladomorna

Dospéli 10,- K¢

Deéti 5,-K¢

Vsechny ceny jsou uvedeny vcetné 15% DPH.

Fotografovani v expozici je zpoplatnéno na 40,-K¢ za foto licenci a 50,-K¢& za video

licenci.




Priloha 3: Dotaznik

DOTAZNIK
Dobry den,

jmenuji se Aneta Nacovskd a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoceské
univerzity v Ceskych Budé&jovicich. Timto bych Vis chtéla poprosit o vyplnéni
dotazniku, ktery bude slouzit jako podklad ke zpracovani mé bakalarské prace na

téma Udrzitelny cestovni ruch v Posazavi.
Dékuji za Vas cas.
*povinnd otdzka

1. Jaky byl/je divod Vasi navstévy?*
a. kulturné-historické pamatky
b. navstévy znamych, piibuznych
C. pfiroda a relax
d. kulturni, sportovni akce
e. jiné (dopliite jakeé)................
2. Co jste zde navstivili?

3. Mate v umyslu opakovat navstévu Posazavi?*
a. ano
b. ne
4. Jak byste zhodnotili Zivotni prostiedi v této oblasti?*

5. Setkali jste se nékdy s pojmem udrzitelny cestovni ruch?*
a. ano
b. ne
6. Pokud jste v pfedchozi otazce odpovédéli ano, co si pod timto pojmem
predstavujete?

7. Vyuzili jste n€kdy alternativni moznost cestovani jako je agroturistika nebo
ekoagroturistika?*
a. ano, vzdy
b. ano, obdas
C. ne, ale zaujalo me to
d. ne, nic o tom nevim



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

€. ne, nezajima me to
Jak casto do roka cestujete?*
a. 1 krat — 2 krat do roka
b. 3 krat —4 krat do roka
C. 5 krata vice krat do roka
Jaké typy destinaci nejCastéji navstévujete?*
a. mote —plaz
b. hory —lyzovani, turistika
C. mésta — pamatky, muzea
d. jiné (doplite jaké) .....................
Myslite si, Ze cestovni ruch piispiva ke znecistovani zivotniho prostiedi?*
a. ano
b. ne
Pokud ano, jak?

Uvitali byste moznost tfidit odpad v ubytovacim zatizeni?*
a. ano
b. ne

Jste muz nebo zena?*

V jaké vekové kategorii se nachazite?*

a. 1625 let
b. 26 —35let
c. 36-55let
d. 5675 let

e. 76 letavice
Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdelani?*
a. zakladni skola
b. vyucen/a
C. maturita
d. vyssi odborna skola
e. vysoka Skola
Jaké je misto Vaseho trvalého bydlisté?*

a.Praha h.Pardubicky kraj
b.Stredocesky kraj i.JihoCesky kraj
c.Karlovarsky kraj j-Vysocina

d.Plzensky kraj k.Jihomoravsky kraj
e.Ustecky kraj 1.Moravskoslezsky kraj
f.Liberecky kraj m.Zlinsky kraj

g.Kralovéhradecky kraj n.Olomoucky kraj



Priloha 4: Grafické znazornéni vysledki dotaznikového Setieni — otazky 13 - 16

13. otazka: Jste muzZ nebo Zena?
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14. otazka: V jaké vékové kategorii se nachazite?
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15. otazka: Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
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16. otazka: Jaké je misto VaSeho trvalého bydlisté?
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Priloha 5: Fotograficka dokumentace Posazavi

Obrazek 1

Piirodni rezervace Stvotidla Zdroj: Vlastni fotografie
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Pfirodni rezervace Stvotidla Zdroj: Vlastni fotografie
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