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Hodnoceni prace

Vyznam a narocnost tématu 50 %

Logickd struktura prace 75 %

NaplInéni cile prace 50 %

Metodologicky postup 50 %

Hodnoceni teoretického zobecnéni a prinosu 50 %
Prakticky prinos prace 50 %

Prace s literaturou 75 %

Formalni stranka 100 %
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Zaver

Vysledek: 60.0 bodU
Hodnoceni prace znamkou: velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy prinos, celkova hodnota prace

Cil prace byl formulovan takto: "Na zakladé hodnoceni reklamy vybraného podniku
navrhnout zmény a doporuceni pro dalsi reklamni kampané tohoto podniku." V ramci
teoretické Casti prace je strucné priblizen systém hodnoceni reklamy, ten nebyl
nasledovan. V podstaté Slo pouze o zhodnoceni pocitu z vybraného reklamniho spotu.
Nebyl méren efekt reklamni kampang, ta je mnohem SirSi nez samotny reklamni
spot. Vysledky provedeného vyzkumu navic nebyly pfimo podkladem pro vlastni
navrhy. Ty se tykaji dalSich forem reklamy, které mohou byt doplnénim reklamni
kampané, ta ale v praci popisovana neni.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Pokuste se zhodnotit, jaky by byl prinos vami navrhovanych forem reklamy pro
znacku takové znamosti mezi ceskymi spotrebiteli. Opravdu nebyla zadnda z téchto
forem jiz vyuzita v ramci reklamni kampané této spolecnosti?
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