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1 UvVOD

Cestovni ruch se sklada iznych druli ¢i forem. Dilezitym aspektem je segmentace
raznych skupin nav8unikut, protoZze kazda skupina naugtiki ma rozdilné pageby a
pozadavky. Z tivodu rozdilnych pdieb a poZzadavknavsevnika je dilezity individualni
piistup podnikatelskych subjeékt oblasti cestovniho ruchu. S@st cestovniho ruchu je

i agroturistika. Autorka bakaigké prace se zaffuje na analyzu nabidky a poptavky po

agroturistickych sluzbach.

Cilem je zjis¢ni zajmu o ubytovani na agroturistickych farmacham@a venkoy a

soutasre nabidky konkrétnich ubytovacichizzeni.

Tématem bakatéké prace je analyza trznich podminek pro rozveptagstiky ve
zvolené destinaci. Autorka bak#gaé prace si zvolila pro bak&skou praci oblast

Jihateského kraje.

V teoretické ¢asti budou vysitleny pojmy cestovni ruch, ekonomicky vyznam
cestovniho ruchu, sluzby v cestovnim ruchu, venkévturistika, agroturistika a
bioprodukty. S tim souvisi i podmé organizace jako n#glad CzechTourism, Svaz

venkovskeé turistiky, Prazdniny na venkawebo Statni ze&d¢lsky a intervenni fond.

V prvni ¢asti se autorka &nuje vlastnimu pizkumu poptavky po agroturistice. Jak
respondenti vnimaji agroturistické sluzby, jakymisgbem vybiraji svou dovolenou a
jakou castku jsou ochotni za pobyty na venkoxaplatit. V druhécasti se autorka
bakal&ské prace za#ii na nabidku ubytovani na venkoa nabidku bioproduktgi
vlastnich vyrobk. Autorka analyzuje konkrétni fungujici ubytovaefizeni z hlediska
cen, vybaveni a poskytovanych sluzeb. Pézkum autorka vybrala 6 agroturistickych

farem.

Hlavnim cilem bakai&ké prace je zhodnotit stasny stav nabidky a poptavky
agroturistickych farem.

Autorka bakal#&ské prace na zakladanalyz navrhne dopotani dalSiho rozvojei

ZlepSeni sotasneho stavu.



2 CILE A METODIKA PRACE

2.1 Cil prace
e zanalyzovani trznich podminek

» vypracovani navrhu optimélniho rozvoje agroturigtide zvoleném regionu dle
aktualnich trendl

* analyza nabidky z&eni zamifenych na tento typ cestovni ruch a poptavky po

téchto sluzbach

Hypotézy:

1. Nabidka agroturistiky, mnou zvolené destinace ¢#bkého kraje, figvysuje

poptavku podchto sluzbach cestovniho ruchu.

2. V¢kova struktura obyvatelstva, jeZ se zajima o sluaappturistiky, se pohybuje

nad &kovou hranici 30 let.

3. Rozvoj agroturistiky v Jihtieském kraji ma do budoucnosti velkou perspektivu
kvili potieke lidi se odreagovat od dnesSniho psychicky &@&bo pracovniho

vytizeni a kazdodenniho shonu.

2.2 Metodika prace

Studium odborné literatury

Zdroje, které byly pouzity pro studium odborné rtieiry, pochazeji z Akademickeé
knihovny Jih@eské univerzity \Ceskych Budjovicich.

Shér dat v terénu

Dotaznikové Séeni bylo uskuténéno v nesici fijnu 2013. Dotazniky byly zpracovany

v ¢eském jazyce v p@tu 150 kus, z toho 100 kus bylo uskuténéno prostednictvim
internetu a 50 kusbylo vyplréno pisemnou formou. Dotaznik se skladal z celkem 9
otazek.

Zavéry a doporuéeni

Na z&¢r bude uskutnéno zhodnoceni ziskanych informaci a shrnuti anat§zyich
podminek pro rozvoj agroturistiky¢etné navrzeni zlepSeni séasné situace.



3 LITERARNI RESERSE

3.1 Cestovni ruch

Cestovnim ruchem se rozumi souligmnosti zamifenych na uspokojovani eb
souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo migabéno bydlist, zpravidla ve volném
case, za Eelem zotaveni, poznani, sptd@skeho kontaktu, kulturniho a sportovniho

vyZiti, lazaeiského |éeni a pracovnich cest. (OrieSka, 1999)

Ekologie cestovniho ruchu je chapana jako rozunoas@ddaéeni se Zivotnim prosdim.
Rozumné hospodeni je dlouhodobé vyuzivani Zivotniho piesli, které slouzi vSem
zastrenym. Nedotena giroda se z volného statku stala statketiepgm. Vznika tzv.
zelena turistika jako navrat a objev venkova a&itekych oblasti. Zelena turistika se
snazi harmonicky skloubit aktivity volnéltasu a usdomeni si kulturniho a firodniho
bohatstvi zem (Ném¢ansky, 1996)

Subjekt cestovniho ruchu

Subjektem cestovniho ruchu je kazdy, kdo je obvyevém volnéndase dastnikem
cestovniho ruchu a uspokojuje svojerpby prostednictvim spdeby statk cestovniho
ruchu mimo sveé bydlist

Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu je mysleno vSechnailikéemu se rozhodnecastnik
cestovniho ruchu zénit misto svého pobytu. Jde vét§ing pripadi o krajinu, kulturni
pamatky atd. Objekt cestovniho ruchu jeferonabidkou cilového mista, podiikebo
instituci, které se za#tuji na cestovni ruch.

Faktoi, které ovliviuji cestovni ruch, je Siroka Skala. Jsou to fakibeynografické a

socialni, ekonomicke, politické a pravni, technické

Typy astniki cestovniho ruchu fiZeme rozdlit do neékolika skupin, nap stély
obyvatel, nav&wnik, turista a vyletnik.

3.1.1 Typologie cestovniho ruchu

Podle mista givodu:

» Domaéci cestovni ruchzahrnuje pobyty nebo zajezdydalmi v ramci dané ze#n

bez grekraseni statni hranice. d¢lem pobytu turist je vyuZiti volnéhasasu nebo
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realizace obchodu a jinych profesnich povinnostiv@dy z gijmu z domaciho
cestovniho ruchu jdou do statniho rogpodané zem
» Zahraniéni cestovni ruchse tyka cest obyvatelstva, jejichz cilem je migbdast
nebo stedisko cestovniho ruchu na Uzemi jiného statu.ePthlo, zda zahrami
zahranéni CR na:
- Aktivni - prijezdovy (CR zahragnich host na naSem Uzemi)
- Pasivni- vyjezdovy (CR naSeho obyvatelstva v zahi@ini
» Tranzitni cestovni ruch znamena gijezd (tastniki zahraniniho CR pes Uzemi
uréitého statu s moznosti vyuzittkterych sluzeb dané zen(Skodova Parmova,
2007)

Druhy cestovniho ruchu:

* Rekreaéni cestovni ruch (rekreace)se zanifuje predevsSim na odgmnek, na
obnovu (regeneraciklesnych a duSevnich silovéka. Zahrnuje Sirokou Skalu
aktivit a narok uc¢astniki podle jejich individualniho za#eni. Velmi roz&ena
varianta rekre&iho cestovniho ruchu (CR) je pobyt na jednom dnistizv.
rekre&ni pobytovy CR.

Mnoho &astniki rekre&niho cestovniho ruchu davéepinost pohybu po&tsSim

e

Uzemi — turistice. Podle dopravniho ptedku se rozliSuje turistikapi, lyzaska,
vodni, cykloturistika, jizda na koni, mototuristikgesi vylety.
Casté jsou kombinace, napystém ,vystup a jdi* se spojenim mototuristiky a
peSich vyleti. Pro cestovanigdky, na vod ¢i na kole se &dy pouziva pojem
aktivni turistika.
K rekre&nimu cestovnimu ruchdadime také k&ebné pobyty v laznich.
Specialnim typem rekréaiho cestovniho ruchu je venkovska turistikaefw
agroturistiky). Bi ni se rekre&ni pobyt na venkay ¢asto poji s ubytovanim
v zenedélské usedlosti, ¢kdy i s jizdou na koni nebo i s vypomocfi p
zenedelskych pracich. Tento druh rekreace se fd28iNémecku a v akterych
zapadoevropskych zemich.

e Kulturni  cestovni ruch je motivovan poznavanim, nawgébu

kulturnghistorickych pamatek, galerii, muzei apd®hdime sem i naboZensky



cestovni ruch (poutni turistika), kde hlavnim metiv je nav&va poutnich a
posvatnych mist, cirkevnich pamétek a religiézuidalosti (nap pouti).
Spola&ensky zang&feny cestovni ruch (etnicky, krajansky) je motivovan
navstvou pribuznych nebo mista, odkud pochazégdei. Silné citové vazby
k mistu mvodu se pendseji i na dvaz ti dalSi generace. Takové motivy
nagiklad pivadeji rocné do Evropy ®kolik miliona obyvatel USA.

Profesionalné zaméieny cestovni ruch je spojen s vykonem sluzebnich
povinnosti (navéva fidici instituce, jednani s obchodnimi partner§asi na
veletrzich, vystavach apod.). Pro cestyeinici na kongresy a konference se
pouziva termin kongresova turistika.dstnici profesionath zamgteného
cestovniho ruchu&sinou vyZaduji vysoky standard sluzeb afipke klientim

S nejvySSimi pimérnymi vydaji.

Specialnim druhem je stimudlai cestovni ruch (incentivni). Stimdla cestovni
ruch je vyuzivan zadstnavatelem jako stimul k pracovnimu vykonu, k\satf

v podniku nebo jako odéna za dosazené vykony. Charakteristické gjgen ze
naklady spojené scasti na tomto cestovnim ruchu zcela nebdervg@znécasti
hradi zamistnavatel. Mize mit izné podoby, jako n@pdovolena pro nejlepsi
pracovniky, pobyty zasttenécasté&né pracovig (rizné odborné semiig, Skolici
programy nebo exkurze) spojené s reknéa ¢i poznavacim programem.
Sportovni cestovni ruchumoziuje stale ¥tSimu pd@tu sportovnich fanousk
navstivit fizné sportovni udalosti.&8inou ma kratkodoby charakteti RPelkych
celosw¥tovych udalostech (olympijské hry, mistrovstviétsvapod.) se dostavaji
do pohybu desetitisic&astniki cestovniho ruchu.

Mezi druhy cestovniho ruchu pataké tzv. nakupni turistika, ktera je raesia
piedevsim v fihrantnich oblastech. Zsobuji ji rozdilné ceny d&kterych
vyrobki v sousednich statech. Raesié jsou nap nakupni zajezdy na trhy do
Polska neboigdvanéni nakupni zajezdy do bavorskycksh Neni to vSak nasSe
piihranitnich oblasti za lewjSim nakupem i sluzbami. Na rozdil od naSich

piijizdgji tito navstvnici obvykle individualg. (Skodova Parmova, 2007)



3.1.2 Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu

Ve swté je povazZzovan cestovni ruch za otw, které @inasi vyznamné multiplikani
efekty. Casto byva oznmvan za nejvyznandisi odwtvi, ve kterém vznika nejvice
pracovnich flezitosti. Ovliviiuje nasledujici oblasti: zamstnanost; podil na tvokb
hrubého doméciho produktu; pozitivni viiv na platelbilanci statu; tvorba igmu
statniho rozp&tu; vliv na @ijmy statnich rozpéti; podpora investnich aktivit. Cestovni
ruch gedstavuje vyznamné narodohosps#é odétvi, které mé pirezovy charakter a
na jehoz realizaci se podili céda dalSich odsvi — doprava, stavebnictvi, kultura apod.
Je to odwtvi sektoru sluzeb, které v ekonomikdch wgph stafi predstavuje

nadpolovéni az dvoutetinovy podil. (Vystoupil, 2006)

3.1.3 Sluzby v cestovnim ruchu
Produktem cestovni ruchu jsou volné statky, sluzbgzi a véejné statky.

Produktem cestovniho ruchu je vSe, co je nabizendrinu cestovniho ruchu a ma
schopnost uspokojit piegby astniki cestovniho ruchu, a vytiibtak komplexni soubor
zazitkh. Rozhodujici sotasti produktu jsou sluzby, které produkuje a natilaivé misto
(primarni nabidka) a podniky cestovniho ruchu (sel@ni nabidka). (OrieSka, Sluzby v

cestovnim ruchu, 2010)

3.2 Venkovska turistika

| kdyZ je rozvoj venkovského turismuGeské republice teprve v gditcich svého vyvoje,
dosavadni zkuSenosti a zejména zkuSetiadii evropskych statdokladaji jeho znay
vyznam, ktery je nutno sgatat v rekolika rovinach: vyznam venkovského turismu pro

podnikatelské subjekty venkovskeé turistiky, pro@begiony i stat. (Simkovéa, 2002)

Za pi¢inu rozvoje venkovského cestovniho ruchu Ize povafa@elos¥tovy trend
harmonického souziti gipodou a navrat k pobytu v ni. Tento trend je zéfiowsouladu

s mySlenkou udrzitelnosti diekonomickych, socialnich a ekologickych.

Trvala udrzitelnost znamena uspokojovaniiplotsodasné generace bezeni zdroj,
které umozni budoucim generacim, aby uspokojovaypoieby. V souvislosti s tim
mluvime o trvale udrzitelném cestovnim ruchu, kiergivotaschopny, ale minimalizuje
své dopady na zivotni présti a je pinosem jak pro hostitelskou komunitu, tak pro
turisty. (Horner, 2003)



Venkovskd turistika, agroturistika, ekoagroturiafik chatéeni a chalupani,
hipoturistika a pSi turistika - to vSe je soésti pojmu venkovsky cestovni ruch.

3.3 Agroturistika

7 s

Jedné se o specifickou formu cestovniho ruchujgje&harakteristickaiimym vztahem
k zenedeélskym pracim nebo usedlostem se #zd#fskou funkci. Je provozovana
podnikateli v zerddélské prvovyrols jako vedlejSi, dogikova ¢innost utena k ziskani
dodateénych pewrznich prostdki s tim, Ze zewuélska vyroba by ra byt ¢innosti
dominantni. Jeigdstavovana souhrnem sluzeb (ubytovacich, straiavacostatnich),

ginnostmi na farna i v okoli. (Skodova Parmova, 2007)

Nejvice agroturistiku vystihuje s&fb s rodinou na farg) ale také tast na zerdélskych
pracich. Stravovani na agroturistické farnprobihd formou vlastnich produikt
z ekologického zewuélstvi. Zajem turisi je predevSim o ko# a jezdectvi, rodinnou

turistiku nebo zdravy Zivotni styl.

Obrazek ¢. 1Vztahy jednotlivych stranek agroturistiky z pohletwvstvnika a hostitele

Vztahy jednotlivych stranek agroturistiky z pohledu navstévnika i hostitele

ZwvySovani hodnoty,

Vyuzivini ) gt
= Ek ickd stranka spoletenska jistota
Navitévnik Hostitel
nizké ceny a staly pifjem
dobri kvalita
Zvysovani hodnoty
produkee vysoky stupef dlouhodobost, Osobni svoboda
prestie a Jistota, piijem
subjektivismu
v
Ekologicki strianka Spolecenskd (socidlni)
Névitévnik Hostitel Niavitévnik Hostitel
neporudené zachovani piijemné spolecenskd a
piiradni scenérie prirodniho prostredi a kulturni identita
prostiedi odpocinek
primo uchovani prvky osobni péce o
v nedotéené ckologické dobrodruzstvi, hosty a
kultufe mistnich hodnoty kultur zména prostiedi autenticke
obyvatel rodinné prostredi
Vzijemné ovliviiovani /
Chovini

Zdroj: Lenka LizalovgaAgroturistika jako prilezitost k oziveni zeftielského chovani na

Jihlavsku*



Agroturistika je forma rurdlni (venkovské) turistik Je provozovana podnikateli
v zenedélské vyrolE a slouzi jim jako dodatay nebo dalsi finami zdroj k udrZzeni nebo
roz8teni hlavniho podnikatelského programu, tj. vyrobgmaélskych produki
(rostlinnych nebo ziv&iSnych). (NNmcansky, 1996)

Z hlediska nabidky aktivit pro volnyas vyjime&nost agroturistiky spdva v gimém
spojeni turisi a navavnika se zemdélskym prostedim (pole, louky, lesy, rybniky
v majetku zerdxdélského podnikatele). Je zde moznost poskytovardieblukteré maji
piirozené zazemi v zaetdélském hospod&ni nebo nadorganicky navazuji. (8brna,
2005)

3.3.1 Produkt agroturistiky

Produkt poskytovany podnikateli v oblasti agrotiikisse sklada z ubytovani, stravovani,
Gcasti turisti na zemsdelskych pracich, projigky na konich, rybigni, lov z¥te a ostatni
sporty v daném mim obdobi. Dlezité je zazemi farmy (usedlosti) neboli provozni
prostedi podnikatele, ve kterém se turistéze volre pohybovat. Stravovani je spjaté
S mistnimi zergdélskymi potravinami a surovinami. Jedna sefiidpd o doméci mléko,

brambory, vejce apod.

3.3.2 Potraviny

V souvislosti s ekologickym zerdélstvim je nezbytné definovat nasledujici pojmy:

» Bioprodukty - jsou gimé zenddelské vyrobky ze systému hospdeai, které na
rozdil od konvednich produki byly vyrobeny bez chemickych pagti, a
muzeme u nich fesré zjistit, odkud (konkrétni vyrobce, pozemek) protuk
pochazi a za jakych fignym sn&rnicim odpovidajicich) podminek byl vyroben.
Sphuje zakladni normy kvality, navic je vyroben za padek Satici Zivotni
prostedi.

* Biopotraviny - jsou potravinéské vyrobky, ziskané z bioprodilkd s omezenym
mnoZzstvim pidanych latek. B uvadni na trh musi byt biopotraviny krammazvu
s predponou bio- nebo ozéenim pivodu z bioprodukt nebo z ekologické
produkce opdéeny chragnou zngkou a ndzvem, eventué&lnchrannou znamkou

producentského svazu a firemnim nazvem vyrobcengdék, 1997)
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Celkovy obrat s biopotravinantieskych subjekt véetrné vyvozu dosahl v roce 2010
piiblizné 2,1 mld. K. Z toho spatba biopotravin R ¢inila zhruba 1,6 mid. K (coz
je srovnatelné s revidovanymi udaji pro rok 2009)@0z biopotravin vzrostl na zhruba
505 mil. K&. Pramérna rani spoteba na obyvateleigtava pod hranici 200&a podil
biopotravin na celkové spef® potravin a ndpdj stagnuje okolo 0,7 %. Z celkové
spoteby biopotravirtinil obrat v maloobcha&l1,5 mld. K, ve véejném stravovaniips
11 mil. K¢ a téngr 60 mil. K¢ dosahl obratidmého prodeje. (Hrabalova & Dittrichova,
2012)

3.4 Podpora a dotace pro agroturistiku

3.4.1 Program rozvoje venkova CR v obdobi 2007 — 2013

Venkovské oblasti EU jsou podstatnou &mti jeji fyzické podoby a identity. Podle
standardni definice t¥b,venkov“ vice nez 91 % Uzemi EU a je domovem yimnez
56 % obyvatel EU. Kouzlo venkovu navic dodava uthéaozmanitost nadhernych typ
krajiny, od poh#éi az po step, od rozlehlych tegZ po vinici se pole. Mnoho nasich
venkovskych oblastieli zna&nym problénim. Nékteré zemdelské a lesnické podniky
musi jeSt pracovat na dosazeni konkurenceschopnostm@&ny piéijem na obyvatele je
ve venkovskych oblastech nizsi nez v&stach, ubyva zde kvalifikovanych pracovnich
sil a vyvoj v od¥tvi sluzeb zaostava. B&o venkovskeé prasdi je navicasto spojena
s finartnimi naklady. Jednotliv&lenské staty EU by teoreticky mohly ufeé a
uskuté&novat vlastni, zcela nezavislé politiky rozvoje vemlt. Tento fistup by vSak
nebyl efektivni. Ne vSechny zeéntEU by si mohly dovolit politiku, kterou pibuji.
Kromé toho se mnoho otazek, ktew®Si politika rozvoje venkova, neomezuje na oblasti
vymezené statnimii regionalnimi hranicemi, nybrz maji dopad i na wdigle
vzdalerjSich oblasti (nafklad zn&isteni prekratuje hranice filis snadno a v obeéjsi
rovingé vidime, jak se udrzitelnost Zivotniho priesti stdva evropskym a mezinarodnim
problémem). Politika rozvoje venkova také souvigdou dalSich politik uté@nych na
arovni EU. Proto ma EU spaleou politiku rozvoje venkova, kterou vSak do amamiry
fidi jednotlivé¢lenské staty a regiony. Politika §g@st&n¢ financovana z centrélniho
rozpaitu EU acasté&né ze statnich a regionélnich rozpojednotlivych¢lenskych stéat
(Zemedeélstvi a rozvoj venkova, 2008)
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3.4.2 Program rozvoje venkova CR v obdobi 2014 — 2020

Priority pro rozvoj venkova:

Podpora penosu znalosti a inovaci v zé&milstvi, lesnictvi a venkovskych
oblastech;

ZlepSeni konkurenceschopnosti zelistvi a Zivotaschopnosti zeklskych
hospodéstvi;

Podpora pro organizaci potravinovétettzce arizeni rizik v zemdelstvi;
Obnova, zachovani a posileni ekosysi@dwislych na zeguglstvi a lesnictvi;
Podpora efektivniho vyuzivani zdiiop grechod na nizkouhlikové hospadai
v zemedglstvi, potravinédském od¥tvi a v lesnictvi;

Podpora socialniho Zkenovani, redukce chudoby a hosptskiEho rozvoje

venkovskych oblasti. (Rozvoj venkova v obdobi 202820)

3.4.3 AkéEni plan pro rozvoj ekologického zem  édélstvi v letech 2011 —

2015

Mezi hlavni cile pa#i:

vybudovani stabilniho, dlouhod®brosperujiciho a konkurenceschopného trhu s
bioprodukci, vyrabnou efektivie a zarové podle princifi EZ, s ohledem na
pohodu ziat, Zivotni prosedi a Setrné zpracovatelské metody

vytvoieni takoveé infrastruktury, ktera bude umoxat kontinualni a dlouhodéb
udrzitelny rozvoj a zarovebude vytvéet podminky k tomu, aby mohla byt
bioprodukce vyznamnou polozkateského EZ (vyznamné zvySeni produkce
¢eskych biopotravin)

dosaZzeni efektivnino propojeni prvovyroby a zpratelskych aktivit

zemedélského i nezerdélského charakteru v ramci celého EZ

Mezi dil¢i cile a aktivity navrzené k jejich dosazeni pdi:

dosahnout podilu ekologického z&aistvi 15 % z celkové plochy zewueIské
pady v CR, dosahnout podilu minim&20% orné pdy z celkové vyniry pady
vEZ

dosahnout 3% podilu biopotravin na celkovém mnoéZgixacovanych potravin

zvysit podilceskych biopotravin na 60 % na trhu s biopotravinami
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» dosahnout ndst spoteby biopotravin rdné minimalné o 20 %,
zvysit divéru spotebitele

e zvySit podil @ijma z produkce/zpracovani u% podporam a posileni
podnikatelského mySleni a konkurenceschopnosti

e zvysit redlny pinos EZ pro Zivotni progtdi a pro pohodu ztdt a zdravotni stav
obyvatelstva (Kkové indikatory Zivotniho progtdiCR, 2013)

3.5 Agroturistika a organizace

Organizace, které souvisi s agroturistikou, jsopt.nprojekt Prazdniny na venkéy
Statni zemydelsky interverni fond, CzechTourism, Asociace soukromého &iéfstvi,

European Centre for Ecology and Tourism a Svaz eesie turistiky.

3.5.1 CzechTourism

Agentura CzechTourism je statnfiggvkovou organizaci Ministerstva pro mistni
rozvoj. Ceské centrala cestovniho ruchu - CzechTourism prgp& eskou republiku
doma i ve s¥té jako atraktivni turistickou destinaci. Jejimi peaty jsou pedstavitelé
krajskych instituci, zastupci turistickych regigriestingni managementy, &sta, obce
a podnikatelska wejnost. VeSkerymi svymi aktivitami se snazi podaéjem zahradni
verejnosti o jedingnostCeské republiky a inspirovat ji k na¥st. Jejim cilem je neustélé
zvySovani pijezda turisti a systematick& podpora a rozvoj domaciho cestovmithu.

(CzechTourism, nedatovano)

3.5.2 Svaz venkovské turistiky

Svaz venkovské turistiky je dobrovolné, nepolitigh®fesni sdruzeni podnikaleVe
venkovském cestovnim ruchu a dalSi¢fempivcid. Svaz byl zaloZzen v roce 1997 a je
sowasti (slozkou) Hospodgké komory Ceské republiky aclenem mezinarodni
organizace svdaz venkovské turistiky Eurogites. Svodinnosti chce pspét k
ekonomickému, kulturnimu a spoéenskému oZiveni venkova, obroyeho tradic,
adrzke krajiny i ke stabilizaci jeho osidleni. Svaz poga a haji zajmy svycblena,
venkovskych podnikaté] zaji¥uje zavadni do praxe a kontrolu kvalitativnich
standard ubytovacich kapacit na venkgvpomaha fi rozvoji odbornych schopnosti

poskytovatel sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu; ve spoluprgartnery, zejména
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krajskymi Gady, agenturou CzechTourism a ECEAT CZ pomalia ppopagaci
ubytovacich z&zeni svychtleni. (Svaz venkovskeé turistiky, nedatovano)

3.5.3 Prazdniny na venkov é

Webova stranka projektu Prazdniny na verk®louzi poskytovatém sluzeb ve
venkovskeé turistice kipdavani informaci. Tato stranka byla spodtz&atkem kétna
2012. Projekt Prazdniny na venkowastiuje Svaz venkovské turistiky. Projekt
Prazdniny na venk@v se snhazi nabidnout turistovi, rodinam &nd i ostatnim

navstvnikam to nejlepsi, co venkov nabizi.

3.5.4 Stétni zem édélsky a interven €éni fond

Statni zemdelsky intervegni fond (SZIF) je akreditovanou platebni agenturou
zprostedkovatelem finatni podpory z Evropské unie a narodnich zirgjotace z EU
jsou v rdmci spokné zengdelské politiky poskytovany z Evropského zé&mského
zarwniho fondu (EAGF) a v nyjsim programovacim obdobi (2007 — 2013) takeé z
Evropského zemuélskeho fondu pro rozvoj venkova (EAFRD) a z Evragsk
ryb&ského fondu (EFF). Program rozvoje venkova (PRMgrk cerpa finagni
prostedky z EAFRD, nahradil Horizontalni plan rozvojenkeva (HRDP) a Opetai
program rozvoj venkova a multifutiki zengdélstvi (OP RVMZ). V ramci spolamé
zentdélské politiky se v EU uplauji tii zasady - spolay trh pro zemdélské produkty
pii spole&nych cenach, zvyhodni produkce ze zemi Unie na Ukorjgi konkurence a
finanéni solidarita - financovani ze spéteho fondu, do#hoz vSichni pispivaji. (Statni
zemedelsky a interverini fond, nedatovano)
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SZIF administruje a kontroluje nasledujici platby:

a) z Evropského ze#délského zartniho fondu (EAGF)

* v ramci spolénych organizaci trhu

e vramciintervegnich opateni

» poskytovani vyvoznich subvenci ve vazia vyvozni licence

* primé platby (rezim jednotné platby na plochu)

Déle provadi: administraci vyvoznich a dovozniderttici; administraci zaruk;
administraci systému prodékich kvot; vybirani finagnich davek z vyroby
cukru; administrace prémiovych prav (pro kravy lemni produkce mléka a

bahnice); administrace narodni kg kvalitnich potravin KLASA

b) z Evropského ze#uélského fondu pro rozvoj venkova (EAFRD)

OSA | — ZlepSeni konkurenceschopnosti 2déhstvi a lesnictvi

1.1. Opaiteni zandtena na restrukturalizaci a rozvoj fyzickeho kapital

podporu inovaci

1.2. Opateni frechodna pr@eskou republiku a ostatni notiénské staty
EU

1.3. Opaiteni zangiena na podporuédomosti a zdokonalovani lidského

potencialu

OSA Il — ZlepSovani zZivotniho prdasdi a krajiny
2.1. Opatteni zandtena na udrzitelné vyuzivani z&ddlské pidy
2.2. Opatteni zandtena na udrzitelné vyuzivani lesriidy

OSA lll — Kvalita Zivota ve venkovskych oblastech a diifd&@ce hospodéstvi

venkova
3.1. Opaiteni k diverzifikaci hospodétvi venkova
3.2. Opatteni ke zlepSeni kvality Zivota ve venkovskych otdels

3.3. Opateni tykajici se vz#lavani a informovani hospoigkych
subjekfi, pasobicich v oblastech, n&mnse vztahuje osa lll
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OSA IV — Leader
4.1. Implementace mistni rozvojové strategie
4.2. Realizace projekispoluprace

Technicka pomoc

* P¥iprava, sledovani, hodnoceni, informovani a koatwoldamci programu
» Zfizeni a provoz celostatni&jiro venkov
c) z Evropského rykidkého fondu (EFF)

» podpora rybgstvi (Statni zerdélsky a interverini fond, nedatovano)
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4 PRAKTICKA CAST

4.1 Vlastni vyzkum poptavky

Hlavnim cilem dotaznikového $eni bylo zjis&ni, jaky zajem maji dotazovani o pobyt
na venko¥. Diléi cile: zjiS&ni zajmu o bioprodukty nebo produkty mistnich zeeca

— podnikatel a ceny, kterou jsou ochotni respondenti zapRbttaznik se skladal celkem
z 9 otazek. Celkovy pet dotazovanych byl 150, z toho 100 dotaiarklo vyplrgno
elektronickou formou a 50 bylo rozdano &#u formou. Dotaznikové genhi bylo
uskut&néno v pfibehu meésicetijna 2013.

Otazka €. 1: Uskute ¢€nili jste nebo planujete pobyt na venkov & (na farm é,
venkovské usedlosti, statku, penzionu, ...)?

Kladnou odpo¥di na tuto otazku odpé&uélo témei 3/4 respondefit Pro rozvoj trznich
podminek pobyt na venko¥ je dilezity pozitivni vztah respondeank venkovuéi dobra

zkusenost.

Graf ¢. 1 Uskutenili jste nebo planujete pobyt na venk@v

Grafég. 1

Hano HEne

Zdroj: autorka
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Otazka €. 2 Pokud byste planovali pobyt na venkov &, bylo by to?

Nejvice respondefitodpowdélo, Ze by pobyt na venkévrealizovalo v |&. Paet
ostatnich odpasdi byl vyrovnany. Vysledek, Ze nejvice responddnt cestovalo v I1ét
muaZze byt v disledku konani letnich prazdnin, kdy jednotlivadiny podnikaji dovolené.

Zarover ale mize tento vysledek znamenat nedostatéRefitosti a nabizenych

volno¢asovych aktivit mimo teplé &sice.

Graf ¢. 2Ro¢ni obdobi pobytu

Graf¢. 2
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Zdroj: autorka
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Otazka €. 3 Za ubytovani na venkov é jste ochotni zaplatit (1 osoba/l noc,
bez stravovani)?

Z dotaznikového Si&ni vyplynulo, Ze nejvice respondéty zaplatilo (za 1 osobu/ noc
bez stravovani) mezi 210Kk- 300 K a 310 K a 400 K. Z vysledku je znatelné, Ze lidé
v dnesdni dob nemaji piliS peréznich prostedki na cestovani.

Graf ¢. 3Cena za pobyt

Grafég. 3
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Zdroj: autorka
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Otazka €. 4 Informace o moznostech ubytovani na venkov & byste hledal/a?

Otazkac. 4 byla zamdtena na zdroj, ze kterého se respondenti o agridteridozedéli.
Bylo vice moznych odpadi. Z vysledk je patrné, Ze jednoztiaym vit€zem

v propagaci ubytovaciho #aeni v agroturistice je internet (115 respondgndruhé
misto paiti informaci od znamych nebo kamatiadNejmérk responderit by se obratilo
na cestovni kancdaldebo cestovni agenturu. Bohuzel je to jeden zahkiith problém
cestovnich kancetha agentur, Ze lidé si v dneSni dal$echno naleznou na internetu,
tim padem cestovni kancel@epotebu;ji, a ve ¥tSing pripadi dokonce usét

Graf ¢. 4Vybér dovolené

Graf¢. 4
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Zdroj: autorka
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Otazka €. 5 Jakou dobu byste stravili na venkov & (na farmé, statku,
usedlosti, ...)?

Celkem 55% respondenby stravilo na venkayv3 — 5 noci. Mé&inez 3 noci by stravilo
24% dotazovanych respondért skoro stejny ptet respondeiit(21% respondef} se
priklani k 6 a vice nocim.

Graf €. 5Paset noci

Graf¢g. 5

Eménénez3noci M3-5noci M6 avicenoci

Zdroj: autorka
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Otazka €. 6 Kupujete produkty p ¥imo od farma fe (napf. med p¥imo od
vEelare, vejce z domaci farmy, ...)?

Z otazkyc¢. 6 vychazi, Ze respondenti kupuiji jen vyjimé (52% responden} produkty
piimo od farmée. Pozitivni aspekt je, Ze pouze 13% resporidaeskupuje vyrobky
piimo od farmé&e uibec. Celkem 35% respondérkupuje vyrobky pimo od farmée
casto. Oilezité je, aby se get respondeft ktei kupuji vyrobky gimo od farmée, stale
zvySoval. Zajem o bioprodukty a vyrobky od famndy mohl ginést podnikatéim
v oblasti agroturistiky vy3Si fingni prostedky. V poslednich letech préfida médii
informace o Skodlivych potravinach dovazejiciclzdeolska. Tato informace vyvolala
negativni pistup obyvatal k potravinam, které se prodavaji v mistnich supeketech,
hypermarketech apod. Podnikatelé s produkty od d&&mebo bioprodukty by #i
vyuzit této situace a dégt svym vyrobkm tSi reklamu. Lidé paebuji greswdcit, Ze
je lepsi investovat penize do kvadiich potravin.

Graf ¢. 6 Nakup produki od farmde

Grafé. 6

H nikdy M vyjimecné casto

Zdroj: autorka
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Otazka €. 7 Jste ochotni zaplatit za tyto vyrobky vice pen &z nez za vyrobky

ze supermarket G, hypermarket a, ...?

V predchozi otdzce jsme se dotazovali resporiderda kupuji vyrobky ¥imo od
farm&e. Nejvice respondehtodpowdélo, Ze vyjime&ne (52% respondefij, druh&
neiastjSi odpowd’ byla ,casto” (35% respondeiita nejmén responderit odpowedélo,

Ze nekupuji (13% respondéit Otazka¢. 7 na toto téma navazuje, protoze jgedité,
zda jsou lidé ochotni zaplatit za tyto vyrobky vigertz nez za vyrobky, které jsou
dovezené ndp z Polska. Celkem 79% respondemdpovdélo, Ze jsou ochotni za
vyrobky pimo od farmée zaplatit vice nez za vyrobky, které se prodavaji
v supermarketech nebo hypermarketech. Jenom 21%védifo, Ze nejsou ochotni
zaplatit vice petz a radji uSeti a budou kupovat legsi potraviny v supermarketech a
hypermarketech. Podnikatelé s bioprodukty nebohkymd farméi musi gikladat &tSi
vyznam propagace jejich vyrobk Pokud lidé budou informovési o vyhodach a

piinosechdchto vyrobku, budou je kupovat.

Graf ¢. 7 Ochota zaplatit vice pén za bioprodukty

Grafé. 7

Hano Ene

Zdroj: autorka
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Otazka €. 8 Kolik je Vam let?

Nejvice dotazovanych respondiB0% respondef} bylo ve ¥kové hladii 51 a vice.
Na druhém mist se umistily d¥ skupiny respondetit ve wku 25 a mé# (26%
responderif) a ve ¥ku 36 — 50 let (25% respondéht Nejmér¢ responderit bylo ve
véku 26 — 35 let — celkem 19% respondent

Graf ¢. 8 Vek responderi

Grafé. 8

H25améné W26-35 m36-50 m51avice

Zdroj: autorka
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Otazka ¢. 9 Pohlavi?

Z otazky vyplynulo, Ze vice dotazovanych responilegty Zeny — celkem 64%. Mensi

skupinou dotazovanych byli muzi — celkem 36% resieoi.

Graf ¢. 9Pohlavi respondeint

Grafé. 9

EmuZ MZena

Zdroj: autorka

4.2 Shrnuti dotaznikového Set feni

Cilem dotaznikového geni bylo ziskani informaci o tom, kididé jezdi nejasgji na
agroturistické farmy. V dotazovani doslo ke #mtzajmu o biovyrobky, vyrobky od
farm&a a zemtdélct. Jednim z cil bylo zjistit, jakym zfisobem se turisté dozvidaji o
ubytovacim z#zeni v agroturistice. Nejvice respondentiskava informace o
agroturistice na internetu (115 respondgrdruhé misto obsadily informace od znamych
nebo atel (62 respondeiit Nejmér se lidé obraceji na cestovni kan¢ela agentury.
Web mize byt velmi dlezity v celém podnikani v agroturistice. Podnikéte oblasti
agroturistiky musi #novat velkou pozornost prezentovani se na internetkud si
podnikatelé nexdi s touto oblasti rady, nejlepsi je poptat pomodiorniki na grafiku.
LevrgjSi a jednodussi variantou je teai blogu nebo vytieni si profilu na socialni siti.
Internet je dleZitou sowdésti z pohledu ziskavani potencionélnich kiiemternetové
stranky by nidly byt jednoduché a iphledné, nesmi chyb dulezité informace o
moznostech a typech ubytovani, Eemoznosti stravovani a dostupnost. DalSi nabidkou
na webovych strankach byéla byt kniha navév nebo recenze, kde se mohou

navseEvnici podilit o své pozitivni i negativni zkuSenosti s damakalitou. Z dotazovani
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vyplyva, Ze respondenti jsou ochotni zaplatit zinjenoc 210 — 300 (43 responderd
310 — 400 Kk (42 responden). DalSi zjiS&ni prok&hlo v oblasti zajmu o bioprodukty
nebo vyrobky pimo od farmée. Z vysledku bylo patrné, Ze zdjem bioproduktyameb
vyrobky od farmé&e je. Celkem 52% respondénbdpowdélo, Ze produkty kupuji
vyjimeéné, 35% respondefif Ze kupuji¢asto, a nejménresponderit odpowdélo, ze
nekupuje vyrobky ttbec. Pro podnikatele &tito vyrobky je to pozitivni hledisko, zajem
0 vyrobky je, ale problém bude v ¢eam propagaciéchto vyrobki. Pokud jde o cenu, tak
respondenti jsou ochotni zaplatit za tyto vyrobkigev pez nez za vyrobky ze
supermarkeit nebo hypermarkét Celkem 79% respondénvdpovdélo, ze jsou ochotni
zaplatit vice petz za vyrobky od farm@& nez za vyrobky ze supermarkeatebo
hypermarkel. Zbytek 21% respondentodpowdélo, Ze nejsou ochotni zaplatit vice
pertz za tyto vyrobky. Pro podnikatele je tento vysledget pozitivni, protoZze zdjem o

vyrobky je a lidé jsou i ochotni za tyto vyrobkyptatit vice pez.

4.3 SWOT analyza Jiho €eského kraje

SWOT analyza je sestavena ze ziskanych informacsardoru Strategie rozvoje
cestovniho ruchu v Jikkeském kraji roky 2009 — 2013 a z vlastnich zilroj

Silné stranky
1. atraktivni turisticka oblast i z pohledu vysoké kyazivotniho prostedi
2. kulturni a girodni bohatstvi
* pamatky (kulturni, historické, technické)
» zachovala, turisticky atraktivni oblast
* velky patet chragnych uzemi
» vysoky podil vodnich ploch
» piirodni I&ivé zdroje
3. vyhodna poloha kraje

4. vhodné podminky pro rozvoj hippoturistiky, cyklagtiky i p&si turistiky

Prilezitosti
1. budouci spoluprace se sousednimi&am- Rakousko, Rmecko
2. budouci rozvoj rekreaich plaveb (Vitava)

3. nabidka mistnich produk¥ oblasti cestovniho ruchu
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* bioprodukty
* med
» femesiné vyrobky
. rozvoj segmentu wellness

4
5. rozvoj nav&v turisth mimo hlavni sezénu

6. rozvoj spoluprace s agenturou CzechTourism
7

. rozvoj vodactvi, cykloturistiky, hippoturistiky a&i turistiky

Slabé stranky
1. dopravni infrastruktura
» technicka kvalita komunikaci
» chybi napojeni na dakmi st’ se zahragnimi sousedy
2. chatrajici stav pamatek
3. sezonni nabidka sluzeb
4. nedostaténa spoluprace jednotlivych podnikaiel
5

. omezena schopnost propagovat produkty kraje

OhroZeni
1. 3patré zvoleny segment trhu
2. zamtteni pouze nadkolik mist Cesky Krumlov, Febay,...)
3. nedostaténa ochranaifrodnich zdraj, historického a kulturnihoedictvi

4.4 Charakteristika oblasti

Jihatesky kraj se py3ni rozlohou 10 056 %nzachovalym firodnim bohatstvim a
turisticky atraktivni krajinou. Jik@sky kraj je druhy neptsi kraj Ceské republiky.
Vyuziti kraje ma spiSe rekr&d nez pémyslovy charakter. Nachazi se zde velké
mnozstvi chraénych tzemi — celkem je chr&mo 20% kraje. Ze statistik Ministerstva
Zivotniho prosiedi vyplyva, Zze ma Jiltesky kraj jedno z n&jstSich ovzdusi Weské
republice. Jihdesky kraj ma vyhodnou polohu pro budouci rozvoj lgpGce

s ekonomicky silnymi zesmi jako je Rakousko neboélecko. V budoucnu by &o
dojit k rozvoji oblasti Dunaj - Vltava a je velmhilezita spolupraceips hranice. V tomto
projektu jde o ,zmizeni* hranice mezi Rakouskemo Brhaesky kraj je to velmi

vyhodné z dvodu ekonomické stability Rakouska.
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4.5 Nabidka agroturistickych farem v Jiho  €eském kraji

Pro ely bakalé#ské prace byl v souvislosti s agroturistikou vybkaaj Jih@esky.
Jihatesky kraj (dle statistik) patmezi vyznamné oblasti v cestovnim ruchu. ddsky
kraj konkuruje svym potencialem pro cestovni rustatmim krajm. Autorka bakaléké
prace bude v ndvaznosti na tuto skntest porovnavat tuto oblast z pohledu agroturistiky
Jihasesky kraj paf mezi nejvice nav&tované kraje Weské republice.

Graf ¢. 10Paiet hosti v hromadnych ubytovacichiZzaenich v Jihdeském kraji v letech
2000 — 2013

Hosté v hromadnych ubytovacich zarizenich v Jihoteském kraji v letech 2000 az 2013

1 200 000

i 000 000

annnnn| H ‘ “ H

600 000 ‘ ‘

asaby

400 000

200 000

2000 2001 2002 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
roky

Domaci Zahraniéni |

Zdroj: Cesky statisticky fad

4.6 Jiho €esky kraj z hlediska mozZnosti cestovniho ruchu u
zemédeélskych subjekt

V Ceské republice je podle dat statistickéhoiesdt Agrocenzus celkem 22 864
zentdélskych subjeki. V Jihaieském kraji je z toho 2 638 zeédtlskych subjeki.

V oboru cestovniho ruchu se angaZuje celkem 6103d#skych subjeki v Ceské
republice, z toho 96 zefIskych subjeki v Jihateském kraji.

Ze zkuSenosti ze¥délskych podnikatél v cestovnim ruchu vyplyva, Ze zékaznici
preferuji setkani s domacimi rafy. NejwtSi zajem ze stran poptavky je o farmy
s chovem koni. V poslednich letech vzrostl zajehipoturistiku. DoSlo k rozvoji sit
hipostezek v Jihgeském kraji. V Jihteském kraji doSlo k vytieni 300 km no¥
znaenych hipostezek. Celkem byla v krdjiprovedena instalace 320 ukazatel toho
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300 snmgrovych ukazatél a 20 vododolnych map. Vzrostl zajem o informace ohkedn

raizného zpracovani a vyroby syra.

4.7 Moznosti finan éni podpory Jiho €eského kraje v oblasti
zemédélstvi a agroturistiky

Podnikatelé mohli vigdchozich letecterpat dotace hlawrz Programu rozvoje venkova
CR na obdobi 2007 — 2013. V &uau roku 2013 byla i@dloZzena viad prvni verze
Programu rozvoje venkova na obdobi 2014 — 2020p&et na rozvoj venkova v obdobi
2014 — 2020 je podle navrhu 101,157 mid. EUR.

4.8 SWOT analyza agroturistickych farem

Agroturistické farmy jsou jediri@é diky své moZnosti kontaktu seiaty a zapojeni do
aktivit okolo hospod&tvi. V mnoha fipadech je moznost zakoupit domaci produkty,

jako jsou mléko, tvaroh, syry, vejc&earstva zelenina nebo ovoce.
Silné stranky

. prilemné progedi
. kvalitni zZivotni prostedi — pobyt n&erstvém vzduchu mimo &sto

. 0sobni kontakt majitele s hosty (rodinna atmosféra)

1

2

3

4. ptimy kontakt s mnoZstvim ziat

5. moZnost provozovani aktivit za jakéhokolivépsi

6. stravovani mistnimi produkty be#igéni chemickych slozek
7

. dostupné ceny

Slabé stranky
1. z&inajici trend mezi turisty
2. nedostatek finamich prostedki

3. sezobnni poptavka
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Prilezitosti
1. moznost vyuZiti kulturnich a historickych paméatede hlavié prirodnich
podminek
2. osloveni novych potencionalnich zajenacagroturistiku
3. poradani tematickych akci na farméach
4. vzajemna spoluprace mezi jednotlivymi podnikatedigroturistice

Hrozby
1. konkurence
nesplrni stanovenych dil
odsun poptavky ki finanéni situaci

nemoc z\at

o b~ 0N

omezené kapacita lokalit, aby nedoSlo k naruSewirzino prostedi

4.9 Nabidka agroturistickych farem v Jiho  €eském kraji

Do bakal&ské prace bylo autorkou vybrano 6 agroturistickfatem, které poskytuji
agroturistiku. Autorka bakatgké prace si vybralagédhto 6 agroturistickych farem
z davodu kvalitnich referenci a dostupnych informacptitel a znamych, kiese pobytu

na gchto farmach z&astnili.

4.9.1 ANGUS FARMA RAN CICE

Lokalita: Ceské Budjovice

Ubytovani: Farma nabizi ubytovani ve 2 apartmanech, celkenmidd. Ubytovani
probihd v 7 dennich nebo 14 dennich cyklech. Apamtge situovan doifzemi a
podkrovi a je vybaven WC, koupelnou, kuchyni.

Sluzby: prohlidky farmy, kde je mozZnost WdveSkera zvata, kterd jsou na famm
chovana (nap kravy, telata, ko#y ovce, slepice, petky, kachny, kraliky) a rekréai
jizdy na konich

Prodej vyrobku: hlavni ¢innosti farmy je chov skotu plemena Aberdeen Angus
nasledny prodej

Délka pobytu navstvnika: Farma preferuje ubytovani pouze v cyklech. N&wsti
mohou byt ubytovani na 7 dni nebo 14 dni.
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Navstévnici: Nejvice navatvnika je v obdobic¢ervna — zH a jsou to navstnici
s miznych kout CR. Jde pedevsim o rodiny sé&timi nebo skupinu fétel. V gipac

rekrea&nich jizd na konich jdefpdevsim o mensit s doprovodem rodii v dochazkové

vzdalenosti do 10 km.

Tabulka ¢. 1 Cenik ubytovani Angus farma Race
Sezona Obdobi v roce Cena za 1 apartman Cena za 2
(tyden) apartmany (tyden)

28.6.2008 - 31.8.2008, 10 900,-k v¢. DPH 21 000,-K v¢.
20.12.2008 - 3.1.2009 DPH

Hlavni sezéna

4.1.2008 - 27.6.2008, 9 900,-K¢ v¢. DPH 19 000,-K ve¢.
1.9.2008 - 19.12.2008 DPH

Mimo sezona

Celorané: cena na osobu a noc (¥ipads zajmu pro 1 az 3 osoby)

1 -2 noci 450,- K v¢. DPH / dosp. osoba a noc

3 avice noci 400,- Kv¢. DPH / dosp. osoba a noc

Zdroj: http://www.angus.unas.cz/
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Obrazek €. 2 Internetové stranky Angus farma Rare

/[ ANGUS FARMA RANCICE x |
<« C [} www.angus.unas.cz i Q] =

O Seznamka pro 5tést @ MultiShare. - stahuj vie na jednom misté

Flryw , 7

farma ﬁfmc;ce

Uvod

st
webzdarma

O nds

Spor

Historie

Mapa

Kontakt

Ziskana ocenéni

Pro chovatele

Ubytovani - Agrotur.

Aldivity

Fotogalerie

Vitame vas na strankach

Zdroj: http://www.angus.unas.cz

4.9.2 BIOFARMA A PENZION SLUNE CNA

Lokalita: Zelnava

Ubytovani: Ubytovani v penzionu v apartmanech. Apartmany aehazi ve dvou
zrestaurovanych stavenich i s vitavskou vyhlidkou aiein v samotném srdci farmy.
Sluzby: wellness (Miiva koupel, solarium a sauna), mozZnostaaani semind, Skoleni

a moznost objednavky kosmetickych sluzeb a masazi

Prodej vyrobku: Biofarma ma vlastni syrarnu a vyrabi bioproduktha biofarnt je
moznost koup vyrobka jako: mléko a miéné vyrobky (syry, jogurty, smetana, maslo),
med a masné vyrobky — jde o maso jainhowzi a kizlegi.

Délka pobytu navsgévnika: Délka pobytu nav8vnika se pohybuje nejvice okolo 2 — 4
noci.

Navstévnici: Jde pedevSim o rodiny s&timi a pary v obdobi letnich prazdnin a v zimnim

obdobi jde o pary kili béZkarské sezda
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Tabulka €. 2 Cenik Biofarma a penzion Slutré

Patet ubytovacich dni Cena za osobu
4 a vice noci 500 ke
2 — 3 noci 500 k&
1 noc 500 K&

Zdroj: http://www.biofarma-slunecna.cz/1_bio_11 tbgml#cenik

V cert bohata snidanzahrnujici pevazr bioprodukty vlastni vyroby.
Vdobks 1. 7.-31.8.a25.12. - 3. 1. jsou ceny navy$eh0,- K
Déti:  do 3 let: zdarma, 3-5 let: 25 % ceny, 6—-13 3% ceny, pes 100,-ckden

Minimalni cena za apartman: 800,¢ K

Obrazek ¢. 3Internetové stranky Biofarma a penzion Skiée
VB eietermes st - =\l - 5 i

€ - C [ wwwbiofarma-slunecna.cz/1_bio_11 ubythtml w0 =

| eioFARMA | okoll | FOTOGALERIE | NAPSALIONAS
() AN 1 SLUZ

YTOVA! iZBY | I

Ubytovani a sluZby +

Zdroj: http://www.biofarma-slunecna.cz/1_bio_ 11 ubyml
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4.9.3 STAJE STETICE

Lokalita: Pisek

Ubytovani: Ubytovani v penzionu, ktery je umdatptimo v arealu stdji. K dispozici jsou
tii pokoje. DalSi moznosti je ubytovani v chatkaderéd jsou také s@asti arealu.

Sluzby: Pro nav&ivniky je gipravena moznost jizdy na koni (i vicedenni), jizdy
v kocéaru. DalSi sluzbou je moznost ustajeni koni.

Prodej vyrobkii: Staje Sitice neprodavaji Zzadné vlastni vyrobky.

Délka pobytu navsevniki: Nejcasgji jde o prodlouzené vikendy.

.....

odreagovali od stresu z prace.

Tabulka ¢&. 3 Cenik ubytovani Staje Sice

Penzion 120 K /osoba /noc

Chatka 100 Ke /osoba /noc

Zdroj: http://www.stajestetice.cz/staje/cenik.php

Obréazek &. 4 Internetové stranky Stajedite

| @ stije Sretice x '\ 0
« Istaie/

KTUALITY GALERIE C] KONTAKT LETNI TABOR 2014

AKTUALITY

“ Jak vypovidé uZ nézev, nachazsii se nade stije ve vesnici Stétice, vzdalené asi 12 km od Piskua 15
od Strakonic, Nasi hlavn{ népini je organizovéni vyifzdék pro Sirokou vefejnost.
Letni tabor 2014 Chovame koné plemene hafling, kterjch zde napotitéte zhruba 50.
15. roénik v novém stylu! Tito konici jsou mensiho varistu, velmi hodni a trpélivi takie na nich mohou jezdit jak dospsli tak i déti.
Jsou vhodni pro zatateéniky i pokrotilé jezdce. Diky velkému poétu koni svezeme | velkou skupinu
Velikonoui prazdniny Z4jemcii nebo miiZeme vypravit vice vyjiZdék najednou, takze se pFizpisobime tempu kazdého jezdce.
Béhem velikenotnich prézdnin § kazdou skupinkou jede zkuseny instruktor, kterj dohlfzi na pribéh vyjizdky a pomaha zékazn{kim
pofédéme pobyty pro déti, Koniky zviddnout.
Haflingové pachézeji z tyrolskych Alp a &asto se jim k4, blond'4ci z Alp”
Novy piistiesek Jejich barva je vidy ryz s bilou hfivou a ocasem. Kohoutkové vjéka haflinga je da 150 em.
Ponici 2 lamy dostali novy piistiedek| Vyuzivajf se jako koné pracovn{ pii stahovani dfeva v lese nebo pfi zeméd@lskjch
pracech, ale také jako kong jezdetti nebo do zpfahu. V dneéni dobé je mieme vidét i na riznjch
soutéich, kde jsou vyhledavani predeviim pro déti,
f*W# | e nadarmo se o nich fik ze kaidy ki je na néco, en hafling je na véechno.
Chov haflingd je obecné velmi nendrocny. Uz ve své viasti se haflingové odchovévali vysoko v horch a tak vzniklo

plemenc velmi otuzilé a zdravé,

Zdroj: http://www.stajestetice.cz/staje/index.php
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4.9.4 ZEMEDELSKA USEDLOST OPALICE

Lokalita: Kamenny Ujezd

Ubytovani: Ubytovani je formou celkem 4 apartnia(8+kk) pro 4 osoby s vlastnim
socialnim z#éizenim a kuchyni.

Sluzby: MozZnost koupani v krytém vytvaném bazénu, grilovani, s@sti usedlosti je
hiist¢ na volejbal a parkovi§ipro osobni automobily.

Prodej vyrobkii: Usedlost neprodava zadné vlastni vyrobky.

Délka pobytu navsevnika: Délka pobytu je népstji 7 dni (sobota — sobota) a jedna se
o obdobicerven - srpen. Mimo sezonu je ubytovani veliceviradialni.

Navstévnici: Jde pedevSim o rodiny sétimi, které nechdji jet k mai, ale cheji pobyt

v prirodk (jizdy na kole, pSi turistika,...).

Tabulka €. 4 Cenik zemdélské usedlosti Opalice

Sezona Obdobi v roce Cena za apartman (4 osoby)

Hlavni sez6na gervenec - srpen 12.700K

kvéten —¢erven, z# - tfijen | 11.700 K

Vedlejsi sezbna

Lazkoviny + rignik 220 K / osoba

Poplatek OU 15 K¢ /osoba /den

Zawsresny aklid 600 K /apartman

Kauce 5 000 K /apartman

Zdroj: http://www.ubytovani-opalice.cz/clanky/cerhkml
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Obrazek €. 5 Internetové stranky Zetdélské usedlosti Opalice

/[ Dovolend s détmiv Cech: % | o 0 [
L C | [] www.ubytovani-opalice.cz oF Q, =

Dovolend s détmi v Cechdch

\
APARTMANY STATEK OPALICE|

eF@00
statek Opalice poskytuji ubytovani v s krytym
jm bazénem ve ém selském staveni v malebné prirodé Jiznich

Cech v osadé Opalice (obec Kamenny Ujszd) nachdzejici se nedaleko Ceskych
venkové na krdsném selském dvore s détskym hiistsm, krytym vyhiivanjm bazénem
terasou s grilem, kule@nikovou hemou. stolnim tenisem, sportovistém, iastnim rybnikem a
nadhemou okolni pfiradou

Apartmany statek Opalice to je dovolena s d&tmi v Cechach na
privatném dvofe piném rodinné zabavy. Vyzkoudejte aktivni odpotinek na bajecné L

—

Zdroj: http://www.ubytovani-opalice.cz/

4.9.5 FARMA STRASIRYBKA

Lokalita: Tyn nad Vitavou

Ubytovani: Kapacita ubytovaciho #aeni je 10 iZzek s moZnosti ifstylky. DalSi
moznosti ubytovani je 10 mist pro stany a 5 mistgaravany.

Sluzby: moznosti navsly farmy a projid’ky na konich

Prodej vyrobki: Farma neprodava zadné své vyrobky.

Délka pobytu navsevnikia: Ve tSig piipadi se jednda o 7 denni pobyty nebo
prodlouzené vikendy. Zejména se jednassinxerven az za.

Navstvnici: Farmu nav&vuji rodiny s @tmi, pary nebo skupinyigtel.

Tabulka ¢. 5 Cenik Farmy StraSirybky

Domesek 1000 K& /den

Dvoulizkovy pokoj v soukromf 150 K¢ /osoba /den

Zdroj: http://www.statekstrasirybka.unas.cz/soulbegiky.pdf
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Obrazek ¢. 6 Internetové stranky Farmy StraSirybky

/[ 1. Prirodnijezdecks Skola % '\ =

C [ www.statekstrasirybka.unas.cz w

|9
|m

Vitejte na strankach

1. Piirodni jezdecké Skoly - Statek Strasirybka

ol ¥ Y

Zdroj: http://www.statekstrasirybka.unas.cz/indéxh

4.9.6 FARMA CIHELNA

Lokalita: Volenice

Ubytovani: Moznost ubytovani v gi srubovych chatkach pro 4 osoby. DalSimi
moznostmi jsou mista pro stanovani (celkem 10) miéspani v seh

Sluzby: K dispozici jsou venkovni solarni sprchyidtt na volejbal a ohni8t Moznost
vytvarnych kurz (keramika, kresleni apod.), prajigy na konich, vozeni na ponicich.
Prodej vyrobki: Farma chova plemeno vychodofriské ovce pfelyiprodeje syir a
zpracovani viny. DalSim vyrobkem k zakoupeni je dohpé&eny chléb.

Délka pobytu navsgvniki: Délka pobytu je népstji 7 dni v meésicichéerven az za.

V jinych mgsicich je navsvnost individualni a progmliva.

Navstvnici: NejcastjSimi navsévniky jsou rodiny s &mi.

Tabulka ¢. 6 Cenik ubytovani Farma Cihelna

Chatka 675 K& (25 EUR)

Stan Od 335 K (12,50 EUR)
Karavan 540 K& (20 EUR)

V seré 135 K& (5 EUR)

Zdroj: http://agapienhof.eu/?page_id=817
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Obrazek ¢. 7 Internetové stranky Farma Cihelna

/ " X
, [ Vitejte... | Agapienhof x \_

€ - C |[ agapienhofeu/7page_id=531 gl ]

Herzlich Willkommen. .. Vitejte.

Vitejte...

...na pékné staré Cihelné. Jsme 5t'astni, Ze jste navitivili nasi stranku.
Vletodnim roce se farma nachazi v nowych rukou!

Jsme némecka rodina se tremi détmi a stale mluvime jenom trosku cesky . Radi ubytujeme

i Eeské hosty a jsme radi, Ze si procvitime jazyk s trpélivymi lidmi pfi mnoha
prileZitostech.

Poradame letos obvyklé prazdninové tabory. Viggo stravil mnoho let na skolnim statku;
Tanja pracovala jako vedouci pro déti rizneho véku,
Nejlépe ndm napidte email pro vice informaci.

Existuje nékolik zmén. Kurzy, ubytovani a ceny zfistavaji stejné. Podle nasi filozofie jsme
zacali farme fikat

Zdroj: http://agapienhof.eu/?page_id=531
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4.10 Zhodnoceni nabidky agroturisticky farem

Tabulka ¢. 7 Zhodnoceni nabidky agroturistickych farem

Ubytovani | Sluzby Prodej Délka Navstévnici
vyrobku pobytu
Angus 2 prohlidky | prodej 7/14 dni | rodiny s &mi,
farma apartmany| farmy, plemena skupiny gatel
Rangice (celkem 10| jizda nal Angus
Ceské mist) konich
Budjovice
Biofarma a Apartman | wellness, | mléko, 2-4 noci | rodiny s é&mi,
penzion y moznost mlé&cné pary
Slunefna poradani | vyrobky a
Jelnava Skoleni & maso
semindui

Staje tii pokoje a| jizda nal zadné prodlouz milovnici koni
Stetice chatky konich a v ené
Pisek kocaru vikendy
Zemedelska 4 vyhtivany | Zzadné 7 dni rodiny sti
usedlost apartmany| bazén,
Opalice (3+kk) hiistt  na
Kamenny volejbal
Ujezd
Farma 10 IzZek,| prohlidky | zadné 7 dnj rodiny s dtmi,
Strairybka 10 mist pro| farmy a nebo skupiny  péatel
TYyn nad| stany a 5 jizda na prodlouz | nebo pary
Vitavou mist  pro| konich ené

karavany vikendy
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5 sruli 4| solarni syry, vina al 7 dni rodiny s &mi

Farma
Cihelna osoby a 10Q sprchy, domaéaci
Volenice | Mist  pro| jizda  nal chiéb
stany konich a
ponicich,
hriste

Zdroj: autorka

4.11 Analyza navst évnik G a jejich poptavka

Velmi dilezitym aspektem je analyzovat jednotlivé zdjmdugpgny ndv&vniki. Kazdy
segment trhu ma jiné priority, které jsoule¥ité @i hledani ubytovani nebo vyletu.
Navsevniky mizeme rozdlit do nékolika skupin, nap rodiny s dtmi, senidi, sportovré
zalozZeni lidé, starsi lidé.

T

skupinu nav&vnika v oblasti agroturistiky. Rodiny sétini vyhledavaji ubytovani, kde
mohou mit osobni kontakt s rozmanitymciemm zviat. Pro dti je dilezité mit pestrou
nabidku her nebo prostor pro hry — venkovni itvitNabidka stolnich her nebo prostory
pro hry pod stchou jsou podstatné hlavpii Spatném péasi.

DalSi skupinou navé&enika jsou starsi lidé a serfioOb¢ skupiny navavnika ocekavaji
pokoje se socialnim #ziaenim, poklidné prostdi nerusené hlukemasta nebo velkym
poétem nav&ivnika, pohodiné sedaci soupravyidha, bezpéné schodigt se zabradlim,
vytapiné prostory, ositleni schodi&t a chodeb, odpinkové zony pizpisobené pro
¢teni knih, zahradu pro odgioek, dolie zn&ené turistickeé trasy.

Sportovi zalozZeni lidé vyhledavaiji lokality, kde je jim uamno plré se ¥novat sportu.
Vyhledavaji lokality, kde mohou provozovat jezdecpsi turistiku fizné narenosti,
cykloturistiku, inline brusleni, golf, lyZovani. ®rsportové zaloZzené nav&iniky je
vyhodou mozZnost zdpieni vybaveni pro jednotlivé sporty. Cykloturistéhigdavaji

lokality s rozmanitou siti cykloturistickych tras.

Nesmime opomenout navehiky télesre postizené. Jde hlagro stavebni Gpravy pro
pojizdna kesla — bezbariérové&igtupy do pokaj, vjezdy do obytnych prostor, Sidvei
musi byt alespp80 cm Siroké, vjezdy do socialnihazani. Nejde jen o stavebni Upravy
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ohledrg ubytovani, ale také bezbariérovéhtspupu ke zuiatim. Télesre postizeni lidé

ocekavaji moznost hipoterapie. Hipoterapie @& disciplina pomoci jizdy na koni.

Z dotaznikového S@ni je patrné, Ze navsnici vyhledavaji informace o ubytovani na

internetu nebo od znamychiépel.

4.12 Stravovani

Stravovani navsvnika agroturistickych farem nebo lokalit se sklada stmitch potravin
a ve &tsiné piipadi se jednéa o bioprodukty (biopotraviny). Biopotravijako produkt je
definovana zakonem 242/2000 Sb. o ekologickém zemiistvi, n&izeni Rady (ES§.
834/2007 a ndzeni Komise (ES). 889/2008 (Hlohy k n&izeni Komise (ES) 889/2008).
V poslednich letech vzrostl zdjem o bioproduktytira padem doslo kustu p@tu
produceni bioprodukfi. Zajem o biopotravinyijspiva k fistu zajmu o agroturistiku jako
celku. Lidé svym pozitivnimifistupem k bioprodukin prispivaji k lepSimu Zivotnimu
prostedi s pouzitim nizSiho mnozstvi chemickych latelezMsortiment biopotravin
fadime mléko a méé vyrobky (tvaroh, syry), vejce, maso (Bpl kureci, vepove),

ovoce, zeleninu, vino atd.

4.12.1 Oznaéovani biopotravin

Nafizeni Rady (ES¥. 834/2007 stanovuje oztwvani ekologickych produkt Prvni
povinnosti je pouziti loga EU — motiv listu s evs&ggmi hwzdami. Od 1. 7. 2010
narizenim Komise (EUE. 271/2010 pibyla povinnost oznat na obal misto, kde byl
vyrobek vyprodukovan. Ze zakona 242/200 Sb., vyplyva povinnost ozoaat

biopotraviny, které jsou balené, narodnim logem.
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5 ZAVER A DOPORUCENI

5.1 Doporu €eni

Doporweni autorky bakaldké prace je nezatfovat se podnikatelskymi objekty na
Siroky segment zakaznik ale pouze si vyhranit uzsi segment. Pokud si jatelé
vytvoii podnikatelsky zagr pouze pro uzsi segment trhu, je mozné lépe shecit
piani a pateby budoucich nav8tnika. Pokud si podnikatelé vyberou segment rodiny
s ditmi, je dilezité wnovat pozornostdem a jejich paebam. Pokud jsou spokojené
déti, jsou spokojeni i rode. V sodasné dob déti zajima moderni technika amuji
mnohoc¢asu televizti pocitaci. Dulezité je tedy upoutat jejich pozornostiegstavit jim
zajimavosti venkovského Zivota. Mnohé farmy nabbizgjoho sluzeb, zejména moznosti
hrani se z\aty, jizdu na konickii ponicich apod. DalSimi aktivitami mohou byt skoky
pies Svihadlo, trampolina, hry s dam a moznost koupéni. V s@sné dob je zajem
piedevsim o dilny — tweni sezonnich &ci, nagiklad pleteni pomlazek, malovani
vajicek, tvorba adventnich svici &nci. Preference rodin sétini jsou individualni,
nékteré rodiny chiji stravit nerusené chvile a pohodu a jiné rodingé rady dozsdely
informace o hospodani na farm, a tudiz stoji o spotaost farmée a jeho rodiny.
Agroturistické farmy se specializuji na posilentalmu dti s giirodou a zwaty. Pro
segment mladych lidi je typicky zajem o noveé zkeStnNagiklad jizda na koni, starost
0 zvirata na farmy, nové kulinéské recepty agstovani zdravych produkt Senidi maji
piedevSim zajem o neruSeny Kklid a pohodu, o¢omk spojeny s masézemi a
prochazkami firodou. Ale mohou byt i mezi seniory vyjimky, ktewgitaji spolénost

farm&e a napiklad veerni vypra¥ni u ohr.

Kromé¢ spravné segmentace nawstiki jsou dilezitym aspektem aktivity, které
jednotlivé farmy nabizeji. Jak uz byleceno vySe, hlavni zajem jéquevsim o jizdu na
konich, nakup bioprodukt gastronomie, turistiku a moznost jizdy na kolech.
Gastronomie je nejenitezitou sodasti agroturistiky, ale vSeobecnestovniho ruchu.
Autorka bakal&ské prace navrhuje za&iit se na gjaky typ regionalniho produktu. Jako
piiklad mizeme uvést frgaly (typické pro oblast ValaSskagképé knedliky, ovocné
knedliky se Zahourem nebo jitesky kapr po mlyngku. Nej&tSi rozkwt ziskal prodej
bioprodukfi. Posledni dobarmesla mnoho informaci o nekvalipotravin prodavanych

v supermarketech, hypermarketech apod. deddgqyvSim o potraviny dovazené z Polska.
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Lidé jsou velmi skeptti a opatrni k nakupwthto potravin, a tudiz seiglangji zaplatit

vice perz za bioprodukty od mistnich farita

Moznost jizdy na konich nebo ponicich je &mti nabidky mnoha farem. Autorka
bakal&ské prace se domniva, Ze jde o sgvtrend sotasné doby v oblasti agroturistiky
a ekonomicky vyznam pro rozvoj agroturistiky. Exjstfarmy, které se specializuji
piedevsim na chov koni aigmlani kaskych dtskych tabaoi.

Podle autorky bakataké prace by set@devSim podnikatelé v agroturistice¢lm
odliSovat nabidkou, ktera by jejich farmélala jedin€nou. Moznost vyuziti nabidky
dotaci a podporiispeje k rozsteni jednotlivych farem a tim i k rozvoji agrotutist

v celé oblasti.
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5.2 Zaveér

Z&ajem o agroturistiku je v rozkw z divodu zajmu lidi odp&nout si od mdstského
zrychleného Zivota v klidném praeti venkova a r@rpani energie ziggody. Hlavnim
cilem bakal&ské prace bylo zmapovani nabidky a zatigeeptavky po agroturistice ve
zvolené destinaci. Pro tuto bak@iéou préci byla vybrana oblast Jéeského kraje.
Podnikatelé maji moZnost vyuZit finam pomoci v podob dotaci ¢i podpor jak

Z mistnich zdraj, tak z centralnich zdrdEU. Podporou agroturistiky se zejména zabyva
Koncepce statni politiky cestovniho ruchu naitér obdobi. Do roku 2013 to byla
Koncepce statni politiky cestovniho ruchu na obdiii7 — 2013. Na konci roku 2013
zatal rozvoj nové koncepce na dalSi obdobi 2014 — 20208imi zdroji financi jsou
rozpdaity kraji, programy rozvoje venkova, ale takéghranini spoluprace. Finance jsou

piinosnym zdrojem s ohledem na rozvoj Setrného cetovuchu a lokalnich produkt

Soutasti bakalgské prace byla vlastni analyza poptavky formou ztgi@veho Séeni.
DoSlo ke zkoumani zdjmu o ubytovani na verikdwlik jsou ochotni respondenti utratit
za ubytovani, jestli nakupuji vyrobky od farfeaa zda jsou ochotni z& maplatit vice
pertz nez za vyrobky v obcheédV analytickécasti byla pouzita SWOT analyza na
zhodnoceni slabych a silnych straneflgditosti a ohrozeni, jak samotného diského
kraje, tak agroturistickych farem. Byl zj$t silny potencial rozvoje agroturistiky
v Jihateském kraji. Jihgesky kraj dominuje mezi ostatnimi kraji svou Sirok&kélou

kulturnich, girodnich a turistickych oblasti.

DalSic¢asti bakaléské prace byla analyza nabidky. Doslo k zanalyzicsesti konkrétnich
agroturistickych farem. Jmeno¥itAngus farma Rafice, Biofarma a penzion SIufr&,
Staje Sitice, Zengdelska usedlost Opalice, Farma Strasirybka a Farral@. Autorka
bakal&ské prace zhodnotila nabidku sluzeb jednotlivychotagistickych farem a
moznosti prodeje jejich vlastnich vyrabk Pro budouci rozvoj agroturistiky a
agroturistickych farem autorka navrhla hlavadliSeni od jinych farem a vytveni
takové nabidky, aby jejich farma byla jedind. Nesmime opomenout, ZéleFité

hledisko k vytvéeni jedingnosti je spravna segmentace budoucich saniii.

Zawrem miZzeme konstatovat, Ze dosSlo k potvrzeni pracovnighotéz. Jedna
z pracovnich hypotéz Zla, Ze zajemci o agroturistiku jsou v&keve skupig nad 30 let.
Z dotaznikového Sini ale vyplyva, Ze nejvice getnou skupinou zajemgsou lidé ve

véku 51 a vice let. Jikesky kraj se pySni svym potencidlem v oblasti agistiky a

44



existuji i moznosti jeho uplagni v budoucnosti. Nutné je v3ak reagovat na moderni
trendy, porovnavat svou nabidku se zaltiami avSak zachovat kvalitu poskytovanych

sluzeb a nabidku ryzeskych produki.
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6 SUMMARY

The interest in agritourism is big because peoetwo have a rest of a fast life in a big
city and enjoy a peaceful countryside and gain senexgy from nature. The main aim
of the bachelor thesis was to map all offers amlests of agritourism in a chosen

destination - South Bohemia.

The nowadays businessmen have the opportunity ito sgane money from local
sources or central sources of European Union. Tppat of agritourism is mainly
led by the Conception of the state policy for tearifor a particular term. Till 2013
was the Conception of the state policy for tourlstrin a term of years 2007 — 2013
and at the end of the year 2013 the developmeatefv conception for 2014 — 2020
has begun. The next financial sources are budgktsegions, programs for

development of countryside and international coajpen.

The part of the thesis was own analysis of requesésform of questionnaire. The
main questions consider an interest in accommaugiio countryside, the price for
accommodations and if respondents buy products faomers and if they are willing

to pay more money for them than in a common shop.

In an analytic part the SWOT analysis was usecdef@luation of weak and strong
sides, opportunities and threats for South Bohemaagrifarms. It was found out,
that in South Bohemia is a strong potential foredepment of agritourism. This area
dominates among other regions with its wide varadtgultural, natural and tourist

areas.

The second part of the thesis was an analysisfefsofSix farms of agritourism were
analyzed: Angus farma Ré&oe, Biofarma a pension Sluh&, Staje Stice,
Zemedelska usedlost Opalice, Farma StraSirybka and Fatihalna. The offer of
services in farms and the possibilities of sales thwn products were assessed. It was
recommended to diversify from other common farngtanmake a unique offer to be
better than the others. The important thing to makequeness is the right

segmentation of future visitors.

At the end we must say that the hypotheses werfric@ad. One of them says that the
persons concerned are in a group of age over 38.y@@m the questionnaire arises that
the most common group of applicants is the groupgef 51 years and more. The South

Bohemia region is proud of its potential in an apéagritourism and its possibilities in
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future usage. But it is also necessary to answenddern trends, compare own offers

with other states but also stay at a good quafigeovices and Czech products.

KEYWORDS: Czech products, agritourism, destinatigopd quality, offer, analysis,
farmers
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PRILOHY

Priloha 1— dotaznik
DOTAZNIK

Dobry den, jmenuji se Eva Kuthanova a prosim Véganéni dotazniku. Vyplaéni Vam
nezabere vice neZz 5 minut. Tento dotaznik sloggiskni zajmu o agroturistiku a jeho
vysledky budou pouzity v bakdkké praci na téma ,Analyza trznich podminek pro
rozvoj agroturistiky ve zvolené destinaci*.

Vami vybranou odposd’ (vybrané odpogdi) prosim oznéte:

1. Uskutenili jste nebo planujete pobyt na venkdqwna farng, venkovskeé usedlosti,
statku, penzionu, ...):
a) ano
b) ne

2. Pokud byste planovali pobyt na venkptaylo by to:
a) vlet
b) najae
c) napodzim
d) vzime
e) o svatcich

3. Za ubytovani na venke@\jste ochotni zaplatit (1 osoba/l noc, bez stramgva

a) 200 améa
b) 210 - 300
c) 310-400
d) 410 -500

e) 510 avice

4. Informace o moznostech ubytovani na verikioyste hledal/a:
a) Vv cestovni kancetaci agentie
b) u kamarad ¢i znamych
C) nainternetu
d) v ¢asopisech, novinach

5. Jakou dobu byste stravili na venkawa farng, statku, usedlosti,...):
a) mére nez 3 noci
b) 3 -5 noci
c) 6 avice noci

6. Kupujete produkty imo od farmé&e (nag. med gimo od \elare, vejce z domaci
farmy, ...):



a) nikdy
b) vyjimecné
c) casto

7. Jste ochotni zaplatit za tyto vyrobky vice genez za vyrobky ze supermariet
hypermarkat, ... :
a) ano
b) ne

8. Kolik je Vam let:
a) 25 ameén
b) 26 — 35
c) 36-50
d) 51 avice

9. Pohlavi:

a) muz
b) Zena

Dékuji Vam za vyplrni tohoto dotazniku.



