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Hodnoceni prace

. Vyznam a naro¢nost tématu 50 %

. Logicka struktura prace 50 %

. Naplnéni cile prace 100 %

. Metodologicky postup 100 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 25 %
. Prakticky pfinos prace 50 %

. Prace s literaturou 25 %

. Formalni stranka 100 %
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Vysledek: 66.25 bodl

Hodnoceni prace znamkou: velmi dobre

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Néazev prace je Inovace marketingového mixu, avSak se tento pojem v Uvodu neobjevuje. To
povaZzuji za slabou stranku celé prace. Termin "zmapovani", ktery se nachazi v dvodu neni to samé
jako inovace. Uvadéné citace u obrazkl & schémat jsou neprehledné a tézko dohledatelné v

bibliografickych citacich. Literarni reSerSe je celkové neprehledna, obsahuje pfisil informaci, které
jsou neucelené.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi
Vysvétlete, co znamena pojem "propagacni strategie"?
Proc jste si vybral pravé spole¢nost Orego finance s.r.0.?
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