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Hodnoceni prace

. Vyznam a naro¢nost tématu 75 %

. Logicka struktura prace 75 %

. Naplnéni cile prace 100 %

. Metodologicky postup 100 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 75 %
. Prakticky pfinos prace 75 %

. Prace s literaturou 50 %

. Formalni stranka 25 %
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Zaver

Vysledek: 76.25 bod
Hodnoceni prace znamkou: velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Na prvni pohled je patrné, ze si student nedal velkou praci s formalni strankou prace. Jiz v ivodu
prace by se méla objevit informace o vybrané spolec¢nosti, tuto informaci vSak postradam. V literarni
reSerSi prace neni zfejmé, ktera citace autora patfi k pfimé citaci a ktera k parafrazi. Vlastni prace
odpovida standardu bakalarské prace.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

V subkapitole 2.3.4 Promotion uvadite, Ze byva ¢asto tento pojem nazyvan jako propagace.
Vysvétlete, zda existuje néjaky rozdil mezi pojmem promotion a propagace.
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