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Hodnoceni prace

. Vyznam a naro¢nost tématu 100 %

. Logicka struktura prace 75 %

. Naplnéni cile prace 75 %

. Metodologicky postup 75 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 75 %
. Prakticky pfinos prace 100 %

. Prace s literaturou 75 %

. Formalni stranka 100 %
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Vysledek: 83.75 bodl
Hodnoceni prace znamkou: vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Prace pfinasi uceleny souhrn komunikacénich nastroji destinace Klatovsko i nastin efektivity vyuziti
vybranych nastrojli. To povazuji z hlediska vyuzivani vefejnych financi na tyto aktivity za velmi
pfinosné. Vyssi pfidanou hodnotu by prace ziskala napfiklad komaparaci s vyspélymi turistickymi
destinacemi v zahranici. Nova marketingova koncepce - Klatovsko je logicky propracovana, cilové
skupiny a produktova fada na zakladé vyzkumu vhodné definovany a prehledné je navrzen i
komunika&ni mix. Jednotlivé komunika&ni nastroje by mohly byt vice rozpracované (napf. Sumava
Card), vystupy prace vSak mohou byt v praxi velmi dobre vyuzitelné.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi
1. Jaky pfinos pro marketingovou komunikaci Klatovska mohou pfedstavovat aplikace do chytrych
mobilnich telefonu?

2. Jaky vyznam z hlediska marketingové komunikace Klatovska pfedstavuje event marketing?
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