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1 Uvod

Geocaching je moderni volnoc¢asova aktivita, ktera vznikla ve Spojenych statech
v roce 2000. V Ceské republice nasla své prvni nad$ence o rok pozdgji a v poslednich
letech se t¢si velké popularité. V soucasné dob¢ se na nasem uzemi nachazi okolo 36
tisic kesi.

Tento fenomén spojuje sport, pobyt v prirod¢, ale také pozndvani novych mist ¢i

prekonavani vlastnich ptekazek. Proto ho miluji nejen dospéli, ale i déti.

V podstaté jde o hledani pokladii pomoci GPS zafizeni. S rozvojem moderni
technologie, kdy GPS nalezneme téméf v kazdém chytrém telefonu, se stiva geocaching
pristupnéjSim a pocet hraca rapidné roste. Diky tomuto rozvoji prochazi v soucasné

dobé marketingova komunikace velmi dynamickym vyvojem.

Pro komunikaci se zékazniky se stale vice aplikuji novd média a vznikaji nové formy
marketingovych kampani. Pokud jsou dobfe pouzita, umoziiuji piimé osloveni
a zaujmuti cilové skupiny, ¢ehoz jsou si védomy i podnikatelské subjekty, které zacaly

pouzivat geocaching jako soucast své marketingové komunikace.

Cilem préce je navrhnout konkrétni zptisob komeréniho vyuziti geocachingu v Ceské
republice a k tomuto ucelu zpracovat situaéni analyzu. V teoretické Casti je ptiblizena
problematika této hry, predevSim jeji historie, principy ¢i aktudlni situace v poctu
schranek a jeji komerc¢ni vyuziti. Dale je nastinéna problematika tykajici se
strategického marketingu, a to pfedev§im informace vztahujici se k marketingové

situacni analyze a také procesu marketingového vyzkumu.

V praktické casti jsou analyzovany jiz uskuteénéné kampang, které tuto hru
vyuZzivaly nebo ji byly inspirovany. Z pohledu komeréniho vyuziti geocachingu je dale
provedena analyza makro i mikro prostifedi a analyza komunikaénich prostiedku, a to
vzhledem k vybranému subjektu. Tim je projekt Museum Fotoateliér Seidel, nachazejici
se v Ceském Krumlové. Vystupy zjednotlivych analyz tvoii podklad k vytvofeni

navrhi na vyuziti geocachingu.

Tato diplomova prace navrhuje doporuceni pro Museum Fotoatliér Seidel. Lze ji ale
chépat i jako univerzalni navod pro jiné podnikatelské ¢i nepodnikatelské subjekty,

které se ji mohou inspirovat.



2 Literarni prehled

Na zacatek je nutné shrnout zakladni informace, které jsou znamy o geocachingu,
jeho komerénim vyuziti, ale také o strategickém marketingu a marketingovém

vyzkumu.
2.1 Geocaching

2.1.1 Co jeto geocaching

Podle Peterse (2004) je pojem geocaching slozeny ze dvou slov, a to ,,geo” pro
geografii a ,,cache®, kterd ma dva vyznamy. Jednim z nich je tajna skrys, kdy se jedna
0 urCité misto, kde jsou uschovany pfedméty. Druhym chapanim mohou byt data
uloZend v pocitac¢i. NadSeni pro tuto hru se velmi $ifi, nebot’ kombinuje zajem ucastnikli

0 ptirodu a také jejich zajem o moderni technologii.

Zakladnim principem je hledani a ptfedevsim nalezeni této tajné skryse, ktera se
nazyva ,,cache®. Ceskym ekvivalentem je slovo ke, ktery budu nadale pouzivat v celé
praci. Na jedné stran¢ stoji jeden ¢lovék nebo skupina lidi, ktefi tuto schranku vytvofili,
schovali ji na zajimavém mist¢ a zaregistrovali ji na internetu s ptfesnymi GPS
soufadnicemi. Na druhé stran¢ stoji opét ¢lovek nebo skupina lidi, ktefi na internetu
nebo pomoci svého GPS zafizeni ¢i chytrého telefonu tuto keSku nasli a vydali se ji
hledat. Témto lidem se fikd geocachers, pocestéle jde o geokadery, zkracené pouze
kacCery. Pfi hledani ke$i by méli byt nenapadni a snazit se, aby nebyla vzbuzena
pozornost ostatnich nezasvécenych osob (tzv. muggles pocestéle mudlové).
(Wiki.Geocaching, 2012a)

Vyraz mudla nebo také geomudla je inspirovan cyklem romant o Harrym Potterovi
od Joanne K. Rowlingové, kde je slovo mudla uZivano pro ne-kouzelniky.

(Wiki.Geocaching, 2008)

Obrazek 1: Oficialni logo geocachingu

N
K

Zdroj: Groundspeak, 2014f




2.1.2 Co jeto GPS?

GPS neboli Global Positioning System. Jednd se o elektronické zafizeni, které
dokéze urcit polohu na Zemi s ptesnosti od 2 do 10 metrd. Poskytuji informace
0 zemepisné Sifce a délce, které mohou pouzit naptiklad pro navigaci z jednoho bodu
do druhého. Nékteré modely jiz zahrnuji navic mapy, maji vestavény kompas ¢i

hlasovou navigaci atd.

Tato technologie pfijima signal, ktery je vysilany GPS satelitem. Pro zji$téni aktudlni
polohy musi byt signal pfijat alespon ze tii sateliti. Prostfednictvim procesu zvanym
trilaterace dojde k jeho zpracovani a vypoéitani polohy. Cim vice signalit GPS zatizeni

piijme, tim pfesnéjsi jsou zpravy o poloze. Tento pfistroj také ziskd informace

0 nadmoftské vySce a piesném Casu. (Groundspeak, 2013b)

2.1.3 Historie geocachingu

Geocaching je aktudlni zalezitost, o které lidé nejsou moc informovani. To doklada
I jeho kratka historie, ktera saha pouze do roku 2000, konkrétné do 2. kvétna, kdy doslo
K odstranéni umysIné chyby v GPS technologiich. Tim se zlepSila jejich pfesnost

Z desitek az stovek metru na nékolik metru.

Nasledné lidé ptichazeli s napady, jak mize byt tato technologie vyuzita. Mezi nimi
byl mimo jiné také Dave Ulmer, ktery chtél vyzkousSet sviij experiment. U¢inil tak
3. kvétna 2000 (tedy 2 dny po zruSeni odchylky), kdy v lese pobliz Beaver Creek
ve staté¢ Oregon ve Spojenych statech ukryl krabicku. Tato schranka nazyvana ,kes*
obsahovala tzv. logbook — prosttedek uréeny k zapisovani nalezu, tuzku a dalsi véci
jako videa, knihy, software a prak. Poté na internetu zvetejnil presné GPS soutfadnice
tohoto mista. Myslenka byla jednoduché: Najit v lese krabicku s pouzitim GPS zaftizeni.
Bylo nutné dodrZet jediné pravidlo: Pokud si néco odnese$ z keSe, néco jin¢ho zde

musi$ zanechat.

Zpravy o tomto konceptu se $itily velkou rychlosti. Pivodni nazev ,,The GPS Stash
Hunt* se setkal s negativnimi reakcemi, a proto 30. kvétna 2000 byl ptiznivcem této hry

Mattem Stumem pojmenovan prave na geocaching.

Ctyii mésice poté, konkrétngji 2. zaii 2000, byly vytvofeny i webové stranky

www.geocaching.com, na kterych bylo zvefejnéno celkem 75 kesi. (Peters, 2004)



Tuto stranku v soucasné dobé provozuje spole¢nost Groundspeak Inc. (Groundspeak,
2013b)

2.1.4 Historie geocachingu v Ceské republice

Popularita této aktivity velmi rostla a byla pouze otdzka Casu, kdy se dostane
i do Ceské republiky. Prvni ke§ nazvana Tex-Czech byla zaloZena v &ervnu 2001, tedy
rok a mésic od uloZeni malého boxu v Beaver Creek ve Spojenych statech. Ptivodné ji
tvofila pouze igelitova taska, ta vSak byla nahrazena pevnou krabickou. Nachazi se

V piirodni rezervaci u Stramberka a k 5. dubnu 2014 méla celkem 2 670 nalezi.

V Cervnu roku 2003 wvznikly stranky geocaching.cz, kde lze najit cClanky
0 geocachingu v cestiné, a predev§im forum, kde hraci sepisuji své postiechy

a zacatecnici se mohou na cokoliv zeptat.

Dal$im vyznamnym krokem bylo schvaleni ceského reviewera. Doslo tim tak
K rychlejsimu schvalovani novych schranek. Jde o osobu, ktera pii zakladani novych
kesi posuzuje, zda jsou dodrzena pravidla geocachingu. Do té doby u nés plsobili pouze

ameriCti reviewerti, ktefi vSak neznali Ceské prostredi.

I kdyz se v Ceské republice povédomi o geocachingu relativng rychle Sifilo,
samotnych hract vSak moc nepfibyvalo, nebot’ cena GPS zafizeni byla velmi vysoka.
Zvrat nastal, kdyz spole¢nost Mountfield, a. s. pfi své marketingové akci zacala davat
pii koupi kola zdarma GPS navigaci, kterd se timto dostala a stale dostavd do rukou
Siroké vefejnosti. Dochazi tak k masovému rozsiteni geocachingu v Ceské republice.

(Wiki.Geocaching, 2014)

2.1.5 Princip

Pokud se nékdo chce zapojit do hledani ke$i, jsou k tomu nutné dvé véci. Je
zapotiebi vlastnit GPS zafizeni nebo chytry telefon, ktery jiz ma& GPS v sobé

zabudované.

Druhym krokem je registrace na internetovych strankach www.geocaching.com.
Existuji dva typy Clenstvi, a to zékladni a prémiové. Pro zacateCniky staci zakladni,

které je zdarma.

Prémiové, které ma placenou formu, V sobé navic zahrnuje hodnoceni nalezenych
schranek pomoci hvézdicek, vEtsi rozsah statistik nalezenych kesi, jejich vyhledavani
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pomoci trasy a celou fadu dalSich vyhod. V soucasné dob¢ poplatek ¢ini $ 30 za rok,

nebo $ 10 na 3 mésice. (Wiki.Geocaching, 2013c)
Toto Clenstvi slouzi k hledani kesi, zaznamenavani nalezli a zanechavani ptipominek.

Kese jsou ulozené po celém svété. Obvykle jsou ulozeny na mistech, kterd jsou
urcitym zptisobem vyjimec¢na. Napiiklad u historické budovy, v lokalit¢ s nddhernym
vyhledem, ale také se s nimi mizeme setkat v korunach stroma nebo pod mostem, kde
je jiz zapotiebi mit zvlastni vybavu.

Pro danou schranku jsou na oficidlnich webovych strankach nebo ve ,,smartphonu
informace tykajici se jeji velikosti, obtiznosti, terénu, ve kterém se nachazi. Dale je zde
uvedeny popis nejen keSe samotné, ale také prostredi, ve kterém se nachéazi. Dulezitou

soucasti je napoveéda (v anglicting ,,hint™).

Schranka je ukryta takovym zplsobem, aby nebyla pokud moZno vidét a nemohla
byt odcizena. V piirodé byva schovana v dutinach stromi, pod kameny, v patezech
nezasvéceni lidé. Vyuzivaji se rizné skviry, parapety, dopravni znaceni. VétSinou
schranky obsahuji magnet. Pii hledani je nutné chovat se tak, aby nedoslo k poskozeni

ptirody nebo ciziho majetku.

Pokud byla schranka nalezena, dojde k zapsani jména a data nalezu do logbooku
(vétsinou se jedna o notysek, nebo kousek papiru) poptipade casu. Poté je nutné vratit ji
zasadné na stejné misto a zakryt tak, aby se zabranilo ndhodnému nélezu. Déle je nutné

zalogovani pomoci chytrého telefonu, nebo na oficidlnich strankach. (Wiki.geocahing,
2012b)

2.1.6 Obsah kese

Minimalnim vybavenim kese jakychkoliv rozmérti musi byt tzv. logbook, jedna se
0 notysek, nebo alespont kousek papiru, na ktery nalezce napise svou prezdivku a datum,
pfipadné cCas, kdy skrys nalezl. Podle jeji velikosti se zde ddle mlze nachazet tuzka
nebo propiska a dalsi pfedméty uréené na vyménu. Plati vSak pravidlo, ze pokud si hra¢
geocachingu odnese n¢jakou véc ze schranky, musi tam opét néco vlozit, nejlépe stejné
¢1 vyssi hodnoty. Vyskytuji se také tematické kesSe, do kterych se mohou vkladat ¢i
vyméiovat pfedmeéty, které se zaméfenim schranky souvisi. Naptiklad kdyz se jedna

0 lego kes, mohou se vkladat kosti¢ky ¢i panackové z lega. (Wiki.geocaching, 2012c)
7



2.1.7 Geocaching v €islech

Na celém svéteé je v soucasné dobé¢ vice jak 6 miliont hract. (Groundspeak, 2014c¢)

K 6. listopadu 2012 se na nasi zem¢kouli nachazelo celkem 1 934 791 kesi a toto

¢islo kazdym dnem nartistd. K 25. lednu 2014 pocet narostl na 2 300 706.

V nasledujici tabulce je piehled vybranych stath s poctem kesi, které se zde nalézaji.

Neni ptrekvapenim, ze nejvétsi poCet se nachdzi ve Spojenych statech, konkrétné

871 090. Nejvice jich je ukryto ve statu Kalifornie, s poctem
republice se k 25. lednu 2014 nachézelo celkem 36 621 schranek.

Tabulka 1: Vybrané zemé s po¢tem Kkesi

126 007. V Ceské

Zemé Pocet kesi Pocet kesi Zemé Potet kesi Pocet kesi
k6.12.2012 k25.1.2014 k25.1.2014
871090 981 679 . - 25261 29852
Spojené staty Dansko
f— e
272198 314 405 h 23598 33787
Némecko Spanélsko
I*I 158 363 189 809 . 13673 18 035
Kanada Japonsko
NN L2
7‘ ﬂ 134223 163 406 8757 11766
Anglie Italie
H N €3
. - 61636 76 563 8040 9404
Svédsko Slovensko
I I 51110 79012 E 1131 1478
Francie Brazilie
SN~ —
IS *
¥ " 41563 54 205 _ 931 1156
I
Australie Thajsko
- 32359 36 621 - 379 527
Ceska republika Rusko
— I
28074 34295 264 333
[ ]
Rakousko Ukrajina
I GBS |
. - 27 361 35425 _ 210 238
Norsko Egypt

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat Groundspeaku (2014b)

Geocaching se v Ceské republice rychle rozviji. O tom svédéi i nasledujici graf, ktery

zaznamenava vyvoj poctu kesi od ledna 2003 az do stejného mésice roku 2012.
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Muzeme si v§imnout, ze k lednu 2012 nebyla jesté piekrocena hranice 30 000 schranek
na naSem uzemi. Kdyz ov§em vezmeme v potaz tabulku 1 a hodnotu Kk prosinci stejného

roku, tak byl tento strop jiz ptekrocen.

Graf 1: Celkovy pocet kesi v CR
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Zdroj: Graf 1, n. d.

V tabulce ¢islo 2 je zaznamenano mnozstvi schranek ke hfe geocaching rozdélenych
podle typu, které lze najit v Ceské republice. Nejéast&ji se k 20. lednu 2014 vyskytuji
tradi¢ni keSe s celkovym poctem 20 717. Dale to jsou multi a mystery keSe. Nejméné

Casté jsou mega-event a virtualni schranky.

Tabulka 2: Pocet kesi podle typu v Ceské republice k 20. 1. 2014

Typ kedek

Kraj § @ ? @ R/°‘ Q @ @ 9 @ Celkem
Hlavni mésto Praha 839 332 898 38 41 34 1 2 1 18 2204
Stiedocesky 3216 818 1412 66 28 9 0 0 2 43 5594
Jihogesky 1852 496 560 27 9 12 0 0 0 25 2981
Plzensky 1802 337 516 35 4 15 0 0 0 7 2716
Karlovarsky 838 164 317 36 4 4 0 0 0 4 1367
Ustecky 1415 404 876 66 18 16 0 0 1 21 2817
Libere cky 1307 376 634 42 13 10 0 0 0 15 2397
Kralovehradecky 1436 400 624 48 12 11 0 0 1 15 2547
Pardubicky 1065 343 433 11 9 9 0 0 0 9 1879
Vysotina 1249 305 442 15 18 10 0 0 1 4 2044
Jihomoravsky 2067 502 949 47 19 14 0 0 0 13 3611
Olomoucky 1096 315 519 32 15 18 0 0 0 15 2010
Moravskoslezsky 1540 370 623 44 16 24 0 0 0 14 2631
Zlinsky 995 255 444 34 20 11 0 0 0 28 1787
Celkem 20717 5417 9247 541 226 197 1 2 6 231 36585

Zdroj: vlastni vypracovani na zaklad¢ udajii z Pocty aktivnich kesi, n. d.



V nésledujicim grafu mizeme najit pfehled poctu schranek v jednotlivych krajich
Ceské republiky. Nejvice se jich nachazi na uzemi Stiedo¢eského kraje, a to 5 594, poté
v Jihomoravském 3 611

Graf 2: Pocet schranek podle typu v jednotlivych krajich Ceské republiky
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Zdroj: vlastni vypracovani na zakladé piedchozi tabulky

Nejnavitévovandjsi tradiéni ke§ v Ceské republice se nachazi v hlavnim mésts,
a nazyva se Prague bridges 1 — Karliv most, ktery mél k 25. lednu 2014 celkem 16 757
nalez. Druhou je Terezka, kterd si dlouho drzela prvni pozici s 15936 nalezi.

(zebticek z Wiki.Geocaching, 2012b, aktualizovany z Groundspeak,2014b)

Pro zajimavost hra¢, ktery ma nejveétsi mnozstvi zalogovanych kesi, a to 28 076,

je v Ceské republice k 25. lednu 2014 FilemoniCZ. (Cacherstat.com, 2014b)

2.2 Komeréni vyuziti geocachingu

Podle oficialnich pravidel schranky nesméji slouzit k propagaénim Gcelim a definuji,
ze komerc¢ni keSe jsou zakézany. Jedna se o takové schranky, které vyzaduji ¢i vybizeji
hrace geocachingu k navstéveé obchodu ¢i k zakoupeni produktu, obsahuji nazev ¢i logo
firmy, nazev produktu, odkaz na firmy, agentury, charity a jiné. SpoleCnost

Groundspeak vsak mtze udélit vyjimku. (Groundspeak, 2013c¢)
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Uvnitt keSe lze mimo jiné najit tzv. trasovatelné piedméty (z angliCtiny trackable
items). Jedna se o pfedméty, které hraci piesouvaji z jednotlivych schranek do druhych.
Tento pohyb lze poté sledovat. Typickym piedstavitelem je tzv. Travel Bug (TB) nebo
Geocoin (GC), dalsimi napi. Geokrtek nebo Geolutin.

Travel bug

Jde o kovovy plisek na fetizku s vyrazenym kodem, zvany psi znamka. Pokud si ho
nekdo z kese vyptj¢i, musi ho do 14 dni umistit do jiné schranky, nebo o svych planech

informovat majitele. (Wiki.geocaching, 2013d)

Vlastnik miize pod travel bug piidat specidlni ukol. Naptiklad ptani, ze se ma
premistit na pozadované misto na Zemi (napiiklad Champs Elysée v Patizi). Po nalezu
téchto pfedméti si kazdy hrac¢ zapiSe misto vyskytu na svém geocachingovém uctu,
pfecte si poslani a miize se ho pokusit splnit. Majitel ma dale moznost pies webové

rozhrani sledovat pohyb pfedmétu a jeho plnéni. (Garmin, n. d.)

Obrazek 2: Travel bug

Zdroj: The Geoaching Shop, 2013

Geocoin

Jedna se o minci s vyrazenym unikatnim kodem. Na trhu se vyskytuje nékolik
spole¢nosti, které se zabyvaji jejich vyrobou. Prodejni cena se pohybuje od 150 do 300
K¢ za bézné mince. Designoveé naroéné mohou cenové vystoupat az k 1 200 K¢ za kus.
Jednéd se naptiklad o geocoin s funkéni mapou hvézdné oblohy Evropy. (Geokes.cz,

n.d.a)
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Obrazek 3: Priklad geocoin

Zdroj: Geokes.cz,n.d. c

V Ceské nebo Slovenské republice existuji také mince v kovové a dfevéné mutaci,
které zosobnuji urcité hrace geocachingu. V tomto ptipadé se jedna o predmét vymeény

(CWG ¢i SWG).
CWG — Czech Wood Geocoin

Jednd se o nekomer¢ni dievénd kolecka o priméru 35mm, na kterych je laserem
vypalené logo ¢i obrazek hrace geocachingu nebo teamu. Je uréena predevsim
pro sbératelské ucely. Existuji také specidlni edice vydané pro zvlastni ticely, naptiklad
pro eventy hracl geocachingu. Dievéné suky Ize vyménovat v keSich podle pravidla -
vezmi si a vloZ za to cokoliv jiného stejné nebo vy$si hodnoty. Neni nutné ménit CWG

za jiné CWG, ale sbératelé vitaji pravé takovou vymeénu. (Wiki.geocaching, 2013a)

Obrazek 4: Priklad CWG

Zdroj: Wiki.geocaching, 2013a

Pro vyrobu CWG truhlafi pouzivaji vice jak 100leté stromy, které maji ptiblizné
100 vyuzitelnych vétvi, nebot’ vhodna dfevénd mince musi mit praimér 35 milimetra.
Z kazdé vétve se vyrobi v priméru dva valecky (o délce 20 cm), pficemz jeden valecek

slouzi k tvorbé 7 sukti. Po jejich vysusSeni dochazi ke zbavovani kiiry a poté k obrouseni
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na pfesny pramér. Dale nasleduje rozfezani na danou tloustku 7 milimetr a k piisné
kontrole kvality, zda jednotlivé CWG nejsou prasklé ¢i nemaji néjakou jinou vadu. Cely
tento proces trva 14 dni. Nakonec nasleduje gravirovani (vypalovani motivli na dievéné

suky). (Kavalir, 2013)

Hraci geocachingu si pofizuji mimo jiné i razitko, na kterém je jejich uzivatelské
jméno, a pfi logovani sta¢i napsat pouze datum a poté ho otisknout. Razitko je

ocenovano podle praméru piiblizné od 179 — 399 K¢. (Kavalir, n. d.)

2.3 Marketing

Podle Kotlera (2007, str. 43) ,,se marketing zabyva zjistovanim a napliiovanim

lidskych a spolecenskych potieb*.

2.3.1 Strategicky marketing

Dle Horakové (2003) je strategicky marketing jednou z vyvojovych fazi marketingu,
kterou lze uvazovat ve vztahu k marketingovym Ccinnostem, funkcim i Casovym

horizontim.

Strategicky marketingovy proces vychazi ze strategického fidiciho procesu, ktery se
sklada z definovani poslani podniku, jeho cilti spole¢né s nastinem strategii a piilezitosti

podniku. (Horakova, 2003)
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Obrazek 5: Podstata strategického marketingového procesu

Faktory prostredi
Strategicky Fidici proces
posléani ———
podniku cile podniku
a zékladni
strategicky smér | pfilezZitosti
podniku
Strategicky marketingovy proces
planovaci etapa realizacni etapa kontrolni etapa
marketingova vlastni realizace méfeni
situaéni analyza planu dosazenych
sestaveny L skuteéné vysledkl
o plan vytvqrem ) vysledky a porovnani
stanoveni cila »| marketingové » s planem
a formulovani organizace
strategii hodnoceni,
¢ korigovani
a vyuziti
sestaveni odchylek
marketingového
planu
zpétné vazby
korekce

Zdroj: Horakova, 2003, str. 34

Etapy strategického marketingového procesu

Jak miZzeme vidét z vySe uvedené¢ho obrazku, se strategicky marketingovy proces
podle Hordkové (2003) sklada se ze tfi souborti ¢innosti a probihd ve tiech po sobé

nasledujicich etapach, kterymi jsou: planovani, realizace a kontrola.
1. Planovani

Prvni etapou je planovani, v jehoz ramci jsou stanoveny ukoly, které budou
v realiza¢ni etapé prevedeny do konkrétnich vyrobkd a sluzeb. Pozaduje aktudlni
a spolehlivé informace, které vypovidaji nejen o dosavadnim vyvoji a soucasném stavu,

ale které dovoluji 1 odhad budoucich moZnych pftilezitosti.

Tato faze zahrnuje Ctyfi vyznamné kroky, a to:
e marketingovou situa¢ni analyzu,
e stanoveni marketingovych cila,
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e formulovani marketingovych strategii,

e sestaveni marketingového planu.

a) Marketingova situacni analyza
Jednd se o disledné a nestranné posouzeni vnitini situace spolecnosti,
s dirazem na jeji marketingové Cinnosti a postaveni podniku ve vnéj$im prostiedi,
kdy se klade dliraz na analyzu trhu a konkurence. Provadi se ve tfech ¢asovych
usecich, kdy se zkoumd minuly vyvoj (kde se podnik nachazel), souCasny stav
(kde se nachazi) a potencialni budouci vyvoj (kam muiize dospét). Na zékladé
analyzy spoleCnost lépe zna okolnosti, které vyznamné ovliviiuji moznosti

uspokojovani potieb trhu. (Bouckova et al., 2003)

Marketingova situaéni analyza se Gleni na dvé &asti. Cast analytickou, ktera
zahrnuje analyzu faktori vnéjsiho prostiedi (kde se zkoumaji socialni,
technické, ekonomické a politicko-legislativni faktory), konkurence (kdy dochazi
k charakteristice konkurence, jejich silnych a slabych stranek, identifikace jejich
vyrobku), trhu (kdy se analyzuje struktura trhu, jeho pozadavky, postoje
a chovani zékaznikl, vyvojové trendy a dal$i) a anmalyzu prodeji (jaké byly
prodeje celkem ¢i podle vyrobkl, vyvoj prodeji a zisku). Druha cast je
prognosticka, kterou tvoii prognézy trzniho podilu, prodeji a zisku. Vysledky
Z marketingové situacni analyzy jsou podkladem pro stanoveni marketingovych

cilt, formulovani strategiich a sestaveni marketingovych plant.

Pomaha pochopit jaka je vnitini situace spolecnosti a komplexné zkouma, jaky
je vliv faktori vnéjSiho prostiedi. Také ndm umoziuje rozpoznat a identifikovat
jak vnitfni silné a slabé stranky podniku, vnégj$i pfileZitosti a ohroZeni, tak

i fungovani téchto faktord ve vzajemnych souvislostech. (Horakova, 2003)

Podnik a jeho okolni prostredi

Jak uvadi Horakova (2003) podnik nemiiZze existovat osamocené. Funguje
uvnitf ur€itého prostredi, které na néj piisobi a ovliviluje ho. Ma vliv na volbu
vyrobku, ceny, za které je bude nabizet, distribu¢ni cesty, ale i na styl komunikace
se zdkazniky. Prostfedi neziistava konstantni, ale kontinudlné se méni. Existuje ve

dvou urovnich, jako makroprostiedi a mikroprostiedi.
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Makroprostiedi uréitym zpusobem piikazuje podniku, co mize ¢i nemuze
provozovat. Jedna se SirSi okoli spole¢nosti. Tvofi ho socialni a kulturni faktory
(zpiisob zivota, kulturni hodnoty), ekonomické podminky (hospodaiské zmény
zemé a jeji vyvoj, inflace, nezaméstnanost), politicka situace a legislativni
podminky (zdkonné normy, ochrana spotiebitele), demografické Cinitele (v€kova
struktura, poCet obyvatel), technologické Cinitele (pfijiméni novych technologii,

technologicky rozvoj zem¢) a ptirodni faktory (pfirodni zdroje, klima atd.).

Mikroprostiedi predstavuje uzké okoli firmy, jakoz i podnik samotny. Situacni
analyza v mikroprostfedi se zamétuje na vyrobni kapacity, technologické postupy,
vhodnost dalSich investic, fizeni nakladd, urovenn managementu a zameéstnancu,
specifické vlastnosti podniku, kterymi se odliSuje od ostatnich spole¢nosti atd.
Dalsi prvky vedle podniku, které tvoii mikroprostiedi, jsou dodavatelé, distribu¢ni

mezi¢lanky, konkurence, zdkaznici a vefejnost.

Silné a slabé stranky spole¢nosti

Vztahuji se k vnitini situaci podniku, na jejichz zdklad€ lze identifikovat
faktory, které mohou byt vyznamné pro budouci Gspéchy ¢i nezdary. Manazefi se
snazi co nejuplnéji a nejptesnéji zjistit silné stranky podniku a plné je vyuzit.
V idedlnim piipadé¢ jsou tézko kopirovatelné a po dlouhou dobu ptinaSe;ji
spolecnosti zisk. Typickymi piiklady jsou kvalitni vyrobky, dobré finan¢ni situace

podniku ¢i vysoka roven marketingové komunikace.

Naopak identifikované slabé stranky se chapou jako problémy a snazi se je
odstranit. Tyto faktory mohou bréanit spolecnosti v plném efektivnim vykonu.
Mezi zastupce v této kategorii patfi vysokd zadluzenost, Spatnd povést podniku ¢i

obtizna diferenciace od vyrobkl konkurence. (Horakové, 2003)

PrileZitosti a ohroZeni podniku

Vyplyvaji z vnéjsiho prostiedi. Podnik je mtze vytipovat, zhodnotit, zaujmout
k nim stanovisko, ale nemize je nikterak ovlivnit na rozdil od silnych a slabych
stranek.  Prilezitosti jsou velmi pfiznivé situace, které firmu zvyhodnuji vici
konkurenci. Lze je najit zejména tam, kde se nachazi zakaznik s neuspokojenymi
potfebami. Miuzeme sem zahrnout neexistenci konkurence, moderni trendy

Vv technologiich atd.
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Oproti tomu ohrozeni je nepiizniva situace v okoli podniku, kterd znamena

ptekazky pro jeho Cinnosti a dobré postaveni. Piikladem muze byt neschopnost

konkurovat na trzich ¢i nepiiznivé legislativni podminky.

SWOT

Na zavér situaéni analyzy se umistuje SWOT analyza, kterd slouzi
k identifikaci soucasné situace podniku. Je tvofena:

- silnymi strankami (Strengths),

- slabymi strankami podniku (Weaknesses),

- prilezitostmi (Opportunities)

- aohrozenim (Threats).

Vypichuje zékladni faktory, které plisobi na efektivnost marketingovych aktivit

a ovliviiuji dosazeni vytycenych cilt.

Vysledky, které vyplyvaji s marketingové situacni analyzy, jsou podkladem

pro stanoveni marketingovych cilii, jakoz 1 pro formulovani marketingovych

strategii a sestaveni marketingovych plant. (Horakova, 2003)

b) Stanoveni marketingovych cili

Marketingové cile jsou odvozené od podnikovych cilt, specidlné definované
pro oblast marketingu. Vyjadiuji konkrétni marketingové ukoly, které se tykaji
vyrobkt a trhu, stanovené pro vymezeny Casovy horizont. (Bouckova et al.,
2003)

Formulovani marketingovych strategii

Samotné formulovani marketingovych strategii se jiZz zahajuje definovanim
poslani podniku a stanovenim jeho pozice, kterou se li§i od jinych spolecnosti
steyného €1 obdobného zaméfeni v konkurenénim prostfedi. Urcuje zakladni
sméry postupu, které vedou ke splnéni cilovych tkoli. Jejich cilem je vytvoreni
vyhovujici trzni pozice a na jejim zakladé dosazeni patficnych vysledka. Jejich
definovani probiha v jednotlivych urovnich marketingového mixu. Dochazi tedy
k formulaci strategie na arovni vyrobku, ceny, distribu¢ni politiky a také v oblasti

marketingové komunikace.
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d) Sestaveni marketingového planu

K provedeni dlouhodobych rozhodnuti v oblasti cili, vybéru strategie pro jejich
dosazeni a zformulovani ptislusného planovaciho dokumentu, musi vedeni podniku
urcit objekty, které budou plnit marketingové ukoly. Pro uskutecnéni zamért se
identifikuji podnikatelské oblasti tzv. strategické podnikatelské jednotky (SPJ)
a odhaduje se jejich budouci vyvoj nejen z hlediska podnikovych podminek, ale

i Z hlediska uplatnéni na trhu.

Vysledky marketingového planovani jsou zachyceny v pisemném dokumentu,
ktery je srozumitelny, strukturovany a pochopitelny. Ukazuje, kde se spolecnost
bude chtit nachdzet v budoucim obdobi a pomoci jakych prostiedkii toho bude chtit
dosdhnout. Slouzi k usmériiovani c¢innosti urcitym zplisobem, ktery povede

k formulovani a dosazeni cili podniku. (Horakova, 2003)

2. Realizaéni etapa

V této etapé dochdzi k uskute¢néni ukold, které byly formulovany v marketingovém
planu. Pfi realizaci pisemného dokumentu jsou dfive stanovené strategie aplikovany do

praxe. Je zapotiebi stanovit odpovédnost za kazdou provadénou aktivitu. (Bouckova et

al., 2003)

3. Kontrolni etapa

V zavérecné fazi strategického marketingového procesu jsou sledovany
a posuzovany dosazené vysledky marketingového usili spole¢nosti. Monitoruje se, zda
realizacni Casti byly dodrZeny tukoly stanovené v marketingovém planu. Dale se
zkouma, zda byly dosazeny vytycené cile. Pokud byly zjiStény odchylky skutecnosti
oproti planu, dochazi ke zkoumdni jejich pfi¢in a stanovuji se napravnd opatieni.

(Horakova, 2003)

2.3.2 Marketingovy vyzkum

Jednoduché vymezeni marketingového vyzkumu, mizeme najit v knize od autorti
Kozel, Mynatovéa a Svobodova (2011), ktefi ho definuji jako naslouchéani spotiebiteli.
Mezi zasadni charakteristiky patii jeho jedine¢nost (informace jsou k dispozici pouze
zadavateli vyzkumu), vysokd vypovidaci schopnost (dochazi k zaméfeni na urcitou
skupinu respondentl) a jeho aktudlnost. Dale mezi n¢ mizeme zaradit pomérné velkou

finan¢ni naro¢nost, pozadavky na kvalifikaci pracovniki, ¢as a pouZité metody.
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Zdroje informaci

Informace predstavuji uspotadana data, kterd mizeme koupit v podobé¢ studii nebo je
muzeme najit ve vystupnich tabulkach ¢i grafech. V soucasné dobé je predevsim
dilezité nejen hledani zpusobu, kde a jak data vyhledaval, ale také jak s nimi pracovat
a vyhodnocovat. Ziskané informace by méli spliiovat ur¢ité vlastnosti, aby byly
vyuzitelné. Mezi né fadime pravdivost, srozumitelnost, Uplnost, pfesnost, aktualnost

a fadu dals$ich.

Informace Ize Clenit podle riznych kritérii:

zavislosti — jedna se o informace zavislé na sob¢ (vychazeji ze zavislych dat
mezi dvéma ¢i vice jevy) a nezavisla na sobé (jejichz zdroji jsou nezavisla

data),

- Casu — rozdé€lujeme na stavové (potiebné tidaje se sbiraji v jednom casovém
okamziku) a tokové informace (data se shromazd’uji opakovan¢ v prib&hu

¢asového intervalu,

- charakteru zkoumaného jevu - délime na informace kvantitativni (pfesné

mefitelna data) a kvalitativni (obtizn¢ méfitelna),

- podle zdrojii — ¢lenime na sekundarni (informace ziskané jiz diive za jinym
cilem) a primarni (data, ktera shromazd’ujeme pro specificky ucel). (Kozel,
Mynatova & Svobodova, 2011)
Podle Zamazalové et al. (2010) mohou byt podkladové materialy ¢lenény na interni
a externi a také na vycCerpavajici a vybérové. Interni (vnitini) data jsou ziskané uvnitt

podniku s minimalnim finanénim nakladem. Naopak externi (vngjsi) informace jsou

24

zahrnuji veSkeré udaje ke konkrétnimu problému. Ty jsou vSak obtizné ziskatelné
a neumoznuji hloubkovy pohled do jevu. Vybérové materidly jsou oproti tomu

informace pouze dané (vybrané) ¢asti.

Proces marketingového vyzkumu

Efektivni marketingovy proces tvofi Sest krokt, které si 1ze prohlédnout na obrazku

nize.

19



Obrazek 6: Proces marketingového vyzkumu

{ 1. Definovani problému a cild vyzkumu ‘

‘ 5. prezentace vysledk ‘ _

Proces marketingového

; ‘ 2. Sestaveni planu vyzkumu ‘
vyzkumu

‘ 4, Analyza informaci ‘ -

h ‘ 3. Shromazdéni informaci ‘

Zdroj: vlastni zpracovani podle Foreta & Stavkova, 2003, str. 20

Nejprve dochazi k definovani problému, kdy se urcuji postupy daného vyzkumu,
které umozni ziskat potfebné informace k vyfeSeni situace. Poté se stanovi cile
v podob¢ otazek, které maji vyjadfovat, co ma studie zjistit. Dale dochazi k formulovani

hypotéz, neboli ur¢itych tvrzeni, kterd mizeme vyzkumem potvrdit ¢i vyvratit.

Ve druhé ¢asti procesu dochazi k tvorbé planu, ktery specifikuje Zadouci informace,
kroky vedouci k jejich ziskdni a také plan dalsitho postupu (naptiklad zplsob
kontaktovani respondentd, ¢asovy rozvrh ¢i rozpocet nakladd). (Foret & Stavkova,
2003)

Poté dochdzi k vlastnimu sbéru pozadovanych informaci, nasledovdna jejich
kontrolou a analyzou prostfednictvim statistickych metod a technik. Prezentace
vysledki pfedstavuje pievedeni vysledkli analyzy do zavéri a doporuceni

nejvhodnéjsiho feSeni zkoumaného problému. (Kozel, Mynatova & Svobodova, 2011)

Clenéni marketingového vyzkumu

Marketingovy vyzkum muizeme rozdelit podle faze vyzkumu na kvantitativni

a kvalitativni.

Kvantitativni vyzkum mé za cil poskytnout spolehlivd data z reprezentativniho
vzorku vzhledem k zakladnimu souboru. Vyuziva kvantifikaci, neboli pfitazovani

¢iselnych hodnot osobam, objektlim nebo piipadim.

Kvalitativni vyzkum je charakteristicky otevienym, nejasné definovanym
vyzkumnym problémem. Tento piistup je zaloZzeny na intuitivnim porozumeéni

a empatii, vyuzivajici malého vzorku. Mezi metody kvalitativniho vyzkumu patii:
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- Focus Gross — moderatorem vedend diskuze skupiny 8 — 12 ucastniki

na dané téma.

- Hloubkové individualni rozhovory - tazatelem vedeny rozhovor

s respondentem podle urcitého, piredem vypracované¢ho schématu.

- Projektivni techniky — projekce pocitl, pfani do nestrukturované situace,

ktera odhali skryté ¢i obtizn¢ vysvétlitelné emoce.

- Pfipadové studie — hloubkova metoda, pii které se zkouma urcita udalost,
aktivita ¢i proces v Casovém obdobi. Vychazi z poznani, ze vyzkum jednoho

vzorku pfispéje k objasnéni jemu obdobnych.

- Etnograficky vyzkum — vyzkum kultury ur€ité¢ skupiny lidi v pfirozenych
podminkach béhem del§iho casového intervalu, zejména pomoci pozorovani.

(Vojtko, 2010)

Metody ziskavani primarnich informaci

Podle Foreta a Stavkové (2003) rozeznadvame tifi zékladni techniky ziskavani

primarnich tdaja, a to dotazovani, pozorovani a experiment.

Dotazovani patii  k nejrozsifenéjSim metodam  marketingového  vyzkumu.
Uskute¢niuje se pomoci ur€itych nastrojii (dotaznikd, archi) oslovovanim cilovych
respondentll na fadu otazek. Tento kontakt mize byt Ustni, pisemny, telefonicky ¢i

online.

Pozorovani probiha pomoci vySkoleného pracovnika, ktery zaznamenava sledované
reakce a zplsoby chovéni u reprezentativniho vzorku. U tohoto zplsobu ziskavani
informaci je zapotfebi objektivita pozorovatele, ale 1 objektu. RozliSujeme jednak
standardizované pozorovani, kdy jsou piesné definovany skutecnosti, které ma
pracovnik sledovat, tak i1 nestandardizované. V tomto pfipadé je urCeny pouze cil

a pozorovatel ma volnost pii rozhodovani o jeho pribéhu.
Lze ho realizovat skryté, ale i zjevné. Skryté pozorovani se vyuziva v piipadech, kdy
by védoma pfitomnost pozorovatele narusovala pribéh sledované skutecnosti. V ramci

zaznamenavani je zapotiebi utfidit si ziskané informace a sestavit si seznam kategorii

pozorovani. Vyhodu mulZe spatfovat v nezavislosti na ochoté pozorovaného
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spolupracovat ¢i odpovidat na otazky. Mezi nevyhodu muzeme zatadit Casovou

a finan¢éni naro¢nost.

Experiment ,,usiluje o zachyceni reakci na novou situaci a hledani vysvétleni tohoto
chovani“ (Foret & Stavkova, 2003, str. 58). MlUzeme rozliSovat 2 skupiny experimentd,
a to laboratorni (uskutectiujici se v umélém) a terénni (realizujici se v pfirozeném

prostiedi).

Kozel et al. (2006) uvadi, ze jsou dopfedu nastaveny parametry, podle kterych
experiment probihd. Cely proces vSak mohou ovlivnit jiné faktory, které pilisobi

na vzorek a mohou znehodnotit ziskané vysledky.
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3 Cile a metodika

3.1 Cil

Cilem diplomové prace je navrhnout konkrétni zplsob komercniho vyuziti
geocachingu v CR a zpracovat k tomuto uéelu situaéni analyzu v oblasti moznosti

vyuziti geocachingu.

3.2 Metodicky postup

Prvni ¢ast této diplomové prace zahrnuje studium odborné literatury, jednd se
0 knizni publikace a internetové zdroje, a to jak v Ceském, tak i v anglickém jazyce. Je
zde vénovana pozornost oblasti geocachingu, kdy kromé samotné podstaty hry a jeji
historii bylo shrnuto jeji komer¢ni vyuziti. Dalsi oblasti byl strategicky marketing

se zamétrenim na marketingovou situaéni analyzu a marketingovy vyzkum.

Druh4 ¢ast prace obsahuje vybrané ptipadové studie popisujici kampané, ve kterych
byl pro osloveni zakaznikii aplikovan geocaching, a to jak v zahranici, tak i v Ceské
republice. Jedna se mimo jiné o spolecnosti Timberland, Chrysler Jeep, Pilsner Urquell,
Staropramen ¢i spisovatele Johna Grishama. Pfipadové studie byly zpracovany

na zaklad¢ sekundarnich dat cerpanych z internetovych zdroja.

Po bliz§im sezndmeni S jednotlivymi ptiklady praktického vyuziti geocachingu
ke komerénim t¢elim, byla zpracovana situa¢ni analyza na vybrany subjekt, kterym byl
projekt Museum Fotoateliér Seidel. Zamé&fuje se pouze na oblast dané aktivity, a nebyla
proto realizovana v jejim plném rozsahu. V ramci této Casti byla provedena analyza
makro a mikro prostfedi a také analyza komunikac¢nich prostfedkti vybraného projektu.
Analyza makro prostfedi byla realizovana pomoci metody STEP analyzy a v rdmci
mikro prostedi byli specifikovani navstévnici, konkurenti a partnefi. Podklady pro tyto
analyzy byly Cerpany pfevazné z internetovych zdroji. Primarni data u zkoumaného
projektu byla ziskana na zékladé strukturovanych rozhovorti provadénych s manazerem

projektu Ing. Petrem Hudi¢akem.

Zavérec¢na kapitola této prace byla vénovana samotnému navrhu vyuziti geocachingu
pro projekt Museum Fotoateliér Seidel, jehoz zfizovatelem je Ceskokrumlovsky

rozvojovy fond, spolecnost s ru¢enim omezenym.
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Casovy harmonogram:

fijen — prosinec 2013:
leden 2014:
unor — biezen 2014:

biezen — duben 2014:

Zpracovani literarni reSerSe
Piipadové studie
Situaéni analyza a SWOT matice

Néavrh geocachingové kampané
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4 Pripadové studie

Tato kapitola se vénuje piipadovym studiim, jejichz Gcfelem je na nékolika
zkoumanych zahrani¢nich a Ceskych subjektech zjistit, jak v realném prostiedi dochazi
ke komerénimu vyuziti geocachingu. Potfebna data jsou Cerpana z internetovych zdroju.
Cilem téchto studii je popis redlného uskutecnéni propagace spolecnosti pomoci

geocachingu.

4.1 Geocaching v zahraniénich marketingovych kampani
Jako priklady ze zahrani¢nich marketingovych kampani byly vybrany spole¢nosti
Timberland, Chrysler Jeep, spisovatel John Grisham a ¢ast Spojeného kralovstvi North

Wales Borderlands.

4.1.1 Timberland

Spole¢nost Timberland je vyrobce outdoorového obleceni s primarnim zamérenim
na obuv. Jeji sidlo se nachazi ve mésté¢ Stratham v New Hampshiru, USA. Timberland
nabizi své produkty prostiednictvim 96ti znackovych prodejen, rozmisténych témer
po celém svété a do internetového obchodu. Zaroven si produkty mohou zékaznici
zakoupit ve vice nez 100 obchodech vlastnénych autorizovanymi distributory.
K 31. prosinci 2010 spole¢nost zaméstnavala pies 5 600 pracovnikli po celém svété
a Cisté ro¢ni prijmy Cinily 96,6 milionli dolarti. Jejim cilem je stat se jednickou mezi

outdoorovymi znackami na svété. (Timberland, 2010)
Historie spole¢nosti

Firmu Timberland zalozil Nathan Swartz, kdyz v roce 1952 odkoupil polovinu
spolecnosti Abington Shoe Company. Druhou c¢ast ziskal do vlastnictvi o 3 roky
pozdéji. V roce 1965 spolecnost piedstavila novou technologii pro obuvni prumysl -
vodéodolnost. Pod ptvodnim oznacenim vyrabéla az do roku 1973, kdy vyvinula novou
kolekei koZenych bot s nazvem ,,Timberland®. Toto oznaeni bylo natolik populérni, ze
se vedeni spolec¢nosti rozhodlo zménit jeji pojmenovani, coz bylo uéinéno v roce 1978.
O 10 let pozdéji vstupuje na trh s outdoorovym oble¢enim. Zajimavosti je, Ze se piijmy
spoleCnosti ztrojnasobily v 90. letech, kdy se boty staly dulezitou soucasti hip-hop

a urban kultury. V obdobi 1998 - 2007 byl Timberland opakované vybran Casopisem
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Fortune mezi 100 nejlepsi zaméstnavatelt roku. V roce 2003 byla tou samou publikaci

vyhodnocena jako pata nejvice obdivovana spolecnost. (Raddatz, 2013)
Geocachingova kampan

Timberland vyuzil v kvétnu a Cervnu roku 2011 geocaching ve své marketingové
kampani nazvané ,,Stezka hrdini“ (z originalu ,,Trail of Heroes®). Jejim cilem byla
propagace nové kolekce bot ,,Earthkeepers®, kterd byla navrzena pro zvyseni povédomi

o spolecnosti a k ochrané zivotniho prostiredi.

Hraci se  museli registrovat na  specidln¢  vytvofenych  strankach
www.geocaching.com/trailofheroes, zalozenych se souhlasem spole¢nosti Groundspeak

Inc., ktera neziskala zadnou finan¢ni odménu za udé€leni tohoto povoleni.

V Sesti evropskych metropolich (Londyn, Patiz, Brusel, Berlin, Milan a Madrid) bylo
strategicky ukryto celkem pét specialné navrzenych kesi. Ty byly spustény vzdy
v konkrétnim datu a ¢ase. Hrac, ktery kes jako prvni nasel, musel vlozit specialni kod
(tzv. zalogovani) na internetové stranky. Tak ziskal par bot z nové kolekce spolecnosti

Timberland. (Groundspeak, 2011)

V piipadé, Zze soutézici nasel vSechny ¢tyii schranky a jako prvni objevil i zalogoval
posledni stranku, vyhral hlavni cenu. Jednalo se o tydenni pobyt pro 2 osoby na Islandu,
ktery zahrnoval dvoudenni ubytovani ve ¢tyf-hvézdickovém hotelu véetné pésich vyleti

k nejvyssimu islandskému gejziru, vodopadu a ledovci. (Kimberley, 2011)

Tato akce byla soucasti environmentalni promo kampané nazvané ,Nature needs
heroes. Spolecnost natocila video, které bylo vysilané v televizi, nahrano na Vimeo,
Youtube a odkazovalo se na néj na specialné vytvorenych webovych strankach. Mezi
dalsi propagaéni prostiedky patfila oficidlni stranka spolecnosti na socidlnich sitich
Facebook a Twitter. Soutézici si také mohli stdhnout specidlni aplikaci, kterd
zaznamenavala uglé & na kole ujeté mile. Cim vice jich hra¢ nasbiral, tim vice za ngj
spole¢nost Timberland darovala stromi na vybrané projekty Evropské unie. (Mass

Media Distribution, 2011)

Cilovou skupinou byli lidé orientovani na ekologicky Setrné vyrobky a ti, ktefi
vyhledavaji dobrodruzstvi. Cilem této kampané bylo zvySeni povédomi o znacce
a zafixovani organizace jako environmentalniho viidce. Kampan ,,Nature needs heroes*

probihala v letech 2008 — 2011 a méla nékolik soucasti, mimo jiné i Stezku hrdind.
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Dostupné udaje pottebné k vyhodnoceni se tak vztahovaly k jejimu celku. (Raddatz,
2013)

Tabulka 3: Souhrn hlavnich bodi pro Timberland

Spolecnost Hlavni charakteristika Diilezité aspekty

\Y% Sesti evropskych Pouzito video umisténé na
méstech  bylo  ukryto Vimeo, Youtube a vysilané
celkem  pét  specialn¢ Vv TV.
Timberland navrzenych kesi, které byly
spusténé vzdy v konkrétni
datum a cas. Soutézici
mohli vyhrat par bot ¢i
vylet pro dva na Island.

Zdroj: vlastni zpracovani

4.1.2 Chrysler Jeep

Spole¢nost Chrysler Group LLC je sv€tova strategicka aliance, pod kterou spadaji
automobily a produkty znacek Fiat, Chrysler, Jeep, Dodge, Ram, SRT a Mopar. Jeji
sidlo se nachazi ve mésté Auburn Hills, ve stitu Michigan, USA. K ¢ervnu 2013
zameéstnavala 70 386 pracovnikll po celém svété. Jeji Cisté rocni ptijmy pro rok 2012

Cinily 65,8 miliard dolart. (Chrysler Group, 2014a)
Historie spole¢nosti

Spolec¢nost Chrysler Corporation byla zaloZzena 6. cervna 1925 Walterem P.
Chryslerem. O tfi roky pozdéji odkoupila Dodge a vznikla tak DeSoto a Plymouth
divize. NejenZe jsou prvnimi vyrobci hydraulické brzdy, ale i tvirci raddia do auta.
70. 1éta byla pro spolecnost tézkym obdobim, nebot’ se musela vypotradat s novymi
vladnimi standardy, tykajicimi se emisi. Dokonce v roce 1979 pozadala americkou
vladu o phjcku, aby zabranila bankrotu. Ta byla splacena jiz pocatkem 80. let. V roce
1987 se spolecnost rozsifila o znacku Jeep, kterou odkoupili od American Motors
Corporation. Po slouceni s Daimler-Benz Corporation o 11 let pozdéji byla spole¢nost
souc¢asti DaimlerChrysler do 2007. (JBcarpages, 2014)

ZnaCka Jeep byla registrovana v roce 1941 firmou Willys Quad, kterd vyhrala

s Jeepem soutéz vyhlaSenou americkou arméadou na terénni automobily do valky.

(Chrysler Group, 2014b)
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Geoloka¢ni kampan Jeep-In

Spole¢nost Jeep v Polsku vytvofila v lednu roku 2012 na namét geocachingu svou
vlastni geolokacni hru nazvanou ,,Jeep In“. Po celém statu bylo nahrdno velké mnozstvi
umisténi. Hrac¢i si poté museli stdhnout mapu s jejich pfesnou polohou. Lokace
se nachazely na vzdéalenych a tézko dosazitelnych mistech. Soutézici museli
prozkoumat lesy, horské stezky, jeskyné i jezera, aby dokézali, Ze maji ten spravny
»jeepovsky charakter. Po pfichodu na danou soufadnici museli zaznamenat svou
pfitomnost tzv. ,jeep-in“. Cim vice toho zdolali, tim vice rostly ceny, které mohli
obdrzet. Hra¢, ktery zaznamenal nejvyssi skore z téch nejodlehlejSich mist, vyhral

luxusni terénni automobil Jeep Grand Cherokee. (Lum, 2011)

Obrazek 7: Mapa pokladu v Polsku Obrazek 8: ,,Jeep-In“ na spravném misté

Zdroj: Byers, 2012 Zdroj: Byers, 2012

Cilovou skupinou byli pfedev§im mladi lidé, ktefi maji radi moderni technologie.
Kampané se zcastnilo pfes 2 000 aktivnich hract. Vyvolala vinu obrovské
navstévnosti a povédomi o znacce. Pocet fanouskt na oficialnim profilu spole¢nosti
Jeep na Facebooku vzrostl téméi o 800 % a internetové stranky b&hem této kampané
byly vice jak 250 000 krat navstiveny. (Lum, 2011)
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Tabulka 4: Souhrn hlavnich bodi pro Chrysler Jeep-In

Spole¢nost Hlavni charakteristika Diilezité aspekty

V Polsku bylo nahrano nékolik Pocet zGcastnénych  pfes
lokaci a hraci obdrzeli mapu s jejich 2 000 aktivnich hrac¢u.
ptesnou polohou. Po jejich pfichodu
Chrysler na  danou  soufadnici  museli
zaznamenat jejich pfitomnost. Cim _, .. o . .
Jeep In vice toho szcJ)lali, ptim vice rostli terrrler © 8VO 0 % 2} 1nternet0vev:
i . . . stranky béhem této kampané
ceny, které mohli obdrzet. Hrac, byly vice jak 250000 krit
ktery zaznamenal nejvyssi skore,
vyhral terénni automobil Jeep.

Pocet fanouskll spolec¢nosti
Jeep na Facebooku vzrostl

navstiveny.

Zdroj: vlastni vypracovani
Jeep travel bug

V roce 2007 spolecnost Jeep spolupracovala s Groundspeak Inc. na vytvoieni
kampané nazvané ,,Jeep 4X4 Geocaching Challenge®, kdy vlozili do keSi umisténych
ve 48 statech USA ptiblizné 8 000 Jeep Travel Bugs — kovovy Stitek s unikatnim

¢islem.

Soutéz trvala od 1. Cervence do 31. prosince 2007. Lokace kazdého plisku byla
zvetejnéna na strankdch geocaching.com, a proto k ti¢asti museli mit hraci vytvoreny
profil. Pokud soutéZici v kesi objevili ¢ervenou miniaturu terénniho automobilu Jeep
s kovovym ptivéskem, museli vlozit unikdtni kod, jenz se na ném nachézel, na specidlné
vytvofenou stranku http://jeep.geocaching.com. Poté bylo zapotiebi poiidit fotografii,
na které¢ musel byt tento model se Stitkem. Pro kazdy mésic bylo vypsano nové téma,
které snimek musel spliiovat. Naptiklad se jednalo o ,,Americké dédictvi®, ,,Bez hranic*
¢i ,,0Objeveni novych mist“. Poté tento travel bug hrac¢i premistili do jiné keSe a lokaci
uvedli na internetovych strankach. V ptipad¢€, Ze se nenachazel na svém misté, poslali

hraci pouze fotografii s touto GPS lokaci.

Vsechny fotografie byly nejprve vyhodnoceny komisi, ktera se skladala z jednoho
¢lena Groundspeaku Inc. a Rodale Inc. Snimek mohl ziskat celkem az 25 bodu, kdy
se hodnotila kreativita, humor ¢i odraz zkuSenosti. VSichni hra¢i geocachingu mohli
na strankach hlasovat pro nejlepsi fotografii, a to pouze jednou mésicné. V kazdém
hodnoceném obdobi ziskal ucastnik s nejvice hlasy navigaci Garmin. DalSich pét

umisténych soutézicich obdrzeli Jeep pamétovou kartu, jeleni 10j ¢i tricko. Na konci
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soutéze poté¢ potizovatel fotografie s nejvétsSim poctem hlasi vyhrdl novy terénni

automobil 2008 Jeep Liberty. (Jeep, 2006a)
Nahrano bylo celkem 2 473 fotek. (Jeep, 2006b)

Obrazek 9:Vyherni fotografie

Zdroj: Jeep, 2006¢

Tato soutéz byla velmi uspé$na a poradala se celkem Ctyfikrat v letech 2004 — 2007,
kdy pro kazdy rok se potfizovaly fotky s jinymi modely automobild a odlisnou barvou.
(Groundspeak, 2014e)

Tabulka 5: Souhrn hlavnich bodi pro Jeep Travel Bug

Spole¢nost Hlavni charakteristika Diilezité aspekty

V kesich nachézejicich se v USA Pocet aktivnich hracta 2 473.
bylo umisténo 8000 Travel Bugs Usp&na kampaii, nebot’ tuto
(kovovy plisek a model Jeepu). Po soutéZ 4 roky opakovali.
jeho objeveni museli hraci na stranky
geocachingu vlozit kéd, ktery se na
ném nachazel. Dal§im krokem bylo
Bug potizeni fotografie, na které se tato

miniatura musela nachazet. Kazdy

mésic ziskal majitel snimku s nejvice

hlasy navigaci. Celkové autor

fotografie s nejvice hlasy ziskal novy

automobil Jeep.

Jeep Travel

Zdroj: vlastni vypracovani
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4.1.3 John Grisham

John Grisham je americky spisovatel, jehoz proslavily pfedevSim romény
ze soudnich sini. Narodil se roku 1955 ve mésté Jonesbor ve staté Arkansas, USA.
Absolvoval pravnickou fakultu na Mississippské univerzité. Dvé volebni obdobi piisobil
Vv politice a posléze se vydal na uspéSnou spisovatelskou drahu. Pravé jeho pravnicka
i politicka praxe mu poskytla mnoho naméta k literarni tvorbé. Proslavil ho jiZz jeho
druhy romén Firma a o rok pozdéji dalsi z jeho proslulych dél Piipad Pelikén.
John Grisham dosud napsal 28 knih. Vé&tSina z nich byla pieloZzena do mnoha svétovych

jazykd, mimo jiné i do ¢eStiny. (Databazeknih.cz, 2014)
John Grisham Geocoin Photo Contest

Kampan snazvem ,,THE RACKETEER Geocoin Photo Contest realizovalo
nakladatelstvi Doubleday za podpory Groundspeak Inc. Soutéz probihala od 1. fijna
do 15. prosince 2012 a jejim cilem byla propagace nové knihy The Racketeer

od spisovatele Johna Grishama.

K ucasti bylo zapotiebi mit zalozeny tcet na geocaching.com. Zapojeni do soutéze
probihalo na téchto strankach, kde hra¢i museli vyhledat nazev ,,THE RACKETEER
Geocoin® a vyplnit pfislusny formulaf. Pro prvnich 5 000 registrovanych tc¢astnikii byla
pfipravena mince, kterd byla rozeslana posStou. Po jejim obdrzeni méli hraci za kol ji
umist'ovat do kesi nachazejicich se na izemi Spojenych statii americkych. Pokud m¢li
z4jem zapojit se do soutéze, bylo zapotfebi minci najit, pofidit jeji snimek a ten nahrat

na profil Johna Grishama na Facebooku.

Ze vSech nahranych snimka poté marketingové oddéleni vydavatelstvi Doubleday
vybralo hlavniho vyherce, ktery ziskal zlatou uncovou cihlu a autorem podepsanou
knihu ,,The Racketeer”. Tu obdrzelo taktéz dalSich 10 majitelti nejlépe ohodnocenych
snimkt. Pfibliznd obchodni hodnota cen C¢inila 1824 dolard. Pii hodnoceni
jednotlivych fotografii se ocenovala jejich kreativita a tematickd navaznost na knihy

daného autora. (Doubleday, 2014)

31



Obrazek 10: Vitézna zlata uncova cihla  Obrazek 11: John Grisham geocoin

Zdroj: John Grisham, 2013 Zdroj: Schudiske, 2013

Fanousci Johna Grishama na Facebooku mohli hlasovat pro svoji oblibenou

fotografii. M&li tak moznost vyhrat 5 sbératelskych minci. (John Grisham, 2012)

Béhem soutéze byl unikétni kod, ktery se nachazel na minci, vlozen celkem 4 742
krat. Tato geocoin vSak stale putuje po keSich a do dne 2. unora 2014 méla celkem

12 141 nalezu. (Groundspeak, 2014d)

Kampan byla velmi Gspé$nd, coz potvrzuji i nasledujici vystupy. Celkem bylo

nahrano 500 fotograﬁi. John Grisham ziskal 72 000 nOV}'ICh fanouski na svém proﬁlu

vvvvvv

aspekt byl vsak ve zvyseni objemu prodeju, ktery narostl o 23 %. (Eckerle, 2013)

Propagace soutéze probihala na profilu autora na Facebooku, déle na ni odkazoval

Groundspeak na svych webovych strankdch s moznosti pred-objednavky knihy.

Tabulka 6: Souhrn hlavnich bodi pro John Grisham Geocoin Photo Contest

Spole¢nost Hlavni charakteristika Diilezité aspekty

Cilem kampan¢ byla propagace nové Bé&hem soutéze byl vlozen
knihy spisovatele Johna Grishama. unikatni  kod  z geocionu
Pro 5000 registrovanych ucastniki celkem 4742 krat. Bylo
byla rozeslana geocoin. Poté ji hra¢i nahrano 500 fotografii. John

John Grisham  umist'ovali do ke$i v USA. Ten, kdo Grisham ziskal 72 000
ji mél vdrzeni, mohl poté pofidit novych fanouSkd na svém
fotografii této mince na zajimavych profilu na Facebooku a doslo
mistech a nahrat ji na profil Johna ke zvyseni objemu prodeji
Grishama na Facebooku. 023 %

Zdroj: vlastni vypracovani
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4.1.4 North Wales Borderlands

Jedna se o jednu z Casti Walesu ve Spojeném kralovstvi, kterd vyuzila geocaching
pro svou kampan nazvanou ,,The Great North Wales Borderlands Adventure Trail*.

Cilem bylo zviditelnéni této oblasti a ptildkani vice navstévnika.

Poradatelé¢ umistili celkem 13 keSi na zajimavych mistech po Severnim Walesu.
Kucasti si hra¢i nejprve museli stdhnout mapu, na které se jednotlivé schranky

nachdzely. Poté se je mohli vydat hledat.

V péti riznych kesi bylo ukryto 5 zlatych listkl. Jejich nalezce vyhral ruksak od
outdoorového prodejce Gelert. Pokud se pii svém hledani hrac¢i vyfotili s lokaci kese a
nahrali tuto fotografii na stranky http://www.northwalesgeocachetrail.co.uk/, mohli

navic vyhrat vikend zdarma v Severnim Walesu.

Tato kampan byla podpofend Facebook a Twitter ucty a také videem. Webové
stranky také nabizely hrac¢im doporuceni na hotely ¢i zajimavd mista. (North Wales

Borderlands, 2011)
Tabulka 7: Souhrn hlavnich bodu pro North Wales Borderlands
Oblast Hlavni charakteristika Dulezité aspekty

Cilem bylo zviditelnéni této oblasti a Podpofena videem a profilem
ptilakani vice navstévnikd. Umisténo na socialnich sitich Facebook
North Wales  celkem 13 kesi, v5 znich se a Twitter.
Borderlands  nachazeli zlaté listky. Jejich nalezce
vyhral ruksak.

Zdroj: vlastni vypracovani
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4.2 Vyhodnoceni svétovych kampani

"Trail of Heroes"

| Vyhody Zapojeni nékolik evropskych metropoli.
[,

3| Absence dopliikové soutéze
—— {
—_— | Nevyhody -/ Nedodlo k vyraznému propojeni znacky a kampané.
Tlmberland \ Kratka doba kampané
Propojeni znacky a kampané.
o . Vyhody =/ Moznost vyhrat automobil je silné lakadlo k
Jeep-In" - ——— X33
\ zapojeni.

/ |

| \ Z S P %

[ | Nevyhody Vy3ssi naklady pro (castniky

SRRV LIER Ziskani prav k fotografiim
| Moznost vyhrat automobil je silné
Jeep " Vyhody -| lakadlo k zapojeni.
| Jeep Travel bug -/ | Nebylo omezeno vzdalenosti pouze
- T ‘
\ | zalezelo na kreativité soutézicich.
Svetove \ . Soutézici si mohli Gmysiné nechat
- | Nevyhody -
= travel bug.

kampané

Geocoin Photo Contest

lby Lenka Pitrova| 1" Néapadité propojeni propagace knihy a geocachingové
¥ - [ soutéZe a tim zapojeni cilové skupiny.
Vyh 5
) | &\9 Doslo k prfimému zvyieni prodeje.
- John Grisham - *

[
[ Mezi komunikaéni prostredky patfil pouze

"‘ Nevyhody ; Facebook a stranky geocaching.com.

| Gecoiny jsou stale aktivni.

| Uéastnici si mohli GmysIné ponechat geociony.

Navazan vztah mezi cilovou skupinou (rodina s
Vyhody = détmi) a atraktivni aktivitou jako je geocaching.

| Moznost navétévy turisticky atrkativnich lokalit

' North Wales Borderlands D —— —
[ Nedostatecné vyuZiti medialnich prostredkd.

| < 4
| Nevyhody =/ pouze 1 spolupracujici spole¢nost -
| chtélo zapojit vice partner(

Zdroj: vlastni vypracovani

4.3 Geocaching v ¢eskych marketingovych kampani

K nejcastéjsimu komerénimu vyuziti geocachingu dochazi prostiednictvim tvorby
schranky u jednotlivych instituci a spoleénosti. Napiiklad ZOO Usti & Zakladni $kola
Hanspaulka, kterd zalozila schranku k 80. vyroc¢i otevieni skoly s ndzvem ,,Hanspaulska
skolni narozeninova®“. Jako pftiklady kampani, které vyuzily nebo byly inspirovany
geocachingem Vv Ceském prostiedi, byly vybrany spole¢nosti Pilsner Urquell,

Staropramen a projekty Winecaching, Infocaching a Stratocaching.

34



4.3.1 Pilsner Urquell

Spolecnost Plzensky Prazdroj, a. s. je ¢lenem skupiny SABMiller plc. Se svymi
znaCkami Pilsner Urquell, Gambrinus, Radegast a Velkopopovicky Kozel patii mezi
predni vyrobce piva v Ceské republice a je nejvét§im exportérem &eského piva, nebot

vyvazi ,,tekuty chléb® do vice nez 50 zemi celého svéta. (Dobry web, n. d.)

V roce 2010 Plzenisky Prazdroj spolu s hraci geocachingu zalozil dvé schranky pfimo
Vv aredlu pivovaru. Prvni z nich je tradi¢ni kes, kterd je nazvana ,,Plzensky Prazdroj /
Pilsner Urquell”, a ma ji ke 2. tinoru 2014 zalogovéano celkem 2 359 osob. Druha je
mystery kes, kterd je pojmenovana ,,Pivovarska prochazka / Brewery walk®, a naslo ji
ke stejnému datu 855 hledact. V tomto ptipadé hrac¢i musi k jejimu ziskani vylustit
védomostni a pozorovaci otazky (typu ,,Jaky je pocet cihlovych tovarnich kominti? Jaky
je pocet nalozenych soudkti na voze?*). Ob¢ tyto schranky obsahuji zetony, které si pak

nalezci mohou vymeénit za pillitr piva v nékolika plzeniskych restauracich.

Dale vroce 2011 pfi prilezitosti Velikonoc spolecnost vytvofila novou schranku
Vv Kraslicich v Krusnych horach nazvanou ,,Velikonocni Kraslice — Bublava®. Jedna se
0 multi kes, kterou ke 2. unoru 2013 naslo celkem 101 hracd. Navic obsahuje pivni
artefakty Pilsner Urquell a Zetony, které lze taktéz sménit za pullitr piva v kraslické

restauraci Svejk. (Jurina, 2011 a data o po&tu nalezi Groundspeak, 2014b)

Tabulka 8: Souhrn hlavnich bodu pro kes Pilsner Urquell

Spolecnost Hlavni charakteristika Diilezité aspekty
Pilsner Umisténé 2 keSe v arealu pivovaru a Tradi¢ni ke§ ma zalogovano
Urquell 1 v Krusnych horach. celkem 2 359 osob. Mystery

schranku naslo 855 hledacu.
Multi kes objevilo 101 hraca.

Zdroj: vlastni vypracovani

4.3.2 Staropramen
Spole¢nost Pivovary Staropramen je druhym nejvétsim vyrobcem piva v Ceské
republice s podilem na trhu, ktery ¢ini vice nez 15 %. Vyrobky pod touto znackou

se vyvazi do vice nez 30 zemi svéta. (Vsudybyl, 2009)

Tato spolecnost pfisla v roce 2009 s novou marketingovou kampani k 140. vyroci

zalozeni pivovaru, ktera skutetn¢ odpovidala jejimu reklamnimu sloganu ,Kdy jsi
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naposledy udélal néco jinak?*. Cilem bylo osloveni pfiznivci piva ve véku 18 — 24 let

(piipadné az 35 let) se zamé&fenim na stiedni Cechy a Prahu.

Jako prvni spole¢nost v Ceské republice vyuzila komerénim zptisobem geocaching.
Staropramen si vytipoval 140 jiz existujicich, vyhradné s historii spojenych, kesi

na uzemi Prahy a okoli.

Kazdy den béhem tii tydni spolecnost odtajnila, o jakych deset kesi se jedna.
Soucasti této informace byla nejen indicie a GPS lokace, ale také fotografie. Cilem bylo
nalézt tyto schranky, vyfotit se s nimi a nahrat snimek na Facebook. Ke$ v podobé¢
plastové tuby obsahovala unikatni poukaz s ochrannym prvkem, na jehoz zdkladé

Staropramen vydaval tzv. CoolKegy (samochladici soudek). (Pr.Konektor, 2010)

Obrazek 12: Nalezce voucheru

Zdroj: Stary, 2011

Mezi vyuzité propagacni prostiedky patiil predev§im Facebook, podporovany
dalSimi socidlnimi 1 tradi€énimi médii. Pi1 oslovovani soutéZicich Staropramen vyuZil
internetové  strdnky SMS.cz, 365dni.cz, ale také internetovou televizi
Stream.cz, podporu Radia 1 a spolecnosti ISIC, ktera akci podpofila predevSim
rozdavanim letaki mezi studenty ¢i direct mailingem. O soutézi navic informovala dalsi
média jako zpravodajsky portal Novinky.cz ¢i denik Metro. Spole¢nost také vyuzila pii
propagaci celebritu — Pavla Nového. (Stary, 2011)

Béhem necelych 2 mésict ziskala dana facebookovské stranka pies 3 000 fanouskt
Vv cilové skupiné 18 — 34 let. Spole€nost ziskala 890 liki a 488 nahranych fotografii.
Vétsina kesi byla pry¢ do 10 minut od zvetejnéni.
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S minimalnim rozpoc¢tem vyvolali Sum v socialnich médiich, vybudovali i podpofili
vztah fanouskt ke znacce, posilili jejich spojeni se znackou a vytvofili vlastnim

projektem publicitu v tradi¢nich médiich, ktera by jinak nékolikanidsobné piesahla

investice do soutéze. (PR.Konektor, 2010)

Tabulka 9: Souhrn hlavnich bodu pro Staropramen

Spole¢nost

Hlavni charakteristika

Diilezité aspekty

Staropramen

Zaméfenim na stiedni Cechy a Prahu
si Staropramen vytipoval 140 jiz
existujicich kesi. Kazdy den b&hem
tii tydnl odtajnila spolecnost, o
jakych deset schranek se jedna.
Cilem bylo nalézt kes, vyfotit se s ni

Mezi propagacni prostiedky
patiil predevsim Facebook,
poté Stream.cz, Radio 1, dale
portadl Novinky.cz ¢i denik
Metro. B¢hem necelych 2
meésicl ziskala dand stranka

a mnahrat snimek na Facebook. na Facebooku pies 3 000
Schranka obsahovala  unikatni fanouskd.
poukaz sochrannym prvkem, na Spole¢nost  ziskala 890

jehoz zéklad¢ Staropramen vydaval
samochladici sud.

liki a bylo nahrino 488
fotografii.

Zdroj: vlastni vypracovani

4.3.3 Winecaching

Geocachingem se také inspirovali moravsti vinafi, ktefi ho vyuZili s cilem naldkéni

turistll a zpestfeni jejich cesty vinem.

Obrazek 13: Logo winecachingu

= winecaching

Zdroj: Herbert & Theodor. 2009

Do tohoto projektu, ktery funguje od roku 2009, se zapojilo celkem 10 vinafi.

Nevznikl na zékladé spoluprace se spole¢nosti Groundspeak, pouze se jim inspirovali

a vytvorili si své vlastni kese, které nejsou registrované.

Na webovych strankach www.winecaching.cz, lze nalézt seznam zapojenych

vinafstvi, u kazdého z nich je piesna lokace schranky. Soutfadnice si hra¢i mohou pouze

zadat do své navigace €1 telefonu a vydat se na cestu. Jako ptiklad zapojenych vinafstvi

1ze uvést Lahofer, Mikrosvin Mikulov, Kolby ¢i Vino Hort.
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Organizatofi ukryli ve schrankach, které se nachazeji v blizkosti jejich vinic, CWG

(dfevéné zetony). Po jejich nalezeni maji hra¢i moznost si je smeénit za fizenou

degustaci vybranych vin. (Herbert & Theodor. 2009)

Obrazek 14: CWG z winecachingu

Zdroj: Neznalek, 2009

Projekt vznikl diky velké podpoie Vinaiského fondu. Ma své vlastni internetové

stranky a profil na socidlni siti Facebook O této aktivité se vSak také psalo

na zpravodajském portalu novinky.cz a v novinach. (Herbert & Theodor. 2009)

Tabulka 10: Souhrn hlavnich bodi pro Winecaching

Projekt Hlavni charakteristika

Diilezité aspekty

Moravsti vinaii ukryli v kesich, které
se nachazeji v blizkosti jejich vinic,

Winecaching CWG (dfevéné zetony). Po jejich
nalezeni maji hra¢i moZznost jejich
smény za  fizenou  degustaci
vybranych vin.

Mezi propagacni prostiedky
patfi  vlastni  internetové
stranky a Facebook. O této
aktivité bylo také
informovdno  na  portalu
novinky.cz a v tiSténych
médiich.

Zdroj: vlastni vypracovani

4.3.4 Infocaching

Nérodni informacni centrum pro mladeZ v Praze konalo od 1. ¢ervence do 31. srpna

2013 druhy ro¢nik soutéze nazvané ,,Infocachingové hry 2013 pro mladistvé do véku

30 let. (nicm, 2013)

Toto centrum patii mezi jedno z oddéleni Narodniho institutu déti a mladeze, které je

pfimo fizenou organizaci Ministerstva Skolstvi mladeze a télovychovy. Poskytuje
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mladym lidem a pracovnikiim s mladezi bezplatné informace z oblasti cestovéani, volny

gas, vzdélavani v Ceské republice a zahrani¢i, mladez v EU a dalsi. (nicm, n. d.)

Misto schranek bylo uschovano piiblizng 200 karti¢ek o velikosti A6 po celé Ceské
republice. Jednalo se o tzv. infocache, které obsahovaly oteviené Ci polozaviené otazky.
Soutézici méli za kol nalézt minimalné€ 5 téchto karticek a spravné odpovédi odeslat
na e-mailovou adresu. Seznam lokaci jednotlivych otazek byl uvedeny na webové
strance Www.nicm.cz/infocachingova-hra, rozélenény podle jednotlivych kraji Ceské
republiky. (Eurodesk, 2013)

Hraci ani nemuseli vlastnit navigaci ¢i chytré telefony, nebot’ jednotlivé infocache
byly slovné popsany (naptiklad: ,,Prihonice, u truhliku s muskaty pted vchodem

Kk pokladné do parku, 50°0'4.4632"N, 14°33'31.2932"E.)

Po skonceni soutéze doslo ze zaslanych odpovédi k vylosovani tfi vyhercii. Hlavni
cenou byly dvé zpateéni jizdenky od spolecnosti Student Agency do jakékoli evropské
destinace dle jejich aktudlni nabidky. Informac¢ni centrum pro mlddez mélo pro dva
soutézici s nejvétsim poctem odeslanych odpovédi piipraveny darkovy turisticky

bali¢ek. (nicm, 2013)

Tabulka 11: Souhrn hlavnich bodi pro Infocaching

Projekt Hlavni charakteristika Diilezité aspekty

Uschovano 200 karti¢ek po celé CR. Mezi propaga¢ni prostiedky
Jednalo se o tzv. infocache, které patfily pouze internetové
obsahovaly rtzné otizky. Ukolem stranky a informaéni centra
) bylo nalézt minimaln€ 5 karticek a jednotlivych mést, kde se
Infocaching  odpovédi  odeslat nae-mailovou karti¢ky nachazely.
adresu. Po skonceni soutéze doslo ze
zaslanych odpovédi k vylosovani 3
vyherct, ktefi ziskali dvé zpatecni
jizdenky od Student Agency.
Zdroj: vlastni vypracovani

4.3.5 Stratocaching

Stratocaching byl experiment sdruzeni Zadna véda o. s. spoleéné se serverem
Technet.cz, ktery kombinoval dvé aktivity: geocaching a stratosférické balonové 1étani.
16. listopadu 2013 byl vypustén z meteorologické stanice Libu§ v Praze balon opatieny

kamerami, které nabidly na kratky okamzik pohled ze stratosféry. Ve vysce 30
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kilometrt se z n€j uvolnilo 10 1étajicich kapsli pfipominajicich javorova seminka, ktera
obsahovala GPS moduly (tzv. Stratokes). Set navic obsahoval dvé javorova seminka,
ktera byla vybavena radiovymi vysilaci. Ty béhem letu vysilaly udaje o poloze, vySce,
teploté a napéti. Po jejich pfistani na zem odstartovala geolokac¢ni hra o jejich nelezeni.

(Zadnaveda, n. d. a)

Kazda stratoke§ méla svého operatora, ktery monitoroval hru o jejim nalezeni. M¢l
také pravo zveiejnit jeji pozici Ci ji vyradit ze hry. Hraci se nejprve museli registrovat
na strankach stratocaching.idnes.cz. Poté jim pfiSel e-mail, v némZ mohli nalézt svij
identifika¢ni kod. Na téchto strankdch se po dopadu seminek mély objevit i jejich

soufadnice a telefonni ¢isla na operatory. (Kuznik, 2013)

Obrazek 15: Stratokese

(Gae1)
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Zdroj: Stratocaching, 2013

Projekt nevysel Gplné podle predstav, nebot stratokes byly vystaveny velkému mrazu
a nemohla tak byt poskytnuta jejich soutadnice. Celkem se naSlo 7 kapsli. Nalezci

museli odeslat sms zpravu na daného operatora s unikatnim kodem. Poté bylo zapotiebi

svij ndlez dolozit fotografii.

Prvni nalezci javorovych seminek ziskali ceny od spole¢nosti, které jednotlivé
moduly sponzorovaly. Mezi sponzory pattily spolecnosti s velmi riznymi okruhy
pusobnosti: naptiklad dodavatel elektiiny Nano Energies, grafické studio Grafite,

vyrobce kamer AXIS, ¢i Mobile Solutions, ESET a Citroén. Celkem na kazdou kes
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pripadalo 10 vyher, tudiz Sanci mélo piivodné podle planu 100 tcastnikli. Mezi cenami
bylo napftiklad ptilro¢ni pouzivani elektrokola Nano Energies, tablety s antivirovym
balitkem od Esetu na jeden rok, vylet pro dvé osoby do Ceského Krumlova véetné
ubytovani a plné penze, spojeny s exkurzi do grafitového dolu, IP kamera Axis Ci let
balénem. Dale kazdy prvni néalezce ziskal zdarma SIM kartu od operatora Mobil.cz,

ktera byla nabita na 250 K¢. (Kuznik, 2013)

Déle partnetfi projektu Citroen a ESET pfipravili tipovaci soutéz, kdy fanousci
projektu mohli zkusit odhadnout co nejptesnéjsi misto dopadu balonu. Trvala celkem 20
dni pfed zahajenim experimentu. Na online mapé¢ jednoduSe zapichli imaginarni
Spendlik. Nejptesnéjsi soutézici ziskal tablet a uzivani Citroén C4 Picasso na mésic
zdarma. DalSich 9 ucastnikii s nejbliz§imi odhady mélo moznost vyhrat uzivani auta
na vikend zdarma, sportovni tasku, tricko nebo miniaturu Citroénu C4 Picasso. Soucasti
vSech cen bylo uzivani antivirového programu ESET Family Security Pack na rok

zdarma. (Citroén, 2013)

Hra¢i méli moznost obdrzet Cernou ¢i bilou Stratocoin. Bilou odménu si mohli
odnést pouze ti, ktefi dorazili k jednomu z nalezenych seminek jako prvni. Pro dalSich
devét lovet a také cCleny poradajiciho tymu byla pfipravena cerna Stratocoin.

(Zadnaveda, n. d. c)

Obrizek 16: Stratocoin

Zdroj: Zadnaveda, n. d. ¢

Stratocaching mél nejen své webové stranky, ale také vlastni aplikaci pro operaéni
systém Android a iOS na chytré telefony, ktera byla k dispozici zdarma. Dale si clenové
projektu zalozili profil na socialni siti Facebook.com, ktera m¢la k 28. lednu 2014

celkem 3 375 fanouskda.
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Vefejnost se o tomto projektu mohla dozvédét ze serveru Idnes.cz ¢i diky vecerni
zpravodajské relaci Ceské televizi, TV Prima a potadu Meteor Ceského rozhlasu. Pro
fanousky tohoto experimentu byla vyrobena také triCka ¢&i Cepice s logem

Stratocachingu. (zadnaveda, n. d. b)

Tento unikatni experiment ziskal né€kolik ocenéni. Mimo jiné byl zatazen ¢asopisem
Ekonom mezi 25 Top originalnich ¢eskych napadi. Dale redaktofi serveru Lupa.cz
udélili tomuto projektu cenu nazvanou Kfristalova lupa za mimotfadny internetovy
projekt. Do hry o nalezeni Stratocache se nakonec zapojilo pies 13.000 lidi a zivy

ptenos videa z balénu sledovalo 220.000 divakl (zadnaveda, n. d. a).

Celkové internetové stranky zaznamenaly 130 000 navstév, 1400 000 zhlédnuti

a rozeslali 40 080 emailt (youngmedia, 2014).

Tabulka 12: Souhrn hlavnich bodi pro Stratocaching

Spolecnost Hlavni charakteristika Diilezité aspekty

Jednalo se o vypusténi Stratocaching mél webové stranky,
balonu, ktery ve stratosféfe vlastni aplikaci na chytré telefony,
uvolnil 10 stratokeSi. Po ale také profil na socidlni siti
jejich  pristini na  zem Facebook, kde me¢l celkem 3 375
odstartovala geolokacni hra o fanouskll. Vefejnost se o tomto
jejich nalezeni. Pro Gi¢ast byla projektu mohla dozvédét ze serveru
vyzadovana registrace. Idnes.cz ¢i diky Ceské televizi, TV

Stratocaching Prima.

Prvni nalezci javorovych

seminek ziskali ceny od Celkem bylo registrovano 13.000

spolecnosti, které jednotlivé hledact a Zivy pfenos videa z balonu

moduly sponzorovaly. sledovalo 220.000 divaki. Celkové
internetové  stranky zaznamenaly
130 000 navstév, 1 400 000 zhlédnuti
a rozeslali 40 080 emaild.

Zdroj: vlastni vypracovani
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4.4 Vyhodnoceni kampani z €éeského prostredi

Vyhody - Propojeni mista kese a produktd spolecnosti.

[ Lokace omezena pouze na Plzen ¢i Krusné hory.

{ ?ils“emr ell. | Newyhody - , Absence informaci o kedich na webovych strankach.
| \
|

\ v » -
[ | Neudrzované kese.

Velka propagace soutéze.

Vyhody -,
l ~r——— Zapojeni vekého mnoZstvi Géastnikd.
f ;
| / | Nevyhody - Voucher byl poskytnut pouze prvnim nalezclm.
|
|
I
|
I
| Vyhody - Vhodné pro zprijemnéni cesty.
[ f
( Bez medialni kampané ¢&i propagacnich
| prostredk.
X , F. | | Nejedna se o oficialni kese, pro hrace pouze
k .}. . | | 3}
Ceske . - T w ’ | Nevjhody = ",. sekundarni cil.
kam pane . Maji profil na Facebooku, ale neni aktualizovany.
T w Z 5 kese.
[by Lenka Pitrova) 1‘ fl Neudrzované kese
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Zdroj: vlastni vypracovani

Cim dale Castdji jsou vyuzivany tzv. eventy, které jsou s geocachingem spojené.
Jednd se o tématické udalosti, na kterych se Ucastnici setkavaji. Napftiklad
ceskobud¢jovickd hvézdarna porddd nekolik geoeventi za rok, zejména v obdobi
rovnodennosti a slunovratl. Tyto udalosti zahrnuji prednasku o hvézdach ¢i stiidani

ro¢nich obdobi nebo také kratky film.
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5 Situaéni analyza

Situacni analyza je provedena za Gfelem zhodnoceni vnitinich a vnéjsSich faktord,
které ptsobi na Musem Fotoatelier Seidel. Jejim cilem neni pojmout oblast pisobeni
projektu v celém jejim rozsahu, ale pouze problematiku vztahujici se ke komerénimu

vyuziti geocachingu.

Na zacatku je dulezité si definovat cilovou skupinu pro dany subjekt. V tomto
pfipadé¢ se jedna se o partnerské dvojice, skupiny odbornikii (v€etné nadSenct
do fotografovani, fanouskd starych fotografii a obdivovateltt Sumavy), rodiny s détmi,
skupiny pfatel, a to nejen z Ceské republiky, ale také ze zahranii. Vyznamnou
skupinou jsou predevsim turisté z Némecka a Rakouska, pro kterou mé byvala sudetska
oblast historickou hodnotu. Seidlovy fotografie zachycuji i rodiny sudetskych Némct,
ktefi museli po vélce oblast opustit. Proto jsou tyto dvé zemé brany v potaz pii

vypracovani analyz.

5.1 Analyza makroprostredi

Vramci této casti byla provedena STEP analyza, ve které byly zkoumany

spolecenské, technologické, ekonomické a politicko-legislativni faktory.

5.1.1 Spole€enské podminky

Mezi vyznamné aspekty ovliviiujici navStévnost muzei patii uroven vzdélani lidi,
nebot’ s ni mnohdy souvisi 1 touha po poznéni a po neobycejném kulturnim zazitku.

Na zékladé udaji Ceského statistického tifadu miizeme vidét v grafu &islo 3, Ze
se pocet obyvatel Ceské republiky s vysokoskolskym vzdélanim zvysuje. V roce 2011

ho dosahlo celkem 12,5 %. Na rozdil od roku 2001, kdy vysokoskolsky titul mélo
pouze 8,9 % obyvatel.
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Graf 3: Obyvatelstvo Ceské republiky podle dosazeného vzdélani
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Zdroj: Cesky statisticky ufad, 2014b

Pii porovnani Grovné vzdélani mezi Ceskou republikou a jejimi dvéma sousedy
Némeckem a Rakouskem je z grafu 4 patrné, Ze méame nejméné obyvatel
s vysokoskolskym (14,5 %) a zdkladnim vzdélanim (14,4 %). Nejvétsi pocet lidi
s titulem z vysoké §koly ma Némecko s 22,5 %. (Cesky statisticky ufad, n. d.)

Graf 4: Uroveii vzdélani obyvatel (ve véku 15 — 64) pro rok 2010
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Zdroj: Cesky statisticky ufad, n. d.

K ucasti ke geocachingu je zapottebi mit vytvofeny profil na webovych strankach
www.geocaching.com, kde si hra¢i mohou naptiklad vyhledavat keSe a stahovat si

lokace do své GPS navigace.
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Uzivani internetu obyvateli Ceské republiky se t&3i rok od roku stale vétsi oblibé.
Z grafu cislo 5 je zfejmé, ze zatimco v roce 2007 bylo k internetu ptipojeno pouze 32 %

domacnosti, v roce 2013 toto &islo narostlo na 67 %. (Cesky statisticky tifad, 2013b)

V porovnani s naSimi némecky hovoficimi sousedy jsme stale velmi pozadu.
V Rakousku bylo v roce 2013 celkem 81 % domacnosti vybaveno internetem (Statistics
Austria, 2013) a v Némecku celkem 79 % (Statistisches Bundesamt, Wiesbaden,
2014c).

Graf 5: Porovnani hodnot vybavenosti domacnosti po¢itatem a internetem
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat z jednotlivych statistickych tradt

Pro hrace pouzivajici chytry telefon k hledani schranek je dilezité, aby k jejich
lokalizaci méli v telefonu internetové pripojeni. Tento trend s rozvojem technologie
stale vice roste a mizeme ocekavat, ze v budoucnosti se pocet jejich uzivateli bude
nadale zvy$ovat. Podle dajii z Ceského statistického tifadu pro 2. &tvrtleti roku 2012
pouzilo mobilni telefon ve véku 16 — 24 pro pfistup k internetu 34 % obyvatel (pro rok
2013 témer 50 %), 16 % ve veéku 25-54 a 2 % s vekem 55 a vice. Tti Ctvrtiny uzivatell
ho nejcastéji vyuzivaji pro pfijimani ¢i posilani emailt, plovina ke ¢teni on-line zprav,
novin a ¢asopist, tfetina k ti€asti na socidlnich sitich a pétina ke zjiSténi aktualni polohy

pomoci GPS. (Cesky statisticky ufad, 2013b)

V roce 2013 vyuZivalo mobilni internet v Némecku celkem 43 % uZivateli, oproti
roku piedchazejicimu, kdy pocet uzivateld byl 37 % (Statistisches Bundesamt,

Wiesbhaden, 2014b). V Rakousku bylo pfipojeno k internetu pomoci chytrych telefonti
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celkem 48 % populace. Ve veékové skupiné 16 — 24 byla hodnota dokonce 56 %.
(Statistics Austria, 2013)

Geocaching.cz jsou webové stranky pro ¢eskou komunitu hracti geocachingu. V roce
2009 zde bylo registrovano celkem 50 400 ucastniki. O 3 roky pozdéji toto Cislo
vySplhalo na 76 000. (Dvotakova, 2012)

V soucasné dobé ovSem neexistuje zadna oficialni statistika. Ani geocaching.com
neposkytl blizsi informace na zadost zaslanou e-mailem. Ovsem diky vyvoji technologii
a rozsifeni geocachingu mezi §irokou vefejnost nejnovéjsi odhady pro Ceskou republiku
ukazuji celkem 250000 registrovanych hra¢li na strankach geocaching.com.
Ve skutecnosti 1ze o¢ekavat, Ze pocet Gicastnikl je jesté vEtsi, nebot’ je Casto zvykem, Ze

rodina ¢i skupina ptatel maji dohromady pouze jeden profil.

Dle aj-gps.net (2013) se v Rakousku k 30. bieznu 2014 nachazelo téméi 146 000
hracu. Jedna se ovSem o stranku, kterd zachycuje pouze nalezy u jednotlivych kesi,

a nikoliv oficialni udaje.

Uplna statistika uéastnikii geocachingi v Némecku nebyla také k dispozici. Pro lepsi
pfedstavu lze uvést cacherstats.com (2014a), které¢ zachycuji pocet hraci, kteti nalezli
minimalné 200 kesi. Podle téchto stranek se v Némecku nachdzelo k 28. bieznu 2014
celkem 81 180 ulastnikii. Pro srovnani v Ceské republice ke stejnému dni mélo

zalogovano minimalné 200 kesi celkem 19 073 hracu. (cacherstats.com, 2014b)

5.1.2 Technologické faktory

Mezi technologické faktory patii prezentace projektu prostiednictvim webovych
stranek vcetné jejich pfizplsobeni pro chytré telefony a tablety. Jde o dileZity aspekt,
nebot’ v dnes$ni dobé¢ se lidé Casto rozhoduji o typu vyletu na zdklad¢ informaci, které
naleznou na internetu. Mezi dalsi aspekt technologického prostiedi mizeme zafadit
otazku energetiky. Pro vytapé€ni muzejnich prostor je diky technologickému pokroku
mozné vyuzivat rizna zafizeni, kterd jsou efektivnéjsi a zaroveit méné nakladna. Dale
do této kategorie lze zaradit technické zafizeni ¢i digitalizace fotografii. Jedna se
0 naskenovani starSich snimka do digitdlni podoby. Také je dulezité sledovat nové

technologie pouZzivané pro uchovavani sbirek a jejich naslednou péci.
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Technologické faktory vyznamné ovliviiuji geocaching. Zejména pak technologii
uzivanou k vyhledavani jednotlivych ke$i. Z grafu ¢islo 6 mizeme vycist, ze hraci

nejcastéji pouzivaji GPS v mobilnich zatizenich stejné jako turistické GPS navigace.

Graf 6: Piehled pouzivanych zarizeni

Turistickd GPS navigace %
GPS v chytrém telefonu

GPS v bézném mobilnim zafizeni

navigace do automobilu 59

Kapesni PC/PDA 3%

0% 10% 20% 30% 40%  50%

Zdroj: Aspectio Research, 2011

Jak lze vidét v tabulce 13, pifi srovnani poétu prodanych kusti smartphonti v roce
2013 doslo k jeho nardstu o 42,3 % oproti piedchozimu kalendainimu obdobi. Pozici
svétového viudce chytrych telefont stale drzi telefony Samsung s operacnim systémem
Android a poté Apple s iOS. Mizeme ocekavat, ze se pocet uzivateli smartphonti bude
kazdym rokem zvySovat. Tim mizeme piedpokladat i zvySeni mnozstvi hledaci kesi,
nebot’ se lidé snazi objevovat nové moznosti téchto zafizeni a zapojovat se do aktivit,

které pro né€ byly piedtim nemozZné.

Tabulka 13: Porovnani celosvétové prodanych kusi chytrych telefonii

Mnozstvi v tis. ks

Vyrobce
2012 2013
Samsung 205 767,1 299 7949
Apple 130 133,2 150 785,9
Huawei 27 168,7 46 609,4
LG 25814,1 46 431,8
Lenovo 21 698,5 43 904,5
Ostatni 269 526,6 380 249,3
Celkem 680 108,2 967 775,8

Zdroj: Buchta, 2014
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Pro zapojeni do aktivity geocachingu je snazs$i vyuzit téchto zafizeni nez GPS
navigaci, kam je zapottebi jednotlivé lokace nahravat. Dle tiskové zpravy spolecnosti
Garmin, ktera je jednim z nejvétSich vyrobci GPS navigace, jsou tyto produkty ovSem
stdle oblibené. V roce 2013 se jejich prodej dokonce zvysil o 9 % nez v roce

pfedchazejicim (Garmin, 2014).

Dalsim dualezitym aspektem pro tuzemské navstévniky, ale zejména také zahranicni
je pokryti Ceské republiky 3G a LTE sitémi pro pouZivani internetu v chytrych
telefonech ¢i tabletech. Jedna se o rychlost, s jakou se nacitaji obrazky, mapy, stahuji e-
maily atd. Rozsifovani dosahu signalu 3G v Ceské republice operatoii prakticky
skoncili v roce 2012, kdy zacali budovat LTE sit. V tabulce 14 Ize najit procentudlni

v v

hodnot 73 % a T-mobile nejvyssich 86 %.

Tabulka 14: Pokryti obyvatelstva Ceské republiky signalem 3G pro rok 2012

Pokryti obyvatelstva v % pro rok

Operatori 2012
Telefonica O2 78
T-mobile 86
Vodafone 73

Zdroj: ADSL.cz, 2013

Kdyz ovSem uZzivatelé opusti velkd mésta a jedou na chatu, do hor ¢i jinych lokalit
k traveni dovolenych a volnych chvil, zjisti, ze chytaji EDGE, u kterého rychlost
nacitani je velmi pomald. Z tabulky 15 miZeme vidét, Ze nejvy$Siho pokryti 3G

v

S pouze 26 %. (ADSL.cz, 2013)

Tabulka 15: Pokryti izemi Ceské republiky signalem 3G pro rok 2012

Pokryti izemi CR v % pro rok

Operatori 2012
Telefonica 02 32
T-mobile 49
Vodafone 26

Zdroj: ADSL.cz, 2013

V soucasné dobé ma LTE siti Telefonica O2 pokrytou pouze ¢ast Prahy a Brna

(Pavli¢ek, 2014). T-mobile pouze polovinu hlavniho mésta CR a Mladou Boleslav
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(Pospisil, 2014). Oproti tomu Vodafone zprovoznil vysokorychlostni internet pro 78 %
populace Ceské Republiky (Cuchna, 2014). MiZeme oviem piedpokladat, Ze se pokryti
od vsech Ceskych operatorii bude nadéle rozsifovat. Uzivatelé tak budou moci pouzivat

své chytré telefony pro online sluzby ve vétsi mite.

Da se predpokléadat, ze vyvoj technologie piijde neustale dopiedu a budou nabizeny

stale nové moznosti.

5.1.3 Ekonomické faktory

w7

Ekonomické faktory patii mezi nejdilezitéjsi aspekty, které ovliviluji navstévnost
kulturnich zafizeni. V této Casti prace dochéazi k charakterizovani soucasné ekonomické

situace za pouziti hrubého domaciho produktu, nezaméstnanosti a primérné vysi mezd.

Na zaklad¢ 1daji z Eurostatu (2013b) cinil meziro¢ni pokles hrubého domaciho
produktu pro Ceskou republiku 0,9 % v roce 2013, coz neni p¥izniva situace pro Geskou
ekonomiku. To znamena, ze ve sledovaném obdobi bylo vyprodukovano mensi mnozstvi
produktli. Oproti tomu Némecko zaznamenalo nartst o 0,4 % oproti predchazejicimu roku

(Eurostat, 2013b) a stejné tak i Rakousko (Statistics Austria, 2014).

Mira nezamé&stnanosti v Ceské republice v lednu roku 2014 vystoupala az na 8,6 %
s celkem 630 274 nezaméstnanych osob (Berankova, 2014). Podle Eurostatu (2013a)
tento ukazatel v Némecku nabyva hodnoty 5 % a v Rakousku 4,9 % pro stejné Casové
obdobi.

Béhem 9 mésici v roce 2013 vzrostla hrubd primérna mzda v jiznich Cechach
ve srovnani se stejnym obdobim pfedeslého roku o 206 K¢, tedy na 21 939 K¢. Pokud
vSak vezmeme v potaz inflaci, kterd Cinila 1,5 %, tak redln€ zaznamenali obyvatelé
pokles,

a tim se sniZila jejich kupni sila. Jizni Cechy zaostavaji o 2 683 K& ve vysi primérnych
mezd oproti celorepublikovému priméru a o 10,5 tisice K& v porovnani s hlavnim

meéstem Prahou. (Sladek, 2013)
Z téchto informaci vyplyvéd, Ze obyvatelé Ceské republiky maji mén& finan¢nich
prostiedkt, které mohou vénovat navstéve kulturnich zatizeni a také k cestovani. Muze,

ale 1 nemusi to znamenat nepfiznivou situaci pro Muzeum Fotoateliér Seidel, protoze

lidé mohou substituovat destinace k traveni dovolené. Nemaji napiiklad dostate¢né
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finanéni zdroje pro tydenni pobyt ve Spanélsku, mohou proto zvolit jako jejich cilovou

destinaci Cesky Krumlov.

V Rakousku zarok 2012 byl pramémy hruby pfijem 2523 € mésicné
(migration.gv.at, n. d.). V Némecku dosahl hodnoty az na 3391 € (Statistisches
Bundesamt, Wiesbaden, 2014a).

Pro lepsi ptehled nasleduji informace o ro¢nim cistém piijmu za rok 2012. Kdy
v Ceské republice ¢ini 9218 €, v Némecku 26 925 € a v Rakousku 26 968 € pro

bezdétného jedince pracujiciho na plny uvazek. (Eurostat, 2014)

Dalsi vyznamnym aspektem je oslabeni ¢eské koruny vici euro od listopadu 2013.
Tento zasah uéinila Ceska narodni banka k odvraceni hrozby deflace, a tedy poklesu
spotiebitelskych cen. Kurz je udrzovéan pobliz hranice 27 K¢/euro. Nasledkem je mimo
jiné zvySeni exportu a sniZeni importu, tim padem dojde ke zvySeni HDP (Horacek &
Spackova, 2013). Tento krok bude mit vliv na navitévnost nejen Ceského Krumlova
zahrani¢nimi turisty, ale také i Musea Fotoateliéru Seidel. Kazdy ucastnik cestovniho
ruchu ma urcity rozpocet na kulturni akce, ubytovani, doplikové sluzby i predméty
ke koupi a dalsi. Nyni si bude moci za shodny rozpocet (za jinak stejnych podminek)

dovolit navstivit véts§i mnozstvi pamatek, muzei a koupit vice upominkovych véci.

Pro turisty z ¢lenskych zemi Evropské unie, ktefi vlastni chytry telefon, jsou
vyznamnym faktorem ceny telekomunikacnich sluzeb pro danou destinaci. Evropska
komise se snazi regulovat jejich vySi od roku 2007. Diky nafizeni Evropského
spolecCenstvi bylo uspéSné dosaZeno snizeni cen ptihrani¢niho volani a SMS.
V soucasné dobé¢ se EU zamétuje predevSim na oblast datovych sluzeb. Od ervence
2013 plati cena 45 centl (bez DPH) za megabyte za stahovani dat ¢i prohliZeni
internetu, coZ je o 36 % nizsi ¢astka neZ v roce predchozim a o0 91 % procent neZ v roce
2007. V ptepoctu se pak jednad piiblizné¢ o 12,35 K& Od 1. Cervence 2014 se ma
dokonce snizit az na 20 centii (bez DPH) za megabyte. Vyvoj cen za obdobi 2007 —

2014 miizeme nalézt v grafu Cislo 7. (Evropska unie, 2013)
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Graf 7: Vyvoj cen telekomunikac¢nich sluzeb v zemich EU
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Zdroj: Evropsky parlament/Zpravodajstvi, 2014

Pro lepsi predstavu nasleduje kratky vypocet nakladi za datové sluzby pro turistu, ktery
navitivi Cesky Krumlov v letnich mésicich roku 2014 (v piipadé, Ze neméd aktivovany
roamingovy balicek od svého operatora). V piipadé vyhledavani schranek na misté je
zapotiebi nacitani map, ndpoveéd a fotografii. Pokud by nevyuzival jiné sluzby, jako je
odesilani a pfijimani e-maill ¢i pouzivani socialnich siti, potfeboval by k naéteni 5 kesi
na mapé (cca 100 KB/1 nacteni) a 5 fotografii (cca 200 KB/1 kus) ptiblizné 1 500 KB.
Za Cervencové ceny pro datové sluzby roku 2014 by to ¢inilo 30 centd, cca 8,4 K¢ (bez

DPH). Oproti 68 centti (cca 18 K¢&), které by zaplatil v predchozim roce.

Parlamentni Vybor pro primysl 18. bifezna 2014 schvalil legislativni navrh, na jehoz
zaklad¢ by se ceny za textové zpravy a datové sluzby do 15. prosince 2015 nemély lisit, at’
jsou ob¢ané doma, nebo Vv jiné ¢lenské zemi. Tento krok by mél vést ke zruSeni roamingu
Vv telekomunikaénich sluzbach v ramci EU. Nez se navrh uvede v platnost, musi ho jesté

schvalit Evropsky parlament a Rada EU. (Evropsky parlament/Zpravodajstvi, 2014)

Pro hledéni a zalogovani kesi existuje v soucasné dobé cela fada aplikaci pro chytré
telefony, které jsou jak placené, tak i zadarmo. Hraci si v§ak do svych telefonit mohou
stahnout oficialni verzi od Groundspeaku. K 25. tnoru 2014 cena aplikace pro i-0S
zafizeni tedy iPhone od spolecnosti Apple Cinila na evropském iTunes 7.99 eur. Pro
telefony s operacnim systémem Android ji 1ze zakoupit na Google Play za 199 K¢&. Pro

Windows Phone 7 je zcela zdarma. (Groundspeak, 2014a)
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5.1.4 Politicko-legislativni faktory

Provoz Musea Fotoateliéru Seidel je ovlivnén politikou a pravni tpravou, kdy jsou

stanoveny zédkony, vyhlaSky a ptedpisy, kterymi se musi fidit.

Podnikani na zakladé zivnostenského opravnéni se tidi zadkonem ¢. 455/1991 Sb.,
0 zivnostenském podnikani, ktery vymezuje jednotlivé zivnosti a podminky pro jejich
ziskani a provozovani. Poskytovani fotografickych sluzeb spada do Zivnosti
ohlasovacich, volnych jako i provozovani kulturnich a kulturné-vzdélavacich zatizeni.
Ziizovatel také musi brat v potaz zédkon ¢. 122/2000 Sb., o ochrané sbirek muzejni

povahy a o zméné nékterych dalSich zakoni, ve znéni pozdéjsich predpist.

Dale musi respektovat autorsky zékon ¢. 121/2000 Sb., nebot’ pouzivaji fotografie
potizené¢ Josefem a FrantiSkem Seidlovymi. Majetkova prava ke snimkim trvaji
po dobu Zzivota autorti a jesté¢ 70 let po jejich smrti. Josef Seidel zemiel v fijnu 1935
a tato lhita jiz uplynula. To vSak nelze fici o snimcich FrantiSka Seidela, ktery skonal

v roce 1997. (Interni materialy)

Pro hrace, kteti pouzivaji chytry telefon k vyhledavani kesi, by se dotkla dan
na smartphony, kterd je v soucasné dobé podéna jako névrh od eurokomisafe Luca
Bertranda. Evropsky parlament jej musi jesté schvalit ¢i zamitnout. Tato dai by neméla
byt stanovena jako jednotna suma, ale podle miry ,.chytrosti telefonu, to znamena
podle ptipojeni (3G, LTE atd.), vnitini paméti, velikosti displeje a také zda podporuje
pamétové karty. Castka se tak miize vy$plhat az na 70 eur. (Matura, 2013) I kdyZ by je
platili vyrobci, navysili by kvili témto opatienim cenu daného zafizeni a doSlo by

k poklesu jejich prodeje. Tim by doslo k mensimu zapojovani t¢astnika do hry.

5.2 Analyza mikroprostredi

Jeji soucasti je charakteristika spolupracujiciho projektu. Protoze situacni analyza
neni provadéna v celém rozsahu, ale pouze v oblasti komeréniho vyuziti geocachingu,
jsou blize zkoumény pouze tii oblasti, které se k subjektu vztahuji, a to navstévnici,
konkurenti a partnefi. K ziskani sekundéarnich dat byly pouzity internetové zdroje

a interni materialy.
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5.2.1 Charakteristika Musea Fotoateliéru Seidel

Ztizovatelem je Ceskokrumlovsky rozvojovy fond, spol. s r. 0. Jedna se o dcefinou
spolecnost mésta Cesky Krumlov zalozenou v roce 1991. Mezi jeji &innosti (kromé
zajistovani oprav historicky cennych objektil) patifi podpora, organizace a rozvoj

cestovniho ruchu ve mésté. (Mésto Cesky Krumlov, 2014b)

Ceskokrumlovsky rozvojovy fond mimo jiné zfidil a provozuje marketingovou
organizaci Destina¢ni management Cesky Krumlov, jejimz hlavnim cilem je efektivni
fizeni a rozvoj mésta jako destinace cestovniho ruchu. Mezi jeji zdkladni ¢innosti patii
sledovani vykonnosti destinace, marketingové analyzy, strategické planovani, ziskavani
grantovych prostfedkli, propagace a podpora prodeje destinace, public relations atd.

(Mésto Cesky Krumlov, 2014a)

Ceskokrumlovsky rozvojovy fond, s. r. o. je od dubna 2005 vlastnikem domu
s ateliérem rodiny Seidlovych nachazejici se v Ceském Krumlové. Jeho souéasti je
mobilidf véetné vyznamnych Casti dila a prav souvisejicich s timto majetkem. Cil
projektu dal vzniknout muzeu, které zptistupnilo dochované vybaveni fotoateliéru
vetejnosti véetné digitalizace a archivaci fotografického dila. (Museum Fotoatelier

Seidel, 2014d)

Museum Fotoateliér Seidel bylo slavnostné otevieno 13. ¢ervna 2008. Mezi jeho
¢innosti spadaji moderované prohlidky, které zahrnuji dochované a stile funkéni
fotoaparaty vcetné nabytku a osobnich véci patfici fotografim Josefu a FrantiSkovi
Seidelovych. Navstévnici si mohou zakoupit fotografie z plivodnich negativii umélct,
repliky pohlednic, které byly vydavané od roku 1899, knihy o Sumavé a dalsi dobové
upominkové predméty. Dale nabizi moznost zhlednuti vystavy snimkt z produkce
Fotoateliéru Seidel a jejich tvorby na velkoplosnych obrazovkach. Navstévnici maji zde
moznost pofizeni fotografie v dobovém obleceni, které je zde mozné za poplatek

zapujcit. (interni materidly Musea Fotoateliéru Seidel)

5.2.2 Navstévnici
Atraktivitu Jihoeského kraje potvrzuji i zjisténi Ceského statistického titadu, podle
kterého je &tvrty nejnavitévovangjsi v Ceské republice, kdy v 1. poloving roku 2013 zde

bylo ubytovanych celkem 371 170 hostli v hromadnych ubytovacich zafizenich (viz
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tabulka 16). Nejvice nerezidentl v jiznich Cechach pochazelo z Némecka (téméf 22

400), poté z Ciny a Rakouska. (Cesky statisticky ufad, 2013a)

Tabulka 16: Hosté v HUZ podle kraji v 1. poloviné 2013

Kraj . }.IOSte ) . Celkem
rezidenti nerezidenti
HI. m. Praha 361 788 | 2103 876 | 2 465 664
Stredocesky 208 350 84871 | 293221
JihoCesky 238382 | 132788| 371170
Plzensky 138 980 75965 | 214945
Karlovarsky 116 058 | 242148 | 358 206
Ustecky 93 469 58232 | 151701
Liberecky 241 396 95652 | 337048
Kralovehradecky | 324935| 119661 | 444596
Pardubicky 124 180 23251 | 147431
Vysocina 133 853 28391 | 162244
Jihomoravsky 272731 | 189113| 461844
Olomoucky 163 071 45105| 208176
Zlinsky 194 525 36300 | 230825
Moravskoslezsky | 227 641 62450 | 290091
Celkem 2839359 | 3297803 | 6137 162

Zdroj: Cesky statisticky tad, 2013a

Cesky Krumlov je turisticky velmi nav§tévovana lokalita. Dle dostupnych informaci
navstivi mésto ro¢né pies 1,326 milionu navstévniki, z toho 55 % nerezidentl a 45 %
rezidenti. Nejvice zahraninich turisti pfijizdi z Ruska a asijskych zemi, dale

z Némecka, Rakouska a Slovenska.

Ze zahraniéi nejéastéji navitévuje Cesky Krumlov rodina &i partner s partnerkou za
ucelem relaxace a poznani. K pfenocovani vyuZzivaji hotely ¢i penziony. Hlavnim
zdrojem informaci jsou predeviim piatelé a internet. (Ceskokrumlovsky rozvojovy

fond, 2014)

Muzea jsou navstévovana Sirokou Skalou zdkaznikl s rozdilnymi zdjmy. Organizace
by méla znat jejich profil a védét, jak se pro ndvstévu rozhoduji, protoze jediné tak

mohou naldkat vétSi mnozstvi a nabidnout jim sluzby, které je uspokoji.

Do Musea Fotoatelier Seidel zavitalo v roce 2012 celkem 8 156 navstévniki, coz ¢ini

o 1 387 navitévniki méné nez v roce 201 1. (Ceskokrumlovsky rozvojovy fond, 2013)
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Vétsinou se jednd o ucastniky cestovniho ruchu, ktefi jsou v muzeu poprvé v rdmci
své dovolené. Proto je i logické, Ze nejvétsi poptavka po sluzbach je béhem letnich
mésicl. Nejvetsi navstévnost je v sobotu a béhem Iéta od tutery po ctvrtek, poté sobota
a nedéle. NejcastejSimi navstévniky jsou partnerské dvojice, skupiny odbornikti a pratel,
rodiny s détmi, jednotlivci, kteti pfisli na zaklad¢é referenci od znamych ¢i informaci

dostupnych na internetu.

Zahrani¢ni turisté tvoii az 50 % poptavky, v zimnich mésicich dokonce az 60 %.
Nejcastéji se jedna o navstévniky z Némecka, Rakouska, Slovenska, dale z anglicky
hovoficich zemi (Velka Britdnie, Spojené¢ Stity, Austrdlie a Kanada), ale také

i z Mad’arska, Ruska, Ukrajiny, Francie, Spanélska ¢i Portugalska. (Interni informace)

Pro zajimavost stoji zminit profil hract geocachingu. Jedna se o jedince ¢i skupiny
lidi, kteti se 1isi vzdélanim, pracovni pozici, ale maji nékolik spole¢nych vlastnosti
a zajmi. Do tohoto hledani pokladd se zapojuji veskeré vékové supiny. Nejcastéjsi se
vSak pochybuji mezi 21 — 30 a 31 — 40 let. Pfevazné se jedna o stfedoSkolsky ci
vysokoskolsky vzdélané jedince. (Hocova, 2011). Mezi jejich konicky patii turistika,
fotografovani a traveni Casu s prateli. Radi poznaji kuriézni mista a pfi hledani kesi
navstévuji turisticky zajimavé objekty. Proto se zda velmi pravdépodobné, ze tito

nadSenci zavitaji i do Musea Fotoateliéru Seidel.

Podle vyzkumu uskutecnénym spolecnosti Aspectio Research (2011) az polovina
hra¢a geocachingu planuje své vylety a dovolené podle umisténi kesi. Navic jizni Cechy
patii mezi jednu z nejatraktivnéjSich lokalit k traveni dovolené. To potvrdily

i vysledky ankety ,,Kraj mého srdce 2013 (Incheba Expo Praha, 2014).

Dilezitym faktorem je také pocet jiz existujicich kesi. V centru Ceského Krumlova
k 29. bteznu 2014 se nachazelo pouze 14 schranek. Jejich seznam lze najit v tabulce 17.
Avsak 5 z nich nepfichazeji pro navstévniky vibec v uvahu, nebot’ nejsou dostupné,

pochézeji ze série kesi nebo findlni schranka je uloZena na velmi vzdaleném miste.
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Tabulka 17: Kese v Ceském Krumlové k 29. 3. 2014

Nazev keSe Typ kese Datvum’ Pocet’ ,
zalozeni zalogovani
Cesky Krumlov - Mestske Muti | 23.11.2012 184 Jedna se o schra.lnku s12
kasny stagemi.
Veverka Mystery | 23.3.2011 84 Naro¢ny vypocet souradnic.
EZEVENA BRANA - Red Tradicni | 11.1.2011 2049 Docasn¢ nedostupna
Doteky prostoru Multi 7.10.2012 324 H(?dne stagl. Nédoswecm
informace na internetu.
Boat-in Tradini | 25.7.2012 295 Narocny terén
Tajemstvi Magistra Kelleyho | Mystery | 5.9.2010 114 TezZky vypocet souradnice.
Sifra mistra Leonarda Mystery | 5.4.2010 525 Jiz néjakou dobu nedostupna.
Vogonska cache Mystery | 3.7.2010 220
Ota.(:lve_ hlediste / Revolving Mutti 13.8.2008 1336 Jednodu,chy V’ypO’CGt souradnice.
auditorium Omezeni oteviraci doby zahrady.
Jezuitska zahrada Tradicni | 30.5.2010 2 326 V blizkosti MFS.
Synagogue Cesky Krumlov | Mystery | 28.6.2007 487 Narocnéjsi vypocet.
Od Jezu az po Stepnici Multi 18.6.2012 185 [ Nedostupna, pouze experiment.
Ptaci to maji lehci Mystery | 8.10.2011 105 Daleka dochazkova vzdalenost
g:;’ﬂs stopy, nove cesty: Jznil \\iory | 26.10.2013 45 Ze série ke

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ udaju u jednotlivych kesi z Groundspeak, 2014b

Josef Seidel podnikal mnoho cest do svého okoli k pofizeni zajimavych snimkd.
Mimo jiné na Sumavu, Klet’ &i Divéi kdmen.

Konkrétné Plesné jezero, které je velmi navstévovanou turistickou lokalitou

24

(3. Cervence 2008) ji zalogovalo k 29. bieznu 2014 celkem 419 hracu. Dale také Klet,
Vv jejiz blizkosti se nachazi celkem 18 keSi. U Div¢iho kamene se nachazeji celkem 4

schranky. (mapa ke$i Groundspeak, 2014b)

5.2.3 Konkurence

Na tizemi mésta Cesky Krumlov se nachazi vice kulturnich instituci, které mohou
Muzeu Fotoateliér Seidel konkurovat. Jedna se pfedev§im o 4 muzea, a to Muzeum
loutek — Pohadkovy dim, Regionalni muzeum, Muzeum marionet, Muzeum voskovych
figurin. Mezi dal$i konkurenty vSak mulzZe patfit 1 galerie Egon Schiele Art Centrum,
0. p.s, Maselnice, Vaclavské sklepy, Grafitovy dil, a.s. a tfada dalSich kulturnich

zafizeni.
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Aktualni informace o navitévnosti jednotlivych muzei a galerii v Ceském Krumlové
ovsem nejsou k dispozici. K nastinéni predstavy lze najit v tabulce 18 piehled pro rok
2004 a 2005. Nejvétsi navstévnost zaznamenala galerie Egon Schicle Art Centrum,

WAX museum a Museum tortury.

Tabulka 18: Navstévnost kulturnich za¥izeni v roce 2004 a 2005 v CK

Muzea a galerie I S—
g 2004 2005

Egon Schiele Art Centrum 70 000 50 906
Grafitovy dil 10 290 10 290
Regionalni muzeum 16 702 13 528
Vaclavské sklepy 13752 21 783
Galerie Maselnice 13752 13 436
WAX museum 40 113 38 750
Museum tortury 43 484 36 921
Dum fotografie 4930 6 787
Pohadkovy dum 2078 5 686
Galerie Doxa 23 800 18 400
Muzeum Marionet 3740 3650

Zdroj: Museum Fotoatelier Seidel, 2014c

5.2.4 Partneri

Potencidlni névstévnici se museji o daném subjektu nejprve dozveédét. Jelikoz jde
0 projekt spadajici pod Ceskokrumlovsky rozvojovy fond, s. r. o., nemize si vedeni
dovolit drahé promotion k rozsifeni povédomi. VétSinu finanénich prostiedkt pro
digitalizaci fotografii ¢i samotnou rekonstrukci ziskal ztizovatel z fondii EU. Proto je

spoluprace s partnery velmi dulezita.

Museum Fotoateliér Seidel spolupracuje s nékolika ceskymi ¢i zahrani¢nimi
organizacemi. Ztad muzei se jedna o Narodni technické museum Praha, Narodni
muzeum fotografie Jindfichtiv Hrade o.p.s, Regionalni muzeum Cesky Krumlov
a Miihlviertel MuseumsstraBe. Mezi dal§i partnery patii Mésto Cesky Krumlov,
Euroregion Sumava, Ob&anské sdruzeni TAM-TAM, Cesky rozhlas Ceské Budgjovice,
Obcanské sdruzeni ,,Glaube und Heimat“, Oficialni informaéni systém regionu Cesky
Krumlov, ORF Landesstudio Oberosterreich a dalsi. (Museum Fotoatelier Seidel,
2014b)
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Vhodnym potencialnim partnerem ke spolupraci je geocachingova komunita pro jizni
Cechy (geojih.cz). Tato skupina kazdoro¢né potada spoletenské akce hracu
geocachingu Vv JihoCeském kraji. V ramci nich dochazi k setkani ucastnikd, vymeéné
dievénych minci tzv. CWG a n¢kdy byvaji poradany i kratké prednasky. Piihodné by
bylo vytvotfeni jedné z téchto udélosti tzv. event v prostordch Musea Fotoateliéru

Seidel.

5.3 Analyza komunikac¢nich prostiedki Musea Fotoateliéru
Seidel

Tato kapitola zahrnuje pichled nékterych nastroji marketingové komunikace, které
Museum Fotoateliér Seidel vyuziva ¢i jiz v minulosti aplikovalo. Nejedna se

0 kompletni analyzu, proto budou nastinény pouze vybrané komunikacni kandly.
Reklama

Museum Fotoateliér ke zvySeni poptavky vyuziva nckolik médii. Jedna se
jak o pravidelné rozhovory v Ceském rozhlasu, tak ti§téné &lanky v Ceskokrumlovském
deniku a MF Dnes. Podili se také na vytvoteni potadil pro televizni vysilani. Naptiklad
byla uskute¢néna reportaz pro Toulavou kameru v roce 2008, ale také reportaz Seidel:
Kral Sumavy. Jesté pied otevienim bylo mimo jiné o projektu psano v MF Dnes, Pravu,
Ceskokrumlovskych listech, ale i na specializovaném webu o fotografiich
www.ifotovideo.cz. ReportaZze o odkazu Josefa Seidela vysilala také v roce 2005 CT1 ¢&i
rakouska televize ORF Gernot Ecker. V Hospodatskych novinach v roce 2005 se psalo

o poskytnutych dotacich z fondii Evropské Unie atd.

Do této skupiny by patiily i letdky o Muzeu Fotoateliér Seidel, které jsou umistény
nejen vsamotném objektu, ale také v informacénich centrech v Ceském Krumlové
a Ceskych Budgjovicich, v nékolika hotelich a penzionech, knihovnach & v muzeich,
které jsou v soucasné dobé partnery projektu. V piipadé vétSich akci jsou letdky
rozdavany 1 u Ceskobudéjovickych poliklinik, Iékdren €1 ordinaci. (Museum Fotoatelier
Seidel, 2008)

Pro prezentaci projektu, informovani o chystanych wudéalostech a zaroven

I ke komunikaci se zakazniky ma vytvofené webové stranky a socidlni sité jako
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naptiklad Facebook, kde k 31. bfeznu 2014 m¢l celkem 1 143 fanouskt. Dale se na n¢j

odkazuje i z oficialnich stranek mésta Cesky Krumlov & z kudyznudy.cz
Podpora prodeje

Projekt kazdy rok potfadd soutéz o nejstylovéjsi snimek pofizeny ve fotoateliéru
na téma ,,Prvni ddma = mama Fotoateliéru Seidel®. Nabizi moznost vypijcky dobového
obleCeni a hracek, coz pusobi v interiéru velmi autenticky. Fotografie jsou poté
zvefejnény na internetovych strankach projektu a dale se objevuji v Ceskokrumlovském

deniku a lidé pro né mohou hlasovat. (Ceskokrumlovsky rozvojovy fond, 2011)
Public relations

Kazdym rokem se také zapojuje do muzejni noci. Jednd se o celostatni akci
pofadanou Asociaci muzei a galerii Ceské republiky. Béhem udalosti je vstup pro

vetejnost zdarma.

Museum Fotoateliér Seidel se také zapojilo do projektu nazvaného ,,Poznavani
pamatek za letnich Gplika*“ od Pohadkového kralovstvi. Behem tii vecert, kdy je mésic
ve své plné podob¢, porada prohlidky s vykladem od pravodct v kostymech s pouzitim
dobového osvétleni. V zahradé u domu také dochazi k promitani nejvzacnéjsich snimkt

ze Seidlovy sbirky. (Fotoateliér Seidel, 2011)

V roce 2011 se zvefejniovaly tiskové zpravy pro novindie na webovych strankach

ohledné jednotlivych akci. Od toho se ov§em v soucasné dobé¢ jiZ opustilo.

5.4 SWOT analyza

Vystupem piedchozich analyz je tato SWOT matice, kterd je zaméfena pouze

na oblast komer¢niho vyuZiti geocachingu.

Nejprve byly definovany faktory, které maji vliv na projekt. Dal§im krokem bylo
jejich posouzeni manazerem Ing. Petrem Hudic¢akem z hlediska jejich soucasného stavu
a poté na zakladé¢ zavaznosti, kterou maji pro Muzeum Fotoateliér Seidel. Pro
hodnoceni vykonnosti a zdvaznosti byly jednotlivé hodnocené faktory zaneseny
do matice zavaznosti/vykonnosti, ktera je zobrazena v grafu 8. Proménna vykonnost
predstavuje u jednotlivych Cinitell posouzeni dosahované urovné danym subjektem.

Ukazatel zadvaznost symbolizuje dllezitost faktoru pro Museum Fotoateliér Seidel.
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Z matice miizeme vycist, Ze nejveétsi dulezitost a vykonnost dosahuji aspekty jako je
digitalizace fotografii, historické hodnoty sbirky, zajimavost expozice, atraktivita
lokality a kvalita priavodcovského tymu. Naopak nizka vykonnost s vysokou zavaznosti

dosahuje ziskovost projektu.

Graf 8: Matice zavaZnosti/vykonnosti

VYKONNOST
nizka vysokd
Digitalizace fotografii
Navitévnost  Navitéwnost Historické hodnoty shirky
vysoka teskychtur.  zahr.tur. Zaiimavé expozice
Atraktivita lokality
Kvalita pravodc.tymu
7 Ziskovost
A s
Dostupnost kapitalu
ektivnost reklam
v Efektivnost reklamy
A PovEdomi potenc.ndvs.
z Distribuéni cesty Spoluprace se zajm.sk.
N Reklama Technické vybaveni
0 Uroveri konkurence VytiZenost zamé&st.
S
T
nizka

Zdroj: vlastni vypracovani

Dle subjektivniho hodnoceni autorky prace by mély byt faktory jako efektivnost
reklamy a navstévnost turistl lokalizovany spiSe v nizké vykonnosti. Divodem je
predevsim skutecnost, ze kdyby Museum Fotoateliér Seidel pouZzivalo efektivni néstroje
marketingové komunikace, bylo by povédomi vys§i a tim by doSlo i k naristu
navstévniki.

Dalsim krokem bylo posouzeni nejvyhodnéjSich pfiileZitosti a vyraznych hrozeb,
které¢ souviseji s tvorbou geocachingové kampané. Poté byla vypracovana SWOT
matice, kterou mizeme najit v tabulce 19. Mezi silné stranky subjektu patii predevsim

digitalizace fotografii, atraktivita lokality ¢i zajimavost expozice. Naopak mezi slabé 1ze

zatadit vazané finan¢ni zdroje ¢i nedostate¢na ziskovost.

V jejim ramci lze navrhnout strategie SO, kdy by Museum Fotoateliér Seidel

ke svému zviditelnéni vyuzil pfilezitost, kterou je geocaching pomoci uplatnéni svych
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silnych stranek, jako je digitalizace fotografii, zajimavost expozice, atraktivita lokality

a dalsi.

Tabulka 19: SWOT matice

Obsah Typy faktori
faktoru Silné stranky Slabé stranky
Digitalizace fotografii Vazane ﬁnancm zdroj na
ziizovatele
Vaithn Historické hodnoty sbirky Nedostatec¢na ziskovost
it Zajimavé expozice Nedostacujici po¢et navitévnika
Atraktivita lokality
Kvalita privodcovského tymu
PrileZitosti OhroZeni
Malé pokryti kesi v Ceské L
ale pokrytl kesl M Ceskem Negativni reakce hraca
Krumlové
Moznost ptimého osloveni cilové Nezéajem hraca o absolvovani
skupin rohlidk
Vnéjsi . piny ) p , Y . ,
Spoluprace s geocachingovou Preference jinych volnocasovych
komunitou aktivit

Rostouci tendence hraca
geocachingu
Rozvoj novych technologii
Zdroj: vlastni vypracovani
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6 Vlastni navrhy

Z predchozich analyz a SWOT matice vyplyva, ze Muzeum Fotoateliér Seidel by
mélo vyuzit piithodny nastroj, kterym je geocaching, a vytvofit inovativni kampai
ke zviditelnéni a ptimému osloveni cilové skupiny. Diky ni dojde nejen k rastu
navstévnosti, ale také se poskytne levna a efektivni reklama nejen samotnému projektu,
ale i Ceskému Krumlovu. Dany subjekt se nachazi v lokalits, ktera je hojné
nav§tévovana turisty nejen z Ceské republiky, ale i ze zahrani¢i. MiZe se navic
pochlubit digitalizovanou sbirkou fotografii dvou vyznamnych umélci Josefa

a Frantiska Seidela.

Je dulezité ptipomenout, ze Cisté komercni keSe jsou zakazany. Jednd se o takové
schranky, které vyzaduji ¢i vybizeji hrace geocachingu navstivit obchod ¢i zakoupeni
produktu, obsahuji nazev ¢i logo firmy. OvSem v praxi toto pravidlo uplné neplati.
Existuji schranky, které obsahuji propagaéni material spolecnosti ¢i vybizeji k navstéve
urc¢itého zafizeni. Je dulezité najit vhodnou mez, tak aby nedoslo k odrazeni samotnych
hracu. Pokud je propracovany popis a ke§ ma pro n¢ piidanou hodnotu, jsou nakonec

radi. Touto skutecnosti bylo fizeno i1 v nasledujicich navrzich.

Cilovou skupinu tvofi hraci geocachingu, kterymi jsou rodiny s dé&tmi, jedinci
a skupiny vyhledavajici dobrodruZstvi a soutézivi lidé, a to nejen z Ceské republiky, ale
i ze zahrani¢i. Z tohoto diivodu je praktické, aby ke$ byla miniméln¢€ dvojjazycna. To
znamena v ceStiné a angli€tiné. V pfipadé¢ rozSifeni vyskytu  schranek
se Seidlovskou tématikou do Rakouska ¢i Némecka je vhodné doplnit je i o némeckou

Verzi.

Cilem kampané je zvySeni poc¢tu navstévnikii Musea Fotoateliéru Seidel o 3 % ode

dne spusténi kampané do konce roku 2014. Dil¢i cil spociva v Sifeni povédomi.

U této kampané je jednoduché meéfit efekt jednotlivych kesi, nebot’ miiZzeme vidét
vysledky poctu zalogovanych tcastniki na webovych strankach geocaching.com. Dalsi
moznosti métitelnosti dopadu je umisténi ke kazdému popisu schranky tzv. flag counter.
Jedna se o pocitadlo, které pocita navstiveni stranky a zaznamenava urcité statistiky.
Uctelem je také vyvolat virdlni efekt, kdy lidé budou sdilet své fotografie na socialnich

sitich.
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Obrazek 17: Ukazka flag counter

Visitors

EE 753,384 mm 356,301
2I5 402,738 [*#0 332,125
= 443,084 == 311,340
B9 405,675 = 275,228
I 397,003 268,083
== 31,890 [ ] 249,036

FLAG

Zdroj: Boardhost.com, 2014

Kampan by zahrnovala vytvoreni souboru kesi, které by byly umistény do lokalit,
které jsou spjaté s osobnostmi Josefa a Frantiska Seidelovymi. V piipadé zajmu by bylo
mozné schranky umistit i do Rakouska, kde mimo jiné stars$i z autorii kratce pobyval.
Obsahovaly by i odkaz na dalsi schranky v Ceské republice a tim by piilakaly dalsi
mozné navstévniky.

V této praci jsou podrobné rozebrany pouze dva navrhy. Prvnim z nich je vytvofeni
multi kese, kdy hraci budou muset projit nékolik stanovit po Ceském Krumlové, ktera
tvofi vyznamné pamétihodnosti, a zachytil je Josef Seidel na svych fotografiich.
Na téchto zastavkach zjisti urcit¢ informace a po dosazeni do pfipraven¢ho vzorce
ziskaji finalni soufadnici, kterd je zavede k Museu Fotoateliéru Seidel. Druhym
navrhem je zalozeni mystery keSe u Plesného jezera, kde ukolem hraca je vyfoceni se

na obdobném misté podle predlohy, kterou je fotografie od Josefa Seidela.

Veskera specificka terminologie tykajici se geocachingu je vysvétlena v ¢asti V.

6.1 Prvni navrh — Multi kes ,,Se Seidlem po Krumlové*

Jak predchozi analyza ukdazala, hlavni vyhoda vyuZiti geocachingu ke zviditelnéni
projektu se skyta v malém pokryti Ceského Krumlova schrankami. K 29. bfeznu 2014
bylo vcentru mésta umisténo pouze 14 kesi. Na zaklad¢ zjisténych informaci
dostupnych u jednotlivych schranek 5 znich je velmi tézko dosazitelnych a Casoveé
naro¢nych. K ziskani vétSiho mnoZstvi zalogovani vyplyva, Ze pokud nebude kes

naro¢na pro cilovou skupinu, je velmi pravdépodobny jeji odlov.

Dalsi vyznamnou pifednosti vyplyvajici ze situaéni analyzy je vysoka
pravdépodobnost zapojeni potencidlnimi zdkazniky do této aktivity, nebot’ hraci velmi
Casto planuji vylety a dovolené podle umisténi schranek.
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Prvnim doporucenim je vytvofeni multi keSe, béhem niz by hra¢ navstivil vyznamné
turistické pamétihodnosti v centru Ceského Krumlova, které mimo jiné zachytil
na svych fotografiich Josef Seidel. U tohoto typu keSe nejprve Gcastnik musi navstivit
neékolik stanovist, na kterych zjiStuje urcité informace tykajici se daného mista.
Naptiklad pocet vaz nachdzejicich se na méstském uradu ¢i jaké zvife se nachazi

na erbu umisténém na Budé&jovické brang.

Jednotlivé zastavky jsou uvedené v priloze Cislo 2 a tento popis bude umistény
na webovych strankach www.geocaching.com u vytvoiené kese. Zde bude také uvedena
informace, Ze jsou dané snimky pouzity z fotobanky subjektu s pfimym odkazem

na stranky Musea Fotoateliéru Seidel.

Ziskana data pak vlozi do piipraveného vzorce (jehoz podoba je N 48°48.(A)(C)(D),
E 014°18.(F+3)(B)(E)") a tim ziska finalni soufadnici, na které je uloZena fyzicka
schranka. Ta je dovede az k Muzeu Fotoateliér Seidel, kde bude ke§ umisténa
Vv prostorach plotu. Zde bude koncem dubna 2014 umistény oboustranny billboard a je
mozné ji umistit mezi tyto dvé plochy. Findlni soufadnice jsou pfedstavovany N

48°48.516', E 14°18.987".

Obsah této schranky bude skromny — logbook (viz. ¢ast V), tuzka a informace, ze se
jedné o oficidlni schranku hry geocaching. Diky samotnému absolvovani jednotlivych
stanovist’ se budou moci hraci pokochat vybranymi snimky od Josefa Seidela, které je
budou motivovat k navstévé daného objektu a ke zhlédnuti dalsich fotografii. Vhodnym
stimulem k absolvovani prohlidky je umistnit do obsahu keSe informaci, ze v ramci
jejiho vylusténi maji narok na pohlednici zdarma. Hrac¢i tak vstoupi do prostor
pokladny, kde sdé€li heslo, kterym by byl nazev keSe ,.Se Seidlem po Krumlové®.
Ucastnici by navic spatiili dal§i propagaéni materialy a zvysila by se pravdépodobnost

jejich nékupu.

Pti hie geocaching jsou pouzivany pomocné prostiedky jako napiiklad plastové
boxy, zapisniky, propisky, tuzky apod. Diive hraci, ktefi zakladali keSe, si je sami
shanéli v obchodech s domacimi potfebami, papirnictvi ¢i v maloobchodech. Dnes je
vSak mohou zakoupit ve specializovanych internetovych obchodech. V tabulce ¢islo 20
Ize najit minimalni rozpoc¢et na vytvoreni této multi keSe. Celkové pocateéni naklady
¢ini 2 143 K¢. Zahrnuty jsou materidlové ndklady na vytvofeni schranky (krabicka,

tuzka, logbook, magnet a samolepici paska) a také mzdové naklady souvisejici
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pfedevSim s vytvofenim listingu (vybér jednotlivych stanovist a sepsani kratkého
popisu) a dale priprava, kdy bylo zapotiebi projit jednotlivd mista, zjistit GPS
soufadnice a vymyslet otazky, které budou muset hraci zodpoveédét. OvSem Musea

Fotoateliéru Seidel se tykaji pouze materidlové naklady a ty Cini 143 K¢.

Tabulka 20: Minimalni pocate¢ni naklady na realizaci kampané

Nazev polozky Cena v K¢

Materialové naklady 143
z toho:
plastova krabicka 29
logbook 29
tuzka 10
magnet 19x6 mm 45
samolepici paska na magnet 30
Mzdové naklady (25 hodin * 80 K¢/hod) 2 000
Celkem 2 143

Zdroj: vlastni zpracovani

Mezi dals$i doporuceni spada zadani zakazky na vlastni CWG, na kterych by byl
znazornén fotoaparat a inicidly projektu ,,MFS“. Tyto mince maji sbératelsky charakter
a hraci geocachingu si je vymeénuji mezi sebou. Jde o vhodny nastroj k Sifeni informaci
o existenci Musea Fotoateliéru Seidel a soucasné se jednd o reklamu sdilenou

samotnymi Ucastniky.

Uvnitt keSe by byla uvedena informace, ze si je hra¢i mohou vyzvednout
na pokladné. Dojde k navstéveé prostor projektu a ucastnici budou vice stimulovani
k absolvovani prohlidky a také k nakupu dal$ich propagacnich materialti, které zde
uvidi. Lze tak jednoduSe meéfit dopad keSe spocivajici v poctech hracd, ktefi si

vyzvednou CWG.

Dtevéna kolecka vyrabi fada spolecnosti. Mimo jiné geokes.cz, ktera za 100 kust
pozaduje 950 K¢. Spolec¢né s dopravou a poplatkem za dobirku by cena ¢inila 1 049 K¢.
Pocatecni ndklady vcetn€ materidlovych a personélnich by vystoupily na 3 192 K¢ (viz
tabulka 21). Musea Fotoateliér Seidel se vSak tyka celkova suma za pouzité prostiedky

k tvorbé schranky vcetné 100 kusit CWG, ktera ¢ini 1 192 K¢.
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Tabulka 21: Piedpokladané pocate¢ni naklady véetné CWG

Nazev polozky Cena v K¢

Materialové naklady 1192
z toho:
plastova krabicka 29
logbook 29
tuzka 10
magnet 19x6 mm 45
samolepici paska na magnet 30
CWG (100 ks) 1049
Mzdové naklady (25 hodin * 80 K¢&/hod) 2 000
Celkem 3192

Zdroj: vlastni zpracovani

Pot¢ co dojde k fyzickému umisténi schranky, je zapotiebi ke$ zaznamenat
na strankach www.geocaching.com. Zde se vyplni pozadavek na jeji vytvoreni, kdy se
musi vyplnit poZzadované charakteristiky jako typ a velikost, ndzev, datum umisténi,
soufadnice, obtiznost a terén, listing (tzv. zadani keSe) a nakonec hint neboli napovéda.
Uvedou se atributy (specifické charakteristiky schranky, napft. zda je krabic¢ka dostupna
24 hodin denné, s kocarkem, na kole atd.) a je dale pfipravena k publikovani. Schvalit ji

musi reviewer pro danou oblast a miize to trvat az n¢kolik dnt.

Pii odhadovani poctu nalezct je inspiraci jiZ existujici schranka ,,.Doteky prostoru®,
ktera se nachazi v centru Ceského Krumlova, s 324 logy od 7. fijna 2012 do 29. bfezna
2014. Za prvnich 8 mésict ji celkem nalezlo 124 hract. Je zapotiebi podotknout, ze
hlavni sezona nejen Muzea fotoateliéru Seidel, ale i geocachingu je v pritbéhu letnich
mésict a ta u této schranky v prvnich 8 mésicich nenastala, nebot’ se jednalo o dobu
7.10. 2012 — 7. 6. 2013. Na zakladé téchto informaci muzeme odhadnout, Ze
od 1. kvétna, kdy ke$ bude vytvoiena, k 31. prosinci 2014 bude mit celkem 160 nalezq.

Dale nasleduje vypocet celkovych nakladi v prvnim roce pfi aplikaci geocachingové
kampané, které by se tykaly Musea Fotoateliéru Seidel (bez mzdovych néakladi
na vytvoreni popisu kese). Jeji zahdjeni je planovdno k 1. kvétnu 2014. Nejprve
VvV tabulce 22 mizeme vidét rozpocet bez CWG. Zahrnuty jsou pocateCni vydaje
na vytvoreni schranky a personalni ndklady souvisejici pfedev§im s udrzbou a kontrolou

logt. Také jsou brany v potaz vydaje na opétovné vytvoreni fyzické krabicky v ptipade,
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ze dojde k jeji kradezi ¢i zniCeni. Jsou zahrnuty také mzdové néklady na zaméstnance,
ktery bude kontrolovat nalezeni schranky, a celkové jeji udrzba. Pro prvni rok pocitdme
pouze s 15 minutami na mésic pii 120 K¢ na hodinu. Zohlednény jsou také naklady
na pohlednice. Lze ptedpokladat, ze si kazdy hra¢ vyzvedne tuto odménu, ktera bude
vydavana

v poméru 1 kus za 1 log (nikoliv kazdému zucastnénému), coz ¢ini 160 nalezil.
Na zéklad¢ prizkumu cenovych rozpéti na internetu je pocitdno s naklady 2 K¢

za pohlednici.

Tabulka 22: Rozpoc¢et nakladi na prvni rok kampané bez CWG

Nazev polozky Cena v K¢

Pocate¢ni materidlové naklady na ke§ bez CWG 143
Néklady na pohlednice (2 K¢/ks) 320
Mzdové naklady (tdrzba, kontrola logg...)

SR 240
15 min/mésic
Néklady na obnovu kese 143
Celkem 846

Zdroj: vlastni vypracovani

V tabulce 23 lze najit rozpocet véetné zakazky na CWG pro prvni rok. Je nutné brat
V potaz, ze v dalSich letech by se naklady navic zvysily o nakup dalSich dfevénych
kolecek. Lze v8ak pocitat, Ze efekt dané schranky se postupem ¢asu bude prohlubovat
a pocet ucastnikll se zvysi.

Tabulka 23: Rozpocet nakladi na prvni rok kampané véetné CWG

Nazev polozky Cena v K¢

Pocatec¢ni materialové naklady na ke véetné CWG 1192

Néklady na pohlednice (2 K¢&/ks) 320

Personalni néklady (0drzba, kontrola logg...)

15 min/mésic 240
Naklady na obnovu kese 143
Celkem 1895

Zdroj: vlastni vypracovani

K rozhodovani o realizaci kampané je duleZité znat informaci, kolik je zapotiebi

prodat vstupenek k absolvovani prohlidky, aby se naklady na schranku pokryly. Ceny
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jsou brany z webovych stranek projektu. Dany piehled Ize najit v tabulce 24. K pokryti
vydaji dojde pfi prodeji 22 vstupenek, kdy je pocitdno s 15 dospélymi, 3 détskymi, 3

studentskymi a 1 dichodcovskou vstupenkou.

Tabulka 24: Po¢et minimalné prodanych vstupenek k pokryti vydaji na kes

Navstévnici pr(():l?lri]gky Prijem
Dospéli 15 100 1 500
Déti (6 - 15 let) 3 40 120
Studenti (16 - 26) 3 70 210
Dichodci 1 70 70
Celkem 22 1900

Zdroj: vlastni vypracovani

Pokud se vezmou Vv potaz jednotlivé proménné (napt. ochota a Cas zGlastnit se
prohlidky, cena vstupenek, oteviraci doba Musea Fotoateliéru Seidel apod.) lze
predpokladat 20 % tucast z poétu zalogovanych hract, tzn. 32. VétSinou celd rodina,
partnerské dvojice, skupina piatel hledaji spole¢né pod jednim profilem. Kone¢ny pocet

odhadovanych navstévniki je 38, z toho 2 dichodci, 4 déti a 2 studenti.

Tabulka 25: Odhadovany prijem

Navstévnici Odhadovany Cena Prijem
pocet prohlidky L

Dospéli 30 100 3000
Déti (6 - 15 let) 4 40 160
Studenti (16 - 26) 2 70 140
Duchodci 2 70 140
Celkem 38 3440

Zdroj: vlastni vypracovani

Na zékladé realistickych odhadi 1ze ocekéavat zisk v hodnoté 1 545 K¢ a neni pfitom
zohlednéno zvySeni prodeje propagacnich materialii ani Sifeni povédomi o projektu.
Danou kampan Ize doporucit k realizaci, nebot’ s velmi nizkymi ndklady ma vyrazny

efekt.
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6.2 Druhy navrh - Mystery kes ,,Se Seidlem k PleSnému jezeru“

Druhy navrh spo&iva ve vytvofeni Mystery kese na Sumavé, kam Josef Seidel ¢asto
podnikal vylety na svych bézkach, na kole ¢i pozdéji na motocyklu. Vhodnou variantou
k umisténi schranky je atraktivni misto, které je Casto navstévované. V ramci analyzy
mikroprostiedi bylo zjiSténo velké zastoupeni kesi v blizkosti Kleté ¢i Divéiho kamene.
Je zde tedy velkd pravdépodobnost odloveni spiSe jinych schranek. Ptihodné proto je

umistit ji v oblasti PleSné¢ho jezera na Sumave.

Pro udrzbu kese je pro zakladatele dilezita jeji blizkost. Na zékladé tohoto hlediska
bude cilem hracl stvrzeni své polohy fotografii na daném misté a jeji nahrani pfi
zalogovéani. Ukolem je pofidit snimek sebe sama na misté podle piedlohy, kterou je
fotografie Josefa Seidela. Hraci tak budou moci porovnat, jak se krajina vyvijela béhem
nckolika desitek let. Na obrazku cislo 18 muizeme najit navrhovanou fotografii

a na obrazku 19 ptiklad vzorového loginu.

Obrazek 18: Originalni fotografie Obrazek 19: Priklad loginu

Zdroj: interni materialy MFS Zdroj: vlastni fotografie

Tento typ schranky byl zvolen inspiraci od webcam keSe, kterou nelze od roku 2005
jiz vytvaret. Mezi motivy vybéru patfily téméf nulové ndklady a neni u ni zapotiebi
pribé&zna péce €i potieba jeji obnovy pii ptipadnych kradeZich. V popisu schranky bude
uvedena informace, ze tematicky navazuje na multi ke§ ,,Se Seidlem po Krumlove®
asnimek je pouzit z fotobanky s piimym odkazem na stranky Musea Fotoateliéru
Seidel.

V tabulce 26 lze najit rozpocet na mystery kes, které zahrnuji mzdové naklady
na vyhledani vhodné fotografie a tvorbu listingu, které by se vSak Musea Fotoateliéru
Seidel netykaly. Jedinym vydajem jsou pro né finan¢ni prostiedky poskytnuté

70



zameéstnanci, ktery bude mit za ukol spravu kese. Jednalo by se pfedev§im o kontrolu,

zda se u jednotlivych logli nachédzi dana fotografie.

Tabulka 26: Celkové naklady na kes k 31. 12. 2014

Nazev polozky Cena v K¢
Mzdové naklady na tvorbu keSe 320
(4 hodiny * 80 K¢/hod)
Ro¢ni mzdové naklady (kontrola fotek u logit)
e 240
15 min/mésic
Celkem 560

Zdroj: vlastni zpracovani

Naklady by proto cCinily piiblizné¢ 240 K¢é. Kjejich pokryti by stacilo, kdyby
na zéklad¢ kampané pouze 3 dospéli béhem roku navstivili Museum Fotoateliér Seidel.

Jedna se o velmi malé ndklady, diky kterym mize projekt velmi ziskat, a proto lze

mystery kes$ také doporucit.
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7 Zaver

Cilem této prace bylo navrhnout konkrétni zptisob komeréniho vyuziti geocachingu
pro vybrany subjekt v Ceské republice, kterym bylo Museum Fotoateliér Seidel.
Ztizovatelem tohoto projektu je Ceskokrumlovsky rozvojovy fond, s. r. o., ktery je

dcefinou spolecnosti mesta Cesky Krumlov.

V prvni kapitole byla struéné predstavena hra geocaching vcetné jeji historie,
principl, ¢i aktudlni situace V poctu schranek. Dale bylo zachyceno jeji komeréni
vyuziti, kdy se jednd zejména o vyrobu dievénych minci tzv. CWG a kovovych pliski
tzv. travelbug. V dalsi casti se Ctenai mohl seznamit se zakladnimi informacemi
tykajicimi se strategického marketingu, a to predev§im daty vztahujicimi se
k marketingové situacni analyze a také procesu marketingového vyzkumu, kde byla

nastinéna problematika ptipadovych studii.

Nasledujici kapitola byla zamétfena na jiz v minulosti pouzité komeréni kampané,
které hru geocaching vyuzily nebo ji byly inspirované. Jednalo se o zahrani¢ni
spoleCnosti jako Timberland, Chrysler Jeep, spisovatele Johna Grishama a cast
Spojeného kralovstvi North Wales Borderlands. Poté byly také analyzovany i kampané
od tuzemskych spole¢nosti Pilsner Urquell, Staropramen a projekty Winecaching,
Infocaching ¢i Stratocaching. Tyto pifipadové studie ukazaly, Ze moznosti vyuziti
geocachingu pro marketingovou komunikaci jsou rozsahlé. Zejména kreativni napady

zanechavaji veliky dopad na cilovou skupinu.

Za ucelem vytvofeni navrhii bylo zapotiebi zpracovat situani analyzu v oblasti
moznosti vyuZziti geocachingu pro konkrétni projekt. Z poznatkii zkoumani vyplyva, ze
oblast pro aplikaci komer¢niho vyuziti je velmi pfizniva. Dochézi ke zvySovani nejen
prodejit chytrych telefontii, ve kterych jsou jiz zabudovand GPS navigac, ale také
K vyuzivani internetu v pfenosnych zafizenich. Dale zkoumani odkrylo velkou

pileZitost v malém pokryti kesi v Ceském Krumlové, kde se vybrany subjekt nachézi.

Na zaklad¢ prizkumu nejen jiz uskuteénénych kampani, ale také situace na trhu lze
fici, Ze potencidl této volnoCasoveé aktivity ke komerénimu pouZiti neni zcela vyuZit.
Geocaching lze aplikovat formou riznych eventl, poukdzek, soutézi, ale i vytvaieni
kesi a dalSich aktivit, které podpoii prodej ¢i povédomi o produktech spolecnosti i

sluzbach.
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Posledni cast, ve které byly vyuzity poznatky z ptedchozich rozbort, byla vénovéana
vlastnimu navrhu komer¢éniho vyuziti geocachingu pro Museum Fotoatelier Seidel.
Mezi doporuceni patfilo vytvofeni dvou schranek. V prvnim ptipad¢ Slo a zalozeni
multi keSe, béhem niz by hra¢ navstivil vyznamné turistické pamétihodnosti v centru
Ceského Krumlova. U tohoto typu keSe nejprve ucastnik musi navstivit nékolik
stanovist’, na kterych zjistuje urcité informace, tykajici se dané¢ho mista. Ziskana data
pak vlozi do pfipraveného vzorce, a tim ziska finalni soufadnici. Ta je dovede az
k Muzeu Fotoateliér Seidel, kde bude ke§ umisténa v prostorach plotu. Naklady na

vytvoreni a spravu schranky na rok 2014 ¢ini 1 895 K¢.

Druhym navrhem je vytvofeni mystery keSe u Plesného jezera. Ukolem hragu je
pofidit snimek sebe sama na misté¢ podle predlohy, jiZ je fotografie Josefa Seidela.
Jelikoz se jedna o virtualni ke$, jedinymi naklady jsou personalni tykajici se spravy keSe

(zejména kontrola logit).

Oba navrhy lze bez pochybnosti doporucit, nebot’ vyzaduji velmi malé naklady, které

ovSem mohou vyvolat velky efekt.

Tato diplomové prace navrhuje doporuceni pro Museum Fotoatliér Seidel. Lze ji ale
chéapat i1 jako univerzalni navod pro jiné podnikatelské ¢i nepodnikatelské subjekty,

které se ji mohou inspirovat.
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l. Summary

This thesis aims to suggest the commercial use of geocaching in the Czech Republic,
based on marketing situation analysis for the area of options.

The first part of this thesis investigates theoretical basics of geocaching, strategic
marketing and marketing research. The next part processes several case studies
regarding the campaign of some subjects who have already used geocaching. For
example, from foreign countries, it is Timberland and Chrysler Jeep, and from the

Czech Republic, it is Pilsner Urquell, Staropramen or a project like Stratocaching.

Finally, analysis of the market and of the tools of the subject’s marketing
communication is used to make a suggestion for the commercial use of geocaching.
Based on previous findings, it is suggested in detail for the project Museum Fotoateliér

Seidel to create two caches, in which it would be parts of the set.

Klic¢ova slova:
Geocaching, kes, komer¢ni vyuziti geocachingu, ptipadové studie
Keywords:

Geocaching, cache, commercial use of geoacaching, case studies
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V. Seznam zkratek
Apod. — a podobné

Atd. — a tak dale

CK — Cesky Krumlov

CR - Ceska republika

EU — Evropska Unie

HDP — hruby domaéci produkt

HUZ — hromadné ubytovaci zatizeni

Tzv. — tak zvany



V. Slovnik pojmu
Geocaching: hra na pomezi sportu a turistiky, ktera spoc¢iva v pouziti naviga¢niho
systtmu GPS pii hledani ukrytych schranek. N&kdy jsou dopiedu znamé jeji

geografické souradnice, ale v nékterych ptipadech je nutné néco vylustit ¢i zjistit.
Hint: napovéda, ktera usnadiiuje nalezeni schranky.

Listing: zadani kese, které obsahuje zajimavosti o misté, ve kterém se nachazi, ptipadné

jisté instrukce potiebné pro jeji nalezeni.

Logbook: zapisnik, ktery se musi nachazet v kesi. Slouzi k zaznamenani piitomnosti

hract u fyzickych podob schranek.
Login: pfihlaseni k dané schrance v piipad¢ jejiho nalezeni.

Kes: urcita krabicka, kterou hraci geocachingu hledaji. Musi minimaln¢ obsahovat

logbook pro zapsani piezdivek.
Stage: zastavka, ktera obsahuje dil¢i ukol pro nalezeni finalni soufadnice u multi keSe.

Reviewer: osoba, ktera z povéfeni od Groundspeaku posuzuje dodrzovani pravidel pro

nove zalozené schranky.



VI. Seznam priloh

Priloha 1: Zakladni typy kesi
Priloha 2: Listing multi kese ,,Se Seidlem po Krumlove*

Priloha 3: Listing mystery kese ,,Se Seidlem k Plesnému jezeru “



VIl. Pilohy
Priloha 1: Zakladni typy kesi

Kese se rozdé€luji podle typu, velikosti, obtiznosti a terénu.

Podle typu

Kese se d€li na rizné typy, které se lisi piredev§im zpiisobem ziskani konecnych
soufadnic, na kterych lze najit finalni schranku.

Tradicni kes

Jedna se nejbeznéjsi a nejjednodussi zpiisob ulozeni krabicky. Autor piimo zvetejni

finalni soufadnice, kde se ke$ nachazi.

Obrazek 20: Symbol pro tradi¢ni ke$

&

Zdroj: Groundspeak, 2013a

Multi kes

U této keSe chybi souradnice, kde se nachazi finalni schranka. Hra¢ se musi zastavit
u n¢kolika zastavek, které jsou v listingu uvetejnény a jsou obvykle nazyvany ,,stage®.
Na kazdém stanovisti je zapotiebi néco zjistit. Naptiklad pocet oken na urcité budove
nebo kolik je sloupl na kaSné€ atd. Ziskana Cisla se dosadi do autorem ptipraveného

vzorce, ze kterého se zjisti, kde je kes uloZena.

NejCastéji se pouziva ve meéstech, kde autor chce hledace provést po

nejzajimavéjSich mistech, které zde mize najit.

Obrazek 21: Zobrazeni multi ke§

Zdroj: Groundspeak, 2013a



Mystery kes (Unknown kes)

Schranka, kde nejsou udany soufadnice a hra¢ je musi ziskat uréitym vypoctem,
vylusténim Sifry, hadanky, vyhledanim v pramenech nebo jinak. Dale se tak oznacuji
vSechny ostatni piipady, kdy dana ke$ nelze zatfadit do jiné kategorie. (Groundspeak,
2013a)

Naptiklad u keSe Akademicka knihovna JihoCeské univerzity je zapotiebi na
strankach knihovny zjistit signaturu urcité publikace a zleva doprava se zapiSe jako

indicie. Dana Cisla se pak zapiSou do vzorce, na kterych lze nalézt finalni schranku.

(Groundspeak, 2014b)

Obrazek 22: Symbol pro mystery kes

V4

@®
Zdroj: Groundspeak, 2013a

Letterbox hybrid kes
Jde o zvlastni typ keSe, kdy ¢ast hledani je absolvovana pomoci popisu cesty ¢i
fotografii a jen ¢ast dle soufadnic. Letterbox hybrid mize obsahovat prvky mystery

kese, nesmi byt vSak navrzena tak, aby mohla byt nalezena pouze pomoci indicii.

Obrazek 23: Logo letterbox hybrid keSe

A4

Zdroj: Groundspeak, 2013a

Virtualni kes
Jak jiz nazev napovida, jednd se o ke$, kterd nemd Zadnou fyzickou schranku. Na
uvedenych soufadnicich se nalezne naptiklad urcitd informace, které se poté musi

odeslat autorovi pro uznani logu. (Groundspeak, 2013a)

Obrazek 24: Logo virtualni keSe

pia!

Zdroj: Groundspeak, 2013a



V soucasné dob¢ jiz tento typ keSe, nelze vytvéiet. V srpnu roku 2011 za ni vSak

vznikla nepiima nahrada tzv. ,,Geocaching challenges®. (Wiki.Geocaching, 2012d)

Earth kese
Jejim cilem je vzdélavani v geologii. Zaklada se v mistech s geologickou ¢i jinou
zajimavosti, ktera se tyka nasi Zemé. Ukolem hledade neni najit fyzickou schranku, ale

dojit na dané misto, nebo zjistit si par informaci a podobné.

Obrazek 25: Logo earth kese

Zdroj: Groundspeak, 2013a

Event kese
Jednd se o setkani geocacherl, které slouzi k seznamovani, vyméné zkuSenosti,
CWG, travel bugii a geocoinil. Tuto udalost je vhodné spojit s exkurzi, prohlidkou ¢i

navstévou pamétihodnosti.

Obrazek 26: Zobrazeni event keSe

S

Zdroj: Groundspeak, 2013a

DalSim typem event keSe, kterd ma narodni aZ mezinarodni charakter je mega event.

Této udalosti se musi zacastnit 500 a vice hraci geocachingu, aby byla uznana.

Existuje také CITO event, ktery je spojeny s ekologickym chovanim hledacti. Na
tomto setkani se snazi vycistit vymezené tUzemi od odpadki a neporadku.
(Groundspeak, 2013a)

Webcam kes

Jedna se o schranku, kde se na daném misté musi hra¢ vyfotit a poslat tuto fotku
autorovi keSe, nebo je zde webovd kamera pfed kterou se musi chvili pdzovat.
V soucasné dobé je v Ceské republice registrovano 8 téchto krabicek, vétiinou v Praze a
okoli. Tyto schranky podobné jako virtudlni jiz nelze od roku 2005 zakladat.
(Wiki.Geocaching, 2012e)



Obrazek 27: Symbol pro webcam kes

Zdroj: Groundspeak, 2013a

Dalsi druhy kesi a informace Snimi spojené jsou dostupné na

www.geocaching.com/about/cache_types.aspx a http://wiki.geocaching.cz/wiki/Cache

Podle velikosti

Micro

Velmi mala keSka, kterd se zpravidla umistuje do mist, kde je vétSi koncentrace
mudli, nebo kde neni mozné bezpecné ukryt kesku vétSich rozméri. Pro tento typ
schranky se nejéastéji pouzivaji krabicky od filmu, do kterych se vejde pouze logbook,

a popiipadé mala tuzka.

Small
Tato velikost se vyuziva, kdyz je té¢zké najit skry$ pro vétsi. Vejde se do ni pouze

logbook, psaci potieby a n¢kolik malych predmét na vyménu.

Regular
Tato keS poskytuje dost moZnosti pro dobré ukryti a ma dostatecnou kapacitu 1

trasovatelné predméty a véci na vymeénu.

Large
Velké kesky nejsou pfili§ casté, protoze neni jednoduché pro tak objemnou schranku
najit bezpecny ukryt. Daji se pouZit riizné kybliky nebo soudky a je zde mnoho prostoru

na vyménu predmétt i vésich rozmeéru. (Yuri, 2008)

Podle terénu

ObtiZnost terénu se uvadi za idealnich podminek, to znamend za sucha a v denni
dobu, a pro primérného ¢lovéka. Terén se hodnoti poctem hveézdicek, které by mély

vyjadfovat nejobtiznéjsi ¢ast. Vedouci od cesty az na dosah k samotné krabici.


http://www.geocaching.com/about/cache_types.aspx
http://wiki.geocaching.cz/wiki/Cache

Terén 1

Jde o vSechny cesty, po kterych se hleda¢i mohou jednoduse pohybovat. A to nejen
cyklisti, chodci, v€etné maminek s kocarky, voziky pro invalidy nebo geocachefi na
koleckovych bruslich. Cesta by méla byt zpevnénd, vést po roviné a vzdalena do

150 metra od nejbliz§iho mista k zaparkovani.

Terén 2
Predstavuje nezpevnéné cesty v jakémkoliv terénu, vySlapané cesticky, jednoduchy
lesni nebo polni terén mimo cesty, louky nebo schody. Terén by nem¢l Cinit problém

pohybu zdravému jedinci ¢i détem.

Terén 3
Jde o takovy terén, kterym se dostane vétSina z nés, ale s mensimi obtizemi jako jsou

vvvvvv

strmy kopec, hustd vegetace, smrcina, housti nebo preskakovani potokd.

Terén 4

Tento terén zahrnuje velmi strmé svahy, které se stiidaji se skalami, bazinaté ci
mocalové terény.

Terén 5

Schranka umisténa v terénu s péti hvézdic¢kami je pouze pro odvazné jedince, nebot’
je zde naro¢ny terén, ktery vyzaduje pouZiti specidlniho vybaveni. Mohou to byt keSe

umisténé ve studnich ¢i Spickach stromil.

Podle obtiZnosti

Obtiznost vyjadiuje, jak snadné ¢i nesnadné je objevit schranku v jejim ukrytu,
ptipadné, jak ndro¢né je rozlusténi cilové soufadnice.

Obtiznost 1

Jedna se o keSe, jejichz skrys je snadno identifikovatelna diky popisu ¢i napovedé.
Naptiklad v hintu stoji, Ze se schranka naléza u kotene stromu a v celém okoli je pouze

jediny strom.

Obtiznost 2

Predstavuje jednoduché multi ¢i tradiéni keSe S béZznym ukrytim.



Obtiznost 3

ptiprava.
Obtiznost 4
Jde o ¢asové ndrocné schranky, kde se vyskytuji slozité Sifry ¢i tkoly.

Obtiznost 5

v Vv

vyzaduji jisty intelekt hrace geocachingu. (Wiki.Geocaching, 2013b)



Priloha 2: Listing multi kese ,,Se Seidlem po Krumlové
Popis keSe

Ke$ je vénovana dvéma vyznamnym osobnostem krumlovské umélecké scény,
fotografiim Josefu a FrantiSkovi Seidlovym. Zaroveii je poctou jejich tvorby. Jednotlivé

fotografie byly pouzity z fotobanky Musea Fotoateliéru Seidel (www.seidel.cz).

Josef Seidel se narodil 2.fijna 1859 vobci Hasel na DéCinsku. Po vyuceni
fotografem putoval po Cechach, Rakousku, Uhrach jako fotograficky pomocnik. Dva
roky byl také zaméstnany u videnské firmy, ktera vyrabéla fotografické desky.
Pravdépodobné roku 1886 se dostal na Sumavu, kde se stal vedoucim fotoateliéru, ktery
pozdéji odkoupil, po zesnulém Gotthardu Zimmerovi. Byl jako prvni prukopnik
panoramatickych snimkil, kdy se mu podafilo zachytit Sumavu jako leporelo skladajici
se z 28 zabéru. Je jednim z prvnich fotografli u nas, ktefi zacali pouzivat autochrom
k vydavani barevnych pohlednic. 21. kvétna 1908 se mu narodil syn, ktery pozdé&ji
pokracoval v otcovych stopach. FrantiSek ptevzal fotograficky ateliér po otcové smrti
(21. tijna 1935). Béhem valky byl rok véznény a jeho snoubenka se musela piesunout
do Némecka. Do Cech ji byl umoznén navrat az v poloving 50. let. Vedl firmu az do
roku 1949, kdy byla komunisty zrusena a cast negativii zabavena. Pohlednice byly
prodavany pod statnim nakladatelstvim Orbis. FrantiSek Seidel zemfiel bezdétny

7. ledna 1997. (Museum Fotoatelier Seidel, 2014a)

Stage 1
Budéjovicka brana GPS souradnice: N48°48.892 E014°19.021

Cesky Krumlov se v minulosti py$nil celkem 9 branami, které byly soudastmi
mestského opevnéni. Pouze Bud¢jovicka brana se vSak dochovala i do dnesSnich dnil.
Jeji vystavba byla financovédna Petrem Vokem z Rozmberka na ndvrh Benedikta
Commetty v letech 1598 — 1602. Dvoupatrova véz ma dvojity koncept stavby, kdy
vnéjSi Cast s cimbuifim mé pevnostni charakter a naopak wvnitfni strana s Cervené
zbarvenym prucelim, freskovou vyzdobou a slune¢nimi hodinami pilisobi pratelskym

dojmem. (Alcedo Media, 2011a)

A. Jaké zvire muZeme najit na erbu, ktery se nachazi na Budéjovické

brané? (Spravna odpoved = holubice)



Lev=4
Holubice =5
Medved = 6

Obrazek 28: Budéjovicka brana v Ceském Krumlové

Zdroj: Fotobanka Seidel

Stage 2
Zamecka nadvoii GPS souradnice: N48°48.762 E014°18.918

Piivodni goticky hrad zalozili nékdy pted rokem 1250 pani z Krumlova, jedna z vétvi
mocného rodu Vitkovel s erbovnim znakem pétilisté rize. Po jejich vymieni v roce
1302 zdédili hrad ptibuzni Rozmberkové. Areal obsahuje celkem Cctyficet budov
soustiedénych kolem péti zdmeckych nadvofi, a sedm hektari zamecké zahrady.
Spekuluje se, Ze svym rozsahem jde o druhy nejvétsi hradni areal ve stfedni Evropé (po

Prazském hradu). Je pruchozi a vetejnosti pfistupny.

Hlavni vstup do I. nadvofii se nalézéd z ulice Latran a je ohrani¢en dfevénymi vraty,
kterym se podle barvy natéru tikd Cervend brana. Diky kamennému mostu, ktery

odd€luje hluboky ptikop, mizeme vstoupit do II. nddvoii. V poloving 18. stoleti byly



okraje mostu zdi mostu umistény sochy Panny Marie a sv. Josefa. Od 16. stoleti se
v zédmeckém piiklopu chovaji medvédi jako zivouci doklad domnélé piibuznosti panti z
RoZzmberka s italskym rodem Orsini. Na II. nadvofi se nachazi nejstar$si a
nejvyznamnéjsi budova tzv. Hradek se zdmeckou vézi. Déle je zde situovana kasna,
kterd pivodné byla lokalizovana ve stfedu oblasti. Poté co byl roku 1746 zjistén jeji

Spatny stav, byla pfesunuta na souc¢asné misto.

Zamecka staveni obklopujici II1. a IV. nadvoii zamku byla vytvatena od poloviny 14.
do 18. stoleti. Budovy si uchovaly renesan¢ni charakter z doby svého nejvétsiho
rozkvétu ve 2. poloviné 16. stoleti za panovani vladafe Viléma z Rozmberka. Svou
podobu ziskali diky architektim Antonio Ericera Vlacha, Baldassara Maggiho z
Arogna a malife Gabriela de Blonde. Pokud dale projdeme pies Plastovy most,
dostaneme do V. nadvoti zamku. V roce 1681 zde byla postavena divadelni budova. Jeji
soucasti je pak také Renesan¢ni dim. Dale se nachazi barokni zamecka zahrada,

zalozena v 17. stoleti. (Mésto Cesky Krumlov, 2007¢)

B. Posledni cislice z letopoctu, ktery miZeme najit na jedné budové na druhém

ndadvori zamku. (Jednd se o rok 1878)

Obrazek 29: Kasna na II. nadvori
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Zdroj: fotobanka Seidel



Stage 3
Plast’ovy most N48°48.762 E014°18.785

Prvni odkazy pochézi z 15. stoleti, kdy se jednalo pouze o dfevény most. Ze seznamu
dochovaném po Rudolfu II. Habsburském jsou zminky o padacim mosté Na plasti
S branou a brankou. V roce 1764 doslo k jeho prestavbé do kamenné podoby, kterou
zname dnes. 1777 byly propojeny chodby v jeden celek. Stavba tohoto ptisobivého dila
stoji na kamennych pilitich s oblouky. Spojuje zamecké interiéry s divadlem a
zameckou zahradou. (Mésto Cesky Krumlov, 2007¢)

Na zabradli mostu mizeme nalézt celkem 4 barokni sochy, a to sv. Antonina
Paduanského, sv. Felixe Kantali¢ského, sv. Vaclava a sv. Jana Nepomuckého. Jejich

originaly jsou vystaveny v zameckém lapidariu. (Alcedo Media, 2011f)

C. Kolik kasen se nachazi na tomto mosté? (Spravna odpoved = 12)
10 kasen = 0
12 kasen =1
14 kasen =2

Obrazek 30: Plast’ovy most

Zdroj: fotobanka Seidel



Stage 4
Zdamecka véz - pohled z Radniéni ulice
GPS souradnice: N48°48.680 E014°18.910

Zamecka véz je symbolem Ceského Krumlova a nabizi krasny vyhled na mésto a
jeho blizké okoli. Nachazi se na skale, vystupujici nad tokem feky Vltavy a je
obklopena ze dvou tietin obytnym palacem Hradku. Jde o vélcovou, Sestipodlazni véz,
kterd je situovdna mezi L. a II. nddvofi zdmku. Nejstarsi jsou prvni pfizemi a prvni patro,
které bylo vybudovano ve 13. stoleti. Povalové stropy v prvnich dvou podlazi pochazi
z doby vystavby. Ve Ctvrtém patfe se nachazi renesan¢ni zvonice se 4 zvony, kdy
nejstarsi z nich pochazi z roku 1406. V patém podlazi je arkadovy ochoz a v Sestém jsou
situovany hodiny osvétlené kruhovymi okénky. Do dnes$ni podoby byla dostavéna v
roce 1581 podle projektu Baldassara Maggi z Arogna. V roce 1590 doplnéna vyzdobou
malifem Bartolomé&jem Berankem - Jelinkem. V&2 je vysoka 54,5 metru. (Mésto Cesky
Krumlov, 2007f)

D. Pocet pozlacenych kouli, které miizeme vidét na Statnim hradu a zamku z tohoto

mista? (Spravna odpovéd’ 6)

Obrazek 31: Pohled na zameckou véz

Zdroj: fotobanka Seidel



Stage 5
Nameésti svornosti GPS souradnice: N48°48.627 E014°18.906

Ceskokrumlovské namésti ma &tvercovy pudorys. Rozlozeni doméim a ulidek
odpovida stavu ze stfedov€kého zalozeni mésta. Jeho dominantou je Sestiboka kaSna
s morovym sloupem. Barokni sochatskou vyzdobu sloupu ma na svédomi, mezi roky
1714 — 1716, sochai Matéje Vaclava Jakela. Na vrcholu je socha Panny Marie. Dalsich
osm svétct je okolo sloupu. Jde 0 patrony mésta a ochranci proti moru. V horni fadé
stoji sochy sv. Véclava, sv. Vita, sv. Jana Evangelisty, sv. Judy TadeaSe a v dolni fadé
sv. Frantiska Xaverského, sv. Sebestiana, sv. Kajetana a sv. Rocha. Jako kompenzace za
zrusenou renesancéni kasnu, byla vroce 1843 pfistavéna k morovému sloupu jeji

kamenna nahrada. (Alcedo Media, 2011c)

Druhou vyznamnou stavbou je budova radnice, ktera vznikla po poloving 16. stoleti
spojenim dvou nebo tfi samostatnych gotickych domu (ptivodni radnice a mést'anského
domu). Objekty byly vnitiné propojeny a jejich priceli opticky sjednoceno renesancni
atikou se dvéma pasmy polopilitkd a kuzelek véetné rokokovymi vézami z palené
hliny. V roce 1924 probéhla rozsahla rekonstrukce objektu, pfi niz bylo obnoveno
zastavéné loubi se 6 arkddami a odkryty znaky na pruceli. V levém hornim rohu, tésné

pod atikovym §titem, se nachazi maly zvon. (Mésto Cesky Krumlov, 2014c)
E. Jaky je pocet vaz, které miiZzeme videt na vrchu Radnice? (Spravnad odpoved’ = 7)

Obrazek 32: Nameésti svornosti

Zdroj: fotobanka Seidel



Stage 6
Kostel sv. Vita GPS souradnice: N48°48.563 E014°18.961

Rimskokatolicky kostel sv. Vita je vedle zamku druhou architektonickou dominantou
Ceského Krumlova. Nechal jej postavit faraf Hostislav z Bilska na mist& star§i budovy
v roce 1400. Vnitini prostor kostela ma podstatu halového trojlodi, které je typické pro
obdobi vrcholné a pozdni gotiky. Na severni stran¢ vyrostla kaple sv. Jana
Nepomiického v letech 1725 - 1726 financovana knizetem Adamem FrantiSkem ze
Schwarzenberka a jeho Zeny Eleonory Amalie a v niZ jsou uloZena srdce nékterych
¢lenti rodu Schwarzenberkt. V klenbé hlavni lodi je namalovany znak Linharta z
Aldeberka, ktery byl pravdépodobné autorem projektu kostela. Hlavni oltaini obraz
zobrazuje Korunovani Panny Marie a na vrchnim obraze je zobrazena korunovace sv.
Vita. Oltat dotvareji sochy svétci. Na vrcholu se ty¢i sv. Vdclav, po jeho pravici sv.
Katefina a naproti sv. Barbora. Nize stoji sv. Ignac z Loyoly a sv. FrantiSek Xaversky a
v dolni ¢asti nalevo sv. Petr a proti nému sv. Pavel. V levé boc¢ni lodi jsou umistény dvé
nasténné malby. Ta na pravé strané symbolizuje sv. Anezku Rimskou, sv. Alzbétu, sv.
Barboru a sv. Katefinu. O néco star§i malba nalevo ptedstavuje UkfiZzovani se sv.

Janem, P. Marii a sv. Vorsilou. (Alcedo Media, 2011d)
F. Pocet oken na tmavé zbarvené strese? (Spravna odpoved = 6)

Obrazek 33: Kostel sv. Vita
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Zdroj: fotobanka Seidel



Obrazek 34: Mapa jednotlivych stage
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Zdroj: vlastni zpracovani v aplikaci Google Earth

FINALNI SOURADNICE: N 48°48.(A)(C)(D)', E 014°18.(F+3)(B)(E)'



English version “Tour in Krumlov with Seidel”
Description of the cache

This cache is dedicated to two of important personage from Krumlov's art scene:
photographers Josef and FrantiSek Seidel. It is also a tribute to their work. The photos

are used from the Photobank of Museum Fotoateliér Seidel (www.seidel.cz)

Josef Seidel was born on November 2, 1859, in Hasel by Dé&cin. After graduating
from photography school, he travelled as a photographic craftsman through many
countries of the monarchy of the time (Austro-Hungarian Empire). He also spent two
years working for a company in Vienna, which produced the photographic plates.
Around 1886, he came to Sumava (Cesky Krumlov), where he worked as a shop
manager of the photographic firm of Gottfried Zimmer. Later he bought this company
and ran his own business. He came up with panoramic photos when he did the
concertina book of Sumava with twenty-eight pictures. Josef was one of the first
photographers in Austrian monarchy who used an autochrome for publishing colored
postcards. His son, FrantiSek Seidel, was born on May 21, 1908. FrantiSek took over
the family photographic atelier after his father’s death (November 21, 1935). During
World War II, he was imprisoned for a year and his fiancée had to move to Germany.
She couldn’t return to Czechoslovakia until the middle of the century. Frantisek lead the
family company until 1949, when it was dissolved by communists and part of the
negatives were confiscated. The postcards were sold by state publisher Orbis. FrantiSek

Seidel died childless on January 7, 1997. (Museum Fotoatelier Seidel, 2014a)

Stage 1
Budweiser Gate (Budéjovicka Gate)  GPS location: N48°48.892 E014°19.021

Cesky Krumlov had nine gates, which were incorporated into the town fortifications.
Only Budweiser Gate remains today. It was built between 1598 and 1602, according to
the plan made by architect Benedict Cometta, and was financed by Peter Vok of
Rosenberg. The tower, which has two floors, has the interesting conception of two
different expressions on its two facades. The external part, with its battlements, has the
character of massive fortifications, and on the contrary, the inner side, decorated with
frescos and a sundial, affects by friendly impression. (Alcedo Media, 2011b)


http://www.seidel.cz/

A: What animal is on the coat of arms, which we can find on the Budweiser gate?

(Correct answer = dove)

alLion=4
b Dove =5

cBear=6

Stage 2
Castle’s Courtyard GPS location: N48°48.762 E014°18.918

The original Gothic Castle was founded by the Lords of Krumlov some time before
1250. They represented a branch of the powerful family of the Witigonen with the five-
petalled rose in their coat-of-arms. When the Lords of Krumlov died out in 1302, their
relatives the Rosenbergs inherited the castle. It is a complex of forty buildings situated
around five courtyards and seven-hectare grounds of the castle park. The Cesky
Krumlov Castle is considered to be the second largest castle complex in Central Europe

(next to the Prague Castle). It can be passed through and is open to the public.

On Latran Street is the main entrance into the 1st Courtyard of the castle, which is
defined by a gate with a wooden door (also known as the Red Gate, due to the color of
its paint). The stone bridge over the deep moat allows passage into the 2nd Courtyard.
In the middle of the 18th century, the sculptures of Virgin Mary and St. Joseph were
placed on the side walls. Since the 16th century, bears are kept in the moat as living
proof of a presumed relation between the Lords of Rosenberg and Italian family of
Orsini. In the 2nd Courtyard stands the oldest and most important building: the so-
called Little Castle with a castle tower. The Castle Fountain was originally placed in the
middle of the area, but in 1746 it was in bad condition and was then moved to its
present location. The complex of buildings situated around the 3rd and 4th
Courtyards came about during the building activities from the middle of the 14th
century to the 18th century. The palaces retained the features of Renaissance style from
the most flourishing period in the second half of the 16th century, during the rule
of Wilhelm von Rosenberg. The most outstanding works are those of architects Antonio
Ericero Vlach, Baldassare Maggi d\V'Arogno or painter Gabriel de Blonde. If we
continue through the Cloak Bridge, we end up in the 4th Courtyard. In 1681 the theater



building was set up. The Renaissance House is a part of it. Next is situated the Castle
Gardens, founded in the 17" century. (Mésto Cesky Krumlov, 2007d)

B: The last digit in the year, which we can find on the building in the 2nd courtyard.

Stage 3
Cloak Bridge N 48°48.762 E014°18.785

The first mentions of the Cloak Bridge can be found in texts dating from the 15th
century, when the bridge was probably built of wood. During the rule of Rudolf Il of
Habsburg, it was mentioned as a draw-bridge with gate and wicket. In 1764, the long
project of remodeling the bridge began into the look we know nowadays. In 1777, the
connection of both corridors was finished into one complex. This impressive work
stands on massive stone pillars with arcs. It connects castle interiors with theater and
castle gardens. (Mésto Cesky Krumlov, 2007b)

At the banisters of the bridge we can find 4 Baroque statues: St. Anthony of Padua,
St. Felix of Cantalice, St. Wenceslas and St. John of Nepomuk. The original statues are
exhibited in Castle Lapidarium. (Alcedo Media, 2011f)

C: How many fountains are located on the bridge?
10 fountains = 0
12 fountains = 1

14 fountains = 2

Stage 4

Castle Tower — view from the street Radni¢ni
GPS location: N48°48.680 E014°18.910

The Tower is the symbol of Cesky Krumlov and offers a beautiful view over
Krumlov and surrounding areas. It is situated on a rock towering above the Vltava
River, and two-thirds of it is surrounded by the residential palace of the Little Castle. It
Is a rounded six-storied tower located between the 1st and 2nd Courtyards of the castle.
The oldest parts of it are the ground floor and first floor, which were built in 13"
century. The rounded ceiling in the first two stories is original. On the fourth floor we
can find the belfry with 4 bells. The oldest bell is dated 1406. The fifth story is an



arcaded barrel-vaulted gallery, and on the sixth we can find the clock, which is lit by
small rounded windows. Its present look was completed in 1581, according to the plan
of architect Baldassare Maggi of Arogno. In 1590 the tower was decorated with mural
paintings and figural and architectural motifs by Bartolom¢j Beranek-Jelinek. The
height of the tower is 54.5 meters. (Mésto Cesky Krumlov, 2007a)

D: The total number of the gold-plated balls, which we can see on the State Castle

and chateau from this place?

Stage 5
Svornosti square GPS location: N48°48.627 E014°18.906

The Town Square of Cesky Krumlov has a quadrangular shape. The distribution of
houses on its side and the way it empties into the streets basically contours the state of
the town’s foundation in the Middle Ages. The dominant landmark is the fountain with
Plague column. The Baroque sculpture decoration is the work of the Prague sculptor
Matgj Vaclav Jackel, from 1714 - 1716. On the top is the statue of the Virgin Mary.
There are another eight saints around the column, the patron-saints of the town and
protectors against plague. In the upper row there are statues of St. Wenceslas, St. Vitus,
St. John Evangelist, St. Judas Thaddeus, and in the lower row St. Francis Xavier, St.
Sebastian, St. Gaetano and St. Rochus. Adjoining the Plague column is the stone
fountain reservoir, which was built in 1843 to replace the abolished Renaissance

fountain once standing in the middle of the square. (Alcedo Media, 2011e)

The second impressive construction is Town Hall, which it was built in the second
half of the 16™ century. The two separate Gothic buildings (the original town hall and a
burgher’s home) that stood next to each other on this plot were joined together. The
interiors of the buildings were connected. The Renaissance parapet with two bands of
small, engaged columns and glazed rococo vases was added to the exterior front facade
to give the building a more unified appearance. During an extensive reconstruction
project that took place in 1924, the six arcades that had been formerly enclosed were
opened up and the emblems on the front facade were revealed. In the upper left corner
of the facade, just below the parapet, there is a small bell. (Mésto Cesky Krumlov,
2014d)

G: What is the amount of the vases, which we can see on the top of the Town Hall?



Stage 6
Sv. Vitus’ Church GPS location: N48°48.563 E014°18.961

The Roman Catholic St. Vitus' Church is, after the castle, the second architectural
dominant landmark in Cesky Krumlov. The church was built on the site of an older
building, by the parson of Krumlov, Hostislav of Bilsko, around 1400. The inner space
of the church has the form of a three-nave hall, which is typical of high and late Gothic
periods. The Chapel of St. John of Nepomuk, funded by Prince Adam Franz von
Schwarzenberg and his wife Eleonore Amalie, was built on the north side of the church
in 1725 — 1726, and keeps the hearts of several members of the Schwarzenberg family
within. The tracery vault bears the coat of arms of Linhart of Aldeberg, who was
probably the originator of the project. The high altar painting depicts the Coronation of
the Virgin Mary, and the upper one above it the Coronation of St. Vitus. The altar is
completed by statues of saints: St. Wenceslas is placed on the top, next to him, on the
right St. Catherine, and opposite her St. Barbara. The ones standing in the lower row
are: St. Ignatius of Loyola and St. Francis Xavier, and St. Peter and opposite him St.

Paul on the lower level on the left.

There are two wall paintings in the left nave. The right hand side painting symbolizes
St. Agnes of Rome, St. Elisabeth, St. Barbara and St. Catherine. The painting on the
right, which is a little older, depicts the Crucifixion with St. John, Virgin Mary, and St.
Ursula. (Alcedo Media, 20119)

F: The total number of the windows on the dark colored roof on Sv. Vitus’s Church?



Priloha 3: Listing mystery kese ,,Se Seidlem k Plesnému jezeru *
Popis keSe

Kes na téchto soutradnicich nehledejte. Tematicky navazuje na multi kes ,,Se Seidlem
po Krumlové* a je uznanim prace vyznamného fotografa své doby Josefa Seidela, ktera
by neméla byt opomenuta. Fotografie je pouzita z fotobanky Muzea Fotoateliéru Seidel

(www.seidel.cz)
Plesné jezero N 48°46'39.517, E 13°52'4.534

»Jezero je pojmenovano podle hory Plechy, pod kterou lezi v nadmotské vysce 1089
m. Vzniklo po ustupu ledovce, ktery za sebou zanechal 40metrovou ¢elni morénu a
impozantni jezerni sténu vysokou 250 metri. Plesné jezero, kterému se také tika
Balvanité, se rozklad4 na svahu hory Plechy, nejvyssi hory ceské &asti Sumavy. Jeho
rozloha ¢ini 7,5 ha a nejvétsi hloubka jezera je 18,3 m. Voda z jezera odtéka Jezernim
potokem do Vltavy. Podle dochovaného zaznamu Plesné jezero poprvé prozkoumal
6. Cervna 1567 rozmbersky regent Jakub Kréin z Jel¢an. Jezero bylo vyuzito k

napéjeni Schwarzenberského plavebniho kanalu.

.....

vysce zhruba 2,5 m, do které zabudoval vypustna stavidla. To umoznilo regulovat vodu
v jezete, které se stalo hlavni zasobarnou vody pro plavbu diivi ve Schwarzenberském
kanale. Plesné jezero navstivil 13. srpna 1868 princ Jan Nepomuk ze Schwarzenberku a
od této navstévy je pfi niz§im stavu vody vidét pamétni kdmen, ktery pfipomina tuto
navstévu budouciho vlastnika panstvi. Vysoko nad jezerem na skalni sténé se nachazi
14,5 m vysoky zulovy pamatnik Alberta Stiftera (1,5 km vyslap), ktery je také nazyvan
basnikem Sumavy. Z vrcholu této skalni stény je piekrasny vyhled na celé jezero a

okolni horskou krajinu.* (CzechTourism, 2012)

Je nékolik cest jak se miZete dostat k Plesnému jezeru. Od Nové Pece lze dorazit do
cile ze dvou smért. Prvni z nich je pfes vychozi misto osadu Jeleni (Jeleni Vrchy), ze
které vede modra a poté zelena stezka. Jedna se o jedinou trasu, odkud se k jezeru
dostanou navstévnici s kocarky a cyklisti. Druhou velmi ¢asto vyuzivanou moznosti je
S obCerstvenim). Dale si muze turista vybrat, zda bude pokracovat po zelené pies

Kamenné moie az hrazi jezera nebo po modré (tzv. Rakouska cesta) az na hranicni



piechod Nova Pec a poté se vydat po ¢ervené (Sumavska magistrala) na horu Plechy a

Vv

Sumavy, 2014)
Ukol

Potid'te fotku sebe sama (nebo ne€koho pozadejte) na biehu jezera, ptiblizné na

stejném misté jako na pivodni fotografii pofizenou Josefem Seidelem (viz. nize).

Obrazek 35: PleSné jezero

Zdroj: fotobanka Seidel

English version “Tour to lake Plesné with Seidel”’
Description of the cache

Cache is not placed on these coordinates! It’s thematically connected to the multi-
cache "Tour in Cesky Krumlov with Seidel", and it’s appreciation of the work of the
important photographer of his time, Josef Seidel, which should not be omitted. The

photo is used from the Photobank of Museum Fotoateliér Seidel (www.seidel.cz)
Lake Plesné N 48°46'39.517, E 13°52'4.534

The lake is named-based on the Plechy Mountain, and is situated below it at a height
of 1089 meters. The lake is of glacial origin, and due to the glacier recession, it remains
there with a frontal moraine of 40 meters and an impressive lake wall 290 meters high.
Lake Plesné, which is also called Boulder Lake, is situated on the hillside of Plechy
Mountain, the highest mountain on the Czech side of Sumava. It covers an area of 7.5

hectares and is 18 meters deep. The Jezerni Potok (Lake Stream) takes water from



the lake to the Vltava River. According to the extant record, it was examined for the
first time on June 6, 1567, by Jakub Kréin of Jel¢an. The lake water

filled Schwarzenberg Navigational Canal.

Josef Rosenauer, an architect of the canal, sealed natural Moraine Lake and raised its
dam with a height of approximately 2.5 meters. He built the water gates into this dam
for outflow. It enabled a regulation of the water in the lake, which became the main
water reservoir for boating wood in Schwarzenberg Canal. John Nepomuk von
Schwarzenberg visited the lake on August 13, 1868, and while the level of the lake
water is lower since then, it is possible to see the memorial stone, which is a reminder of

the visit by the future owner of the manor.

The monument of the writer Adalbert Stifter stands on the cliff above the lake (1.5
kilometers of mounting). He is also known as, “Poet of the Sumava”. From there is a

beautiful view of the whole lake and mountain landscape surrounding it.

There are several ways you can get to Plesné Lake. From Nova Pec, it is possible to
reach the goal from two directions. The first is through the starting point, which is a
small village Jeleni (Jeleni Vrchy), by following the blue and then green-marked tourist
path. This is the only trail, where the visitors come to the lake with strollers and
bicycles. The most-travelled way is the second option, through Nova Pec, following the
choose whether to continue on the green-marked path through the Stone sea to the dam,
or set out via the blue-marked path (also called Rakouska cesta — The Austrian way) to
the border crossing Nova Pec, and then follow the red-marked path (also called
Sumavska magistrala) to the mountain Plechy before descending on the yellow path to

the goal. However, it is a challenging journey.

Task

Take a picture of yourself (or ask someone) on the dam of the lake, approximately in

the same place shown on the original photo made by Josef Seidel (see below).



