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1 Uvod

., Chees-li nékoho nasytit na den, dej mu rybu. Chces-li nékoho nasytit na cely Zivot,

nauc ho ryby lovit. “ staré ¢inské ptislovi

V minulych desetiletich jsme byli zvykli finanéni podporu spiSe pfijimat nez
poskytovat. Mnozi stale vé&fi, ze Ceska republika je zemi chudou a Ze zaplatit néco
navic si ,,nemtizeme dovolit". Ceska republika pfitom patii mezi Gtvrtinu nejbohatsich
statl svéta a zivot, ktery je v zemich, kde chybi napt. pitnd voda, odborna 1¢katska péce

¢i vzdélani, si jen téZko umime predstavit.

V mnoha téchto zemich ptitom vznikaji vyrobky jako je kava, ¢aj, banany, kofeni apod.,
Které¢ jsou pro vétSinu lidi soudasti kazdodenniho zivota. Coby spotiebitelé téchto
vyrobkt mame v rukou kli¢, kterym mtiZzeme ovlivnit podminky péstovéni a zpracovani.
Fair trade je cesta, kterd umoziiuje zvySovat kvalitu Zivotniho a socialniho prostiedi
praveé v rozvojovych zemich. Jedna se o alternativu klasického mezinarodniho obchodu,
ovSem proti konvencnimu obchodu lze spatfovat hlavni rozdil v zahrnuti socidlniho

a etického faktoru do findlni ceny produktu.

Fair trade neni charitativni projekt, ale jde o obchodni spolupraci, ktera ma za cil zajistit
lep$i podminky vrdmci mezinarodniho obchodu znevyhodnénym producentim

V rozvojovych zemich.

Myslenka spravedlivého obchodu vznikla po 2. svétové valce v USA a ve Velké
Britanii. Fair trade si ziskal za dobu své existence mnoho pfiznivcl na celém svété.
V zé4padni Evropé je fair trade jiz zndmym pojmem a odbornici hovoti o ,,tieti viné* fair
trade, kterd se projevuje zejména pronikdnim do nadnarodnich obchodnich fetézct. Jako
prvni je zatadila britska spoleénost Marks & Spencer. V Ceské republice se fair trade

zacal rozvijet az po roce 1990 a své misto v celé spolecnosti si teprve buduje.

Cilem této diplomové prace je charakterizovat postaveni fairtradovych vyrobkli na
regionalnim jihoc¢eském trhu. Prace vymezuje zakladni obecné podminky rozvoje trhu
s fairtradovymi produkty, analyzuje nabidku a poptavku v ramci JihoCeského kraje

a vliv fairtradovych projekti v oblasti mést a $kol na rozvoj fairtradového trhu.



2 Literarni reserse

2.1 Definice, zakladni charakteristika fair

trade

2.1.1 Co je to fair trade?

., Trade, not aid* (,, Obchod, ne pomoc*) (,,Historie Fair Trade,” 2014).

., Kdyz si kupujete nasi kavu, nekupujete prosté jen kavu — podporujete zaroven nasi

demokracii “ (,,Informa¢ni manual o Fair Trade,* 2006).

Definic mlizeme najit v literatufe ¢i na internetovych strankdch mnoho, ale hlavni
charakteristikou fair trade je obchod s rozvojovymi zemémi. Jestlize vyrobek nebo
suroviny na jeho vyrobu (popf. alespon jejich podstatna ¢ast) nepochdzeji z rozvojovych

zemi, nejedna se o fair trade.

Definice fair trade dle FINE je nasledujici: ,,Fair trade je obchodni partnerstvi, jehoz
cilem je zlepSeni Zivotnich podminek dosud vyloucenych a znevyhodnénych vyrobci
zrozvojovych zemi v ramci konceptu udrzitelného rozvoje. Toho se snazi docilit
poskytovanim lepSich obchodnich podminek pro vyrobce a zvySovanim uvédomeéni

spotiebiteld o situaci v chudych rozvojovych zemich* (,,Fair trade aneb...,” 2012).

w3pravedlivy obchod neboli fair trade je zplsob obchodu, ktery dava prilezitost
péstitelim, femeslniklim a zaméstnanciim v zemich Afriky, Asie a Latinské Ameriky,
aby se uzivili vlastni praci za distojnych podminek. Fair trade je zaloZen na partnerstvi
mezi vyrobci na stran¢ jedné a spotiebiteli na stran¢ druhé. Vyrobclim fair trade nabizi
spravedlivé obchodni podminky, distojny Zzivot a moznost planovat budoucnost.
Spotiebiteliim pak fair trade dava jedinecnou moznost se prostfednictvim kazdodenniho

nakupovani snadno a ucinn¢ zapojit do sniZzovani chudoby lidi na celém svété

(,Seznamte se s Fair trade,” 2010).

Hejkrlik (2004) definuje spravedlivy obchod takto: ,,Spravedlivy obchod je alternativou

k soucasnému mezinarodnimu obchodu a je jednou z téch aktivit, které se snazi



cey

pomahat lidem v misté, kde Ziji tim, Ze jim umoznuje vyvazet jejich vyrobky a produkci

do bohatych zemi.*

Fairtrade Ceska republika (diive Asociace pro fair trade) definuje fair trade jako
obchodni partnerstvi zalozené na dialogu, transparentnosti a respektu, které usiluje
0 vétsi rovnost v mezinarodnim obchod¢. Prispivd k udrzitelnému rozvoji tim,
ze zabezpeCuje prava drobnych a znevyhodnénych zemédélcii a tfemeslnikl
Z rozvojovych zemi a zajistuje jim lepsi obchodni podminky. Cilem fair trade je piima
a ucinna podpora znevyhodnénych farmatt a vyrobcu z rozvojovych zemi (,,Co je fair

trade,” 2014).
2.1.2 Zasady a cile fair trade

Prvni mezinarodni organizace fairtradového hnuti WFTO (World Fair Trade

Organisation) vymezila 10 klicovych zasad:
v Vytvéafeni piileZitosti pro ekonomicky znevyhodnéné producenty;
v' Transparentnost a odpovédnost;
v Obchodni praktiky;

v' Platba férové ceny;

<\

Zakaz détské prace a nucené prace;

Nediskriminace, rovnost pohlavi a svoboda sdruzovani;

AN

Lepsi pracovni podminky;

<\

Budovani kapacit;

v Propagace Fair Trade;

v" Ochrana zivotniho prostfedi (,,Zakladni principy hnuti...,* 2014).
Cile fair trade definovala také Mezinarodni asociace FINE:

v’ Zlepsit zivotni podminky producenti zlepSenim piistupu na trhy, posilenim
organizaci prvovyrobct, vykupovanim za lepsi ceny a kontinuitou v obchodnim

partnerstvi;

v" Podporovat prilezitosti rozvoje znevyhodnénych producentd, zvlasté Zen

a tradi¢nich naroda, a chranit déti pred zneuzivanim v produkénim procesu;



v ZvySovat uvédoméni mezi spotiebiteli o negativnim dopadu mezinarodniho

obchodu na producenty tak, aby mohli vyuzit svou kupni silu pozitivn¢;

v' Vytvofit ukazkovy model obchodniho partnerstvi skrze dialog, transparentnost

a vzajemny respekt;

v Vést kampané za zmény v pravidlech a praktikach konvenéniho mezinarodniho

obchodu;

v' Chranit lidskd prava propagaci socidlni spravedlnosti, ochrany zivotniho

prostiedi a ekonomické jistoty (Hejkrlik, 2004).

2.2 Fair trade ve svéte

2.2.1 Historie fair trade

Kdyz na konci 40. let 20. stoleti zacala americka nevladni organizace Ten Thousand
Villages jako prvni neziskova organizace na svété obchodovat s chudymi komunitami
z Jihu, kdekdo se jejich aktivité podivoval, jak obchodovat s témi, kteti nic nemaji?
Népad se vSak uchytil a zdpadni obcané ziskali diky fair trade (tehdy se tomuto zpisobu
obchodu fikalo alternative trade) nejenom dobry pocit z toho, Ze nékomu pomohli, ale
také p&€kny vyrobek. Americké kolegy brzy nésledoval britsky Oxfam, ktery v roce
1964 vytvoril prvni organizaci alternativniho obchodu, ktera se vénovala vyhradné
obchodovani se znevyhodnénymi komunitami ze zemi Asie, Afriky a Latinské

Ameriky.

Soucasné zacCaly vznikat podobné iniciativy v Nizozemsku a dalSich evropskych
zemich. Prvni vyrobky, se kterymi se v ramci zasad fair trade obchodovalo, byly
pfedevS§im femeslné pfedméty: vySivané polstare, decky, prouténé oSatky, ozdobné
svicky. Nasledovaly potravinové vyrobky. Nejprve titinovy cukr, Casem piibyly kéva,

kakao, ¢aj, banany a dalsi.

V roce 1980 se zrodil novy koncept, ktery umoznil oslovit a zapojit do spravedlivého
obchodu sirokou vefejnost. Spolupracovnik nizozemské cirkevni rozvojové organizace,
ktery pasobil na projektu na podporu malych péstitelt kavy v Mexiku, ptisel s ndpadem
fair trade znacky na produktech. Produkty, které organizace nakupovaly od skupin

pestitell v rozvojovych zemich a poté prodavaly evropskym a americkym



spotiebitelim, mély po splnéni urcitych podminek ziskat narok na logo, které by je

jednoduchym zptisobem odlisilo od konvencnich produktii.

Meznikem byl rok 1988, kdy se tato mySlenka stala realitou. V Nizozemsku vznikla
znacka ,,Max Havelaar" (pojmenovanad podle hrdiny stejnojmenného romanu, ktery
usiloval o zlepSeni zivotnich podminek obyvatel Javy béhem nizozemské kolonidlni
nadvlady nad ostrovem). Napad byl uspéSny a béhem roku ziskala kéva se znamkou

téméf tiiprocentni podil na trhu.

Roku 1989 vznika IFAT (International Fair Trade Association), dnes znama jako
WFTO (World Fair Trade Organisation). V roce 1997 byla zalozena celosvétova
asociace Fairtrade International (FLO) (,,Fair trade — spravedlivy...,” 2014).

Obrazek 1: Historické loga fair trade
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Zdroj: ,Historie fair trade,” 2010



2.2.2 Mezinarodni organizace

Fair trade ma vyrazny mezinarodni rozmér. Dulezité jsou proto nasledujici zastesujici
organizace, které umoziuji komunikaci mezi organizacemi fair trade i prezentaci fair

trade navenek:
e WEFTO (World Fair Trade Organization)

Obrazek 2: Logo WFTO

Zdroj: ,,WFTO Structure,” 2013

Organizace vznikla v roce 1989, ovSem do jara 2009 nesla nazev IFAT (International
Fair Trade Association). Jedna se o sdruzeni vyrobcl, dovozcl i prodejct, spojujici

vSechny ¢lanky fetézce fair trade z celého svéta.

Poskytuje svym ¢leniim ochrannou zndmku, kterd potvrzuje, Ze se jednd o skutecné

organizace fair trade (FTO).

WFTO ma 260 ¢lent z 59 zemi. V ramci zemi WFTO funguje 5 regionalnich sdruzeni

v Africe, Asii, Latinské Americe, Evropé€ a Pacifiku.
v' COFTA (Cooperation for Fair Trade in Africa) - sdruzeni africkych fair trade
vyrobcu a organizaci;
v WFTO - ASIA (World Fair Trade Organization Asia) - sdruzeni asijskych fair

trade vyrobct a organizaci;

v WFTO - LA (World Fair Trade OrganizationLatin America) - sdruzeni

latinskoamerickych fair trade vyrobct a organizaci;

v. WFTO - EUROPE (World Fair Trade Organization Europe) - sdruzeni

evropskych fair trade organizaci, Fair Trade siti a podplirnych organizaci;

v WFTO - PACIFIC (World Fair Trade Organization Pacific) - sdruzeni fair trade
organizaci Pacific (,, WFTO Structure,” 2013).



e FLO (Fairtrade Labelling Organizations International)

Obrazek 3: Logo Fairtrade International
®

FAIRTRADE

Zdroj: ,,Fairtrade International,” 2011

FLO je sdruzeni 19 narodnich iniciativ, které ma sidlo v Bonnu a vzniklo v roce 1997.
Vytvaii standardy pro certifikaci vyrobki ochrannou znamkou Fairtrade®™, kterd ma

¢ernomodrozelenou barvu (vice kapitola 2.2.3).

Znédmka postupné¢ nahrazuje narodni varianty fairtradového znaceni, jako jsou
TransFair, Rattvisemarkt, Max Havelaar apod. FLO a jeji dcefinna organizace FLO-
Cert spravuje registr certifikovanych vyrobct, stanovuje standardy pro produkty
a koordinuje jejich dodrzovani. Dale ma na starosti spravu producentskych organizaci,

kterych ma pies 300 ze 40 zemi svéta (,,Fair trade — spravedlivy...,” 2014).

e EFTA (European Fair Trade Association)

Obrazek 4: logo EFTA
| —

European Fair Trade Association

Zdroj: ,,EFTA,“ 2012

EFTA vznikla neformalné v roce 1987 diky nejstar§im a nejvétSim dovozclim fair trade
a Vv roce 1990 ziskala formalni status. EFTA sidli v Nizozemi a cilem je podporovat své

Clenské organizace v jejich praci a podporovat je ke koordinaci a spolupraci.

Jde 0 sdruzeni 11 nejvétsich evropskych dovozcu fair trade (némecka Gepa, italské
CTM Altromercato, britsky Traidcraft, Svycarské Claro, nizozemska fair trade
Organisatie, belgicti Oxfam Wereldwinkels a Magasins du Monde Oxfam, francouzsky

SolidarMonde, rakouska EZA, $panélsti IDEAS a Intermon Oxfam.
Usnadiiuje vyménu informaci a vytvafeni siti, vytvafi podminky pro délbu préace,

identifikuje a rozviji spole¢né projekty, udrzuje databazi dodavatelt EFTA, nazvany
Fairdata, ktery obsahuje udaje o dodavatelich a jejich produktech (,,EFTA,“ 2012).
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e NEWS! (Network of European Worldshops)

Obrazek 5: Logo NEWS!

NEWS!

Network of European Worldshops

Zdroj: ,NEWS! “n.d.

NEWS! je sdruZeni narodnich asociaci specializovanych obchudka fair trade (tzv.
worldshops). Bylo zalozeno v roce 1994 béhem Evropské konference potadané
nizozemskym narodnim sdruzenim pfi piilezitosti svého 25. vyroci. Jednalo se o prvni
spolupréci specializovanych obchodi na evropské urovni, diive si zéastupci nemohli

vymeénovat své zkuSenosti a napady.

NEWS! je zastfeSujici sit 15 nérodnich asociaci specializovanych obchodi v 13
ruznych zemich po celé Evropé. Nabizeji spravedlivé obchodované vyrobky a kampan
za spravedlivéjsi svétovy obchodni systém. Prostiednictvim svych ¢leni NEWS!
predstavuje piiblizné 2500 specializovanych obchodi a 100 000 dobrovolnikt, ktefi

pracuji v téchto obchodech (,, NEWS!,*“ n.d.).
e FINE

FINE je platformou, kterou spolecné vytvorily FLO, WFTO, NEWS a EFTA. Tato
organizace vznikla z potieby vice strategicky koordinovat hnuti Fair Trade. Zvlastni
vyznam ma sladéni mnoha ¢lenti organizace WFTO, kteii z diivodu Sirokych skupin
vyrobkil nemaji pfistup k certifikaci FLO. Organizace ma tendence piesunout Fair Trade do
hlavniho proudu spotiebitelského trhu (Nicholls & Opal, 2005).

2.2.3 Ochranna znamka a certifika¢ni proces Fair Trade

Ochrann4 znamka Fairtrade®

Mezinarodni certifikaéni znamka Fairtrade” je exkluzivnim vlastnictvim Fairtrade
International (déale jen FLO) a mezinarodné zaregistrovand jako ochrannd obchodni
znamka u World Intellectual Property Organisation (WIPO). V Ceské republice je
registrovana u Ufadu pramyslového vlastnictvi a jeji spravou je smluvné povéfena

Fairtrade Ceska republika.



Obrazek 6: Ochranna znamka Fairtrade®
®

FAIRTRADE

Zdroj: ,,Ochranna znamka Fairtrade,* 2014

Vyznam a hodnoty zndmky:
v' Znamka ma vysokou moralni a finanéni hodnotu a musi tak byt prezentovana;

v’ Znamka reprezentuje cely certifikaéni systém fair trade a slouzi jako

komunika¢ni nastroj mezi fairtradovymi producenty a spotiebiteli;

v' Znamka na vyrobcich umoziuje spottebitelim jednozna¢né rozpoznat, Ze jsou
certifikovany v souladu se standardy fair trade (,,Ochrannd znamka Fairtrade,*

2014).
Certifikace Fairtrade

Certifikat Fairtrade udéluje spole¢nost FLO-CERT se sidlem v Némecku. Fairtrade

Ceska republika vytvoftila schéma, které pomulze se zorientovat v celém procesu.

Obrazek 7: Dodavatelsky fetézec fair trade

Dodavatelsky retézec FAIRTRADE

CESKA REPUBLIKA

v, S .
g, = ;
i p r M .~ IRTRAD %
‘OFAIRTRADE: Ralenge” O.FAI, ix E-A
% ) - U -'s“.
. - % Ay
. )

Organizace E> Vyvozce
producenti LA

g {:} )

Kontrola souladu I Kontrola minimalni platby a socialni premle Kontrolauobsahu
se standardy pro prodtjktu' a
producenty oznacovani

| Kontrola souladu s obchodnimi standardy |

FLO-CERT

Zdroj: ,,Certifikace Fairtrade, 2014



Vyrobky oznagené znamkou Fairtrade™ musi byt certifikovany, a to na viech urovnich
obchodniho fetézce od producenta az po balené vyrobky pfipravené k prodeji koncovym

spottebitelim.
O certifikaci mize pozadat:

v' Piimy dovozce - nakupuje piimo od producentii zapojenych do systému fair

trade;

v’ Zpracovatel - nakupuje produkt od dovozce s certifikaci fair trade a dale jej

Zpracovava;

v' Maly podnik - zvlastni kategorie pro mensi firmy, které produkt zpracovavaji
aprodavaji ho pod vlastni znackou, zaroven jej vSak nenakupuji piimo

od producentu (,,Certifikace Fairtrade,” 2014).
Standardy Fair Trade

Produkty jsou certifikovany oproti systému standardl, které vytvari a pravidelné
aktualizuje Fairtrade International. Certifikét je udélen az po pfimé kontrole podniku
auditorem z FLO-CERT. Jediné takto je zdkaznikim zaruceno, Ze oznaceny vyrobek

skute¢né spliuje standardy fair trade (,,Certifikace Fairtrade,” 2014).

Fairtrade standardy nejsou jen seznamem minimalnich pozadavkl pro socialné
zodpovédnou produkci a obchod. Spolecnost pro Fairtrade dale hleda podporu pro

znevyhodnéné a opomijené drobné farmare a pracovniky na plantazich.

Fairtrade standardy se vadZzou ke tfem oblastem udrZitelného rozvoje: socialni,

ekonomické a environmentalni.

Pro kazdou oblast existuji minimalni poZadavky, které musi organizace vyrobcl
dodrzovat a také musi prokazovat stalé zlepSovani. Napiiklad minimalnim pozadavkem
je zdkaz pouzivani agrochemikalii v FLO seznamu zakazanych prostiedkti. DalSim
pozadavkem je snizovat pouzivani povolené agrochemikalie. Timto zptsobem
standardy umozni chudS$im, vice zranitelnym farmaftim vstoupit do systému a zaroven
je pro né zajisténa podpora jejich prace. Mira pokroku samoziejmé zavisi na vysi
ekonomické podpory, kterou organizace obdrzi od spolecnosti Fairtrade na zakladé

specifické potieby (,,Fair trade,” n.d.).
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Komoditni standardy

Systém fair trade se vztahuje na komodity od kavy, Caje, zlata az po mice. Standardy
jsou dostupné jak pro potraviny, tak pro ostatni produkty. Jako piiklad je uveden

v priloze 1 standard pro fairtradovou kavu.
v’ Kava

v" Banany

\

Bavlna

Cukr

<X

Caj

<\

Cerstvé ovoce

<\

Drevo

Dzusy

<X

Kakao

<\

Kofeni a bylinky

<\

Kvétiny

Med

AN

Mice

<\

Oftechy a suché plody

v" Obiloviny — ryze, quinoa

v Olejna semena

v' Slozené produkty

v" Vino

v’ Zlato

v’ Zelenina (,,Certifikace Fairtrade,” 2014).
Standardy v systému fair trade se dale rozli$uji na:

v" Standardy pro malé producenty;
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v' Standardy pro namezdni silu (pouze pro ovoce, fezané kvétiny, ¢aj, bylinky,

zeleninu a fotbalové mice);

v’ Standardy pro smluvni produkci (pouze pro obiloviny, kakao, textilni rostliny,

zpracované ovoce a zeleninu);
v Obchodni standardy pro dovozce a zpracovatele (,,Certifikace Fairtrade,” 2014).
Smyslem certifika¢niho a licen¢niho systému je zejména:
v’ Zaru¢it minimalni vykupni cenu pro vyrobce;

v" Poskytovat dodate¢nou Fairtrade prémii, ktera miiZe byt investovana do projektt

na zlepSeni socialniho, ekonomického a environmentalniho vyvoje;
v Umoznit pfedfinancovani pro vyrobce;
v’ Zduaraznovat piedstavu spolecenstvi mezi obchodnimi partnery;
v Usnadnit vzajemné vyhodné dlouhodobé obchodni vztahy;

v’ Stanovuje zivotni minimum a dal$i kritéria, kterd umoziuji jednoduse
kontrolovat, zda jsou podminky pro produkci a trh socialné a ekonomicky ,,fair*

a také odpovédné k zivotnimu prostiedi (,,Fair trade,” n.d.).
Podminky, které je pro zapojeni do systému Fair Trade poticba:
v" Spliiovat standardy Fairtrade pro dovozce, zpracovatele nebo malé podniky;
v" Projit vstupnim auditem FLO-CERT a ziskat certifikat fair trade;

v' Certifikat pravidelné obnovovat (,,Certifikace Fairtrade,” 2014).

2.2.4 Prehled zemi zapojenych do certifika€niho

systému Fairtrade

Na obrazku 8 jsou znazornény rozvojové oblasti, ve kterych se vyrobky produkuji.
Jedna se o zem¢ Afriky, Asie, Stiedniho Vychodu a Latinské Ameriky. Tyto zemé jsou
oznaceny zelenou barvou. Déle jsou zde modie oznaceny vyspélé zemée, ve kterych se

vyrobky fair trade prodavaji.
Fair Trade v celém svéte vykazuje za rok 2012 vice nez:
v" 1149 producentskych organizaci;

v 1,3 milionu zemé&délct a délnik v 70 zemich;
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v 80 milioni EUR vyplacenych Fairtrade prémii (,,Annual Report 2012-2013,
n.d.).

Obrazek 8: Fair trade organizace a vyrobci

s **

Zdroj: ,Fairtrade near you,” 2011

V ramci obou skupin zemi pracuji fairtradové organizace, Které fungovani fair trade
v dané zemi zajistuji a dohlizi na dodrZovani vSech principt pii vyrobé, distribuci, resp.
podpory spotieby.
Fair Trade organizace v producentskych zemich
Fair trade je zde organizovan na urovni jednotlivych kontinenti a to konkrétné:

v" CLAC (Latinskd Amerika);

v Fair trade Africa (Afrika a Stiedni Vychod);

v" NAP (Asie).
Z obrazku 9 je patrny vyvoj poctu certifikovanych Fair Trade producentskych
organizaci v letech 2007 — 2011. Zatimco vroce 2007 bylo 632 certifikovanych
fairtradovych organizaci, tak v roce 2011 jich je zaznamenano 991. Kazdoro¢né ptibylo

cca 80 organizaci, pficemz nejvetsi nartst byl mezi roky 2008 a 2009, kdy bylo

113 novych organizaci.

Nejsiln€jsi zastoupeni je v Latinské Americe, poté v Africe a na Stfednim Vychodé

a nejméné organizaci je v Asii.
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Obrazek 9: Vyvoj poctu certifikovanych Fair Trade producentskych organizacich
v letech 2007 - 2011

Asia and Oceania
Africa and the Middle East
Latin America and the Caribbean

1100

1,000

900

800
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Zdroj: ,,Monitoring the scope...,”“ 2012

Fair Trade organizace ve vyspélych zemich

Narodni organizace Fair Trade funguji v téchto zemich: Australie, Rakousko, Belgie,
Kanada, Ceska republika, Dénsko, Estonsko, Finsko, Francie, Némecko, Hong Kong,
Irsko, Italie, Japonsko, Korea, Litva, Loty$sko, Lucembursko, Nizozemi, Novy Zéland,
Norsko, Svycarsko, Jihoafricka republika, Spanélsko, Spojené kralovstvi Velké Britanie

a Severniho Irska (,,Fairtrade near you,*“ 2011).

2.2.5 Fairtradové komodity

Co se tyce prodeje jednotlivych produktl, tak vétSina hlavnich kategorii vyrobkl nadale
vykazovala v roce 2012 pozitivni rast. Prodej kvétin vzrostl téméi o 50 %. Prodej vina
je opét pozitivni, stejné jako byliny a kofeni. Oproti tomu je zaznamenan pokles
u nékterych produktl, zejména kavy, medu a ¢erstvého ovoce. Je to z diivodu pireruseni
fair trade v USA (ackoliv vétSina zemé&d€lci i nadale prodavala vyrobky, které
splnovaly podminky spravedlivého obchodu a nezazily propad v trzbach) (,,Annual
Report 2012-2013,* n.d.).
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Mezi top 6 fairtradovych komodit patii nize uvedené, pficemz v zavorce je uveden obrat
zarok 2010 — 2011:

v

NN

v

Kava

Kava (391,4 mil. EUR)

Banany (96,6 mil. EUR)
Kakao (51,1 mil. EUR)

Bavlna (17,3 mil. EUR)
Caj (14,0 mil. EUR)

Cukr (12,1 mil. EUR) (,,Monitoring the scope...,” 2012).

Kéva byla vibec prvnim potravinovym Fair Trade produktem, se kterym se zacalo

v 70. letech obchodovat. Rust prodeje vyrazné pokracuje po celé Evropé, zejména

v kavarnach a restauracich.

Obrazek 10: Kava

Zdroj: ,,Annual report 2011-12,* n.d.

Mezi hlavni producentské zemé fairtradové kavy patii Peru, Kolumbie, Mexiko a Kena.

Ostatni producentské zemée tvoii druhou polovinu celkovych producentt.
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Tabulka 1: Hlavni producentské zemé¢ fairtradové kavy

Zemé Pocet producentii
Peru 98
Colombia 69
Mexico 95
Kenya 39
Ostatni (23) 240
Celkem 501

Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Fairtrade customer...,* 2014

Banany

Produkce bananti je typickd vysokou monopolizaci, nebezpecnymi pracovnimi
podminkami a nadmérnym uzivanim pesticidd. Trzby bandni vzrostly na rozvijejicich
se trzich, jako je Australie a Novy Zéland a stabilni zlstaly na vyspélych trzich, jako

je Svycarsko.

Obrazek 11: Banany

Zdroj: ,,Annual report 2011-12,“ n.d.

Producentskych zemi banant je celkem 12, pficemz hlavnimi producenty jsou

Kolumbie, Dominikanska republika, Peru a Ekvador.

Tabulka 2: Hlavni producentské zemé fairtradovych banand

Zemé Pocet producentii
Columbie 39
Dominican rep. 37
Peru 27
Ecuador 18
Ostatni (8) 16
Celkem 137

Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Fairtrade customer...,* 2014
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Kakao

Vétsina fairtradového kakaa pochazi ze zdpadnich zemi Afriky, ale mnoho novych

vyrobci existuje také v Latinské Americe.

Obrazek 12: Kakaové boby

Zdroj: ,,Annual report 2011-12,* n.d.
Costa d’Ivoire, Peru, Ghana a Kolumbie patfi mezi hlavni producentské zemé kakaa.

Tabulka 3: Hlavni producentské zemé fairtradového kakaa

Zemé Pocet producentii
Costa d’Ivoire 46
Peru 34
Ghana 11
Colombia 11
Ostatni (14) 39
Celkem 141

Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Fairtrade customer...,” 2014

W

Caj

Caj se péstuje predevsim na velkych &ajovych plantazich a nadale vykazuje pozitivni
rust. Hlavni hnaci silou jsou supermarkety ve Velké Britanii a Nizozemsku. Rostouci

zajem je o bylinné ¢aje, jako je napt. Rooibos.

Obréazek 13: Caj

Zdroj: ,,Annual report 2011-12,* n.d.

17



Mezi producentskymi zemémi ¢aje jsou na prvnich prickach Indie, Kena, Sri Lanka

a Cina.

Tabulka 4: Hlavni producentské zemé¢ fairtradového Caje

Zemé Pocet producentii
Indie 35

Kenya 20

Sri Lanka 14

China 8

Ostatni (9) 28
Celkem 105

Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Fairtrade customer...,* 2014

Cukr

Cukr je piisada, ktera je obsazena v rtznych fairtradovych vyrobcich. Pres 80 %

fairtradového cukru pochdzi z AKT (Afrika, Karibik, Tichomoii) nebo z nejméné

~ -

Zdroj: ,,Annual report 2011-12,“ n.d.

Mezi hlavni producentské zemé cukru patfi Mauritius, Paraguay, Guyana a Indie.

V ostatnich 16 producentskych zemich funguje 39 producentskych organizaci.

Tabulka 5: Hlavni producentské zemé¢ fairtradového cukru

Zemé Pocet producentii
Mauritius 27
Paraguay 16
Guyana 8

India 8

Ostatni (16) 39
Celkem 98

Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Fairtrade customer...,« 2014
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Bavina

Roku 2013 byl spustén systém, ktery umoznil rast na velkych tradi¢nich trzich.

Ze zapadni a stfedni Afriky a Indie pochazi 97 % baviny.

Obrizek 15: Bavlna

Zdroj: ,,Annual report 2011-12,“ n.d.

Producentskych zemi baviny je celkem pouze 10, pii¢emz pouze v Indii a Senegalu je
vice nez 1 producentskd organizace. V kazdé z ostatnich 8 zemi plsobi pouze

1 organizace.

Tabulka 6: Hlavni producentské zemé fairtradové baviny

Zemé Pocet producenti
Indie 12
Senegal 7
Ostatni (8) 8
Celkem 27

Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Fairtrade customer...,* 2014

2.2.6 Prodej fairtradovych vyrobku

Kupujici utratili v roce 2012 vice nez 4,8 miliardy EUR za fairtradové certifikované
vyrobky. Prodej i nadale vyrazné roste na vétSing trzich, presto celkovy prodej v roce
2012 poklesl 0 4 %. Bylo to z divodu odstoupeni ¢lena Fairtrade International Fair
Trade USA 31. prosince 2011 a pro tento rok byla jeho prodejni hodnota zalozena na
udajich z roka 2008-2010 a znalosti trhu. Pokud by pro zajimavost s USA v roce 2011
nebylo uvaZovéno, tak celkovy obrat ¢inil 4 mld. EUR a vroce 2012 se zvysil

na 4,8 mld. EUR, tedy nartst 0 21 % (,,Annual Report 2012-2013, n.d.).
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Obrazek 16: Vyvoj celkového obrat Fair Trade ve svéte 2005-2012 (v mld. EUR)
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Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Fair trade v ¢islech...,“2010

Celkovy prodej ve vybranych zemich Ize vidét na obrazku 17. V Némecku se nakoupily
vyrobky za pal miliardy EUR, coz je oproti roku 2011 nartst 0 33 %. Jihoafricka
republika pokraduje ve svém silné vzestupném trendu, zde se prodej zvysil
0 neuvetitelnych 220 % a v Estonsku se prodej zvysil o 114 %. Jsou to jediné 2 zem¢,

ve kterych rust prekrocil 100 %.

Velka Britanie je S velkym rozdilem na prvnim mist€ a jeji prodej je témét 2 mld. EUR.

Obrézek 17: Prodej fairtradovych vyrobkl ve vybranych zemich v letech 2011- 2012
(v mil. EUR)
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Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Annual Report 2012-2013,* n.d.
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Fairtradovy trh ve vybranych zemich EU

Ve Velké Britanii, navzdory pokracujicimu utlumu ekonomiky a maloobchodniho trhu,
se sektoru fair trade vyrobki nadale velice dafi. Britové utrati za vyrobky fair trade
nejvice vV EU i ve svéte piredevsim diky podpote ze strany odbord, nabozenskych skupin

a kampani Fairtradova mésta.

Rust Ize pricist predevsim rozhodnuti velkych fetézcti nabizet fair trade zbozi za stejné
ceny jako konven¢ni zbozi. DalSim krokem je pievedeni celé produktové kategorie do
sektoru fair trade. Napftiklad fetézec Co-op ptevedl veskerou nabidku ¢aji, kavy a cukru

ve vlastni znac¢ce do systému fair trade (,,Velka Britanie: spotieba...,” 2012).

Némecko je jednim z nejvétSich trhli fair trade produktd v EU. Existuje zde kolem 700
specializovanych fairtradovych obchodt, resp. cca 20 tis. prodejnich mist. Pisobi zde
firma ,,Gepa“, coz je nejveétsi dovozce fairtradovych produkt na svété. V Némecku se
prosadil certifikovany program ,,TransFair®. Fairtradovd kava a ¢aj jsou k dostani

vV Bundestagu, bavorském a durynském parlamentu a prezidentské kancelafi.

Francie v porovnani se srovnatelnymi staty (napf. Némecko ¢i Italie) je relativné
zdrzenlivé v akceptovani fair trade. Vyraznéji se zde rozviji az v poslednich letech a to
diky velké komunikaéni kampani (1998-1999), ktera vedla ke zvySeni informovanosti
u Siroké vetejnosti.

V Nizozemi byl otevien prvni specializovany fairtradovy obchod v roce 1969.
V soucasnosti zde pisobi fairtradova organizace ,,Fair Trade Original® a v ramci fair
trade se jedna o jeden z nejvice rozvinutych trhit v EU. Certifikované Fair Trade
vyrobky jsou dostupné cca v 90 % vSech nizozemskych supermarketii, ve Skolach, ve

vétsiné méstskych instituci, ministerstvech a v parlamentu.

V Rakousku jiz od roku 1975 existuje nejvétsi rakouska fair trade organizace ,,EZA
Dritte Welt*, ovSem jeji rozmach je datovan do 90. let. Vyrobky nabizeji specializované
obchody tzv. ,Weltliden“ a certifikované produkty se prodavaji ve vétSing
supermarketd. Organizace spolupracuji se svazem ekologickych zemédélcii ,,Bio Ernte*

a organizuji spole¢né ,,Bio+Fair* informa¢ni kampané (Heskova, 2012).
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2.2.7 Mezinarodni kampané /projekty fair trade

Fairtradova mésta

Kampan Fairtradova mésta je mezindrodni iniciativou oznaCovani mist, kde je
podporovan fair trade. Cilem kampané je osvéta o fair trade a podpora prodeje
fairtradovych vyrobkli v daném misté. O status se mohou uchdzet nejen mésta ¢i malé

obce, ale 1 Skoly, univerzity, cirkve a nabozenské obce.

Cilem kampané je osvéta v oblasti fair trade a podpora prodeje fairtradovych produktt

vV daném mist¢.
Me¢sta a jiné vetejné instituce mohou status ziskat pfi splnéni 5 kritérii:
v Vytvoteni fidici skupiny za G¢elem podpory fair trade ve mésté;

v Mésto oficialné podporuje fair trade (podpora fair trade je soucasti strategickych

dokumenti);
vV mistnich obchodech a kavarnach jsou dostupné fairtradové produkty;

v Mistni organizace podporuji fair trade (Skoly, nevladni organizace, cirkve,

knihovny apod.);
v Mistni média informuji o fair trade (,,Fairtradova mésta,” 2011).

Celosvétove je drzitelem statusu Fairtradové mésto (Fairtrade town) jiz vice nez 1300
mést ve 23 zemich svéta. Mezi Fairtrade towns patii Londyn, Dortmund, Brusel nebo
Rim, ale i mald méste¢ka. Fairtradovd mésta se postupné rozsifila také do Austrélie,
Asie, Kanady a Spojenych statd Americkych, kterym vévodi Vancouver nebo San

Francisco (Fairtradova mésta, 2011).
Fairtradové Skoly

Fairtradové Skoly jsou soucasti kampané Fairtradova mésta. Cilem kampané je osvéta

v oblasti fair trade a podpora prodeje fairtradovych produktii v daném misté.
Skoly mohou status ziskat pii splnéni 5 kritérii:

v Vytvoreni fidici skupiny za G¢elem podpory fair trade na Skole;

v Skola oficialné podporuje fair trade;

v Na skole jsou dostupné fairtradové produkty;
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v Na Skole se vyucuji globalni rozvojova témata;

v Skola potada akce na podporu fair trade a usiluje o medializaci (,,Fairtradové
Skoly,“ n.d.).

Fairtradové cirkve a naboZenské spole¢nosti

Fairtradové cirkve a nabozenské spoleCnosti je kampan nalezejici do mezinarodni

iniciativy Fairtradovd mésta. Cirkve a ndbozenské spole¢nosti dlouhodobé bojuji za

v

spravedlivéjsi svét a podporou fair trade pokracuji v této tradici. Statusem mohou

jednotlivé sbory, nabozenské obce nebo farnosti ukazat ve svém okoli svou globalni

v

odpovédnost a zdjem zasadit se za spravedlivéjsi svét.
Jednotlivé sbory se mohou do kampané zapojit naplnénim 5 kritérii:
v" Minimalné 1 osoba je odpovédna za podporu fair trade;
v' Sbor oficialné podporuje fair trade;
v' Sbor vyuziva fairtradové produkty pro svou spotfebu;
v" O fair trade jsou informovani ¢lenové sboru;

v Sbor pofada akce na podporu fair trade pro S$irSi vefejnost (,,Fairtradové

cirkve...,” 2011).

Svétovy den pro fair trade (World fair trade day)

Obrazek 18: Logo World fair trade day
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Zdroj: ,,World Fair Trade..., 2014

Svétovy den pro fair trade (World fair trade day) se slavi vzdy druhou kvétnovou
sobotu, coz v roce 2014 ptipadd na 10. kvétna 2014. Pro tento rok bylo zvoleno téma
,»Fair Trade People®, jakoZ oslava vSech lidi spravedlivého obchodu. Tento den neni jen

oslavou spravedlivéjsiho zpiisobu obchodovani, je také vyzvou po odpoveédné

a udrzitelné spotiebe obecné. (,,World Fair Trade...,” 2014).
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Svétovy den pro fair trade vznikl z podnétu Safii Minney, zakladatelky fairtradové
firmy PeopleTree. V roce 2001 koncept Svétového dne pro fair trade piejala World Fair
Trade Organization (WFTO) a jeji ¢lenové, aby podpofili siln€jsi globalni povédomi
0 fair trade. Kazdym rokem se tento den stava vyznamnéjSim. Krom¢ tisicti jednotlivca
se do oslav tohoto dne zapojuji organizace z pftiblizné¢ 70 zemi svéta (,,Svétovy den

pro...,” n.d.).
Fairtrade fortnight

Jednou z nejvyznamngjsich evropskych akci pofadanych v souvislosti se Svétovym
dnem pro fair trade je britska Fair trade fortnight (Ctrnact dni fair trade) pofadana Fair
trade Foundation. Dnes se slavi i v mnoha dalSich i mimoevropskych zemich, zejména
Vv Irsku, Kanadé€, Austridlii ana Novém Z¢landu. Hlavnim cilem c¢trnacti dni je
zvySovani povédomi o certifikovanych vyrobcich vefejnosti. Zejména jsou potradany
akce jako veletrhy, degustace napoji, ochutnavky potravin a naptiklad médni piehlidky.
V roce 2014 se Fairtrade fortnight slavilo od 24. unora do 9. bfezna (,,Svétovy den
pro...,” n.d.).

Fair Trade Beyond 2015

V roce 2000 se 189 narodd zavézalo odstranit extrémni chudobu na na$i planeté.
Z tohoto slibu se stalo osm Rozvojovych cill tisicileti OSN, které maji byt dosazeny
v roce 2015. Cilem deklarace ,,Fair Trade Beyond 2015 je povzbudit piedstavitele mést
a organizace obCanské spolecnosti po celém svété, aby oslovili svétové lidry a zadali
vytvofeni nového globalniho rozvojového ramce na obdobi po roce 2015, ktery bude
mit za cil spravedlivy a udrzitelny svét, ve kterém se kazdému c¢lovéku dostava jeho

lidskych prav, naplnéni vlastnich moZnosti a Zivota bez chudoby.

Kampan ,,Fair Trade Beyond 2015“ byla oficidln¢ zahijena na VI. Mezindrodni
konferenci Fairtradovych mést v polské Poznani 10. listopadu 2012. Hnuti fair trade
zada predstavitele mést a organizace obCanské spolecnosti po celém svété o pripojeni se

k deklaraci ,,Fair Trade Beyond 2015 (Fair Trade Beyond 2015, 2014).
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2.3 Fair trade v CR

2.3.1 Historie fair trade v CR

Jiz v prvni polovin¢ devadesatych let 20. stoleti se i u nas zacinaji objevovat prvni
snahy o uplatnéni konceptu fair trade. Jako prvni se tomuto zplsobu obchodu zacala
vénovat obecné prospésna spolecnost Jeden svét. Po prvnich skromnych pokusech se
nakonec par let po pielomu stoleti objevuji i v Cesku dal3i organizace pIné se vénujici

podpote a propagaci fair trade i obchodu se samotnymi vyrobky.
ZAkladni milniky fair trade v CR

Mezi nejdilezit&jsi milniky fair trade v Ceské republice patii:

vV roce 1994 je zaloZen charitativni obchtidek Jeden svét, ktery se postupem ¢asu

zacal orientovat na fair trade;

v" Roku 2003 vznikd Spole¢nost pro Fair Trade (od roku 2011 NaZemi)

a Ekumenické akademie Praha se za¢ina vénovat prodeji fair trade;

v’ 2004 se Ceské fair trade organizace sdruzuji do Asociace pro fair trade. Téhoz

roku jsou do CR dovezeny prvni fairtrade potraviny;

v' 'V roce 2008 v Praze vznikd prvni certifikovand prazirna fairtradové kavy

Mamacoffee;

v" Roku 2009 se Fairtrade Ceskd republika (d¥ive Asociace pro fair trade) piimo
a formalné zaclenuje do mezinarodnich struktur a stava se clenkou Svetové
fairtradové organizace a ceskym zastupcem Fairtrade International. V tomtéz
roce je u nds uskute¢nén prvni dovoz femeslnych vyrobkl piimo od jejich
vyrobct;

v" V roce 2011 je zahajena kampan Fairtradova mésta, jesté téhoz roku prvni dvé
mésta (Litoméfice a Vsetin) spliiuji 5 kritérii podpory fair trade a ziskavaji status

(,,Historie fair trade,* 2010).

vV Gnoru 2012 se podafilo splnit podminky rozsifené kampané Fairtradova mésta
Masarykové ZS Litoméfice a Sttedni a Jazykové $kole s pravem statni zkousky

Volyné a staly se prvnimi Fairtradovymi Skolami v CR.

vV dubnu 2013 byly udéleny prvni tituly Fairtradové cirkve.
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v' Od &ervna 2013 je moznost ziskani titulu Mistni podporovatel fair trade
nekomer¢nim institucim, které v daném misté¢ podporuji mysSlenku

»spravedlivého obchodu®. Jde o rozsifeni kampané Fairtradova mésta.

2.3.2 Organizace fair trade

e Fairtrade Ceska republika

V roce 2013 puisobi v Ceské republice Sest fair trade organizaci, které jsou sdruzeny
v organizaci Fairtrade Ceska republika. Dalsi organizace, které piispivaji k osvétd nebo
se vénuji obchodu s fairtradovymi vyrobky, jsou mnoha stfediska ekologické vychovy,
ekologické poradny, rozvojové a vzdélavaci organizace, organizace pracujici

s dobrovolniky a dalsi typy organizaci (,,Fair trade — spravedlivy...,” 2014).

Obrazek 19: Logo Fairtrade Ceska republika

_FAIRTRADE

Zdroj: ,,0 nas,“ 2013

Fairtrade Ceskd republika sdruzuje &eské subjekty &inné v oblasti fair trade. Je
narodnim zastupcem Fairtrade International, dohlizi na pouZivani certifikaéni zndmky
Fairtrade® v CR a monitoruje &esky trh s fairtradovymi produkty. Usiluje o zvySovani

informovanosti o fair trade a budovani divéry v systém fair trade v CR (,0 nés,“ 2013).
Clenové:
¢ Ekumenicka akademie Praha o. s. (EAP)

Ekumenicka akademie Praha 0. S. je nevladni neziskova organizace, ktera se zabyva
vzdélavanim, kampanémi a publikovanim na podporu socidln€ a environmentalné

udrzitelného Zivota, lidskych prav a rozvoje.

Obrazek 20: Logo Ekumenicka akademie Praha o. s

Ekumenickd
Akademie
Praha

Zdroj: ,,0 nas,“ n.d.
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Zamérem akademie je vytvaiet forum pro otevienou diskusi o téchto otazkach a to v
Siroké spolupréci s partnerskymi institucemi doma i v zahranic¢i. EAP zacala pracovat v

roce 1995.

Ekumenickd akademie Praha 0. s. byla napt. zakladajicim ¢lenem Ceského fora pro
rozvojovou spolupraci (FoRS), Asociace pro Fair Trade, kampané Cesko proti chudobé

a podili se na praci n¢kolika dalSich evropskych siti nevladnich organizaci (,,O nas,"

n.d.)
e EXCELLENT Plzen s. r. o.

Excellent Plzen, s. r. 0. je dovozce a velkoobchod s fairtradovymi vyrobky.

Obrazek 21: Logo Excellent Plzen s. r. o.

Excellent «

Plzeri s.ro. FAIR TRADE
Zdroj: ,,Fair Trade potraviny,“ 2011

Spolec¢nost vznikla v roce 2007 jako rodinnd spolec¢nost se zaméfenim na fair trade
neboli spravedlivy obchod. ZaloZeni spoleCnosti predchazela aktivni c¢innost jeji
spoluzakladatelky Lenky Cerné v riznych rozvojovych projektech, véetné
nékolikaletého pisobeni v Ugandé, Indii a dalSich rozvojovych zemich a zejména

vytvofeni a vedeni uspé€Sného projektu Adopce na dalku v Ugandé.

Excellent Plzen s. r. 0. se vyrazné podilel na zlepSeni dostupnosti fair trade vyrobka v
Ceské republice a zavedeni fair trade produkti do kazdodenniho Zivota &eskych

spotiebiteld, ale také firem a instituci v ramci jejich spolecenské zodpoveédnosti.

1. srpna 2011 pievzala veSkerou jeji Cinnost Miko Kava s.r.o., vyrobce fair trade

produkti znacky Puro (,,Vyrobce Fairtrade kavy...,* 2011).
e Fair Trade Centrums. r. o.

Fair Trade Centrum s. r. 0. je prvni ¢esky velkodovozce fair trade, zabyva se predevsim

propagaci fair trade.
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Obrazek 22: Logo Fair Trade Centrum s. r. 0.

C.p

Fair Trade
Centrum s.r.o.

Zdroj: ,,Vitejte na webu...,“ n.d.

Produkty odebiraji od renomovanych firem. Né&které z nich pouzivaji logo Fairtrade”®

(Zotter, Gepa, Schweitzer, Lobodis, Neuteboom), jiné¢ zase zamérné¢ logo Fairtrade®
nepouzivaji (El Puente, dwp, Khoisan Trading). Vyrobky vSak pochazeji
z certifikovanych nebo jinak kontrolovanych projektd (WFTO), je tedy zarucena

transparentnost podle zasad Fair Trade (,,Vitejte na webu...,“ n.d.)
e Mamacoffees. r. 0.
Mamacoffee s. r. 0. je dovozce, prazirna a velkoobchod s fairtradovou kavou a zaroven

provozovatel nékolika kavaren v Praze.

Obrazek 23: Logo Mamacoffee s. r. 0.

mMmamacoffee™

Zdroj: ,,O mamacoffee,* n.d.

Mamacoffee s. r. 0. vzniklo v roce 2008, kdy ziskalo licenci od Fairtrade International
(FLO). Na konci roku 2008 dokoncili a otevieli vlastni prazirnu kavy. Pivodné zacalo
pracovat nékolik ptatel na e-shopu s Cerstvé prazenou kavou, ale pozdé&ji dospéli

k rozhodnuti s kdvou obchodovat. V roce 2012 zalozili Prague Coffee Festival.

Péstitele podporuji jak nakupem jejich fair trade surovin, tak prostfednictvim
rozvojovych projektt v misté samotném. V ramci spoluprace s Clovékem v tisni tak

spolupracuji na pomoci obyvatelim Etiopie (,,O mamacoffee,” n.d.).
e NaZemi - spolec¢nost pro Fair Trade o. s.

Jedna se o nevladni neziskovou organizaci, kterd se zabyva vzdélavanim, kampanémi za

zlepSeni pracovnich podminek, Sitenim konceptii odpovédné vyroby a spotieby.
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Obrazek 24: Logo NaZemi

= NAZEMI

Zdroj: ,,NaZemi,” n.d.

Organizace byla zaloZzena v roce 2003 a v prvnich letech rozvijena pouze diky praci

dobrovolniki a ¢lent. Jejich role je v chodu sdruzeni stale velmi vyznamna

Jsou piesvédceni o tom, ze kazdy cloveék na Zemi ma pravo zit a pracovat v distojnych
podminkach. Zaméfuji se na propojenost spotiebniho chovani s problémy
VvV rozvojovych zemich a motivuji jednotlivce, firmy i stity pfijmout za tyto problémy

odpovédnost.

Prosazuji odpovédnost firem, protoze firmy maji moznost ovlivnit pracovni podminky
tak, aby lidé v rozvojovych zemich mohli Zit a pracovat v distojnych podminkach. Dale
podporuji fair trade a umoziuji tim péstitelim, femeslnikim a zaméstnancim v tzv.
rozvojovych zemich zlepSovat jejich zivotni podminky. Prostfednictvim fair trade
I pifimého kontaktu s péstiteli a vyrobci motivuji Ceskou vetejnost k odpovédnému
pfistupu k vlastni spotiebé. V neposledni fadé propaguji globalni rozvojové vzdélavani
pfispivajici k pochopeni souvislosti mezi vlastnim Zivotem a zivotem lidi v jinych
castech svéta. Pomoci vzdélavacich materialti, programti pro zaky a seminafd pro

ucitele prosazuji globalni rozvojové vzdélavani do Skol i mimo né (,,NaZemi,* 2007).
e Obchiidek jednoho svéta - Jeden svét o. p. s.

Jedna se o nevladni neziskovou organizaci, ktera se zabyva distribuci a prodejem.

Obrazek 25: Logo Jeden svét o. p. s.

JEDEN SVET

Zdroj: ,,Jeden svét 0.p.s.,” n.d.

Jeden svét 0. p. S. je obecné prospésnd spoleCnost, kterd jako viibec prvni zacala se
Sitenim a realizaci myslenky fair trade. V roce 1994 ji zalozily dva Farni sbory

Ceskobratrské cirkve evangelické Praha — Jarov a Praha Vinohrady.
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Obchod se specializuje na prodej rukodélnych vyrobku, ale i potravin jako je kava, Caj,
cokolada, ¢okoladové ty¢inky, kakao, cukr a quinoy (,,O nas,” 2010).

2.3.3 Kampané/projekty fair trade v CR

Spole¢nosti podporujici fair trade (kapitola 2.3.2) vytvareji rizné projekty a akce, aby

zvysily povédomi o fair trade v Ceské republice.

Spole¢nost NaZemi v soucasné dobé vede kampan Usili to na nas!, projekt Fair Trade
Advocacy a naptiklad Kazdd obec se pocita, v ramci n¢hoz je vedena kampan
Fairtradovd mésta, Fairtradové skoly a Fairtradové cirkve. V Ceské republice kampai
Fairtradova mésta odstartovala v lednu 2011. Celkovy projekt koordinuje spole¢né

s Fairtrade Ceska republika a Ekumenickou Akademii.

Déle spole¢nost NaZemi vedla projekt Svét v nakupnim kosiku, ktery v roce 2013
skoncil, ale vzdélavaci program Svér v ndkupnim kosSiku stale drzi. Stejné tak v roce

2013 skoncily znamé kampané Vite, s ¢im si hrajete? a Za férové bandny.

Mezi soucasné projekty Ekumenické Akademie patii napiiklad Za férovou cokoladu,
Globdlni férovost, Prosazovani fair trade v politikdch EU. Fair trade Ceska republika
organizuje pii prilezitosti Svétového dne pro fair trade rizné akce jako besedy
prednasky apod. a z diivodu nedostatku prostoru v jednom dni se slavi Tyden pro Fair

trade.

Fairtradova mésta

Obrazek 26: Logo Fairtradova mésta
b

N B
‘ Fairtradova
mésta

Zdroj: ,,Fairtradova mésta,” n.d.

Ceska republika se ke kampani pfidala v lednu 2011. Iniciativu koordinuji Fairtrade

Ceska republika, NaZemi a Ekumenicka akademie Praha.

Prvnimi Fairtradovymi mésty se u nés stala v zaii 2011 soucasné¢ mésta Litoméfice

a Vsetin (,,Fairtradova mésta,” n.d.).
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Tretim méstem, které splnilo kritéria kampané Fairtradovd mésta a ziskalo certifikat, se
stalo mésto Volyng, étvrtym se stal Cesky Krumlov, patym Fairtradovym méstem
v Ceské republice se stalo V listopadu 2013 mésto Hodonin a poslednim v bieznu 2014

Mlada Boleslav.

Obrazek 27: Mapa fairtradovych mést v CR
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Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Fairtradova mésta,* n.d.
Fairtradové Skoly

Obrazek 28: Logo Fairtradové Skoly
.
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Zdroj: ,,Fairtradové skoly,* n.d.

Aktualné je mezi $kolami 7 drzitel?i statusu Fairtradova kola, véetné dvou VS fakult.
v' Masarykova ZS, Litoméfice — 9. tinora 2012;
v SS aJS Volyné — 9. tinora 2012;
v' ZS Rokytnice, Vsetin - 15. kvétna 2012;
v Hotelova $kola Ttebic - 20. prosince 2012;
v' ZS Svazna v Mosté - 28. listopadu 2013.
Fairtradové fakulty
v" Ekonomicka fakulta JU v Ceskych Budgjovicich - 22. dubna 2013;
v' Fakulta tropického zemédélstvi CZU v Praze - 25. bfezna 2014 (,,Skoly,“ n.d.).
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Fairtradové cirkve a naboZenské spolecenstvi

Obrazek 29: Logo Fairtradové cirkve
|
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Zdroj: ,,Fairtradové cirkve a...,” n.d.

V Ceské republice odstartovala v zaii 2012 narodni verze kampané. Prvnich pét
cirkevnich sbortl a jedno cirkevni zatizeni v Ceské republice ziskaly 16. dubna 2013
titul Fairtradovy sbor, resp. Fairtradové cirkevni zafizeni. Pfidaly se tak k tisicim
farnosti a sborti v zahrani¢i, které se rozhodly podporovat koncept ,,spravedlivého

obchodu‘.

Titul obdrzelo pét sborti Ceskobratrské cirkve evangelické (CCE) z Hradi§té na
Chrudimsku, Jablonce n. Nisou, Nového Mésta na Moravé, Zlina a Prosece u Skutce na
Chrudimsku. V fijnu 2013 se piidal Sesty sbor CCE Volyné. Neni nahoda, Ze viechny
sbory patii ke stejné cirkvi. CCE totiz stla u zrodu prvniho fairtradového obchodu

U nas a fair trade do Ceské republiky de facto pfinesla.

Krom¢ Sesti sbort ziskal certifikat Fairtradové cirkevni zafizeni také dim Sv. Antonina,
ktery provozuje Kongregace Milosrdnych sester sv. Karla Boromejského v Moravskych
Budé&jovicich. V tomto domové pro seniory a zdravotné postizené obCany se podava
pravidelné k snidani fairtradové kakao a vano¢ni balicky pro obyvatele i zaméstnance
domu obsahuji fairtradové vyrobky (kédva, €aj, Cokoladda, ofiSky, olej) (,,Prvnich Sest

cirkevnich...,” 2013).

»Koncept fair trade se zrodil pravé v cirkevnim prostfedi, coZ uZ dnes mnoho lidi nevi.
Je proto pfirozené, Ze v zahranici se cirkve k fair trade hlasi, naptiklad ve Velké Britanii
ma kampan jiz dlouhou tradici a podporuje ji tam fada nabozenskych spole¢nosti,*

vysvétluje Hana Chorvathova (,,V CR zadala kampaii...,“ 2012).
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Mistni podporovatelé fair trade

Obrazek 30: Logo Mistni podporovatelé fair trade

ww fairradovamaesta c
Zdroj: ,,Mistni podporovatelé...*, n.d.
Platforma Fairtrade Ceska republika nabizi od &ervna 2013 moznost ziskani titulu

Mistni podporovatel fair trade nekomerénim institucim, které v daném misté podporuji

myslenku ,,spravedlivého obchodu®. Jde o rozsifeni kampan¢ Fairtradova mésta.

Kampan je uréena pro nekomer¢ni subjekty. Ty budou moci pouzivat titul Mistni
podporovatel fair trade po podepsani takzvané Deklarace podpory fair trade, ve které
vyjadii, jakymi konkrétnimi zpisoby se do rozvoje fair trade zapoji (,,Knihovny,

sdruzeni ¢i matetska..., 2013).
Svétovy den fair trade/Tyden pro fair trade v Ceské republice

Fairtrade Ceské republika, vsichni jeji ¢lenové i dalii organizace pofadaji pfi ptileZitosti
Svétového dne pro fair trade spoustu riznych akci jako besedy, piednasky nebo
ochutnavky. A protoze se vSechny nevejdou do jediného dne, slavi se rovnou cely tyden

— Tyden pro fair trade.

Tydnem pro fair trade se CR inspirovala v zahrani¢i. Napf. v Némecku nebo ve Velké
Britanii, kde fanousktim fair trade byl nedostate¢ny jeden tyden, slavi rovnou tydny dva

(,,Tyden pro fair trade,” n.d.).

Férova snidané

Obrazek 31: Logo Férova snidané

Zdroj: ,,Férova snidang&?,* n.d.
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V roce 2013 byla nejvyznamngjsi akci na oslavu fair trade v Ceské republice Férova

snidané (,,Svétovy den pro...,” n.d.).

Snidani organizovali jednotlivci, organizace i instituce a vSechno dohromady zastitila

a koordinovala nevladni neziskova organizace NaZemi.
Snidalo se na riznych mistech napt. pfed knihovnou, v ZOO, v parku, na nabiezi nebo
pfimo ndmésti uprostted méesta. Nékde se seslo jen par kamaradd, jinde jich byly

desitky. Menu bylo také rGznorodé¢ od fairtradového kakaa, kavy nebo Caje az ke

vvvvvv

marmelddou z maracuji (,,Férova snidané ve...,” 2010).

V roce 2012 se Férova snidané konala v 57 méstech a obcich a zacastnilo se ji pies
1800 lidi. V roce 2013 to bylo dokonce 87 mist a 2 800 snidajicich. Do biezna 2014 je

na Férovou snidani 10. kvétna 2014 registrovanych 58 mést (,,Férova snidan¢?,* n. d.).
Vzdélavaci program ,,Svét v nakupnim koSiku*

Vzdélavaci program Svét v ndkupnim koSiku nabizi moznost, jak do vyuky zajimavou
formou zaclenit globalni témata a problematiku rozvojovych zemi. Nabizené
interaktivni dilny poukazuji na propojenost nasi spotieby s vybranymi ekonomickymi,
socidlnimi a environmentalnimi problémy rozvojovych zemi a jejich obyvatel, jako jsou
chudoba, détska prace nebo kaceni deStnych pralest.

Cilem programt je tak upozornit na souvislost mezi naSim spottebitelskym chovanim
a zdanlivé neovlivnitelnymi problémy zemi tzv. globalniho Jihu, poukdzat na
vzajemnou propojenost rozvojovych a ekonomicky vyspélych zemi skrze obchod
a spotfebu a navrhnout spotiebitelsky odpovédné&jsi a tedy k zivotnimu prostiedi 1 lidem

ohleduplnéjsi alternativy.
Ptiklady konkrétnich programii:
e Silny kafe. Kava a (ne)spravedlivy obchod,;
e Hoftka chut’ ¢okolady. Kakao a détska prace;
e Kdo je za vodou? Voda jako podminka rozvoje;

e Coca - Colonizace. O nadnarodnich spole¢nostech (nejen) v rozvojovych

zemich;
e Komu chutna prales? Nas vztah k pralesu a jeho kéaceni;
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e Skvrny na bandnech. Jak se zije s pesticidy tropickym zemédélcim;
o Saty délaji ¢lovéka. A kdo déla Saty?;
e Svétova hra na obchod (,,Nabidka programi, 2010).

Jednim z hlavnich cilii programti je podnitit studenty k zamysleni nad problémy a jejich
souvislostmi, kritickému zhodnoceni piredkladanych informaci a zformulovani vlastniho
nazoru ¢i postoje. Dilezitou soucasti je také predstaveni SetrnéjSich spottebitelskych
alternativ, jako je fair trade (spravedlivy obchod), FSC (certifikace dieva) nebo bio
vyrobky (,,Nabidka programa,* 2010).

Fair Trade Beyond 2015

V kvétnu 2013 se Ceska republika rozhodla pfipojit k celosvétové kampani ,,Fair Trade
Beyond 2015%. Predstavitelé mistnich samosprav v ni zaddaji OSN o tvorbu udrzitelného

rozvojového ramce po roce 2015, ktery navaze na Rozvojové cile tisicileti.

Prvni tfi starostové, ktefi ji v Cesku v kvétnu 2013 podepsali, jsou z Litoméfic, Volyng
a Vsetina. Tato tii mésta v minulych tfech letech obdrzela mezi prvnimi v Cesku titul
Fairtradové mésto. Zavazala se tim k oficialni podpofe konceptu fair trade, ktery
podporuje drobné temeslniky a zemédélce z tzv. rozvojovych zemi (,,Prvni tii

starostové...,” 2013).
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2.3.4 Povédomi, preference a poptavka v oblasti fair

trade

Na prelomu roku 2011/2012 bylo realizovano v Ceské republice komplexni vyzkumné
Setieni, které provadél nezavisly Institut evaluaci a socidlnich analyz (INESAN). Do
zkoumaného vzorku byli zafazeni lidé ve véku 18 - 64 let a celkem se vyzkumu

ucastnilo 1 188 respondent.

Obrazek 32: Povédomi o fair trade v CR

m Nikdy o pojmu
fair trade
neslysel/a

mUzZ o tom
slySela, ale nevi
piesné, co to
znamena

[ Zna pojem fair
trade

Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Povédomi o fair trade,” 2012

Celkem 17 % respondentli odpovédélo, Ze fair trade znaji, 22 % respondentli o pojmu
uz nekdy slysSelo, ale nevi pfesné€, co to znamend. Zbylych 61 % respondentli o pojmu

fair trade nikdy neslyselo.

Co se tyce identifikace fairtradovych vyrobkd, tak respondenti je nejcastéji poznavaji

podle loga, kterym jsou vyrobky znaceny (,,Povédomi o fair trade,” 2012).

Respondenti preferuji fair trade vyrobky predev§im z diivodu pomoci lidem ze tretich
zemi, z diivodu vyssi kvality fair trade vyrobkt, dale kviili pomoci dobré véci, protoze
vnimaji tyto vyrobky jako Setrn€j$i k pfirodé, a také napf. z divodi podpory
konkrétnich vyrobcti. Udaje se vztahuji k respondentiim, ktefi znaji fair trade nebo se

s nim uz alespon nekdy setkali (39 % celého souboru) (,,Preference a postoje...,” 2012).
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Obrazek 33: Divody preference fairtradovych vyrobkt v CR

® Pomoc lidem ze
tfetich zemi

m Kvalita vyrobka
O Pomoc dobré véci

m Setrnost k pfirods

O Podpora
konkrétnich
vyrobct

Zdroj: vlastni zpracovani dle ,,Preference a postoje...,” 2012

Co se tyCe nakupu vyrobki, tak vyrobky si kupuje celkem 27 % respondent
(3 % pravidelné, 24 % nepravideln¢). Zajem o nakup vyjadiilo 34 % dotazovanych
a zbylych 39 % respondentti vyrobky nenakupuje a ani jejich nakup neplanuji.

U téch respondentd, kteti vyrobky nakupuji ¢i uvazuji o jejich nakupu, byly zjistovany
i konkrétni divody nakupu. Na prvnich mistech se umistila pomoc lidem v chudsich
zemich (27 %) a snaha vyzkouSet néco nového (26 %). Mezi dalsi duvody, které
stimuluji k ndkupu fairtradovych vyrobkt ptiblizn€ pétinu respondentii patii:

v Snadny zpiisob, jak pomoci dobré véci;

v" Pomoc farmafum;

<\

Mit ze sebe dobry pocit;

v

Jsou zdravéjsi,

AN

Pomoc lidem v rozvojovych zemich;

\

Vyssi kvalita (,,Nakup fair trade vyrobkd,“ 2012).
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2.3.5 Prodej faitradovych vyrobkii v CR

V Cesku se maloobchodni obrat fairtradovych produktii zvy$uje rok od roku, a to
I navzdory duasledkim ekonomické krize. V roce 2012 se zvysil 0 23 % oproti roku
2011.

Prodej fairtradovych vyrobki za rok 2012 ¢inil 113 miliont korun. 85 % z toho jsou
produkty se znamkou Fairtrade® 15 % pak vyrobky bez této znamky, kam spadaji
napiiklad femeslné produkty, ¢i jiné produkty od organizaci, které jsou ¢leny World

Fair Trade Organization (,,Prodej fairtradovych vyrobka...,” 2013).

Obrazek 34: Maloobchodni obrat fairtradovych produktti v CR 2005-2012 (v mil. K&)

113
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41

27
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Zdroj: ,,Prodej fairtradovych vyrobkd...,“ 2013

Co se tyce druhli vyrobkl uvedenych v obrazku 35, je patrné, Ze nejvyssi zdjem je stale
o kévu, jejiz podil na celkovém obratu €inil za rok 2012 67 % a do své nabidky ji
zafadili i napt. Tchibo &i Ceské Dréhy.

Narudstd ovSem vyznam kosmetiky, kterd byla v roce 2012 novinkou. Zaslouzila se o to
predev§im Svédskd firma Oriflame, kterd nabizi fadu kosmetickych produkti se
znamkou Fairtrade®. Vyrobky fady Ecobeauty péce o plet vyuzivaji kokosovy olej
a Fairtrade bambucké maslo, které pochazi ze statu Burkina Faso v zapadni Africe
(Business&beauty, 2012).

8 % obratu tvoii tzv. zpracované potraviny, kam patii napt. dZzemy, marmelady ¢i

zmrzlina.
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Obrazek 35: Prodej fairtradovych vyrobku dle druhti 2012

Obiloviny, ryZe, semena
a ofechy: 0%

Népoje: 2%

Zpracované potraviny: 8%

Kosmetika: 4%

Dal3i nepotravinové

Trtinovy cukr a jind ol

sladidla: 1% 0

Kakao, &okolada, Kava: 67%

cukrovinky: 9%

Caj: 3%

Zdroj: ,,Prodej fairtradovych vyrobkd...,”“ 2013
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2.3.6 Prodejni mista v CR

Na nize uvedeném obrazku 36 je piehledné znazornéna struktura prodejnich mist fair

trade v Ceské republice za rok 2012.

Obrazek 36: Struktura prodejnich mist fair trade v CR 2012

Specializovana prodejna fair trade Ret&zce supermarketii /
a primy prodej: 4% < hypermarketi: 18%

Prodejny zdravé vyZivy
a biopotravin: 13%

Ostatni prodejny: 6%

—

"

Internet: 7%

Gastronomické
zafizenl: 53% —

Zdroj: ,,Prodej fairtradovych vyrobki...,” 2013

Gastronomicka zarizeni

ZvysSuje Se vyznam gastronomickych zafizeni, které v roce 2012 tvorily 53 % vsSech
prodejnich mist. Spotiebitel jiz neni vazan na nakupovani v obchodnich fetézcich, ale
ma moznost navstivit restauracni zafizeni ¢i kavarnu. Jedna se pfedev§im 0 mezinarodni
fetézce kavaren Tchibo a Starbucks, které nabizi fairtradovou kavu a dale napf.

Mamacoffee ¢i Ben&Jerry’s (,,Prodej fairtradovych vyrobku...,” 2013).

Tchibo kromé fairtradové kavy taktéz dodava bio certifikovanou kavu, fair trade

¢okoladu a fair trade Caje (,,PoZitek s budoucnosti...,” n. d.).

Vroce 2011 zadaly Ceské drahy nabizet na vybranych tratich horkou Gokoladu se

znamku Fairtrade®.
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Retézce supermarketii/hypermarketi
Co se tyce fetdzeh, tak v roce 2012 tvorily 18 % obratu fair trade v CR.
Marks & Spencer, s. r. 0.

Jednim z nejvyznamnéjsich prodejct fairtradovych vyrobkt v CR je britskd spole¢nost
Marks & Spencer, s.r.0., ktera ma zbozi v rizném mgéfitku zastoupené ve vsech
potravinovych obchodech. Kromé tady potravinovych produkti (vCetné fair trade vin)
nabizi i produkty z fairtradové baviny. Ve svych kavarnach nabizi fairtradovou kavu,

¢aj ¢i horkou ¢okoladu (,,Prodej fairtradovych vyrobkd...,” 2013).
Nabidka: kava, ¢aj, kakao, cukr, marmelady, suSenky a ¢okolady a horka ¢okolada.
Kaufland Ceska republika, v. o. s.

Potravinové produkty se znamkou Fairtrade™ jsou k dostani také v fetézci Kaufland
Ceska republika, v. 0. s. Pro Bio-info fekl pan Michael Sperl z tiskového oddéleni
spoleCnosti: ,, Dvacet druhii férového zbozi, které Kaufland nakupuje od nemecké
spolecnosti GEPA najdou zédkaznici ve vsech prodejnich Kaufland v Ceské republice

(,,Kaufland prodava vyrobky...,“ n. d.).
Nabidka: kava, cokolada, ryze.
Dm Drogerie Markt, s. r. 0.

Rada potravinovych produktii se znamkou Fairtrade® je k dostani také v prodejnach DM
Drogerie Markt, s. r. 0., kde je v nabidce 15 druht produktti.

Nabidka: kéva, instantni cokoldda, kakao, caj, titinovy cukr, Cokoldda, suSenky
s titinovym cukrem, suSend syrovatka, mdisli, misli ty¢inky, cokoladové tycinky,

datlové ty€inky, suSenky, kakaové boby prazené.
Jednota, spotiebni druZstvo

Jeden fairtradovy vyrobek je v sortimentu fetézce Coop Terno a tim je ¢aj spole¢nosti

Teekanne.
Ahold Czech Republic, a. s.

V nabidce fetézce Ahold Czech Repulic, a. s. je zastoupen jeden vyrobek, kterym je

zmrzlina.
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Ve svém sortimentu mély fairtradové vyrobky zafazeny i fetézce Globus CR, k. s.,
Tesco Stores CR, a. s. a SPAR COS, s. r. o., ale z divodu velmi nizkého zajmu

zékaznikli musely byt vyfazeny.

Pan Ales Langer z PR agentury Crest Communications, kterd medidln¢ zastupuje
fetézec Spar COS, popsal situaci takto: ,, Spolecnost SPAR COS sleduje na prodejni
plose kazdou polozku z hlediska ekonomickych ukazatelii. Pokud delsi dobu prestavaji
Jjakeékoliv produkty plnit tuto ekonomickou podminku, jsou ze sortimentu vylistovany.
Tento proces SPAR COS zahdji az v okamzZiku, kdyz zjisti, Ze o nékteré produkty nent

zdjem z rad zdkaznikii * (,,Interspar konci s fair...,” 2013).
E-shopy

Co se tyce prodeje prostiednictvim internetu, tak prekvapivé timto zplisobem nakupuje
pouhych 7 % fairtradovych zakaznikli, pfestoZze jsou ceny c¢asto prizniveéj$i nez
v kamennych obchodech. Existuje mnoho internetovych obchodu, které jsou vyhradné
zamé&feny na prodej fair trade vyrobk, napt. Fairové ¢i Fair Trade Centrum. Vyrobky je
mozné koupit i v internetovych bio obchodech, kde maji fairtradové vyrobky soucasti

nabidky. Mezi tyto e-shopy patii napt. Bio Cech, Bioapetit a HerBio.
Specializované prodejny fair trade

Prvnim specializovanym obchodem s fairtradovymi produkty byl obchiidek Jeden svét.
O deset let pozd&ji zalozila nevladni organizace NaZemi — spole¢nost pro fair trade

specializované obchiidky v Praze a Brné. Ptiklady specializovanych prodejen:
v" NaZemi — obchod v Praze a Brné;
v' Jeden svét - 2 obchody v Praze;
v" Fair & Bio — obchod v Praze;
v" Fair trade Centrum — obchod v Praze (,,Seznam prodejct...,“ n.d.).
Prodejny zdravé vyzivy a biopotravin

Tyto prodejny se zaméfuji na prodej zdravé vyzivy nebo na bio vyrobky a v ramci této
specializace nabizeji i nékolik fair trade produkti. V soudasné dobé je v Ceské
republice pfes 300 obchodi s biopotravinami, které mizeme rozdélit na specializované

prodejny s biopotravinami a obchody se zdravou vyZivou.
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2.4 Marketingovy mix fair trade

Marketingovy mix patii mezi zékladni marketingové pojmy. Jednd se o Ctyii skupiny
proménnych, které jsou v marketingové literatufe oznacovany jako ,,Ctyfi P*“: product
(produkt), price (cena), place (misto) a promotion (marketingovd komunikace) (Foret,

1997).
Product (produkt)

V Ceské republice je dnes k dostani nepfeberné mnozstvi fairtradovych vyrobku.
Miuzeme je rozdélit do dvou zékladnich skupin. Na vyrobky s certifikaéni zndmkou
Fairtrade®™, kde se jedna hlavn& o potravinové vyrobky dostupné v obchodnich fetdzcich
a druhou skupinu tvoii vyrobky pochazejici od tradi¢nich fairtradovych organizaci, kam
fadime predevsim femeslné produkty, které Ize nakoupit ve fairtradovych obchodech

(,,Produkty,* 2014).
Vyrobky s certifikaéni znamkou Fairtrade®

Tuto znamku nesou produkty certifikované podle standardi organizace Fairtrade
International a nachazi se predev$im na potravinovych produktech jako je kava, ¢aj,
kakao, Cokolada, ryze, ofechy, ovoce, ale i na vyrobcich nepotravinovych, mezi které
patii fezané kvétiny, vyrobky z bavilny, sportovni mice a nové¢ také na zlatu a dievu.
Stale Castéji se k nam dostavaji také kosmetické piipravky vyrobené z fairtradovych
surovin (napf. oliv, bambuckého maésla, kokosového masla apod.), ale také napf.
hygienické vatové polStaiky, vatové tyCinky ¢i Cistici tampony (,,Vyrobky se

znamkou...,* 2014).
Vyrobky od tradi¢nich fairtradovych organizaci

Druhou moZnosti, jak poznat fairtradovy vyrobek, je logo fairtradové organizace, ktera
vyrobek dovazi. Zde se jednd o takzvany tradi¢ni zplsob, kdy je fairtradovy ptvod

vyrobku zarucen samotnou organizaci, ktera jej dovazi.

Mezi tyto rukod€lné vyrobky patii nepfeberné mnozstvi dekorativnich, ale i uzitkovych
pfedméti a hudebnich nastrojii. Pravé femesla jsou tradi¢ni soucésti spravedlivého
obchodu. Rukodélné produkty fair trade jsou k dostani vyhradné ve specializovanych

fairtradovych obchtidcich. Sirok4 nabidka femesel dokazuje diverzitu zemi globalniho
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Jihu a jednotlivych regiontl, nabizi vSak jesté mnohem vic. Fair trade neni anonymni
obchod, jeho soucasti je naopak poskytovani informaci o zemi, druzstvu, piipadné

i Cloveku, ktery ten ktery piedmét vyrobil (,,Vyrobky od tradi¢nich..., 2014).

Spatkova, Chmelat, Zadalova a LukaSova (2006) uvadi, ze kromé vyse uvedenych
»klasickych® polozek sortimentu Fair Trade bychom dnes v nabidce Fair Trade
organizaci naSli spoustu méné ocekavanych potravin — od jihoafrickych jablek,
palestinsky kuskus, bolivijskou quinou, paraguayské mat¢, az po zvykacky s mexickym
chicle. Krom¢ rozSifovani sortimentu je ve Fair Trade trendem vyroba tzv.
komponovanych produktii, které vyuzivaji z¢asti Fair Trade surovin, z¢asti evropskych
(¢asto bio) surovin. Vysledkem jsou naptiklad Fair Trade susenky, miisli ty¢inky nebo
omacky, které jsou cenové dostupnéjsi nez 100% Fair Trade vyrobky a pro jejichz

vyrobu by vSechny slozky ve Fair Trade kvalité nebyly k dostani.
Price (cena)

V ptipad€ fairtradovych vyrobkd se jedna o tzv. ,férovou® cenu tj. vykupni cena
placend péstitelim a femeslniktim, kterd odrazi vyrobni naklady, ndklady na Zivobyti
vyrobce a jeho rodiny, ndklady na provoz druzstva apod. V piipadé plantazi je cena
kalkulovana tak, aby pokryvala vyrobni ndklady, umoznovala vyplacet zaméstnancim
odpovidajici mzdu a byt v souladu s dalsimi principy fair trade. V piipadé¢ certifikace
FLO (tj. na vyrobcich s ochrannou znamkou Fairtrade®) je pro kazdy druh vyrobkd
stanovena minimalni vykupni cena, ktera se nékdy 1isi podle oblasti ptivodu (,,Co

znamena ,,férova“...,” 2010).
Place (misto)

V soucasné dobé lze vyrobky koupit ve specializovanych fairtradovych prodejnach,
které se nachazi ale pouze ve velkych méstech jako Praha ¢i Brno. Déle jsou vyrobky
k dispozici v nékterych specializovanych prodejnach zdravé vyzivy, kde maji vyrobky
zastoupeny Vrtizné mirfe. NejCastéji sortiment obsahuje cokolady, kavy a caje.
Vyznamnym prodejcem jsou také obchodni fetézce, které do svého sortimentu tyto
vyrobky zaradily. Jedna se o fetézce Marks & Spencer, s. r. 0., DM Drogerie Markt,
s.T. 0., Jednota, spotiebni druzstvo, Ahold Czech Republic, a. s. a Kaufland Ceska
republika, v. 0. s. Retézce jako napt. Globus CR, k. s., Makro Cash and Carry, s. r. 0. je

vyfadily z divodu nizkého zdjmu ze sortimentu. Nejjednodussi forma nakupu vyrobkt
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je prostiednictvim internetovych obchodii, které nabizeji kompletni nabidku
potravinafskych i nepotravinarskych produktt. Fairtradové vyrobky lze také zakoupit na
dalSich prodejnich mistech, kam patii ¢ajovny, kavarny, restauracni zatizeni ¢i ndpojové

automaty.
Promotion (marketingova komunikace)

V piipadé marketingové komunikace fair trade se jedna o vytvareni dobrého jména fair
trade v médiich, na kulturnich a informacnich vefejnych akcich. Dale jde o konzultace
s dovozci a distributory ohledné marketingové komunikace zboZzi a konceptu fair trade.
Vytvéfet a distribuovat informacéni materidly o fair trade, monitorovat situaci na ¢eském
trhu, pro bliz§i seznameni s fair trade vyrobky potadat prednasky, seminatfe ¢i
workshopy. Hlavni tilohu v této oblasti sehravaji narodni fairtradové asociace, v CR

konkrétné Fairtrade Cesko a Slovensko (dfive Fairtrade Ceska republika).

Soucasti marketingové komunikace je také spoluprace s dal$imi narodnimi

I mezinarodnimi organizacemi ohledné kampani fair trade.

V marketingové komunikaci plsobi 1 dals$i fairtradové organizace, pfiCemZz
nejintenzivnéji se prosazuje brnénskd spolecnost NaZemi, pro kterou predstavovala
problematika fair trade v letech 2003 — 2004 hlavni ¢innost. Teprve az poté se
spolecnost pustila do globalniho rozvojového vzdélavani (,,Podpora a propagace...,*
2010).
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3 Cil prace, metodicky postup
a hypotezy

3.1 Cil prace

Cilem této diplomové prace je charakterizovat postaveni fairtradovych vyrobkli na
regionalnim trhu. Prace vymezuje zakladni obecné podminky rozvoje trhu
s fairtradovymi produkty, analyzuje nabidku a poptavku v ramci regionu a vliv

fairtradovych projektli v oblasti mést a Skol na rozvoj fairtradového trhu.

3.2 Metodicky postup

Diplomova prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické Casti byla
pouzita metoda literdrni reserse, ktera vychazi z odborné literatury. Dale bylo prevazné
Cerpano z internetovych zdroji z divodu jejich aktualnosti a komplexnosti k dané
problematice. Jelikoz je omezend dostupnost aktualnich ceskych publikaci C¢i
dokumentti, bylo vyuZito cizojazyénych vyro¢nich zprav a pfispévkl jednotlivych

organizaci v elektronické podobg.

Praktickou ¢ast 1ze rozd¢lit na 3 oblasti. Byla zkoumana nabidka fairtradovych vyrobku
v maloobchodnich prodejnach, poptavka po fairtradovych vyrobcich u spotiebiteld

a dale kampané/projekty spojené s fair trade v Jiho¢eském kraji.
Setieni v ramci maloobchodnich jednotek v Jiho¢eském kraji

Nabidka fairtradovych vyrobkii byla Setfena vramci obchodnich fetézct,
specializovanych prodejen a prodejen s vyznamnym zastoupenim fairtradovych

vyrobki.

Obchodni fetézce byly Setfeny na zakladé vyro¢nich zprav, aktudlnich clankd,
doptavani na infocentrech, obvolavani central a vlastni navstévou jednotlivych fetézcu.

Celkem bylo osloveno 12 obchodnich fetézcu.

Priizkum nabidky fairtradovych produkti ve specializovanych prodejnach zdravé
vyzivy prob&hl spolecné s prizkumem nabidky biopotravin. Pouzitd databaze je
uvedena v prehledu literatury pod ozna¢enim Hanzalova, D. (2014). [Databaze GAJU
019/2013/s: Prodej biopotravin  —  specializované  prodejny,  2013].
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Prostfednictvim nabidkového listu, ktery je pfilohou2, byl zkouman konkrétni
sortiment fairtradovych produktd. Dale byly vyc¢lenény 2 otazky pro vedouci téchto
prodejen zaméfené na vztah prodejny a fair trade. Celkem bylo osloveno

33 specializovanych prodejen v JihoCeském kraji.

Nabidku, kterou obsahuje sortiment prodejen s vyznamnym zastoupenim fairtradovych
vyrobkll, bylo mozné analyzovat pomoci internetovych stranek obchodi, e-mailové

komunikace a obvolavanim jednotlivych prodejen.
Dotaznikové Setieni ve vazbé na spotiebitelské preference

Poptavka byla zkoumana prostfednictvim dotaznikového Setfeni ve vazbé na
spotiebitelské preference. Po vytvotfeni dotazniku byla koncem fijna 2013 provedena
pilotaz, kde bylo rozddno 20 dotaznikll s cilem zjistit, zda jsou vSechny otazky
srozumitelné. Dle odpovédi dotdzanych respondentli nebylo potieba dotaznik

upravovat.

Dotaznik, ktery je pfilohou 3, obsahoval 16 otazek, pticemz poslednich 5 bylo
identifikacnich. Pro vyhodnocovani byl vyuzit MS Excel.

Dotazniky byly rozdany osobné v listopadu a prosinci 2013 v okoli Ceskych Budg&jovic
a Strakonic v pisemné formé 310 respondentim. Pro vyhodnocovani muselo byt

8 dotazniki vyfazeno z ditvodu chybovosti.
Fairtradové projekty v Jiho¢eském kraji
Prakticka ¢ast je zakonCena analyzou regionalnich fairtradovych projektt, ve které bylo
¢erpano piedevsim z internetovych zdroji. Dotaznikové Setfeni u spotiebitelil dopliuje
pruzkum realizovany na Ekonomické fakult¢ JU (Valentova, 2014), ktery monitoruje

pohled studentii na fairtradové aktivity Ekonomické fakulty a jejich zajem o fairtradové

produkty.
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3.3 Hypoteézy

H1  Nejcastéji nakupovanou fair trade komoditou je kava.

H2  Kava je nejcastéji zastoupeny fairtradovy vyrobek ve specializovanych

prodejnach zdravé vyzivy.

H3 Spotiebitelé nejcastéji nakupuji vyrobky z divodu pomoci producentim

V rozvojovych zemich.
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4 Pruzkumy v oblasti fair trade
(JihoCesky kraj)

Praktickou ¢ast lze rozdé¢lit na 3 tematické oblasti z hlediska nabidky, poptavky
a kampani/projektii. Nejprve je provedeno Setieni v ramci maloobchodnich jednotek,
dale je sledovana formou dotaznikového Setfeni poptavka ve vazbé na spotiebitelské
preference a posledni kapitolu tvofi regionalni fairtradové projekty, které jsou
realizovany v ramci vybraného JihoCeského kraje. Pozornost je vénovéana v zavéru

kapitoly také Ekonomické fakulté JU jako prvni Fairtradové fakulté v CR.

4.1 Setteni v ramci maloobchodnich
jednotek

Prvni ¢asti je Setfeni postaveni fairtradovych vyrobki v rdmci maloobchodnich jednotek
v JihoCeském kraji. Jedna se o prizkum Vv obchodnich fetézcich a specializovanych

prodejnach.
4.1.1 Obchodni Fetézce

Informace ohledné sortimentu v jednotlivych obchodnich fetézcich byly ziskavany
vlastni néavstévou jednotlivych ftetézcii, doptdvanim na infocentrech, obvolavanim
central a dale na zakladé€ vyrocnich zprav, aktualnich ¢lankt apod. Bylo zjistovano také

umisténi vyrobku na prodejné.
Celkem bylo osloveno 12 obchodnich fetézci:
v Billaspol.s.r.o.
v' Kaufland Ceska republika, v. o. s.
v' Penny Market, s. r. 0.
v’ Lidl Ceska republika, v. 0. s.
v" Makro Cash and Carry, s. r. 0.
v' SPAR Ceské obchodni spole¢nost s. 1. 0.

v Globus CR, k. s.
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v DM Drogerie Markt, s. r. 0.
v' Tesco Stores CR, a. s.

v' Jednota, spotiebni druzstvo
v" Marks & Spencer, s. 1. 0.

v Ahold Czech Republic, a. s.

Fairtradové vyrobky nabizi v JihoCeském kraji pouze 5 fetézci: Marks & Spencer,
s. 1. 0., Kaufland Ceska republika, v. 0. s., DM Drogerie Markt, s. r. 0., Ahold Czech

Republic, a. s. a Jednota, spotfebni druzstvo.

Co se tyce 7 fetézcl, ve kterych vyrobky nejsou k dispozici ¢i byly ze sortimentu
stazeny, je nejvetsim problémem nezajem zékaznikll z divodu vysokych cen. Dale se
jedné o problematické dodavky, konkrétné o uzky nabizeny sortiment, slozitost dodavek

a také vysoké ceny.
Marks & Spencer, s. r. 0.

Marks & Spencer, s. r. 0. je fetézec, jehoz nabidka obsahuje az 20 fairtradovych
vyrobkl, ov§em kazd4 maloobchodni jednotka nabizi sortiment v riizné Sitce a hloubce.
Jelikoz je jednim z nejvétSich maloobchodnich prodejci fairtradové baviny na svéte, tak
nejCastéj$§imi vyrobky z baviny jsou tricka, koSile, ponozky, kalhoty a bundy.
Potravinaiské vyrobky jsou snadno dohledatelné pomoci informaénich cedulek, oproti

tomu nalezeni obleceni je pomérné slozité.

V Jiho¢eském kraji se nachazi pouze jedna prodejna v Ceskych Budgjovicich
a sortiment obsahuje 8 druhti vyrobku privatni znacky Marks & Spencer, ktera je patrna

na obrazku 37.

Obrazek 37: Fair trade Marks & Spencer, s. 1. 0.

Zdroj: vlastni zpracovani
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Kava (21 druhi)

Horka ¢okolada (1 druh)
Caj (19 druht)

Kakao (1 druh)
Cokolada (12 druht)
Cukr (2 druhy)

Marmeléada (14 druhit)

SN N N N N R NN

Susenky (2 druhy).
Kaufland Ceska republika, v. o. s.

Do fetézce Kaufland Ceskd republika, v. o. s. dovazi spoleénost Gepa a pro sortiment
neni vyhrazen jeden regal, ale jsou rozmistény po prodejné. Vsechny vyrobky jsou
U ceny oznaceny logem Produkt ekologického zemé&dé€lstvi, ktery sice upozoriiuje na
ekologicky charakter produktu, ale nekomunikuje jiz potfebnym zplisobem socialni
rozmér produktu. V JihoCeském kraji se nachézi 5 pobocek spole¢nosti Kaufland
anabidka je mistné¢ velmi promeénliva. Priizkumem v provoznich jednotkach byla
zjiSténa nabidka:

v' Kava (3 druhy mleté kavy Gepa, 1 druh zrnkové kavy Gepa a 2 druhy instantni

kavy Gepa)
v' Cokolada (2 druhy &okolady Gepa)
v Ryze (2 druhy ryze Gepa).

Na obrazku 38 je ukazka instantni kavy od spole¢nosti Gepa.

Obrazek 38: Fair trade Kaufland Ceska republika, v. o. s.

meREREE

;s JEERIR;
- 111.‘% &

Zdroj: vlastni zpracovani

51



DM Drogerie Markt, s. r. o.

Retézec DM Drogerie Markt, s. r. 0. je v Jiho¢eském kraji zastoupen 15 pobockami
avsortimentu je K dostani 15 druhti fairtradovych vyrobkt. Jedna se o vyrobky od
spolecnosti Gepa, Schweitzer, Biocafe Natura apod. Pro tyto vyrobky jsou vyclenény
2 regaly, které se nachazeji u pokladen spole¢né s bio vyrobky. U kazdé cenovky je
viditelné zelen¢ oznaceno, Ze se jedna o vyrobek spravedlivého obchodu, coz je patrné

Z obrazku 39.

Obrazek 39: Fair trade DM Drogerie Markt, s. r. 0.

Zdroj: vlastni zpracovani

v' Kava (3 druhy kavy Gepa, 1 druh kavy Biocafe Natura a 1 druh kavy bez

kofeinu Schweitzer)

<\

Instantni ¢okolada (1 druh ¢okolady Schweitzer)

Kakao (1 druh kakaa Gepa)

AN

Titinovy cukr (1 druh titinového cukru Mascovado)

<\

Cokolada (5 druhti ¢okolady Gepa)

<\

Susenky citronové s titinovym cukrem (1 druh susenek Gepa)

Susena syrovatka (1 druh bio susenych syrovatek Amalka)

<X

Msli (1 druh miisli basis Alnavit)

<\

Miisli ty¢inka (3 druhy ty¢inek Chimpanze)

<\

Cokoladova tyinka (3 druhy ¢okoladovych tyginek Gepa)

Datlova tyc¢inka (3 druhy datlovych ty¢inek Gepa)

<X

SusSenky (2 druhy susenek Traidcraft)

\

Kakaové boby (1 druh kakaovych bobt Fair trade centrum)
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v' Caj (2 druhy &aje Traidcraft).
Ahold Czech Republic, a. s.

V tetézci Ahold Czech Republic, a. s. je zastoupeni jednoho druhu a tim je zmrzlina od
spolecnosti Ben & Jerry’s. Vyrobek se nachdzi v samostatném mrazaku na viditelném
miste.

v' Zmrlina (8 druhti zmrzliny Ben & Jerry’s).

Obrazek 40: Fair trade Ahold Czech Republic, a. s.

Zdroj: vlastni zpracovani

Jednota, spotiebni druzstvo

V Jednoté, spotiebnim druzstvu je ve 3 pobockach Coop Terno K dostani 1 druh
fairtradového vyrobku, a tim je ¢aj od spole¢nosti TEEKANNE Fairtrade Green Blend.

Vyrobek se nachazi mezi ¢ajemi.

v" Caj (1 druh &aje Teekanne).

Obrazek 41: Fair trade Coop Terno

Zdroj: ,,TEEKANNE Fairtrade Green...," 2013
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4.1.2 Specializované prodejny zdravé vyzivy

Prizkum probihal prostfednictvim dotaznikového Setfeni (v ramci projektu

GAJU 019/2013/S) na podzim roku 2013.

Celkem bylo zkoumano 33 specializovanych prodejen zdravé vyzivy v JihoCeském
kraji, konkrétn¢ ve méstech Ceské Budéjovice, Pisek, Tabor, Strakonice, Cesky
Krumlov, Tyn nad Vltavou, Kaplice, Prachatice, Mii¢ — Kfemze a Jindfichiv Hradec.

Pro nasledujici analyzu byla vyuzita databaze GAJU(Hanzalova, 2014).

1) Nabidka fairtradovych produkti

V ramci specializovanych prodejen zdravé vyzivy byl zkouman pomoci nabidkového
listu (ptiloha 2) sortiment fairtradovych produkti. V jednotlivych prodejnach
oznacovali v nabidkovém listu nabizené fairtradové komodity (v rdmci 47 uvedenych

zbozovych polozek).

Tabulka 7 znazorfiuje pocet druht fairtradovych vyrobkd, které maji jednotlivé
specializované prodejny zdravé vyzivy v prodejnim sortimentu. Z 33 dotdzanych
prodejny Medufika v Prachaticich a Vega v Ceském Krumlové. Nejéastéji fairtradovy
sortiment predstavovaly 1 az 3 druhy vyrobkt, vétsi zastoupeni v rozmezi 4 az 6 druhi

vyrobkd mély 3 prodejny.

Tabulka 7: Pocet druhti zastoupeny ve specializovanych prodejnach zdravé vyzivy

Pocet druhii fairtradovych Potet prodejen
produktii
1-3 6
4-6 3
7-10 1
1013 1
Celkem 11

Zdroj: vlastni zpracovani s pouzitim databaze GAJU (Hanzalova, 2014)

Z obrazku 42 je patrné, Ze nejvice zastoupena je v prodejnach zdravé vyzivy fairtradova
¢okolada, kterou oznacilo 10 prodejen. Dalsi vyznamné zastoupeni ma kakao v 7 a ¢aj
v 5 prodejnach. Kavu a cukrovinky oznacily jako souc¢ést svého sortimentu 4 prodejny.
Dalsi vyrobky jako nahrazky kavy, semena, cukr, cukrové sirupy a melasa, byliny,

koteni a aromatické vytazky, smési na piipravu pokrm, trvanlivé pecivo a pochutiny,
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ofechy, oleje a tuky, med, suSené houby, ovocné a zeleninové §tavy a ostatni nealko

napoje byly zastoupeny v sortimentu 1-3 prodejen.

Obrazek 42: Nabidka fairtradovych produktii ve specializovanych prodejnach zdravé

VYZivy

Zdroj: vlastni zpracovani S pouzitim databaze GAJU (Hanzalova, 2014)

2) Dotazy na fairtradovy sortiment:
A. Zvazujete do budoucna rozsirit sortiment fairtradovych vyrobka?

Obrazek 43 znazoriiuje reakci na dotaz ohledné rozSifeni fairtradovych vyrobkul
Vv prodejnach zdravé vyzivy, které jiz fairtradovy sortiment obsahuji. Z obrazku je
patrné, e 2 prodejny (Sluneénice Ceské Bud&jovice a Zdrava vyziva David Cerny
Jindfichliv Hradec) planuji vyrazné rozSifeni sortimentu. Mezi 4 prodejnami, které
planuji rozsifit sortiment omezené, jsou také jiz zminéné prodejny s nejvyznamnéj$im
zastoupenim Meduiika Prachatice a Vega Cesky Krumlov. Pro 4 prodejny je sortiment
dostate¢ny a 1 prodejna (Pampeliska Ceské Budg&jovice) bude sortiment naopak

redukovat.
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Obrazek 43: Potencialni rozsifovani fairtradového sortimentu v prodejnich zdravé

VyZivy

5 -

4 4
4_
3
2
2 -
1

. H
0 T T T

Ano, vyznamné Ano, omezené Ne, sortiment Ne, sortiment
je dostatecny budeme
naopak
redukovat

Zdroj: vlastni zpracovani s pouzitim databaze GAJU (Hanzalova, 2014)

Co se tyCe prodejen, které¢ ve svém sortimentu fairtradové vyrobky nemaji, tak
2 prodejny (Deus sive natura Ceské Budg&jovice a Zdrava vyziva Ofisek Tabor) do
budoucna planuji vyznamné rozsitit sortiment o fairtradovy. V omezené mife planuji
rozsifit sortiment o fairtradové vyrobky 4 prodejny a pro 13 prodejen je soucasny
sortiment dostate¢ny. Oproti tomu 3 prodejny zdravé vyZivy budou sortiment naopak
redukovat. Jednd se o prodejny Kouzelny obchiidek Tyn nad Vltavou, Odza zdravi

Pisek a Bylinkarna U Lva Strakonice.

B. Co brani zastoupeni/vétSimu zastoupeni fairtradovych produkti ve vaSem

sortimentu?

Na vybér byly moznosti: nizka poptavka ze strany zakaznikti, problematické dodavky

a varianta ,,jiné“ k doplnéni ze strany dotazované prodejny.
a. Nizka poptavka ze strany zakaznikii — spotiebitelii

Jako hlavni pri¢inu nizké poptavky uvadi prodejny vysokou cenu fairtradovych
vyrobkli, coz vyplyva zobrazku 44. Dalsim divodem je mald informovanost

spotiebiteld a s velkym odstupem pak nediivéra spotiebitelti ve fairtradové produkty.
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Obrazek 44: Nizka poptavka ze strany zékaznikl - specializované prodejny

18
16
14
12
10

O N b O ®

16
15
5
Vysoké ceny NedUvéra ve Mala
fairtradové informovanost ze
produkty strany spotiebitell

Zdroj: vlastni zpracovani s pouzitim databidze GAJU (Hanzalova, 2014)

b. Problémy s dodavateli

Druha bariéra rozvoje fairtradového sortimentu se tyka probléma s dodavateli.

Z obrazku 45 je patrné, Ze nejslabsim mistem jsou zde vysoké ceny, poté tizky nabizeny

sortiment a s velkym odstupem slozitost dodavek.

Obrazek 45: Problémy s dodavateli — specializované prodejny

14
12
10

o N B~ OO

13

2

Uzky nabizeny Vysoké ceny Slozitost dodavek
sortiment

Zdroj: vlastni zpracovani s pouzitim databaze GAJU (Hanzalovéa, 2014)

c. Jiné

Mezi jiné divody patiila nedostate¢na kapacita prodejen, nezajem zakazniki,
neduvéra ve fair trade, dodavky pouze ve velkych balenich ¢i nemoznost dovozu

do CR.
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4.1.3 Prodejny S vyznamnym zastoupenim

fairtradovych produktui

Vyrobky s oznaCenim fair trade je mozné koupit V prodejnich s vyznamnym
zastoupenim fairtradovych produktii, které jsou uvedeny na obrazku 46. Konkrétné

Vv JihoCeském kraji jsou ve méstech:
v Vlachovo Bfezi (obchod Fontdna v ulici Jeronymova 324);
v’ Jindfichiiv Hradec (Cajovna u Zamku na Namésti Miru 6 / I);
v' Cesky Krumlov (Fair trade kramek v Dlouhé ulici 92).
Na mapé je vyznaden také obchod Slunegnice v Ceskych Budgjovicich, ktery je ale

specializovanou prodejnou zdravé vyzivy a jeji nabidka byla zkoumana v kapitole 4.1.2,

Obrazek 46: Mapa prodejen s vyznamnym zastoupenim fairtradovych vyrobka

Vv Jihoceském kraji

Blatna Tabor Pelhfimoy [ 1|
o b g
o
Pisek 551 Jihlave
& Sobéslav o Trest

Susice o Strakonice .
Jin uv Tel&
@ Vodiiany HA Jec i
3 7 |
= 4 £

v Dadi
Vimperk ¢ it
| o Budg Jvice sTieboi
Prachatice Eepon
nau Cervené /o
H Freyung +\ blato 3

Haidfijz Cesky Gbndy 2 Schrems

Krumlov
Hauzenberg EE. Hor
Zwettl
oPSssau

Kavarna Restaurace Supermarket

Zdroj: ,,Prodejni mista...,“ n.d.

Vlachovo Brezi (Fontina)

Jednim z obchodii v JihoCeském kraji je obchod Fontana v ulici Jeronymova 324.

Zékaznici si v prodejné mohou vypit fairtradovou kavu ¢i ¢aj.
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Obrazek 47: Fontana Vlachovo Bfezi

Zdroj: ,,FairTrade, 2013

Nabidka:

V sortimentu ma obchod Fontana kavu (Lobodis, EZA, Schweitzer), ¢aj (El Puente,
Gepa), ¢okoladu (El Puente, Gepa, Zotter, Lobodis), cukr (Lobodis, Max Havelaar,
El Puente), horkou cokoladu, kakao, med a cukrovinky, rozinky (Gepa), ryze (El

Puente) a quinoa.

Z nepotravinatrského sortimentu jSou obsazeny pouze bambusové kosicky.
Jindiichiv Hradec (Cajovna u Zamku)

Cajovna v Jindfichové Hradci funguje od roku 1996 a nachazi se na Namésti Miru 6 /1.

Obrazek 48: Cajovna u Zamku Jindfichiv Hradec

Zdroj: Cajovna u Zamku, n.d.

Nabidka:

Mezi nejprodavanéjsi vyrobky patii kava (Lobodis,El Puente), ¢aj (EIl Puente) ¢i ruzné
¢okolady ru¢ni vyroby (Zotter). V nabidce je dale koteni, kakao, obilné kafe, motska
sul, titinovy cukr, dZemy, susené ovoce, ofechy a vino. Mezi netradi¢ni nabidku patti
maniokové chipsy, medovina, med se skofici, bonbony bez Zivoc¢isné Zelatiny nebo

lentilky s obsahem pfirodnich barviv.
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Z nepotravinafskych vyrobku nabizi nékolik sklenénych naramkt z recyklovaného skla
sbirané¢ho na skladkach v okoli Dilli a zpracované ve fairtradové dilné, tkané vyrobky a

vyrobky z bananového listi (krabi¢ky a o3atky) (,,Cajovna u Zamku,* n.d.).
Cv’esk_)f Krumlov (Fair trade kramek)

Koncem kvétna 2012 byl v Dlouhé ulici 92 (naproti Vlasskému dvoru) otevien Fair
trade kramek, zaméteny na prodej potravin a femeslnych vyrobkl z tietiho svéta. Pro

své zakazniky dé€laji také fairtradovou kavu, ¢aj ¢i okoladu.

Obrazek 49: Obchod Cesky Krumlov

Zdroj: ,,Novy fair trade...,” n.d.

Nabidka:

V nabidce se nachazi mnoho jednodruhovych kav Arabiky, ¢aji a cokolady od

spole¢nosti Gepa, EZA a El Puente.

Z temeslnych vyrobki sortiment obsahuje koZené vyrobky, biZuterii, prouténé kose,
misky, krabicky, dfevéné krabiCky, slaméné koSe, tasky, kozené kabelky, penéZenky,
pouzdra na bryle a plastiky z kamene.

4.2 Dotaznikové Setireni ve vazbé na

spotrebitelské preference

4.2.1 Plan prizkumu

Pro ziskani informaci ohledné postaveni fairtradovych vyrobkid u spotiebitel byla
vyuzita kvantitativni metoda — dotaznikové Seteni. Priizkum byl proveden v pribéhu

listopadu a prosince 2013.

Po vytvofeni dotazniku byla koncem fijna 2013 provedena pilotdz, kde bylo rozdano
20 dotaznikli s cilem zjistit, zda jsou vSechny otdzky srozumitelné. Dle odpovéedi
dotazanych respondentli nebylo potfeba dotaznik upravovat.
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Dotaznik, ktery je uveden v piiloze 3 této diplomové prace, obsahuje 16 otazek a da se
rozdelit na dvé Casti. V prvni Casti jsou otazky tykajici se tématu diplomové prace
adruha cast (otazky 12 — 16) obsahuje otazky identifikacni. Na vétSinu otazek lze

vybrat odpovéd’ z uvedenych moznosti, popft. je respondent zadan o upfesnéni.

Dotazniky byly rozdany v tisténé podobé. Respondenti byli vybirani ze vSech vékovych
kategorii od 15 let a cilené¢ byli vynechdni studenti JU, pro které bylo vytvoieno
specialni dotaznikové Setieni v ramci JU. Celkem bylo rozdano 310 dotaznikii v okoli
Strakonic a Ceskych Budgjovic, ale vV ramci analyzy je poé¢itdano s 302 dotazniky.

Z dtivodu chybnych informaci muselo byt 8 dotaznikli vyfazeno.

Pro vyhodnocovani dotaznikového Setfeni bylo potfebné vytvofit kodovaci ramec
a jednotlivé dotazniky a odpovédi ocislovat. Pomoci MS Excel byly z dat vytvoieny

prehledné obrazky a tabulky. MS Excel byl vyuzivan na celou analyzu.
4.2.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

1) Znate pojem ,fair trade“?

Cilem prvni otazky bylo zjistit, zda respondenti znaji pojem ,,fair trade*. Na vybeér méli
ze dvou moznosti ano/ne, pri¢emz je z nize uvedeného obrazku patrné, ze pouze 23 %

tento pojem znalo. Ti, ktefi tento pojem neznali, byli odkézani na otazku ¢. 4.

Obrazek 50: Znalost pojmu "fair trade" u spotiebitelt

m Ano

O Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Pro blizsi specifikaci respondentl, kteti odpovédéli na prvni otazku kladné, byla
vytvofena tabulka 8, ktera piiblizuje respondenty z hlediska vékové kategorie. Celkem

odpovidalo 68 % Zen a 32 % muz.
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Z tabulky 8 je patrné, Ze pojem znalo nejvice respondenti ve véku 19 — 24 let. Dale se
stejnym zastoupenim dotazovani ve véku 15 — 18 let a ve véku 25 — 34 let. Oproti tomu

ve véku nad 65 let znalo fair trade pouze 5,8 % respondent.

Tabulka 8: Struktura spotiebitelti se znalosti fair trade

Vékova kategorie P;;sct(:::lt;:lll?l
15-18 let 18,8 %
19 - 24 let 24,6 %
25 - 34 let 18,8 %
35 - 44 |et 15,9 %
45 - 64 let 15,9 %
Nad 65 let 5,8 %
Celkem 100 %

Zdroj: vlastni zpracovani

2) Co si pod pojmem fair trade predev§im vybavite?

Druha otazka byla oteviena s cilem zjistit, co si respondenti, ktefi pojem fair trade znali,
predevsim vybavi. Pokud se veskeré odpovédi daly dohromady, tak obsahuji kompletni

filozofii fair trade. Jednotlivé odpovédi jsou:
v' Férovy vztah k lidem v rozvojovych zemich;

v’ Zbozi, za jejichZ produkci dostanou zemédélci v rozvojovych zemich adekvatni

sumu penéz — férova cena,
v Férovy obchod;
v Rovné pracovni podminky pro pracujici v rozvojovych zemich;
v Plnohodnotna odména za vykonanou praci, pfiméfena pracovni doba;
v’ Zdravé a kvalitni potraviny ze zemi tfetiho svéta;

Nékdo si nevybavil myslenky fair trade, ale pfimo se mu vybavily konkrétni komodity
jako kava, kakao, cukr, banany. VSichni dotazovani napsali alespont jednu spravnou
myslenku, ktera je typicka pro fair trade. V dotaznicich se nevyskytla odpoveéd’, ktera by

nesouvisela se zadanym tématem.
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3) Jak byste ohodnotil/a tiroveii svych znalosti o fair trade?

Cilem tfeti otazky bylo zjistit, jak respondenti hodnoti sami své znalosti o fair trade na
Skale znalosti od vybornych (1) po minimalni (5). Nejcastéji vyplnili znalosti primérné,
takto odpovédélo 28 respondenti. Na krajnich hranicich, coz jsou znalosti vyborné
a minimalni, byl stejny pocet 6 odpovédi. Na dané stupnici se ohodnotilo druhymi
nejlep$imi znalostmi 10 respondentti a 19 respondentd se ohodnotilo ¢islem 4, coz jsou

velmi malé znalosti. Na obrazku 51 jsou odpovédi ptehledné zobrazeny.

Obrazek 51: Hodnoceni znalosti spotiebitelt o fair trade
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Zdroj: vlastni zpracovani

Primérna uroven znalosti dotazovanych (vazeny pramér) o fair trade je 3,13.

4) Kdybyste védél/a, Ze koupi ,fairtradovych“ vyrobkid muZete pomoci

konkrétnim producentiim v rozvojové zemi, motivovalo by Vas to k nakupu?

Ctvrta otazka byla rozdélena na 2 ¢asti a byla urena pouze pro ty respondenty, ktefi na
prvni otazku odpoveédéli, Ze neznaji pojem ,,fair trade”. Celkem na otdzku odpovidalo

233 respondentl a poté pokracovali otazkou 12.

Cilem prvni casti bylo zjistit, zda pokud by respondenti véde¢li, ze koupi fairtradovych
vyrobkli mohou pomoci konkrétnim producentim v rozvojové zemi, motivovalo by je
to k nakupu. Z nize uvedeného obrazku 52 je patrné, ze nadpoloviéni vétSina tj. 58 %
odpovédéla ano a spise ano. To znamend, ze informace o moznosti pomoci by je
ptfiméla k nakupu vyrobktu. Oproti tomu 11 % respondentd by urcit¢ nekupovalo

vyrobky, 1 kdyby védéli, ze mohou pomoci a 31 % odpovédélo, Ze spise ne.
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Obrazek 52: Informovanost jako motivace k nakupu

m Urcité ano
m SpiSe ano
I Spise ne

[ Urcite ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Chtél/a byste se o této oblasti dozvédét vice informaci?

Druha cast otazky zjistovala, zda by se respondenti chtéli o fair trade dozvédét vice
informaci. Zde méli na vybér odpovédi ano a ne, pti¢emz 46 % respondentii by se rado
dozvédélo vice informaci o této problematice, oproti tomu 54 % o vice informaci zajem

nemeélo.

Obrazek 53: Zajem o informace

mANno

126: 54% O Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

5) Odkud jste se o fair trade dozvédél/a?

Cilem paté otazky bylo zjistit, odkud se respondenti dozveédéli o fair trade. Na otazku
odpovidalo 69 respondentt, pouze ti, ktefi fair trade znali. Z obrazku 54 je patrné, Ze

nejvice respondentt tj. 25 % se o pojmu dozvéde€lo z televize ¢i radia. Druhy nejvyssi

64



pocet odpovédi ziskala skola s20 %. Diky pratelum a pribuznym se o fair trade
dozvédeélo 19 % dotazovanych stejné jako z internetu. Z tisku se dozvédélo pouze 11 %
a z jinych zdroji 4 % respondenti. U této posledni moznosti byl prostor pro vyplnéni,
Z jakych jinych zdrojt se o této problematice dozvédéli, pricemz se jednalo o informace
diky kosmetice Oriflame a Férové snidani, kterou uskute¢iiovala Jazykova Skola

Volyné¢.

Obrazek 54: Zdroje, ze kterych respondenti o fair trade dozveédéli

H Televize, radio

W Pratelé, ptibuzni

| = Skola

13;19% = Internet

m Tisk
\14' 20 % ~1Jiné
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Zdroj: vlastni zpracovani

6) Nakupujete fairtradové vyrobky?

Tato otazka zjiSt'ovala, zda respondenti nakupuji fairtradové vyrobky. Na vybér méli ze
3 moznosti. Bud’ odpovédéli ano a v dotazniku pokracovali dale otazkou ¢. 7, nebo
odpoveédéli, ze vyrobky nenakupuji, ale radi by je vyzkouseli a tfeti moznost na vybér
byla, Ze nenakupuji a poté byl respondent vyzvan pro uvedeni diivodu, pro¢ vyrobky
nenakupuje, piestoze filozofii fairtrade zna. Pokud dotazovani vybrali 2 posledni

zaporné moznosti, pokracovali otazkou €. 12.

Vysledkem této otazky je, Ze pouze 25 % dotazanych vyrobky nakupuje, 44 % je

nenakupuje, ale radi by je vyzkouseli a zbylych 20 % je nenakupuje vibec.
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Obrazek 55: Nékup fairtradovych vyrobki

30; 44 %
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pro lepsi ptehlednost struktury respondentu slouzi nize uvedené tabulky 9 a 10, které

jsou tfidény z hlediska pohlavi a veékové struktury. Z tabulky 9 vyplyva, ze vyrobky

vice Kupuji zeny.

Tabulka 9: Néakup fair trade vyrobku z hlediska pohlavi

Pohlavi
Zeny Muzi
Ano 17 8
el I .
Ne 9 5
Celkem 46 (67 %) 23 (33 %)

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 10 ukazuje rozdéleni dle v&kové kategorie. Fairtradové vyrobky nejcastéji

nakupuji respondenti ve véku 19 — 24 let, oproti tomu nejméné ve véku nad 65 let, ktefi

by vyrobky ale radi vyzkouseli.
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Tabulka 10: Nakup fair trade vyrobku z hlediska véku

Vékova kategorie

Nad| Celkem
15-18|19-24125-34|35-44 |45-64 65
Ano 4 8 1 6 6 0 25
Ne, ale racvl/a bych 8 5 8 2 3 4 30
je vyzkousSel/a
Ne 1 5 4 3 1 0 14
Celkem 13 18 13 11 10 4 69

Zdroj: vlastni zpracovani

Pro podrobnéjsi prehled respondentt slouzi tabulky, ve kterych je sloucen vék a pohlavi
a jsou prilohou 4. Z tabulek vyplyva, ze vyrobky nejcastéji kupuji Zeny ve véku 19 — 24
let @ muzi predevsim ve véku 45 - 64 let. Oproti tomu zadné vyrobky nenakupuji

respondenti nad 65 let jak Zeny, tak muZi a stejné tak z dotazovanych nenakupuji Zeny

ve véku 25 — 34 let.

7) Z jakého divodu nakupujete fairtradové vyrobky?

Na tuto otazku odpovidalo 25 respondentt, coz vyplyva z predchozi otazky. Divodem
pro nakup vyrobkd je u nadpoloviéni vétSiny (tj. 56 %) pomoc producentiim
V rozvojovych zemich. Druhym nejvétsim duvodem s 28 % je kvalita vyrobkii. Stejny

pocet odpovedi ziskal Zivotni styl a touha zkouset nové véci, které maji po 8 %. Jiny

davod, nez byly moznosti v dotazniku, nemél nikdo z dotazovanych.

Obrazek 56: Dtvod nakupu fairtradovych vyrobka

0:0%

B Pomoc producentiim v
rozvojovych zemich

véci

M Jiny

W Zivotni styl
0 Kvalita vyrobku

O Touha zkouSet nové

Zdroj: vlastni zpracovani
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Pro lepsi ptrehlednost struktury respondentd slouzi nize uvedené tabulky 11 a 12, které
jsou opét trizeny z hlediska pohlavi a vékové struktury, jako v ptedchozi otazce. Co se
tyce struktury dle pohlavi, tak od této otazky do otdzky 11 dotaznik vypliovalo 17 Zen
a8 muzi. NejcastéjSim diivodem nakupu fairtradovych vyrobka je snaha pomoci

producentiim v rozvojovych zemich a také kvalita vyrobkda.

Tabulka 11: DGvod nakupu fair trade vyrobku z hlediska pohlavi

Pohlavi

Zeny Muzi
Pomoc producentiim v
rozvojovych zemich 10 4
Zivotni styl 0 2
Kvalita vyrobkl 6 1
Touha zkouSet nové
véci 1 1
Jiny 0 0
Celkem 17 (68 %) 8 (32%)

Zdroj: vlastni zpracovani

Vyrobky nakupuji respondenti riznych vékovych kategorii nejcastéji ve snaze pomoci
producentiim v rozvojovych zemich. Respondenti ve véku 19-24 let a 45-64 let kupuji

vyrobky také z diivodu jejich kvality.

Tabulka 12: DGvod nakupu fair trade vyrobku z hlediska véku

Vékova kategorie

15-18 |10-24 | 25-34| 35- 44 | 45-64 | "o | COlkem
Pomoc producentim
v rozvojovych 3 4 0 3 4 0 14
zemich
Zivotni styl 0 0 1 1 0 0 2
Kvalita vyrobki 0 4 0 1 2 0 7
Tf)qha zkouset nové 1 0 0 1 0 0 2
véci
Jiny 0 0 0 0 0 0 0
Celkem 4 8 1 6 6 0 25

Zdroj: vlastni zpracovani
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Pro podrobnéjsi prehled respondentt slouzi tabulky, ve kterych je sloucen vék a pohlavi
a jsou ptilohou 5. Pro Zeny zejména ve veéku 15 — 18 let a 19 — 24 let je divodem
nakupu fairtradovych vyrobkii pomoc producentiim v rozvojovych zemich. Stejné tak
zeny ve veéku 19 — 24 let kupuji vyrobky z diivodu jejich kvality. Co se tyCe muzi, tak ti
kupuji nejcastéji vyrobky také z divodu pomoci producentim v rozvojovych zemich,

ale oproti zenam se jedna o v€kovou kategorii 45 — 64 let.

8) Jaké fairtradové vyrobky nejcastéji nakupujete? (moZnost vybrat vice

moznosti)

V otézce ¢. 8 respondenti vybirali z nabizenych moznosti ty vyrobky, které nejcastéji
kupuji. Nejvice nakupuji kdvu, kterou vybralo 17 respondentti, dale je to cokolada,
kterou vybralo 13 respondentli a se stejnym dalS$im nejvysSim poctem 9 nakupuji caj
a kakao. Jedna se o komodity, které jsou typické pro fair trade. S niz§im poctem
odpovédi jsou z obrazku 57 patrné ostatni komodity, které jsou v ramci fair trade
nabizeny, jedna se o 0vocCe, susenky a cukrovinky, cukr, ryze, koreni, napoje a teplé
napoje. Nepotravindrské vyrobky neoznacil nikdo z dotazovanych, stejné jako nikdo

nekupuje jiné komodity, nez byly nabizené moznosti.

Obrazek 57: Nejcastéji nakupované fairtradové vyrobky

20 ~ 17
16
12

Zdroj: vlastni zpracovani

Uvital/a byste rozSifeni sortimentu fairtradovych vyrobkia?

V ramci otazky €. 8 byla poloZena respondentim dopliujici otazka, zda by uvitali
rozsifeni fair trade vyrobkl. Na vybér méli ze dvou moznosti ano a ne, pricemz pokud

odpoveédeli ano, meli uvést konkrétni produkty, které by si prali.
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Obrazek 58 znéazoriuje, ze 56 % respondentll by uvitalo rozsifeni sortimentu. Pouze
jeden dotazovany ale vyplnil konkrétni produkt, ktery by si ptal ptidat do sortimentu.
Jednalo se o fairtradovou zmrzlinu. Tato zmrzlina je ale jiz v prodeji, jedna se
0 vyrobek spolec¢nosti Ben & Jerry’s, ktery ma v nabidce fetézec Albert a dotazovany

S nim pravdépodobné nepfisel do styku.

Obrazek 58: Zajem o rozsifeni sortimentu fairtradovych vyrobku

mAno

44 0
11; 44 % o Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

9) Jak ¢asto nakupujete fairtradové vyrobky?

Cilem této otazky bylo zjistit, jak Casto respondenti nakupuji fairtradové vyrobky.
Vybirat mohli ze 3 moznosti: nékolikrat tydne, nekolikrat mésicné a nékolikrat rocne.
Nadpoloviéni vétSina tj. 68 % nakupuje vyrobky nekolikrat rocné, 24 % nckolikrat

mesicné a v nejkrat$im intervalu nékolikrat tydné nakupuje pouhych 8 % dotazovanych.

Obrazek 59: Frekvence nakupu fairtradovych vyrobki

m Nékolikrat tydné

m Neékolikrat
meésicéné
O Nekolikrat ro¢né

17,68 %

Zdroj: vlastni zpracovani
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10) Kde fairtradové vyrobky nejcastéji nakupujete? (vice mozZnosti)

V této otazce respondenti vybirali ze 7 moznosti, kde fairtradové vyrobky nejcastéji
nakupuji. Na prvnim misté se shodné umistily obchody s biopotravinami a zdravou
vyzivou, které oznacilo 13 dotazovanych a 12 voleb ziskaly maloobchodni retezce.
Se stejnym poctem odpovédi (2) nasledovaly Specializované obchody FT, kavarny,
restaurace, bufety a napojové automaty. Naopak zadny respondent nenakupuje vyrobky
Z internetovych obchodii, popf. jiného zdroje, nez byly moznosti. Nize uvedeny

obrazek 60 ptrehledn¢ znazoriuje vysledky.

Obrazek 60: Nejcast¢jsi mista nakupu fairtradovych vyrobkt
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Zdroj: vlastni zpracovani

Uvital/a byste vice prileZitosti k nakupu fairtradovych vyrobku?

Soucasti otazky €. 10 byla podotazka, ktera méla za cil zjistit, zda by respondenti uvitali
vice piilezitosti k nakupu fairtradovych vyrobkl. Z obrazku 61 vyplyva, ze 92 % by
vice prilezitosti uvitalo, oproti tomu pro 8 % dotazovanych jsou prodejni mista

dostacujici.
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Obrazek 61: Zajem o vice prilezitosti k ndkupu fairtradovych vyrobki

® Ano

I Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

11) Naznacte, prosim, Vasi spokojenost s fairtradovymi vyrobky.

Posledni otazka prvni ¢asti dotazniku byla, aby respondenti naznacili svoji spokojenost
s fairtradovymi vyrobky z hlediska kvality a z hlediska ceny. Stupnice byla stanovena
od vyborné (1) po minimalni spokojenost (5). Dale byl soucasti otazky dotaz, se kterymi
fair trade komoditami jsou nejvice spokojeni a naopak se kterymi nejméné.

Spokojenost s kvalitou fairtradovych vyrobkii nazorné¢ piedstavuje obrazek 62.
S kvalitou je spokojeno na nejvyssi trovni 11 a spise spokojeno pak 10 respondentt.
Primérmné hodnoti vyrobky 4 dotazovani. Nikdo z dotazovanych neohodnotil kvalitu

znamkou 4 nebo 5. Pramérna spokojenost s kvalitou je 1,72.

Obrazek 62: Spokojenost s fairtradovymi vyrobky z hlediska kvality

Znamka
5 [0
4 |0
W Pocet
3 4 odpovédi
2 10
1 11
0 5 10 15

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 63 znazoriiuje spokojenost dotazovanych z hlediska ceny. Zde je hodnoceni
pochopitelné¢ horsi nez u kvality. I pfesto z obrazku plyne, Zze 3 dotazovani jsou
si ochotni za kvalitu pfiplatit a jejich hodnoceni bylo jako vyborné. Znamkou
2 hodnotilo 6 dotazovanych, coz by se také dalo fici, Zze jsou s cenou spokojeni.
Primérnou spokojenost oznacilo 9 dotazovanych a znamkou 4 ohodnotilo
7 dotazovanych. Znamku 5, neboli minimalni spokojenost s cenou, neoznacil nikdo

Z dotazovanych. Pramérna spokojenost s cenou je 2,8.

Obrazek 63: Spokojenost s fairtradovymi vyrobky z hlediska ceny

Znamka

M Pocet
9 odpovédi

Zdroj: vlastni zpracovani

Co se tyCe nejveétsi a nejmensi spokojenosti s komoditami, respondenti ve vétSing
ptipadi uvadéli nejvetsi spokojenost s kavou a kakaem. Nejmensi spokojenost nebyla

z pohledu komodit uvadéna z duvodu obecné vysoké kvality fairtradovych vyrobkd.
12) Pohlavi

Od otazky ¢. 12 zacina druha ¢ast dotazniku, ¢ast identifika¢ni, na kterou odpovidalo
vSech 302 dotazovanych. Co se tyce struktury respondenti dle pohlavi, cilen¢ byli
vybirani respondenti rovhomérné z obou pohlavi. Proto v obrazku 64 vidime, ze 50 %

tvofi Zeny a druhych 50 % muzi
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Obrazek 64: Struktura respondenti dle pohlavi

m Zena

® Muz

Zdroj: vlastni zpracovani

13) Nejvyssi dosaZené vzdélani

Druha identifikaéni otazka se tykala nejvy$Siho dosazeného vzdélani respondenti.
Z obrazku 65 je patrné, Ze nejvetsi zastoupeni 42 % tvoti dotazovani, ktefi jsou vyuceni.
Druhy nejvétsi pocet jsou respondenti se stredni skolou s maturitou, coz tvoii 29 %

adale 18 % tvofi respondenti se zakladnim vzdélanim. Vysokoskolské vzdelani mélo

cvwr

Obrazek 65: Struktura respondentt dle nejvyssiho dosazeného vzdélani

5:2 % | Zakladni
B Vyucen

88 29 % | Stf‘edni S

’ maturitou

m Vyssi odborné

0 Vysokoskolské

Zdroj: vlastni zpracovani

14) Soucasna ekonomicka aktivita

Co se tyce soucCasné ekonomické aktivity vSech 302 dotazovanych, tak ptesnou

polovinu tvofi respondenti, ktefi jsou zaméstnani. Studenti z celkového poctu tvoii
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24 %, coz je druha nejvétsi skupina. O 5 % méné tvoti diichodci. Stejnou skupinu po

3 % tvoti podnikatelé a Zeny na materské dovolené a posledni 1 % tvoti nezaméstnani.

Obrazek 66: Struktura respondentil dle soucasné ekonomické aktivity

m Student
4:1% 0 Zamgéstnanec
8,3% 0 Podnikatel

10:3% =

[ Na mateiské

dovolené
B Nezaméstnany

® Dachodce

Zdroj: vlastni zpracovani
15) Vék

Otazka ¢. 15 vypovida o v€kové struktufe dotazovanych. Stejné jako u pohlavi, byly
dotazniky rozddvany rovnomérné vSem vé&kovym kategoriim, proto nize uvedeny

obrazek 67 tvofi stejn¢ velké kategorie s rozdilem 1 %.

Obrazek 67: Struktura respondentil dle vékové struktury

m15-18
019-24
m25-34
m35-44
m45-65
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Zdroj: vlastni zpracovani

16) Kraj

Posledni otazka druhé ¢asti a dotazniku celkové byla otazka na zjisténi kraje, ve kterém

dotazovani plisobi. Z divodu, Ze je tato diplomova prace zaméfena na vybrany region,
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proto i dotaznik byl rozdavan pouze v Jihoceském kraji a tvoti 100 %. Zadny jiny kraj
nebyl vyplnén, coz by se eventudlné¢ mohlo stat docasnym plisobenim respondenta
Z jiného kraje v JihoCeském kraji.

4.3 Fairtradové projekty v JihoCeském kraji

4.3.1 Fairtradova meésta

Prvnim méstem v Jihoeském kraji (tietim méstem v CR), které splnilo kritéria
kampan¢ Fairtradova mésta a ziskalo certifikat, se stalo mésto Volyné, které ma velkou
podporu mistnich studentd. Usili stat se Fairtradovym méstem nastartovali ve mésté
Volyné studenti mistni Skoly. Seznamovali s fair trade zéky dalSich skol v regionu, ale
také Sirokou vetejnost véetné obchodnikl a zastupitell mésta. Diky jejich Usili mistni
obchod a cukrarna zacaly prodavat fairtradové produkty (,,Slavime tfeti Fairtradové. ..,

2012).

Druhym fairtradovym méstem v Jiho¢eském kraji (étvrtym méstem v CR) se stal Cesky
Krumlov. Hana Chorvathova, vedouci sekretariatu Fairtrade Ceska republika, k ocenéni
meésta uvedla: ,,Mé&sto Cesk}'/ Krumlov je ¢tvrtym méstem, které obdrzelo v Ceské
republice tento titul. Cesky Krumlov pracuje na rozvoji aktivit v oblasti fair trade jiz
vice nez rok a v tuto chvili se podafilo GspésSné naplnit vSechna kritéria, kterd jsou
kampani vyzadovédna. Véfime, Ze se mistnim iniciativdm bude dafit a 1 tento titul

napomuze dal$i osvété verfejnosti.*

Mistostarostka Jitka Zikmundova popisuje motivaci meésta: ,,Pokud bych méla
odpovédét, pro¢ se mésto Cesky Krumlov rozhodlo zapojit do kampané Fairtradovych
mést, bylo to zejména proto, ze Cesky Krumlov byl vzdy méstem otevienym
a kosmopolitnim a jako takové se rozhodné chceme pfipojit k iniciativé, ktera stavi na
principu spravedlnosti a haji zajmy lidi, ktefi jsou znevyhodnéni v rozvojovych zemich.
Chceme byt méstem férovym a krasnym a véfime, Ze nase podpora fair trade k tomu
pfispéje.“ Na Méstském uwfadé nabizeji fairtradovou kdvu néavstévam a je také
k dispozici pro vnitini spotiebu. Fairtradové produkty také prilezitostné kupuji jako

malé darky (,,Cesky Krumlov se stal...,“ 2012).
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4.3.2 Faitradové Skoly

V Jihoeském kraji se prvni fairtradovou $kolou stala SS a JS Volyné. ,,Rozhodnuti
zapojit se do kampané vzeslo od samotnych studentti, ktefi si problematiku fair trade
zvolili jiz ptfed tfemi lety v ramci projektu Svétova Skola 2. Chtéli se sami néco
dozvédet o fair trade a Sifit tuto myslenku dal,* potvrzuje Eva Klasova, feditelka Stfedni

a Jazykové Skoly Volyné.

Romana Safrankova, ucitelka zemépisu a néméiny ze Stiedni a Jazykové §koly Volyné,
dopliiyje: ,,Studenti pfesvédcCili zastupce mésta Volyn&, aby se uchazeli o titul
Fairtradové mésto. Uspotadali také akci pro mistni podnikatele a dosdhli toho, Ze
n&kolik obchodi a cukraren ve Volyni za¢alo prodavat fairtradové produkty* (,,Ceska

republika ma...,” 2012).

Dalsi $kolou v Jiho¢eském kraji, ktera splnila pozadovana kritéria v roce 2013, byla
Ekonomicka fakulta Jiho¢eské univerzity v Ceskych Bud&jovicich. V Jihogeském kraji

a zaroven v Cesku jde viibec o prvni fakultu, ktera titul ziskala.

Pedagogové a studenti Ekonomické fakulty JihoCeské univerzity pievzali 22. 4. 2013
certifikat, ktery v Cesku udéluje platforma Fairtrade Ceska republika (,,V Cesku je
prvni...,“ 2013).

4.3.3 Fairtradové cirkve a nabozenské spolecnosti

VJiho¢eském kraji ziskala tento titul pouze CCE Volyng, ktera se v fijnu 2013 stala

celkové sedmym Fairtradovym sborem.

»Fair trade je pfirozenou soucasti nasi cirkevni prace. JiZ osm let mivdme pravidelné
fairtradové obcerstveni a nckolikrat do roka pofaddme fairtradové trhy. Tési mé, Ze si
lidé zvykli k ndam chodit na kafe.” shrnuje pani Tkadle¢kové z volyiiského sboru (,,CCE
Volyng¢...,” 2011)

4.3.4 Férova snidané

Vroce 2014 se v Jihoteském kraji bude snidat ve 3 méstech. Jednd se o Ceské

Budgjovice, Kaplici a Slavonice.

V kampusu Jiho¢eské univerzity v Ceskych Budg&jovicich se seslo i v roce 2013 téméf

40 lidi, aby spole¢n¢ posnidali fairtradové a lokalni potraviny.
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Obrazek 68: Férova snidané JU 11. 5. 2013

’ f

Zdroj: ,,Foto z akei,* n.d.

»Fairova snidan¢ se na JihoCeské univerzité konala jiz podruhé a ohlasy byly velmi
pozitivni. Zajimavé bylo predevsim to, jak se i malé déti zajimaly, co to vlastné fair
trade znamena. Ekonomicka fakulta ziskala neddvno jako prvni vysoka $kola v Ceské
republice status Fairtradovd Skola, vzdélavani a osvéta je tedy nasim prvoradym
ukolem. Tato akce vSak byla pfedevs§im pratelskym setkanim a zédbavou pro vSechny,
kteti se zcastnili,” uvedl k akci Viktor Vojtko, prodékan Ekonomické fakulty, ktera
spolecné s Piirodovédeckou fakultou v aredlu Jihoceské univerzity Férovou snidani

organizovala (Stumpf, 2013).

4.3.5 Fair trade na EF JU

Fakulta usilovala o ziskani statusu od tnora 2012, jednim z impulsi byla potiteba
., WIVOFit pro studenty zajimavou tvirci platformu pro aplikaci teoretickych poznatkii z
vyuky, podporu spolecensky odpovedného jednani a v neposledni radé i pro vzajemné

setkavani “ vysvétluje pedagog Hana DoleZalova.

Obrazek 69: Logo Ekonomickd fakulta JU je Fairtradova fakulta

EKONOMICKA FAKULTA JU

je Fairtradova fakulta ~

Fairtradové Skoly — mezindrodni iniciativa
ani mist, kde fair trade

‘ . Fairtradové
Skoly

Zdroj: ,,Fair Trade,“ n.d.

Na fakult¢ probihd vyuka piibuznych témat v ramci pfedméti Zéiklady jakosti,
Zboziznalstvi a Mezinarodni marketing. Kazdorocné¢ jsou vypisovdna témata
kvalifika¢nich praci zaméfend na fair trade, studenti se tématu Casto vénuji v rdmci

svych bakaléatskych a diplomovych praci.

Z iniciativy zastupct fakulty lze zakoupit fairtradové vyrobky v bufetu v Akademické

knihovné JU, na Ekonomické fakulté v napojovém automatu v pavilonu uceben F a
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v automatu v budové A (studentska mistnost) (,EF JU v Ceskych Bud&ovicich...,*
n.d.).

Bufet Akademické knihovny JU

V nabidce bufetu jsou cokolady, ¢aje a kava.

Obrazek 70: Bufet Akademické knithovny JU

Zdroj: “Prodejni mista,” n.d.

Napojovy automat v pavilonu uceben F

Népojovy automat mé v nabidce pouze ¢ernou fairtradovou kavu.

Obrazek 71: Napojovy automat v pavilonu uc¢eben F

Zdroj: “Prodejni mista,” n.d.

Automat v budové A

Od biezna 2014 je v budové dekanatu ve studentské mistnosti novy fairtradovy automat
na teplé napoje a potraviny, ktery nahradil automat, ktery byl stejny jako v pavilonu
uceben F. V jeho nabidce jsou napi. ndpoje, suSenky (Traidcraft), ¢okolddy (Gepa),

suSené ovoce, dzus, ¢aj (EZA), keSu (Gepa).
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Obrazek 72: Automat v budové A

|Zdroj: vlastni zpracovani dle “Prodejni mista,” n.d.

Fairtradové produkty jsou skolou vyuzivané (spotfebovavané) béhem rtiznych akei, jako
jsou besedy (,,Diky fair trade* v JihoCeské védecké knihovné), konference (CITEM
2012, SVOC 2013), akce typu ,,0 pohar Ekonomické fakulty* a dale na pracovistich
dékana Ekonomické fakulty a prod€kana pro zahrani¢ni vztahy na Ekonomické fakulté

k pohosténi navitév (,,EF JU v Ceskych Bud&jovicich...,” n.d.).

., Kazdy z nas je spotirebitelem. A spotieba jako takova ma obrovské globalni dopady —
ekonomicke, socialni, environmentalni. Kazdy mlady clovek by tedy mel mit informace
0 tom, jaké dusledky jeho spotiebni chovani md — na néj samého, na jeho bezprostredni
i vzdalené okoli. Zakladni a stredni Skoly jiz v této oblasti své Zaky vzdeldvaji, vysoké
Skoly by podle mého ndzoru v tomto nemély byt jiné“ uvedl prod€kan pro zahranic¢ni

vztahy Ekonomické fakulty Viktor Vojtko.

Divody zapojeni do kampané vysvétlil také prodékan Viktor Vojtko: , O titul
Fairtradova fakulta jsme usilovali ze dvou duvodii. Tim prvnim byl zajem o takovou
vychovu studentii, ktera je na vysi nejen odborné z pohledu ekonomickych disciplin, ale
i z hlediska predani zakladnich moralnich hodnot — predevsim odpovédnosti nejen za
sebe, ale i za svét kolem nds. Zy'eme v globalizovaném svété, kde vSechno souvisi se
v§im. Verime tedy, Ze nelze zavirat oci pred problémy, které existuji v jinych, méné
Stastnych castech sveta. A druhym ditvodem byla prestiz, kterou tento titul sebou nese. |
diky nému se tak stavame duveryhodnym partnerem pro univerzity predevsim

vV anglosaskych zemich* (,,EF JU v Ceskych Budgjovicich...,“ n.d.).

V bifeznu 2014 se oteviel obchiidek v budové dékanatu EF JU, kde jsou k dostani
nepotravinarské fairtradové produkty. Studenti se dockali obchodu, ktery si v ramci

raznych pfedméti sami navrhli a nyni se podili na jeho provozu.
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4.3.6 Dotaznikové Setireni u studentu EF JU

Dotaznikové Seteni (Valentova, 2014) se uskutecnilo v pribéhu listopadu a prosince
2013. Dotaznik byl rozeslan 1800 studentim EF JU prostfednictvim elektronické posty,

pricemz néavratnost byla od 314 studenti.

Nejprve bylo zjistovano, zda se student/ka jiz nékdy setkal/a s pojmem fair trade. Z nize
uvedeného obrazku 73 vyplyva, ze vétSina studentll pojem fair trade zna. Ti studenti,

ktefi fair trade neznali tj. 15 %, byli z oboru UFRP a REP.

Obrazek 73: Znalost fair trade u studenta EF JU

m Ne

= Ano
85 %

Zdroj: vlastni zpracovani dle Valentova, 2014

Na dalsi otazky odpovidalo pouze 85 % studentti, tedy pouze ti, ktefi pojem znali.
Celkovy pocet pro dalsi analyzy je tedy 267 studentt.

Cilem dalSich dvou otazek bylo zjisténi, zda studenti znaji projekt ,,Fairtradova Skola“
a zda je studentim znamo, Ze EF JU obdrzela 22. dubna 2013 titul ,,Fairtradova skola“
astala se tak prvni fairtradovou fakultou v CR. Co se tyce projektu obecng, tak 15 %
studentil zna projekt velmi dobie, 66 % studentli o projektu slySelo, ale hlubsi vyznam

neznaji a zbyvajicich 19 % o projektu nikdy neslyselo.

Co tyCe znalosti studenti EF JU ohledn¢ obdrzeni titulu, tak zjisténé vysledky

znazoriiuje obrazek 74.
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Obrazek 74: Povédomi student o fairtradové fakulté

mAno
m Ne

O Néco jsem
zaslechl/a

Zdroj: vlastni zpracovani dle Valentova, 2014

Jednim z kritérii pro ziskani titulu ,Fairtradovd Skola® je zafazeni globalnich
rozvojovych témat do vyuky na $kolach. Jedna z otazek byla, zda se s fair trade setkali

pti vyuce na EF JU, pokud ano, tak v jakych pfedmétech.

Z obrazku 75 vyplyva, ze 44 % studentl se s pojmem ve vyuce setkali. Jednalo se
zejména o studenty oboru ,,Obchodni podnikani“, kteti se s fair trade setkali
v pfedmétech ,,Zaklady jakosti* a ,,Zaklady obchodu®. Oproti tomu studenti, ktefi fair
trade z vyuky na EF JU neznaji, studuji obor ,,Strukturalni politika EU pro vetejnou

spravu‘.

Obrazek 75: Fair trade pfi vyuce na EF JU

m Ano, setkal/a
1 Ne, nesetkal/a

M Nevim,
nevzpominam si

Zdroj: vlastni zpracovani dle Valentova, 2014
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Jedna z dalsich otazek zjistovala, zda studenti EF JU nakupuji fairtradové vyrobky.
Studentti, kteti vyrobky nakupuji pouze vyjimecné, je 49 % a pouze 6 % studentd
nakupuje produkty casto. Oproti tomu 19 % studentdl nenakupuje viibec a zbyvajicich

26 % se vyrobky teprve chysta vyzkouset.

Otazka, kterd navazovala, byla uréena pouze tém respondentiim, kteti nakupuji
vyrobky. Cilem otazky bylo zjistit, zda studenti, kteti vyrobky nakupuji, tak cini
i v kampusu JU. Dle vysledku pouze 31 % studentt vyrobky v kampusu nakupuje

a zbyvajicich 61 % nikoliv. Je to mozné z diivodu nedostate¢ného vybéru produktu.

Soucasti této otazky bylo zjisténi, kde a jaké produkty studenti nakupuji. Nejéastéji
uvadeéli ¢aj, kavu nebo ¢okoladu v bufetu Akademické knihovny JU. Jako dalsi moznost

uvadéli automat na kavu v pavilonu F.
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4.4 Vyhodnoceni hypotéz

H1  Nejcastéji nakupovanou fair trade komoditou je kava.

Na zaklad¢é dotaznikového Setieni, konkrétné otazky ¢. 8 a interpretace dat v kapitole
4.2.2, lze hypotézu potvrdit. Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze kdvu nakupuje
17 respondentti. Druhou nejcastéji nakupovanou komoditou je cokolada, kterou

oznacilo 13 respondentli. Mezi dalsi oblibené komodity patfi ¢aj a kakao.

Kéva je celosvétové oblibena komodita a obyvatelé Ceské republiky patii v konzumaci
kavy ke svétovému prauméru. Proto je pozitivni, Ze i fairtradova kava je mezi ¢eskymi

spotiebiteli oblibena.

H2  Kava je nejcastéji zastoupeny fairtradovy vyrobek ve specializovanych

prodejnach zdravé vyzivy.

Tuto hypotézu lze vyvratit na zakladé nabidkovych listi vyplnénych vedoucimi
prodejen zdravé vyzivy (Ptiloha 2, kapitola 4.1.2, otazka ¢. 1). Nejéastéji zastoupenym
vyrobkem je naopak cokolada, kterou oznacilo 10 prodejen. Druhou nejéastéji

zastoupenou komoditou je kakao v 7 prodejnach a dale 5 prodejen oznadilo ¢aj.
Rozpor ve vystupech s hypotézou 1 je dan nakupem kavy v jinych prodejnich mistech,
napf. restauracich.

H3  Spotiebitelé nejcastéji nakupuji vyrobky z divodu pomoci producentim

V rozvojovych zemich.

Na zaklad¢ otazky ¢. 7 (kapitola 4.2.2) lze tuto hypotézu potvrdit. Z vysledki
dotaznikového Setfeni 56 % respondentii nakupuje vyrobky proto, Ze pomohou
producentiim v rozvojovych zemich, kterym se dostane spravedlivého ocenéni jejich

prace.
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4.5 Shrnuti pruzkumu

Diplomovéa prace byla zaméfena na analyzu postaveni fairtradovych produkti
v JihoCeském kraji. V ramci produktové analyzy byla nabidka Setfena v ramci
obchodnich fetézctl, specializovanych prodejen zdravé vyzivy a prodejen s vyznamnym
zastoupenim fair trade. Dale bylo realizovano dotaznikové Setfeni ve vazbé
na spotiebitelsk¢ preference a v zavéru byla pozornost vénovana faitradovym

projektiim.

Co se tyce nabidky fairtradovych vyrobkl v ramci obchodnich fetézcii, dochazi k jejimu
omezovani, nebo uplnému vylouéeni =z prodejniho sortimentu. Z prizkumu
V obchodnich fetézcich je patrné, ze z 12 zkoumanych fetézct ma fairtradovy sortiment
pouze 5 zastupct (Marks & Spencer, s. r. 0., Kaufland Ceska republika, v. o. s., DM
Drogerie Markt, s. r. 0., Ahold Czech Republic, a. s. a Jednota, spotfebni druzstvo),
pficemz i nabidka v Marks & Spencer, s. r. 0. a DM Drogerie Markt, s. r. 0. je mistné
diferencovana (dle konkrétni lokalizace pobodek). Retézce nabizeji zakladni
potravinatské komodity, pfi¢emz nejcastéji se jedna o kavu, ¢aj a cokoladu. Pouze
jediny fetézec Marks & Spencer s. r. 0. ma vlastni privatni fairtradovou znacku a
nabidka obsahuje také obledeni. Retézec Albert jako jediny nabizi fairtradovou zmrzlinu

od spole¢nosti Ben&lJerry's, pricemz ale tuto skute¢nost zakaznikiim neprezentuje.

Nabidka Vvramci specializovanych prodejen zdravé vyzivy byla Setfena
ve 33 prodejnach, které mohly vybirat ze 47 druhti vyrobkt, uvedenych na nabidkovém
listu. Prizkum ukazuje, Ze pouze 11 prodejen ma V nabidce fairtradové vyrobky,
pficemz pouze 2 maji v sortimentu vice nez 7 druhll vyrobkd. Jedna se o prodejnu
Medunka v Prachaticich, jejiz sortiment obsahuje 13 druht vyrobka a dale o prodejnu
Vega v Ceském Krumlové, kterd ma v sortimentu 9 faitradovych polozek. Sortiment
zbylych 9 prodejen tvoii od 1 do 6 polozek. Co se tyce zastoupeni jednotlivych druht
fairtradovych produktt, tak bylo prodejci celkové identifikovano 18 nabizenych druh.
Nejcasteji v prodejnach zdravych vyziv byla zastoupena ¢okolada. Na dalsich pozicich
se umistily kakao, ¢aj, cukrovinky a kava. Dalsi vyrobky jako nihrazky kavy, semena,

cukr apod. byly zastoupeny v sortimentu 1-3 prodejen.

Z reakce na dotaz ohledné rozsifeni fairtradovych vyrobkl v prodejnach zdravé vyzivy,

které jiz fairtradovy sortiment obsahuji, vyplyva, Ze 2 prodejny (Sluneénice Ceské
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Bud&jovice a Zdrava vyziva David Cerny Jindfichiv Hradec) planuji vyrazné rozsifeni
sortimentu. Mezi 4 prodejnami, které planuji rozsifit sortiment omezené, jsou také jiz
zminéné prodejny s nejvyznamnéj$im zastoupenim Meduiika Prachatice a Vega Cesky
Krumlov. Pro 4 prodejny je sortiment dostate¢ny a 1 prodejna (Pampeliska Ceské
Budé¢jovice) bude sortiment naopak redukovat. Co se tyce prodejen, které ve svém
sortimentu fairtradové vyrobky nemaji, tak 2 prodejny (Deus sive natura Ceské
Bud¢jovice a Zdrava vyziva OfiSek Tabor) do budoucna planuji vyznamné rozsitit
sortiment o fairtradovy. V omezené mife planuji rozsifit sortiment o fairtradové
vyrobky 4 prodejny a pro 13 prodejen je soucasny sortiment dostate¢ny. Oproti tomu

3 prodejny zdravé vyzivy budou sortiment naopak redukovat.

Co se tyce bariér zastoupeni/vétsiho zastoupeni fairtradovych produkti, tak z prizkumu
vyplyva, Ze nejvétSim problémem z hlediska zdkazniki jsou vysoké ceny a mala
informovanost. Z hlediska problému s dodavateli se jedna také o vysoké ceny a tzky
nabizeny sortiment. Mezi jiné divody prodejny uvedly nedostateCnou kapacitu

prodejen, nezajem zakaznikl, nedivéru ve fair trade apod.

Setfeni nabidky v prodejnich s vyznamnym zastoupenim fairtradovych produkti
probéhlo ve 3 prodejnach v Jihoceském kraji. Jednalo se o obchod Fontana ve Vlachové
Biezi, Cajovnu u Zamku v Jindfichové Hradci a Fair trade kramek v Ceském Krumlové.
VSechny prodejny zahrnuji Siroky sortiment kavy, caje, cokolady a dalSich
fairtradovych komodit. Nabidka téchto prodejen je na rozdil od obchodnich fetézctu
a specializovanych prodejen zdravé vyzivy odliSnd tim, Ze obsahuje nabidku
nepotravinarskych vyrobkl. Jednd se o nabidku napf. koZzenych femeslnych vyrobk,

bizuterie, slaménych kosii apod.

Co se ty¢e kamennych obchodt, tak nejvetsi nabidku maji specializované fairtradové
prodejny, kde sortiment obsahuje 100 % fairtradovych vyrobkl. V Jihoceském kraji se
bohuZel nenachazi zadna takova prodejna, jelikoz funguji pouze ve velkych

méstech jako je Praha ¢i Brno.

Dotaznikového Setfeni ve vazbé na spotiebitelské preference se ucastnilo
310 respondentd, ptficemz bylo 50 % muzii a 50 % Zen a vékova struktura byla dodrZena
také rovnomérné. Z pruzkumu vyplyva, Ze pouze 23 % dotazovanych pojem ,,fair trade*
znalo a jednalo se zejména o vékovou kategorii 19 — 24 let. Kazdy respondent si pod

pojmem fair trade piedstavil urcitou ¢ast filozofie fair trade. V ramci hodnoceni Grovné
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znalosti respondenttl, co se ty¢e problematiky fair trade, byla zjisténa primérna znamka

3,13 (dle skolni hodnotici stupnice).

Respondenti se o fair trade dozvédéli predevsim prostiednictvim médii (zejména TV),
dale od piatel a piibuznych, ve Skole ¢i na internetu. Z tisku se o fair trade dozvédé€lo
pouze 11 % respondentd. Mezi jiné zdroje zafadili respondenti napt. kosmetiku
Oriflame a Férovou snidani, ktera patfi mezi oblibené aktivity a kazdy rok se porada na

desitkach mist v Ceské republice.

Co se ty¢e nakupu, fairtradové vyrobky nakupuji vice Zeny a z hlediska vékové
struktury nejvice respondenti ve véku 19 - 24 let. Jako duvod néakupu fairtradovych
vyrobku byla respondenty nejcastéji uvadéna pomoc producentim v rozvojovych
zemich. Z pohledu nakupovanych komodit zaujala prvni pozici kdva. Mezi dalsi
vyznamné nakupované komodity patiily Cokolada, ¢aj a kakao. Na otazku, zda je
sortiment dostate¢ny, uvedlo 56 % respondentd, ze by uvitalo rozSifeni sortimentu.
Konkrétni produkt K otazce doplnil pouze 1 dotazovany. Jednalo se o fairtradovou
zmrzlinu. Tato zmrzlina je ale jiz v prodeji, jednd se o vyrobek spolecnosti
Ben & Jerry’s, ktery ma v nabidce fetézec Albert a dotazovany s nim pravdépodobné
nepfiSel do styku. Za mista ndkupu vyrobka byly oznafeny nejcastéji specializované

obchody se zdravou vyzivou a obchodni fetézce.

Co se tyce spokojenosti s vyrobky z hlediska kvality a ceny, byla primérna spokojenost

s kvalitou ohodnocena znamkou 1,72, s cenou pak znamkou 2,8.

Posledni ¢asti analyz byly fairtradové projekty v Jiho€eském kraji. Projekt Fairtradova
mésta odstartoval v roce 2011 a mésta, ktera chtéji nést tento titul, musi splnit 5 kritérii
spravedlivého obchodu. V Jiho¢eském kraji jsou od roku 2012 dvé Fairtradova mésta,
ato Volyné a Cesky Krumlov. Souéasti projektu Fairtradova mésta jsou Fairtradové
Skoly a Fairtradové cirkve a nabozenské spolec¢nosti. Co se tyce projektu Fairtradové
Skoly, tak prvni §kolou v Jihodeském kraji se stala v roce 2012 SS a JS Volyng, kde
rozhodnuti zapojit se do kampan€ vzeSlo od samotnych studentli. Druhou Skolou
v JihoCeském kraji, ktera splnila poZadovana kritéria, se v roce 2013 stala Ekonomicka
fakulta Jihoeské univerzity v Ceskych Budé&jovicich a stala se tak prvni fakultou v CR,

ktera titul ziskala.
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Titul Fairtradové cirkve a ndbozenské spolecnosti ziskala v JihoCeském kraji pouze
CCE Volyng, ktera se v roce 2013 stala celkové sedmym &eskym Fairtradovym sborem.
V JihoCeském kraji ziskalo pouze mésto Volyné vSechny 3 tituly (Fairtradové mésto,

Fairtradova skola a Fairtradové cirkve a nabozenské spolecnosti).

Dalsi projekt realizovany v Jiho¢eském kraji je Férova snidané. V roce 2014 jsou zatim
nahlageny snidané ve méstech Ceské Budgjovice, Kaplice a Slavonice. Podrobné

informace lze dohledat na strankach www.ferovasnidane.cz.

Pozornost byla v zavéru analyz vénovana i fair trade na Ekonomické fakulté JU
v Ceskych Budgjovicich. Fakulta usilovala o ziskéani titulu od Gnora 2012 a 22. dubna
2013 titul obdrZela. Na fakulté¢ probihd vyuka piibuznych témat v ramci nékolika
pfedméti a jsou také kazdorocné vypisovédna fairtradova témata kvalifikacnich praci.
Fairtradové vyrobky lze zakoupit v bufetu v Akademické knihovné JU, na Ekonomické
fakulté v napojovém automatu v pavilonu uc¢eben F a v novém fairtradovém automatu
Vv budové A (studentskd mistnost). Fairtradové produkty jsou také vyuzivany béhem

ruznych aket, jako jsou besedy, konference apod.

V bieznu 2014 byl otevien obchiidek v budové deékanatu EF JU, kde jsou k dostani
nepotravinarské fairtradové produkty. Studenti se dockali obchodu, ktery si v ramci

raznych predméta sami navrhli a nyni se podili na jeho provozu.

Z provedeného dotaznikového Setfeni u studenttt EF JU vyplyva, ze 85 % studentd zna
pojem ,fair trade” a 63 % oslovenych studenti ma povédomi o skutecnosti, ze
Ekonomicka fakulta obdrzela titul Fairtradova fakulta. 44 % studentd se s pojmem
setkalo pii vyuce, a to v predmétech ,,Zaklady jakosti* a ,,Zaklady obchodu®. Studenti,
ktefi fair trade z vyuky neznali, studuji zpravidla obor ,,Strukturalni politika EU pro

vefejnou spravu‘.

Co se ty¢e ndkupu ,,férovych* vyrobkt, tak pouze 6 % studentli vyrobky nakupuje Casto
a 49 % pak vyjimecné. Otazka, ktera navazovala, byla urCena tém, ktefi vyrobky
nakupuji (55 % respondentt). 31 % z téchto studentl nakupuje fairtradové vyrobky (¢aj,
kavu a cokoladu) v bufetu Akademické knihovny JU ¢i v napojovém automatu

v pavilonu F.
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5 Zaver

, Fair Trade je v porovndani s konvencnim byznysem jako dité mezi obry — ale

budoucnost je prece v détech! “ (,,Informacni manual o Fair Trade,* 2006).

V poslednich letech si spolecnost zacind uvédomovat, Ze problémy zemi tzv. tietiho

v

svéta 1ze Gispesné fesit také pomoci ,,férového* mezinadrodniho obchodu.

Fair trade je koncept, ktery ptindsi lepsi podminky pro producenty v rozvojovych
zemich a ma za cil zlepSovat jejich socialni, ekonomicky a environmentalni profil. Fair
trade je specifickou formou mezinarodni pomoci, kterd vykazuje velmi pozitivni trend
vyvoje. Rozsifuje se neustdle pocet zapojenych producentli, nabidka fairtradovych
komodit (jsou kazdoroéné schvalovany nové komoditni standardy), véetné prodejnich
mist (vyrobky do svého sortimentu zafazuji také mezinarodni obchodni fetézce). Na
silici fenomén fair trade maji vliv i mnohé kampané a projekty podporujici filosofii fair

trade.

V Ceské republice dochézi sice k riistu obratu prodeje fair trade, oviem s vysp&lymi
fairtradovymi staty se stile nemiize srovnavat. Fair trade ma v Cesku ale dobré zazemi.
Zejména v podobé narodni (dnes jiz nadnarodni) asociace Fairtrade Cesko a Slovensko,
vramci niZz pasobi nékolik organizaci. Tyto usiluji o zvySovani informovanosti
abudovani divéry v systém fair trade v CR. Pravé budovat a nezklamat divéru

spotiebiteld je velice dilezité pro dalsi rist a rozvoj fairtradového trhu.

Pokud chceme charakterizovat trh fair trade v JihoCeském kraji, musime se zabyvat

prodejnimi misty, spotiebitelskymi preferencemi 1 kupni silou obyvatel regionu.

Co se tyCe prodejnich mist, tak z provedenych prazkumi vyplyva, ze vyrobky lze
zakoupit v Jiho¢eském kraji v 5 obchodnich fetézcich, 11 specializovanych prodejnach
zdravé vyzivy a 3 prodejndch s vyznamnym zastoupenim fair trade. Zkoumana nebyla
nabidka restauraci a ndpojovych automatt. V uvedenych prodejnach sortiment obsahuje
nejcastéji klasické komodity jako kévu, ¢aj, kakao a ¢okoladu; prodejny s vyznamnym

zastoupenim fairtradovych produktli nabizeji také nepotravinaisky sortiment.
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Z dotaznikového Setfeni ve vazb¢ na spotiebitelské preference vyplyva, Ze jen 23 %
dotazovanych zna pojem fair trade, pfiCemz primérnd uroven znalosti dotazovanych
o fair trade byla 3,13 (dle Skolni hodnotici stupnice). Z toho lze vyvodit, ze je
v JihoCeském kraji pomérné vyznamna neinformovanost o celém konceptu fair trade.
Vyssi troven povédomi naopak vykazuje prizkum mezi studenty JU, kde znalost fair
trade potvrdilo 85% respondentl. Z uvedeného vyplyva, jak velky pfinos pro

informovanost populace o fair trade maji vzdélavaci instituce.

Z Setfeni vyplyva, ze hlavni bariérou nakupu je predevsim vysokd cena ,,férovych*
produktii. Piesto respondenti vyjadfili zajem o rozsifeni sortimentu i vice nakupnich
prilezitosti. Zatim z pohledu kupni sily je nejvétsi nabidka téchto produkti ve velkych

meéstech, Cisté fairtradové obchody lze nalézt v Praze a Brné.

Rozvoji fairtradového trhu v Jihoceském kraji napoméhaji velkou mérou ,,férové®
kampang. Titul Fairtradové mésto ziskala 2 mésta (Cesky Krumlov a Volyng), status
Fairtradova $kola maji 2 &koly (SS a JS Volyné, EF JU Ceské Budgovice)
a Fairtradovou cirkvi se stala Ceskobratrska cirkev evangelicka ve Volyni. Volyné je

tak jediné mésto z JihoCeského kraje, v ramci kterého byly piidéleny vSechny 3 tituly.
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. Summary

In last years the society started to realize that the problems of the ‘Third world’

countries could be successfully solved by fair international trade.

The fair trade is a concept that comes with better conditions for producers of the
developing countries. It aims to improve their social, economic and environmental
profile. Fair trade is a specific form of an international help with a fairly positive trend
of development. The number of involved producers is increasing as well as the offers of
fair trade commodities (the new commodities standards are approved every year)
including points of sale (products in their range are placed also by the international
chain stores). The growing phenomenon of the fair trade is also caused by many

campaigns and projects supporting its philosophy.

The Czech Republic raises fair trade sale, however it is still not comparable to the other
developed fair trade countries. Nonetheless fair trade has a good potential in the Czech
Republic. This is seen especially in the form of multinational association Fairtrade of
the Czech Republic and Slovakia, within which there are several organizations. They
aim to raise awareness and trust in fair trade system in the country. It is very important
for next growth and development of fair trade market to build and not to disappoint the

trust of customers.

If we want to describe fair trade market in South Bohemia Region, we have to deal with
points of sale, customer's preferences and purchasing power of the population of this

region.

Regarding the points of sale, according to the completed surveys it is obvious that the
fair trade products can be purchased in five chain stores, eleven specialized health food
stores and three stores with significant section of fair trade products. The offer in
restaurants and vending machines was not examined. The most common commodities
in the assortment of researched stores are coffee, tea, cocoa and chocolate; the stores

with significant presence of fair trade products also offer non-food items.

According to the questionnaire survey based on customer's preferences, only 23 % of
respondents knew the expression fair trade; the average level of knowledge of fair trade

has been 3.13 (based on school grades scale with 1 being the best). This suggests that
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there is a significant ignorance about the whole concept of fair trade in South Bohemia.
On the other hand, the survey shows a higher level of awareness among students of the
University of South Bohemia, where knowledge of fair trade was confirmed by 85 % of
the respondents. This fact shows a great contribution of educational institutions to the

awareness about fair trade.

The survey indicates that the main barrier to purchase fair trade products is primarily
their high price. Nevertheless the respondents would be interested in expansion of this
assortment as well as in further purchasing opportunities. So far, in terms of purchasing
power, the highest offer of these products is in bigger towns; the purely fair trade shops

can be found in Prague and Brno.

Fair campaigns greatly help to develop fair trade market in the South Bohemia region.
The title ‘Fair trade town’ was attributed to two towns (Cesky Krumlov and Volyng),
the status ‘Fair trade school’ was assigned to two educational institutions (high school
and language school Volyné, Faculty of Economics of the University of South Bohemia
in Ceské Budgjovice) and Evangelical Church in Volyn& has became the fair trade
church. Thus Volyné is the only town in the South Bohemia region which has gained all

the three titles.
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Introduction

How to use this Standard

Refer to the generic standard for Small Producer Organizations as a separate document as updated
by Fairtrade International (FLO) on its website.

Please note that the Generic Fairtrade Trade Standard also applies. In cases where the product
specific standard below differs from the Generic Fairtrade Trade Standard, the requirements
presented in this Standard apply.

Application

The Product Specific Fairtrade Standards for Small Producer Organizations have been revised
according to the New Product Classification (based on the Central Product Classification). The new
standards apply from 1 July 2011.

Monitoring of Amendments

Fairtrade International reserves the right to amend Fairtrade Standards in accordance with Fairtrade
International's Standard Operating Procedures (http://www fairtrade.net/setting the standards.html).
Requirements of Fairtrade Standards may be added, deleted, or otherwise modified. Those who have
to meet Fairtrade Standards are required to monitor pending and finalized revisions on Fairtrade
International’s website.

Fairtrade Certification ensures the compliance with Fairtrade Standards. Revision of Fairtrade
Standards may lead to a change in the requirements of Fairtrade Certification. Those who wish to be
certified or have already undergone certification are required to monitor pending and finalized
certification policies and compliance criteria on the certification body’'s website http://www.flo-cert.net.
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1. General Requirements

Intent and scope

All operators taking ownership of Fairtrade certified products and/or handling the Fairtrade Price and
Premium are audited and certified.

This chapter applies to the certificate holder.

This standard covers the purchase and sale of both Arabica and Robusta coffee in their primary form
(green beans). For the sections under certification and traceability (only), the standard also covers
any processed products and derivatives.

The standard also covers its secondary products and their derivatives. The definition of secondary
products is included in Annex 1 of the Generic Trade Standards.

A non-exhaustive list of products fitting the secondary products definition is published on the Fairtrade
International website.

1.1 Certification

1.1.1  Where a producer requires the assistance of an exporter in order to undertake Fairtrade
exports, the producer must apply to the certification body confirming that the exporter is needed to
export Fairtrade products on their behalf.

1.2 Labelling and Packaging

There are no additional requirements.

1.3 Product Description

1.3.1 The Fairtrade standard covers two species of green coffee:
Coffea arabica - Arabica coffee
Coffea canephora - Robusta coffee

Fairtrade Minimum Prices have been set for washed coffee and natural coffee. Pulped natural coffee
is considered as washed coffee. The different types of processing systems are defined as follows:

Washed System — Coffee parchment is dried without pulp and without mucilage. The pulp is
removed by machines called pulpers and the mucilage is removed by fermentation with or without
water or by mechanical friction. These coffees are also known as mild.

Natural System — Coffee cherries are dried with pulp and with mucilage. Normally, drying of the
whole cherries takes place in the form in which cherries are harvested. This coffee is sometimes
called sun-dried or unwashed coffee.

Pulped Natural System — Coffee parchment is dried without pulp and with some or all mucilage
adhering. This is an intermediate system, also known as semi-washed, semi-dried or cereja
descascada (CD).

1.4 Other product requirements

There are no additional requirements.

2. Trade

Intent and scope

This chapter outlines the requirements that you need to comply with when you sell Fairtrade products.
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This chapter applies to the Fairtrade product.

2.1 Traceability

There are no additional requirements.

2.2 Product Composition

There are no additional requirements.

2.3 Contracts

2.3.1 A “price to be fixed” contract should be used between the seller' and the buyer. The price
fixation must be made at the seller’s call.

An outright priced contract may be used only in the following cases:
a) auction systems that, would invalidate a price to be fixed contract, or
b) the seller has the coffee in stock at the time of making the contract, or

c) the seller and the buyer agree that it is mutually beneficial to have an outright price contract and
jointly agree upon a risk management strategy”. The mutual agreement and the details of the risk
management strategy must be confirmed in writing.

Guidance: In case (c), there should be a clear rationale as to why both parties decide to have such a
contract, a clear description of the risk management measures, including clarity on who bears the
costs and agreements in case those fail.

2.3.2  Use of a broker® (if needed), needs to be made explicit in the contract between the seller and
the buyer.

Brokers can only act on behalf of one specified party. The party who wants to bring in a broker for a
specified use and purpose needs written agreement of the other party and needs to pay for the
broker's service. In case of the buyer bringing in the broker, the commission cannot be deducted from
the FOB price.

2.3.3 If a Fairtrade payer requires the extension of the shipment schedule beyond the limits of
sound commercial practice of the producer (three months after the harvest), the real costs of storage,
interest and insurance must be covered by the Fairtrade payer in the terms of the contract. This rule
is not applicable for those producers in whose respective countries specific export regulations exist
which make the above unworkable.

2.34 In case of a potential default against a contract, the seller is required to promptly notify the
buyer, at a minimum 2 months before the shipment date®.

! The seller is the producer organization (if the producer organization exports) or the exporter (if the producer organization sells
through an exporter) in which case the producer organization gives fixing instructions to the exporter.

2 Please refer to the guidance document on price risk management for more information on what it means. This document is
available on the following website: http:/iwww.fairtrade.net/coffee.html.

3 A broker is defined as a non-certified operator, who does not gain ownership of the coffee at any point in time. A broker is
someone who facilitates the contact and the trade between the seller and the buyer.

* Please note that contracts need to be honoured. This clause applies to cases when the seller is not able to honour the
contract, due to exceptional unforeseen circumstances. In this instance, the producer and buyer must both demonstrate to FLO-
CERT that they are actively seeking to reach contract resolution. Support for mediation is also available if required via the FLO
Coffee Help Desk (coffeehelp@fairtrade.net). Where no solution can be reached, special requirements will apply to
defaulters, to monitor the fulfilment of their contracts. These special requirements are outlined in the Guidance Document on
Coffee Price Risk management strategies (http:/www fairtrade.net/coffee.html). FLO-CERT may also apply compensation
exemption measures to help resolve supply issues caused by defaulted contracts within the prescribed limits set by FLO.
Questions on these topics may be directed to the Global Product Management team, via Coffeehelp @fairtrade net.
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3. Production

Intent and scope

This chapter outlines the ethical and sustainable production practices that are behind every Fairtrade
product.

This chapter applies to the Fairtrade product.

There are no additional requirements.

4. Business and Development

Intent and scope

This chapter outlines the requirements that are unique to Fairtrade and intends to lay the foundations
for producer empowerment and development to take place.

This chapter applies to the certificate holder.

4.1 Sustaining Trade

4.1.1  Sourcing plans must cover each harvest. Sourcing plans must be renewed a minimum of
three months before they expire.

4.2 Pre-finance

4.21 Onrequest from the producer, the Fairtrade payer must make up to 60% of the value of the
contract available as pre-finance to the producer at any time after signing the contract. The pre-
finance must be made available at least eight weeks prior to shipment.

Guidance: \Where a producer organization is not exporting the coffee themself, the producer and
exporter must agree upon the handling of the pre-financing money and the fulfilment of the contract.

Where several shipments are planned, the spread of the pre-finance must be fixed in the contracts. It
is not always necessary to pre-finance the whole amount before the first shipment. Pre-finance must
be adapted to the real needs of the producer.

4.3 Pricing

Fairtrade Minimum Prices and Fairtrade Premium levels for Fairtrade products are published
separately to the product standards.

4.3.1 Pricereference: For Arabica coffees the reference market price shall be based on the New
York Board of Trade "C" contract (NYBOT/ICE). The reference market price shall be established in
US$-cents per pound, plus or minus the prevailing differential for the relevant quality, basis F.O.B.
origin, net shipped weight.

4.3.2 Price reference: For Robusta coffees the reference market price shall be based on the
London "EURONEXT LIFFE" contract. The reference market price shall be established in US-dollars
per metric ton, plus or minus the prevailing differential for the relevant quality, basis F.O.B. origin, net
shipped weight.

Guidance: For both Arabica and Robusta, no matter what is negotiated between the producer and
the Fairtrade payer, the price paid to the producer (excluding the Fairtrade Premium) cannot be below
the Fairtrade Minimum Price. A negative differential cannot be applied to the Fairtrade Minimum

Price.

4.3.3 Price fixation: In the case of price—to-be-fixed contracts, if the seller wishes to fix the price
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before the harvest starts, the fixation requires the agreement of the buyer.

Both the seller and the buyer need to jointly agree upon a risk management strategy5. The mutual
agreement and the details of the risk management strategy must be confirmed in writing.

4.3.4 Price fixation: In the case of outright priced contracts, prices must not be fixed for a period
longer than one crop period.

4.3.5 When, by legislation, coffee has to be passed through the auction, importer and exporter will
agree upon a reasonable margin for the exporter to cover their costs. Producers selling via an
exporter should agree upon a reasonable margin for the exporter to cover his costs.

4.3.6 Payments: Payment shall be net cash against a full set of documents on first presentation.
The documents to be presented will be those stipulated in the contract and will be in line with what is
customary in the coffee trade.

4.3.7 Payments: For contracts involving Fairtrade payers and producers, payment must be made
according to the international customary conditions, and no later than 15 days after the receipt of the
documents transfering ownership.

For contracts involving Fairtrade payers, producers and conveyors, conveyors must pay producers no
later than 15 days after receipt of the payment from the Fairtrade payer.

4.3.8 Payments: In case of potential late payment of a contract, the buyer is required to promptly
notify the seller as soon as possible but at the latest one week before the payment date.

4.3.9 Fairtrade Premium: The Fairtrade Premium needs to be paid in addition to the price of the
product (“C” Price plus or minus the prevailing differential, or the Fairtrade Minimum Price, whichever
is higher). The Fairtrade Premium amount cannot be incorporated into the agreed upon differential.

4.3.10 Fairtrade Premium: At least 5cts of the Fairtrade premium must be invested in the
improvement of productivity and/or quality of Fairtrade coffee®. Investment can be made at the level
of individual members and/or the producer organization. The General Assembly decides on the
activities to be carried out. The producer organization needs to keep records on the use of the monies
and to explain in which way it contributes to the improvement of productivity and/or quality.

Guidance: Productivity and/or quality investment refer to any measures that will increase the quantity
and quality of coffee produced. It can include measures to improve yields such as, for example,
training on agricultural practices, farm-level replanting and renewal projects, purchase of equipment
or infrastructure investments. It can include measures for quality such as hiring cuppers, investing in
cupping labs, trainings and similar activities.

4.3.11 For secondary products: There are no Fairtrade Minimum Prices defined for secondary
products and their derivatives. Sellers of the product and its next buyers must negotiate prices for
secondary products and their derivatives. A default Fairtrade premium of 15% of the negotiated price
must be paid in addition.

Fairtrade International reserves the right to set a Fairtrade Minimum Prices for secondary products
and its derivatives in the future.

° Please refer to the Guidance document on price risk management for more information on what it means. This document is
available on the following website: http:/Awww fairtrade.net/coffee.html.

® Please refer to the Guidance document on productivity and/or quality im provement for more information on what is meant. This
document is available on the following website: http://www fairtrade.net/coffee.html.

Fairtrade Standard for Coffee for Small Producer Organizations May 2011 7

Zdroj: ,,Fairtrade Standards...“, 2009



Ptiloha 2: Nabidkovy list - specializované prodejny zdravé vyzivy

ocet
zastoupenych

Poce

regionalnich

Pocet Fair
Trade

Nejvice

Zadané?

Maso a masné vyrobky * Cerstvé maso

- vepiove

- hovézi

- drubezi

- skopové

- jehné&ci

- teleci

- kralici

* Uzeniny

Vejce

Mléko a mlécéné vyrobky * z kravského mléka

* 7 koziho mléka

* 7 ovéiho mléka

Miynské a Skrobarenské vyrobky

* Obiloviny a vyrobky z obilovin ( mouky, vlocky,
klicky, otruby, vlaknina, miisli, granoly, kase)

* Testoviny

* Smési na ptipravu pokrmil (palainky, chléb, ...)

Pekarské, cukrarské a jiné moucné vyrobky *
Cerstveé pecivo

* Trvanlivé pe€ivo a pochutiny ( ty€inky, susenky,
vafle, kiupky)

Lusténiny * LuSténiny

* Lusténinové produkty (mouky, vlocky, ...)

Ovoce a zelenina * Cerstvé ovoce a zelenina




* Mrazené ovoce a zelenina

* Ovocné a zeleninové Stavy

* Dzemy, marmelady, pyré

* Ovocné a zeleninové pomazanky

* Orechy

* SuSené ovoce

Semena

Oleje a tuky

Med

Cukr

Cukrové sirupy a melasy

Sul

Kakao, ¢okolada a cukrovinky

Kava a nahrazky kavy *kava

*obilné kavy

*Cekankoveé kavy

*melta

Caj

Koi'eni a aromat. vytazky *Bylinky,

*kofeni

*suSené houby

Chlazené sdéjové produkty, nahrazky masa (tofu,
tempeh ...)

Slané pomazanky, pastiky, krémy

Niapoje * Alkoholické népoje (vino, pivo, destilaty)

* Nealkoholické napoje (ovocné a zeleninové Stavy)

* Ostatni napoje - kombuchy, mineralky, nealko vino

Bujony, polévkové smési, polévky v sac¢ku

Speciality - shoyu, tamari, miso, umeocet, umeboshi,




kuzu

Potravinové dopliiky, vitaminy

Détska vyziva

Hotové pokrmy * SendviCe, burgry a salaty vlastni
vyroby

* Polévky a hlavni jidla

Zdroj: Databaze GAJU (Hanzalova, 2014)




Piiloha 3: Dotaznik fair trade

Dotaznik fair trade
Dobry den,

jmenuji se Edita Zemenova a studuji Ekonomickou fakultu na Jihoeské univerzité v Ceskych
Budgjovicich. Timto vyzkumem se snazim ziskat informace pro svou diplomovou praci na téma
Postaveni fairtradovych vyrobki na regionalnim trhu. Rada bych zjistila, jaky je Vas vztah
k fairtradovym vyrobkim.

Tento dotaznik je zcela anonymni a vysledky budou pouzity pouze pro ucely spojené s
diplomovou praci. Vzdy zakrouzkujte pouze jednu odpovéd’, pokud neni uvedeno jinak. Pfedem
dekuji za Vase odpovédi. V piipadé nejasnosti s timto dotaznikem mne kontaktujte na e-mail
edusa@centrum.cz.

1. Znate pojem ,,fair trade“?

a. Ano
b. Ne (pokracujte otazkou ¢. 4)

2. Cosipod pojmem fair trade ptedev§im vybavite?

3. Jak byste ohodnotil/a tiroveri svych znalosti o fair trade?
Vyborné 1 - 2 - 3 — 4 - 5 Minimdlni
(pokracujte otazkou €. 5)

4. Kdybyste védél/a, Ze koupi ,,fairtradovych® vyrobki mizete pomoci konkrétnim
producentdm v rozvojové zemi, motivovalo by Vas to k nakupu?
a. Urcité ano
b. SpiSe ano
c. SpiSene
d. Urcité ne

Chtgl/a byste se o této oblasti dozveédét vice informaci?

a. Ano
b. Ne
(pokracujte otazkou €. 12)

5. Odkud jste se o fair trade dozvédél/a?

a. Televize, radio d. Internet
b. Piatelé, ptibuzni e. Tisk
c. Skola i el o

6. Nakupujete fairtradové vyrobky?
a. Ano
b. Ne, ale rdd/a bych je vyzkousel/a. (pokracujte otazkou €. 12 )
o Ne: e e AUNVOTL i it s R AR

(pokracujte otazkou €. 12 )



7. Z jakého divodu nakupujete fairtradové vyrobky?

a. Pomoc producentim v rozvojovych zemich

b. Zivotni styl
¢. Kvalita vyrobki
d. Touha zkouset nové véci
& iV ermamonnsiemmg

8. Jaké fairtradové vyrobky nejéastéji nakupujete? (moznost vybrat vice moznosti)
a. Kava j. Napoje (napf. dZus, vino)
b. Caj k. Napoje teplé (automaty, kavarny ...
c. Kakao l.  Nepotravinaiské komodity
d Tl . 0 L sk e
¢, Ovoce (Sufend ovoce, BAMANY. ..) sscsomaisesmissensiiam sty s
f.  SuSenky a cukrovinky m. Jiné
g CHE 0000 ssesssesavessaaasmesssieas st
b Byl = 000 bR s
i. Kofeni

Uvital/a byste roz§ifeni sortimentu fairtradovych vyrobku?
a. Ano

Uvedte korkre tHIDTOAURET i wrese sopmsisssisn s i Somies o s bawepetsavss

b. Ne

9. Jak ¢asto nakupujete fairtradové vyrobky?

a. Neékolikrat tydne
b. Neékolikrat mésiéné
¢. Neékolikrat rocné

10. Kde fairtradové vyrobky nejéastéji nakupujete? (vice moznosti)

11

Obchody s biopotravinami a zdravou vyzivou
Specializované obchody FT

Maloobchodni fetézce (hypermarkety, supermarkety...)
Internetové obchody

Kavérny, restaurace, bufety

Népojové automaty

] i I e

@ e ae o

Uvital/a byste vice piilezitosti k ndkupu fairtradovych vyrobka?

a. Ano
b. Ne

Naznatte, prosim, Vasi spokojenost s fairtradovymi vyrobky:
a) v oblasti kvality

Vyborna 1 -2-3-4-5 Minimélni
b) v oblasti ceny

Vyborna 1 -2-3-4 -5 Minimalni

Se kterymi fair trade komoditami jste spokojen/a:

BIBTVCE . . cvmni s smmois pwmmasn imimewss i mastnd s ESH V4 3R BB £ 5 UR g0 0 B b SRS
1] 01111 SRR TR R S



12. Pohlavi

a. Zena
b. Muz
13. Nejvyssi dosazené vzdélani
a. Zakladni
b. Vyucen
c. Stiedni s maturitou
d. Vyssi odborné
e. Vysokoskolské
14. Soucasna ekonomicka aktivita
a. Student
b. Zaméstnanec
¢. Podnikatel
d. Na mateiské dovolené
e. Nezaméstnany
f. Dichodce
15. Vék
a. 15-18
b. 19-24
c. 25-34
d. 35-44
e. 45-64
f. Nad 65
16. Kraj
a. Jihocesky
b dinY cismnnis

Zdroj: vlastni zpracovani



Ptiloha 4: Néakup faitradovych vyrobku z hlediska véku a pohlavi

Zeny
15-18119-24 | 25-34 | 35-44 | 45-64 | Nad [Celkem
let let let let let 65
Ano 3 7 0 4 3 0 17
Ne, ale récvi/a bych 7 3 5 9 1 5 20
je vyzkousel/a
Ne 1 4 1 2 1 0 9
Celkem 11 14 6 8 5 2 46
Muzi
15-1819-24 | 25-34 | 35-44 | 45-64 | Nad |Celkem
let let let let let 65
Ano 1 1 1 2 3 0 8
Ne, ale racvl/a bych 1 2 3 0 9 2 10
je vyzkousel/a
Ne 0 1 3 1 0 0 5
Celkem 2 4 7 3 5 2 23

Zdroj: vlastni zpracovani




Ptiloha 5: Divod ndkupu fairtradovych vyrobkt z hlediska véku a pohlavi

Zeny

15-18
let

19-24
let

25-34
let

35 - 44
let

45 - 64
let

Nad
65

Celkem

Pomoc producentim
v rozvojovych
zemich

0

2

10

Zivotni styl

Kwvalita vyrobki

Touha zkousSet nové
véci

Jiny

Celkem
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Muzi

15-18
let

19-24
let

25-34
let

35-44
let

45 - 64
let

Nad
65

Celkem

Pomoc producentiim
v rozvojovych
zemich

Zivotni styl

Kvalita vyrobkt

Touha zkousSet nové
vécl

Jiny

Celkem

R|O| » [O]|O
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Zdroj: vlastni zpracovani




