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Závěr

Výsledek: 87.5 bodů

Návrh hodnocení práce známkou: výborně
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Otázky pro diskusi a poznámky

Kritické poznámky a celkový přínos, celková hodnota práce: 
Práce může být použita jako návod pro realizaci reklamní kampaně menšího rozsahu, zvláště pro
malé společnosti. 

Otázky nebo témata pro diskusi před komisí: 
1. Pokud byste měla jiným organizacím poradit v realizaci reklamní kampaně, na co byste je, na
základě své zkušenosti, upozornila? 2. Jaké metody hodnocení reklamní kampaně se používají a jaké
je zde úskalí?

Datum: 19. 05. 2014                                                                    Podpis vedoucího diplomové práce:


