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Otazky pro diskusi a poznamky
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Dle mého ndzoru zvolila studentka vyznamné a aktualni téma. V soucasné dobé stale
nartsta konkurencni boj mezi malymi obchidky a velkoobchodnimi retézci. Otdzkou

zGstava, komu daji spotrebitelé prednost, jelikoz jejich priority se rlizni. Prace je
bezpochyby prinosna a v praxi vyuzitelna, a to nejen pro zvolenou maloobchodni
jednotku. Je zde ndzorné ukazano, jaké nastroje marketingového mixu lze v boji s
konkurenci vyuzit, jakym zplsobem zdkaznika naldkat a udrzet si je;.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi
V ¢em vidite budoucnost prave této formy prodeje?
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