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Hodnoceni prace

. Vyznam a naro¢nost tématu 75 %

. Logicka struktura prace 50 %

. Naplnéni cile prace 100 %

. Metodologicky postup 50 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 75 %
. Prakticky pfinos prace 50 %

. Prace s literaturou 50 %

. Formalni stranka 75 %
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Vysledek: 68.75 bodl
Hodnoceni prace znamkou: velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Oceniuiji:
Néktera fakta, ktera autorka uvedla, byla inspirativni (napf. odhad, ktery tvrdi, Ze ziskat nového
zakaznika je pétkrat drazsi, nez udrzet si stavajicino zakaznika).

Literatura:
Téma prace je aktualni problematikou, kterou v dnesni dobé fesi vSechny firmy. Autorka mohla

pouzit aktualnéjsi literarni prameny. Z pouzitych pramenu byly tfi citovany pfiblizné vice jak 13x,
dalSi pak 17x.

Metodologie:

Jako metodu vyzkumu zvolila autorka fizeny rozhovor. Jeho vyhodou je okamzita reakce na
polozené otazky a v pfipadé nejasnosti pfesnd interpretace otazky. Ze statistického hlediska autora
uskutecnila pouze jeden fizeny rozhovor, a to s marketingovym feditelem. Pro lepSi ,validitu®
vysledku by bylo vhodné zopakovat tento fizeny rozhovor s vice lidmi a mit moznost srovnavat
vysledky. Dotaznik z fizeného rozhovoru neni v pfiloze pfilozen.



Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Z vyzkumu vyslo najevo, ze firma povazuje vzhled obalu za nedulezity. Jeden z diivodu je, ze
slouZi pouze jako ochrana vyrobku. Toto povazuji za omyl, zejména pokud se jedna o mensi dily,
které tvofi celek v oblasti automotive. Vyrazna odliSnost pomaha pfi identifikaci potfebnych dill ve
skladech.

otazka €. 1

Mohla byste navrhnout, jak se obal mize vyuzit a zlstat u odbératele do doby, dokud se nevyCerpa
jeho obsah (napf. nahradni dily), a zaroven bude tento obal znovupouZzitelny — vrati se vyrobci, aby
ho mohl znovu naplnit a odeslat odbérateli? Jaky vliv to bude mit na naklady?

otazka €. 2

Firma se vyjadfila kladné k reklamé na socialnich sitich. Pouzivé firma program Google Analytics,
pokud se jednda o mezinarodni firmu? Ma firma profil Google+? Mohla byste vysvétlit komisi, jak
mohou tyto nastroje pomoci v reklamé (vyhledavani firmy na strankach Google, analyza dat: kdo,
odkud a jak dlouho si prohlizi stranky spole€nosti)?
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