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Hodnoceni prace

. Vyznam a naro¢nost tématu 100 %

. Logicka struktura prace 100 %

. Naplnéni cile prace 100 %

. Metodologicky postup 100 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 50 %
. Prakticky pfinos prace 75 %
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Vysledek: 91.25 bod

Hodnoceni prace znamkou: vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Autorce se podafilo zorientovat se v dané problematice. Na zakladé poskytnutych informaci
dokazala zanalyzovat sou¢asny stav a navrhnout opatfeni do budoucna. Velmi pozitivné hodnotim
provedeni dotaznikového $etreni, diky kterému ziskala firma urCitou zpétnou vazbu. Na zakladé

téchto zjisténi je tak mozné upravit dalsi strategii upevnéni pozice znacky na trhu.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

V navrzeném marketingovém planu zminiujete hlavni a dil&i cile - jaké zasady by mély byt obecné

pfi stanovovani cili dodrzovany?

Ve své praci uvadite, Ze cenova uroven vyrobku vybrané znacky je vyS$Si - jaké jsou vyhody /

nevyhody strategie vysokych / nizkych cen? Jaké existuji postupy tvorby cen?
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