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Hodnoceni prace

. Vyznam a naro¢nost tématu 100 %

. Logicka struktura prace 100 %

. Naplnéni cile prace 100 %

. Metodologicky postup 100 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 75 %
. Prakticky pfinos prace 100 %

. Prace s literaturou 75 %

. Formalni stranka 75 %
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Vysledek: 92.5 bodl
Hodnoceni prace znamkou: vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Velmi atraktivni marketingové téma bylo v rdmci této prace zpracovano pomérné netypicky, avSak
velmi zajimavé a s jasnym praktickym pfinosem. Z forméalniho hlediska ma prace dobrou jazykovou
aroven, v textu se velmi sporadicky objevuji mensi gramatické chyby Ci pfeklepy. Teoreticka ¢ast je
zpracovana velmi dobre, jsou obsdhnuta a rozpracovana vSechna dulezita témata, bylo by vSak
zajimavé konfrontovat nékteré poznatky ziskané z literarnich prament s ndzory samotné autorky,
pfipadné doplnit nékterymi zahrani¢nimi, jiz realizovanymi, vyzkumy spotfebniho chovani v
podobné oblasti. Metodicky je prace v poradku, velmi ocenuji vybér ne zcela bézné metody
marketingového vyzkumu a samotny vybér generického produktu pro sémiotickou analyzu, nebot
pravé na jednoduchych pfikladech jsou nejlépe vidét vlivy spotfebitelskych stereotypl. Ty se také
jednoznaéné prokézaly. Vysledky vyzkumu, navazujiciho na sémiotickou analyzu, jsou skute¢né
zajimavé a pro praxi jednoznacéné vyuzitelné, a to v€etné navrzenych zmeén. Celkové proto
hodnotim praci vyborné.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

V jakych oblastech je vhodné pouzivat sémiotickou analyzu? Existuji produkty u nichz neni u¢elné



vyuziti této metody marketingového vyzkumu?

Jaké dlivody vedou vyrobce ¢i marketingové agentury k tomu, aby se v oblasti komunikace
produktu (pfedevsim denni potfeby) stale drzeli zazitych stereotypu?
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