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Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy prinos, celkovd hodnota prdce:

Praci jako takovou hodnotim z hlediska pfinosu pro obor pozitivné. Autorka spravné v ramci reserse
analyzuje PR, jeho slozky a dopady na komunikaéni mix spole¢nosti. Autorka pracuje s relevantnimi
a dle mého ndzoru aktualnimi zdroji. Z hlediska metodiky byla spravné pouzita metod AVE, ktera je
v ramci oboru relativné hojné€ roz§ifena a dava jasné porovnatelny ukazatel. Autorka vhodné zvolila i
témata PR kampani a analyzuje rizné aspekty, kterym se E.ON vénuje. Nejsem si jisty, jestli v ramci
vyc¢islovani nakladi nebyly opomenuty pfimé naklady na jednotlivé akce, které by se mély v pomérné
Casti promitnou i do odhadu pfimych nékladi na PR komunikaci. Autorka dosla ke spravnému
zaveru, ze by méla byt vice akcentovana komunikace produktii v ramci PR komunikace.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi:

1)Jak pohliZite na PR realizované pomoci socialnich siti? Muzete shrnout jeho pro a proti? Vénuje se
spolec¢nost E.ON aktualné této problematice? 2)V cem spatfujete vyhody a nevyhody vyuziti
medialni agentury v rdmci PR komunikace kampani?
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