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1 Uvod

Vyvoj ve Skolstvi jde neustdle kupiedu. Veskeré vyukové prostiedky
se elektronizuji. UCcitelé nepiSi na dfevéné tabule nybrz na jejich interaktivni
ekvivalenty, na kterych navic promitaji prezentace, ptehravaji audiovizualni obsah,
¢1 zobrazuji webové stranky. Studenti vysSich stupni studia si nepiSi poznamky
do papirovych sesitti, nybrz do svych notebooku. S vyukovymi materidly je to podobné.
Z vlastni zkuSenosti vim, Ze ve Skolach jsou vyuzivany vyukové systémy a elektronické
kurzy typu Moodle, Courseware, kde se zakiim shromazduji vyukové materialy, jenz
nasledné poslouzi jako podklad pro vyuku. Otevira se tim novy trh na internetu, a to trh

s vyukovymi materialy, ktery bude vyzadovat neustalou inovaci.

Cilem mé diplomové prace je provedeni implementacni analyzy edukacniho
portalu se zaméfenim na jeho monetizaci. V teoretické ¢asti budou popsany pojmy,
které budou slouzit pro ptiblizeni tématiky portali, monetizace obsahu na internetu
a provoznich vydaji spojené s provozovanim internetovych stranek.. Hlavni slozkou
praktické casti bude dotaznikové Seteni, kde budou poklddany otazky, jenz odhali
nazory a postoje studentii k portalu, ktery by slouzil k podpote studia.. Pfed zacatkem
dotazovani stanovym hypotézy tykajici se hodnot vygenerované dotaznikem, které
budou posléze vyhodnoceny. Ddle pak bude v praktické casti provedena analyza
konkurence, jejimz vysledkem bude portfolio sluzeb, nabizené jiZ existujicimi portaly
voboru a strucné pfiblizeni jejich postaveni na trhu. Zjisténé informace spolu
s provedenou studii a vyhodnocenim hypotéz budou pouzity pii ndvrhu monetizace

projektu.



2 Literarni reSerse

2.1 Portaly

Termin portal je definovan odliSnymi zptisoby. Kazdy autor ho vidi rGzné. Jak
pisSe Khosrowpoura (2006) webovy portdl lze jednoduse definovat jako zvlastni
internetovou stranku, ktera slouzi jako brana pro poskytovani pohodlného pfistupu

k dal$im souvisejicim strankam.

Podle Tatnalla (2005, p. 3-4) je portal all-in-one webovy server pouzivany pro
ziskavani pristupu na jiné weby, ale také jakysi privodce, ktery pomaha uzivateli
internetu nasmérovat ho ke koneénému cili. Jinak fefeno portdl poskytuje
centralizovany piistup k veskerému piislu§nému obsahu a aplikacim. Uspéch portalu
zavisi na jeho schopnosti poskytovat uzivatelim zékladni informace, ke kterym se bude

stale vracet, a ptes n¢j budou vstupovat na dalsi souvisejici stranky.
Jak uvadi Davison, Burgess and Tatnall (2008. p. 26) existuje n¢kolik riznych
typtt webovych portala. Ty se v budoucnu mohou vyvijet do riznych jinych kategorii,

nez bude zde popsano. V tomto ptipad¢ budou uvedeny portaly v téchto kategoriich:

. Obecné portaly

. Vertikalni portaly

. Horizontalni portaly

. Komunitni portaly

. Firemni informaéni portaly

. Portaly elektronického obchodu
. Informacni portaly

Jednotlivé kategorie portali nejsou disjunktni, ale navzajem se prolinaji
s ostatnimi typy. Naptiklad obecny portal miize byt klasifikovan také jako horizontalni.
Existuji také portaly, jeZ nezapadaji do zadné z vysSe uvedenych kategorii. Ty se mohou
zahrnout do rliznych hybridnich feSeni, jez kombinuji dohromady rizné druhy portalt.

(Davison, et al., 2008, p. 26)



2.1.1 Obecné portaly

Tyto typy portal jsou navrzeny tak, aby odkazovaly jak na stranky, které spolu
uzce souvisi, tak i1 na stranky zcela rozmanité. Diky rozmanitosti nabizenych odkaza
se uzivateli naskytuje velky vybér toho, co pfesn¢ vyhledava. V podstaté feCeno obecné
portaly byly vyvinuty jako nastroj pro vyhledavani. Ptikladem nejznaméjs$i portal
Google (Obrazek 1) nebo v Cechich Seznam (Obrizek 2). Ty lidé navitévuji
predevSim pii vyhleddvani materiali pomoci klicovych slov. Prostfedkem téchto
spolecnosti je dostat se do podvédomi zdkaznikid tim, ze jim nabidnou, aby si jejich
stranku dali jako domovskou stranku. Stranka se jim tudiz otevie pii kazdém zapnuti
internetového prohlizeCe. Bude vyuzivana v podstaté nepietrzit¢ a provozovatelim tak
mohou plynout do kapes odmény z vystavenych reklam. Dnes jiz vétSina portalt toho
typu poskytuje vétsi Skalu sluzeb, jako je naptiklad adresate, tloZist€¢ osobnich dat,
kalendaf atd., jez jsou pies webové rozhrani pfistupné z jakéhokoli mista na svéte.
Obecné portaly obvykle zahrnuji také sluzby, jako email, zpravodajstvi a sport, odkazy
na katalogy poskytujici rizné typy zbozi a sluzeb, TV program, ptredpovéd pocasi

a mnoho dalsiho. (Davison, et. al. 2008,p. 26-8)

Obrazek 1: Google.com Obrazek 2: Seznam.cz

Google A

Zdroj: Google. com (2015) Zdroj: Seznam.cz (1996-2015)

Podle Sieber &Valor-Sabatier (2002) dle (Davison et al., 2008) obecné portaly
lakaji své publikum na obsah, ktery propaguji. Provozovatelé¢ tim inkasuji penize
z prodeje reklamnich materiald, jez jsou na portale umistény. Jestlize stranky ptilakaji
dostateCny pocet uzivateld, ktefi podporuji jejich sluzby, potom pravé tento portal
je dobfe postaveny. JednoduSe feceno, Uspéch zavisi na piildkédni velkého mnozstvi
novych navstévnikl, jejich udrzeni na dobu nejdéle mozZnou a jejich nasledné

pfesvédceni o navratu.



2.1.2 Vertikalni priimyslové portaly

Vertikalni portaly, téz jako “vortals* jsou zaméfeny na konkrétnosti specifickych
problematik. Specializuji se piedevSim na primyslové zbozi, jako jsou dievo, kovy,
chemické latky, ¢i ropné produkty. Nemuseji se vSak drzet striktné téchto komodit.
Mezi vertikdlni portdly mizeme zaradit sluzby, jako jsou naptiklad doprava, uklid,
personalistika, nebo z4jmové oblasti, jako je filatelie, rybafstvi, myslivost a dalsi.
Vsechny tyto sluzby a zbozi jsou ve vertikdlnich portalech rozebrany do hloubky.

Shromazdéné informace slouzi k usnadnéni vymény zbozi a sluzeb zédkaznikim.

Vétsina z téchto portalll jsou oteviené pro vSechny uzivatele Internetu. Nékteré
z nich mohou mit sluzby pouze pro obchodni partnery ¢i ¢leny spole¢nosti. Jako ptiklad
ze zahranici je ucetni portdl The CPA2Biz (Obrazek 3), ktery poskytuje sluzby tykajici
se zvefejnéni vzdélavacich kurzl, konferenci, ucetni software pro ¢leny spolecnosti.
(Davison, et al., 2008, p. 28) Jako ptiklad ¢eského vertikdlniho portalu je uveden
www.lovecpokladu.cz (Obrazek 4), jez se zaméfuje na zajmovou skupinu hledact
kovi. Stranky obsahuji od e-shopu s veskerym vybavenim pro hledace, ptes klubové

, , ;. v . 1
forum, chat a poradnu pro nalezce, ktery je vytvoiena ve stylu crowdsourcingu .

Obrizek 3: Cpa2biz.com Obrizek 4: Lovecpokladu.cz

AICPA) 'Store

[T —

[ ome J Eaboo § wae | Avcheo J L | tece
D Prvnf klub Loveil Pokladii zemi koruny Ceské
L |

BROWSE STORE BY JOIN US FERRUARY 11
PROOLCT

Role Klubu

Interpreting the

Zdroj:AICPA Store (2001-2015) Zdroj:LovecPokladu.cz

'Crowdsourcing vychazi ze slova crowd, &esky dav. Tato novodoba metoda piedstavuje
skupinovou délbu prace pii feSeni problémid a inovaci. Kazdy ze skupiny pfispiva svymi napady,
zkusenostmi a odbornymi znalostmi. (Whatiscrowdsourcing?, .n.d.)
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2.1.3 Horizontalni portaly

Horizontalni portaly jsou portdly obecného zaméfeni obvykle uzivany Sirokou
zékladnou uzivateli. Oproti vertikdlnimu portdlu jsou informace méné kvalitni
a podrobné. Naproti tomu potencial navstévnosti je u horizontdlnich portalt vyssi,
jelikoz ho navstévuje vétsi spektrum uzivateltl, kteti zde nehledaji informace o jedné
problematice. Jeden z ptikladli zahrani¢niho horizontalniho portalu je indicky Sify.com
(Obrazek 5), ktery se zaobira Sirokou Skalou témat a oblasti (zpravy, finance, filmy,
sport, hry). (Davison, et al., 2008, p. 29-30) Ptikladem ¢eského horizontalniho portalu je
napiiklad Idnes.cz (Obrazek 6), kde navstévnik muze najit nejen aktudlni zpravy, ale

také informace spojené s bydlenim, kulturou, sportem, automobily a mnohé dalsi.

Obrazek 5: Sify.com Obrazek 6: Idnes.cz

sify.com’
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et [ S
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India-China ties "Magendie"
II" ONE auei i HITC e (M7) Siives Dual SIM
H‘ G KOVOVY ZAZRAK,
. KTERY NEDATEZRUKY ~ ® \
=~
Editor's Pick A3 )| ﬁ e v
, “= | 9 e I ¥al
Zdroj: Sify.com (1998-2014) Zdroj: Idnes.cz (1999-2015)

Business model horizontalniho portalu

Podle Davison, Burgess&Tatnall (2008, p. 30-31) se business model

horizontélniho portalu sklada z n€kolika elementl: Hréci, Strategie, Obsah.
1. Hradi:
Hréaci se déli do tiech skupin. Prvni z nich jsou zékaznici, jejichz cilem je ziskavat
informace a vyuzivat poskytované sluzby pro napliiovani svych potifeb. Do druhé

skupiny patii provozovatelé, kteti se staraji o chod a udrzbu celého portalu. Posledni

dodavatel¢ jsou osoby poskytujici informace a sluzby zakaznikovi.



2. Strategie:

Meisel & Sullivan (2000) citovano dle (Davison, etal., 2008) uvadi, ze existuje
nekolik faktorh, které pfispivaji k vytvareni poptavky uzivateli Internetu na sluzby

poskytované portalem. Jsou to:

e Pohodlny pfistup uzivatele k internetu, ¢imz se snizuji naklady (Casové
a finan¢ni) na vyhledavani.

e Portal muze vyfiltrovat Spatné informace, nebo informace z mén¢ spolehlivych
zdroj.

e Poskytovani uzivateliim pfistup k unikatnimu obsahu

3. Obsah

Obsahem jsou informace a sluzby, které musi odpovidat konceptu, jez si

provozovatel zvolil pti vytvareni portalu.

Rao (2001) citovano dle (Davison, etal., 2008) klasifikoval zakladni sadu funkci

portalu pomoci ¢tyi ‘C*:

e Connection — pfistup na stranky ptes vyhledavace
e Content — unikatni obsah
e Commerce — naptiklad e-shop

e Community — prostfedky pro komunikaci mezi lidmi se stejnymi zajmy
2.1.4 Komunitni portaly

Tyto portaly byvaji zpravidla ziizeny komunitou, nebo na zdklad¢ zvlastnich
skupinovych zajmu, kde vSichni uZivatelé sdileji spolecnou polohu nebo zajmy. Pojem
komunita je v béZném slova smyslu pouzivan jako skupina lidi, kterd Zije v urcité

zemepisné oblasti, nebo skupina osob sdilejici spole¢né zajmy.

Komunitni portdly nabizeji rizné sluzby v zavislosti na svém zaméfeni.
Zahrani¢nim piikladem komunitniho portalu je GreyPath.au (Obrazek 7). Tento portal
byl navrZen tak, aby informace, sluzby a uzite¢né odkazy slouzily zvlasté uzivatelim
star§i generace. Navstévnici zde najdou soutéze, fora, vzdélavaci aktivity, zajmové

skupiny, ¢i socialni aktivity. (Davison, et al., 2008, p. 31-32)



Mezi cCeské zastupce komunitnich portald patii napiiklad Maminka.cz
(Obrazek 8), ktera nabizi jak budoucim tak stavajicim matkdm informace o prib&hu
té¢hotenstvi a porodu, diskusni foérum, bazar, poradnu, soutéze a mnoho dalSich

uzite¢nych informaci pro maminky.

Obrazek 7: Greypath.au Obrazek 8: Maminka.cz

GreyPath

a wiser way

maminka.cz 8

Woms | aboutus | Reviews | senste | Comeasus | sores | westn | Topps | Fmancisi | Lnks | compeiuons

Welcome to Greypath National Seniors Web Site

Serendipity
ok e | -

Betika Stankové: ¥2Echnalle zménio e
0 - 1 g T
'mﬁ;. < ‘E‘_il r‘l Sestinedit ok

Zdroj: GreyPath.au (2015) Zdroj: Maminka.cz (2015)

N

2.1.5 Firemni informacni portaly

Tento typ portadlu pracuje na firemnim intranetu. Firemni portaly jsou urceny
pfedev§im pro B2E, tedy business-to-emploeeys procesy. Nabizeji zaméstnancim

prosttedky pro pfistup a sdileni dat a informaci v rdmci podniku. (Davison, et al., 2008,

p. 33)

Jednim z prikladli je covisint.com.(Obrazek 9) Portdl zalozilo nékolik
automobilovych spole¢nosti:General Motors, Ford Motor Company a Daimler Chrysler.
Cilem tohoto portalu je spoluprace s dodavateli s pfislibem nizSich nakladd, lepSich
obchodnich praktik a zvySeni efektivity pro cely prumysl. (Turban, Lee, King and
Chung, 2002)



Obrazek 9: Covisint.com

PRI
'. covlslnt Industries  Solutions  Platform  Partners Company Contact Us Support Login Languages

About Covisint

A B2B Cloud Platform to drive
digital business advantage.

The right information. The right place. The right time.

Zdroj: Covisint.com (2015)

Firemni informacni portaly mohou poskytovat:

e kategorizace informaci z internetu

e vyhledavani v celém prostiedi intranetu

e organizacni novinky

e piistup k e-mailu

e pfistup k béznym softwarovym aplikacim

e sprava dokument

e odkazy na interni stranky a oblibené externi webové stranky

e moznost pfizplisobeni stranky
2.1.6 Portaly elektronického obchodu

Obrazek 10: Amazon.com Obrazek 11: Mall.cz

amaml;w A bacise wdssnmsos O Fxaa ® b © exts @ o ’ i g

KUCHARKY

Zelenina

-

Zdroj: Amazon.com (1996-2015) Zdroj: Mall.cz (2000-2015)
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Portaly elektronického obchodu byvaji ¢asto jako nadstavbou podnikovych
informacnich portald. Jejich cilem je nabizet sluzby spolecnosti. Pouzivaji se také jako
oblast obchodovani B2B, tedy business to business. Firmy zde spolu komunikuji,
nabizeji své zbozi, a kupuji zbozi od druhych. Portaly elektronického obchodu
se nemuseji tykat pouze obchodu mezi firmami. Obchodni model B2C, tedy business to
customer umoziuje internetovy prodej mezi firmou a zdkaznikem. Typickym piikladem
je Amazon.com (Obrazek 10), plivodné zabyvajici se prodejem knih, dnes jiz nabizi
rozmanity sortiment. (Davison, et al., 2008, p. 34) Ceskym piikladem je internetovy
obchod Mall.cz (Obrazek 11), prodavajici od elektroniky, chovatelské potieby, hracky,
knihy az po drogerii.

2.1.7 Informacni portaly

Pfestoze informacnim portadlem miizeme chapat vSechny ptedchozi typy portalt
(vSem jejich uzivatelim ptinaSeji urcity typ informaci), je mozno zatadit informacni
portal jako samostatnou kategorii, jejimz cilem je informovat své navstévniky.
Zahrani¢nim piikladem ve www.visitljubljana.com (Obrazek 12). Tento slovinsky
webovy portal cestovniho ruchu je vytvofen, aby poskytoval informace budoucim
cestovateliim mificim do této zemé. Navstévnik si zde muize zjistit jak typy na vylety,
tak nabidku ubytovani a vSeho co je spojeno s poznavanim cizi krajiny.(Davison, et al.,
2008, p. 35) Cesky zastupce je napiiklad www.ok-tourism.cz (Obrazek 13), ktery

slouZzi jako turisticky informacni portal Olomouckého kraje.

Obrazek 12: Visitljubljana.com Obrazek 13: Ok-tourism.cz

. a &

LUBLMAMA AND ITSREGION  TOURSARDTRIFS  ACCOMMODATION  EVENTS  ACTIATHS  SOCMAWAL  MAF

ctoi Moy &

Srdce a brany dokofin -

Zdroj: Visirljubljana.com (2015) Zdroj: Turisticky informacéni portal (2009-2015)
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2.1.8 Portaly a marketing

Vracejici se uzivatelé jsou znadmkou uspésného portdlu, ktery se tak stdva
atraktivni pro investory. Provozovatel se snazi udrzet navstévniky na webu co nejdéle.
Nekteré webové portaly si proto ziizuji takzvané ‘stickiness factor’, jako je napiiklad
chat, e-mail nebo obycejny kalendar, ktery dokaze zvysit pocet uzivateli a pozdrzi je
na tak dlouho dobu, Ze si majitelé stranek mohou uctovat vétsi provize z vyvéSené
reklamy. Cileny marketing dnes uz neni nic neobvyklého. Je dobie aplikovatelny
na urit¢ druhy portalt, ktefi napiiklad zastupuji n€jakou komunitu lidi se stejnymi
konicky. Inzerenti tak efektivné propaguji své zbozi a zvySuji si skére navstévnosti,

popiipadé konverzniho pomé&ru®.(Davison et al., 2008, p. 36)
2.2 Monetizace obsahu na internetu

Na zacatek je tfeba vysvétlit, co to vlastné pojem monetizace znamena.
,»Monetizace (monetization) obecné predstavuje konverzi nepenézniho majetku na
penize. “(Jilek, 2013, p 122) V tomto piipadé¢ bude monetizace spojovdna pouze

s konverzi v internetovém prostiedi. (MoZnosti monetizace, 2014)
“Monetizace online obsahu je mozna v zdsade dvéma zpiisoby:

1. Piimo — uZivatel za konzumaci konkrétniho obsahu plati konkrétni Cdstky

v podobé predplatného nebo kusovych plateb.

2. Nepiimo — uZivatel za konzumaci obsahu neplati penézi, ale napriklad

zhlédnutim reklam, umoznénim pouZiti svych osobnich dat ¢i dalsimi zpiisoby. *
(MoZnosti monetizace, 2014)

Trend inzerce v tiskovinach upad4a a zacinaji se prosazovat reklamni modely
na internetu. Hledaji se cesty jak obsah na internetu co nejlépe zpenézit, mezi kterymi
se kromé reklamnich modeli za¢inaji prosazovat zejména piimé platby za obsah. Aby

byl placeny projekt uspésny, jsou dulezité tyto tti faktory:

a) zamgefeni projektu na uzkou cilovou skupinu
b) nabidka unikdtniho obsahu, ktery neni jinak dostupny
¢) pokud mozno neexistujici konkurence v daném odvétvi

(Monetizace obsahu, 2014)

* Jako konverze se oznacuje fakt, kdy se z navstévnika stava zdkaznik. Konverzni pomér je potom
podil lidi, kteri na danych strankach uskutecni konverzi (napriklad si néco nakoupi). Vyjadruje se
v procentech. “(Janovsky, 2014)
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2.2.1 Nepfima, reklamni monetizace

Jak jiz bylo feceno, nepiima monetizace online obsahu spocivd ve vyuzivani

reklam. Mezi nejpouzivanéjsi reklamni modely patii:
Displayova reklama

Tento typ reklamy je zalozen na pfedplaceném zobrazeni bannert nebo textovych
odkazl. (Obrazek 14) Provozovateli jde provize z reklamy, kterou ma vystavenou na
svych strankach. Jednozna¢nou vyhodou je lehké nasazeni. Nevyhodou displayové
reklamy je zavislost na navstévnosti webu. Pro stranky s nizkou navstévnosti
provozovatel nepobiréd tak vysokou provizi, protoze nedokaze zobrazit velké mnozstvi
banneril. Z historického hlediska se bannery objevily na internetu nékdy mezi 1éty 1993
a 1994. Od té doby prosly znacnymi zménami a spole€nosti provozujici tento business
(nejvétsi v CR SklikPartnes od Seznamu a AdWords od Googlu) vymysleji nové
metody jak na sebe co nejlépe upozornit a jaky format je nejatraktivnéjsi. Postupem
Gasu se také snizilo CTR?, které spadlo z 2% na rady nekolik desetin procent.(MoZnosti
monetizace, 2014),,Primeérné CTR reklamnich bannerit v CR loni dosdhlo 0,23 %.
Z toho klasické bannery dosahuji CTR 0,16 %, primeér pak zvySuji rich media formaty
banneru, které maji CTR 3,5krat vyssi (0,56 %). “ (CRT,© 2005-2015)

Obrazek 14: Ukazka bannerové reklamy

Vybrat vzhled Pfihblasit se
Internet Firmy Mapy Slovnik  Zbozi  Obrazky Videa
Utery, 3. inora, svatek ma BlaZej Email.cz ZaloZit nowy email

SMS bréna  Ceské Budéjovice

B <l Aktualné Odpoledne  Veder Jmeno @seznam.cz v
& Heslo Prinlasit se
-4°C piihlasit se trvale na temto potitaci

@ Novinky.cz

Policie dopadla muze, ktery hazel na auta na dalniei
= Spalky

Policisté dopadii pachatele Etvrteénino hazeni dieva na projiZdéjici
# auta na dalnici D1 na Clomoucku. Je jim 32lety muz.

Tip
g & Sedavé zamé zkracuje Zivot o 10 let
i . Ano. sezeni je efektivnim zabijakem,
L stvofila. a také pohfbila. ropna krize
Vice zprév » Dalii nabidky »

Zdroj: Seznam.cz (1996-2015)

3 CTR je zkratka z anglického Click-ThroughRate, v ¢estiné se prekldadd jako mira prokliku. Jde o
pomér mezi poctem kliknuti na reklamu (resp. proklikii) a celkovym poctem zobrazeni reklamy.“ (CTR,

© 2005-2015)
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Vykonnostni (textova, PPC?) reklama

Princip vykonnostni reklamy je zalozen na navaznosti jednotlivych slov, jez
stranka obsahuje, s obsahem reklamy. Ve vyhleddvacich se porovnava klicové slovo,
které uzivatel zada do piikazového fadku s reklamou. Zadavatel reklamy pak plati za
proklik. Prim vykonnostni reklamy v Ceské republice co se ty¢e poskytovani této
reklamy ma opét Google (AdWords) (Obrazek 15) a Seznam (Sklik). Na stejném

principu také funguje reklama na socialnich sitich. (Moznosti monetizace, ©2014)

Jednozna¢nou vyhodou tohoto typu reklamy je ptesné zacileni. PPC reklamy
maji vétsi pravdépodobnost, ze ji lidé rozkliknou a stane se z nich zakaznik, protoze jim
bude reklama nabidnuta ptesné podle toho, co hledaji. Zada-li nékdo do ptikazového
radkuklic¢ové slovo nabytek, vyhleddva¢ mu na prvnim misté¢ nabidne reklamu na
nabytek, ktery je jesté blizko vasemu bydlisti. Oproti banneru, ktery je umistén i na
strankach, kde nemaji zadné spolecné téma. V PPC systémech muzete ovlivnit vasi
pozici jak cenou, tak kvalitou. Faktory kvality vyhodnocuje AdWords a Sklik podle
shody klicovych slov, textu reklamy, cilovych stranek a dalSiho. (Némec, 2001-2015)

Obrazek 15: Ukazka PPC reklamy
GO g[e programovani m “ +Marina 3 @) ;

Internet  Obrazky ~ Zprivy ~ Videa  Mapy  Vice Vyhledavaci nastroje

)
Lol

Priblizny potet vysledkd: 3 980 000 (0,23 s,

Nau¢ se programovat - sssvt.cz
ww.sssvt.cz/ v 286 006 559
Soukroma stfedni Skola vypotetni techniky. Modemi vyuka IT.
Stan se nasim fanouskem - Specializace - Den otevienych dvefi - Pfijimaci fizeni

Programovani — Wikipedie

cs.wikipedia.org/wiki/Programovani ~

Programovani je proces zahmujici innosti ed navrhu algeritmu, psani, testovani a
ladéni zdrojového kédu petitatového pregramu (software), véetné nasledné

Jak se nautit programovat

jaksenaucitprogramovat.py.cz/ =

Vitejte na inovovanych strankach uebnice Jak se nauZit programovat. Obsah byl
zcela prepracovan. Kremé pfikladil v jazyce Python zde nyni naleznete také
Zpracovani textu - Plikazy eyklu - Co je to programovani? - Vétveni

Programovani
k-prog.wz.cz/ v
Stranky o | ani a progr jazycich. Javascript, Pascal, Python

Basic, Assembler, prehled programovacich jazyki. Kninovna viastich skriptd

Zdroj: Google.com (2015)

Videoreklama

Videoreklamou je chapano spoty pted, v pribchu, ¢i po zpusténi videa na
strankach vydavateld, jde o takzvanou in-stream reklamu. JelikoZ je nasazovani
videoobsahu a videoreklamy nékladnéjsi, vyuzivaji ji predevSim vétSi provozovatelé.

(MoZnosti monetizace, ©2014)

* PPC je zkratka z anglického Pay-Per-Click a znamend platba za proklik. Inzerent plati pouze za
navstéevniky svych stranek a nikoliv za zobrazeni svych reklam. “ (Némec, © 2001-2015)
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Mobilni reklama

Rozvoj mobilnich webti a aplikaci je tak velky, ze ani zde nesmi chybét reklama.
Tato reklama je specifickd pro displeje mobilnich telefonti a tablet. Tvofi sice jenom
maly zlomek online reklam, ale ve sluzbach pouzivajicich velké mnozstvi uzivateli se
i na ni da dobie vyd¢lat. Kromé klasického formatu banneru riznych velikosti a textové
reklamy se uziva 1 tfeti format: promovani aplikaci, coz je reklama s odkazem
k pfimému stazeni mobilni aplikace. Diky dotykovému ovladani a malé velikosti
displeje programatofi musi vice experimentovat s formatem reklamy. (Moznosti

monetizace, ©2014)
PR ¢lanky a nativni reklama

Dal$im typem nepiimé monetizace obsahu je umistovani placenych PR ¢lankl na
web vydavatelii. V posledni dobé se zavadi pojem nativni reklama, coz je v podstaté
reklamni text schovany v bézném textu. Pozornost uzivatele tim neni narusena a je
odbourana hranice mezi obsahem zredakce a inzerci, coz miize pusobit lehce
kontroverzn¢. Od ostatniho textu je nativni reklama oddélena pouze ndpisem

”Reklama”.(Obrazek 16)

Obrazek 16: Vlevo nahore nativni reklama, vpravo banner
€ . 7
. % ; A Halenky a kosile

¥ 7 =

@, v A\ Kolekce 2015

Boli vas kolena nebo trapi
dna? Po odstranéni pfiznaki
onemocnéni dnou je Zdenék
Srstka zase hravy, vesely a
pfitulny!

Takhle vypada nova
moderatorka Ceského lva
bez make-upu: Sportem
vymakanou figuru predvedia
i v plavkach

2 fotografie

OMODI

Zdroj: Super.cz (2010-2015)
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Podle nékterych studii ma nativni reklama vétsi ucinnost a uzivatelum vadi
méne, nez klasické formdaty (napr. bannery. Je to logické - Fada uzivateli ji totiz
nedokdze od standardniho obsahu odlisit. Neznamend to ovsem, Ze by provozovatel
webu mél na jasné oznaceni reklamnich formati zcela rezignovat - tento pozadavek je
totiz mimo jiné soucasti etického kodexu Sdruzeni pro internetovy rozvoj

(SPIR).(Moznosti monetizace, ©2014)

2.2.2 Pfima monetizace
I do pfimé monetizace patii n¢kolik modelt, které se tykaji zpoplatnéni obsahu.
Platebni brany (Paywall)

Paywall je systém, ktery zabrani internetovym uzivatelim v piistupu k obsahu
na webové stranky bez predplatného. Jedna se jak o  zpravodajsky,
publicisticky, zdbavny, ¢i eroticky obsah. Platebni brany délime na hard paywall a soft
paywall.(Moznosti monetizace, ©2014)

Hard paywall neumoziiuje Zadny pfistup k obsahu bez placeni. Aby
provozovatelé naldkali uzivatele k zaplaceni pfedplatného, odkryvaji tviirci titulky nebo
1 prvnich nékolik fadka textu. Piikladem tohoto nekompromisniho pfistupu, jez mize
fadu uZivateld odradit, je napiiklad britsky web TheTimes. Ceskym zastupcem
je Lawyersmotejlek.com. (Obrazek 17). (Moznosti monetizace, ©2014) Tim, ze je
obsah placeny, neni navstévnost webu tak velkd. Jen mald ¢ast navstévnikd je ochotna
zaplatit predplatitelsky poplatek, potom co je obsah zpoplatnén. Uzivatel, kteti
pozpoplatnéni odchazeji, byva v fadech desitek procent. (Paywall, © 2005-2015).

Obrazek 17: Ukazka hard paywallu

lawyersmotejlek.com

— co sejinde nedozvite...

PRIHLASIT SE

Registrovat se »

Zapomenuté heslo »

POMOZTE LUXUSNT

MM,MHI'M” it S C ho n h e rr Prazskou pobocku rakouské kancelare posilili dva advokati z DOVOLENA
']IDI_EM korporatni sféry. Oba pfichazeji z finanénich instituci, kampelicky a
penzijni spolecnosti. Oba se zaroven vraceji do znamého prostredi DOhOC"TIE‘
a bez

starosti?

ALASKOU

Pokratovani pro registrované »

Zdroj:Lawyers.motejlek.com (2015)
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Soft paywall je o néco méné¢ piisny v uzamykani obsahu. Tim, Ze uzivatel¢ maji

pristup k jisté Casti obsahu, se po zpoplatnéni obsahu vydavatelim nesnizuje pocet

navstévniki tak markantné, jako u hard paywall. (MoZnosti monetizace, © 2014)

., Hlavnim modelem soft paywallu je tzv. metered (méreny, kvotni) paywall. Ten
stanovuje konkrétni pocet clankii, které muze uzivatel za urcité obdobi zdarma precist —
pouziva napriklad The New York Times nebo u nds od podzimu 2014 online verze
Hospodarskych novin. V okamziku, kdy uZivatel tento pocet prekroci, zobrazi se mu
nabidka predplatného. Pokud nezaplati, dalsi texty se mu nezobrazi, a musi pockat

na obnoveni kvoty. “(Moznosti monetizace, © 2014)

Pouzivaji ho hlavné konzumenti, kteti vyuzivaji nadprimérné mnozstvi obsahu.

To znamena, ze poskytované informace jsou pro ného cenné nebo nécim diilezité.

Krom¢ metered modelu existuje také metoda prémiového obsahu, jez funguje
na principu, Ze uzivatelim nabidne za poplatek nadstandardni obsah ¢i sluzby.

(Moznosti monetizace, © 2014)
Komunitni model

Hodné liberalni ptistup v placeni je v takzvaném komunitnim modelu. Ctenaiim
je otevien veskery obsah webu a sami se mohou rozhodnout, zda na chod pfispéji
jakoukoli penézni sumou nebo ne. Tento zplsob financovani se nazyva crowdfunding.

(MoZnosti monetizace, © 2014)
Freemium

Pojem freemium je sloZenina slov free a premium. Tento obchodni model
uzivatelim da veskery obsah webu zadarmo a t&€zi zproddvani doplikovych
(prémiovych) produktd. Piikladem je napiiklad Skype. Ten umozZiuje uzivatelim
bezplatn¢ volat a chatovat s kamarady a jako prémiovou sluzbu poskytuje hlasovou
schranku nebo celosvétové napojeni na pevné linky a mobilni telefony. (What is

freemium?, 2015)
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Freemium modelu existuje nckolik podob. Affiliate marketing, jez zavisi
na umistovani odkazli na koupi zbozi ¢i sluzeb do textu souvisejici s tématem.
Spolecnosti pak profituji z uskutecnénych nakupti. Leadgeneration neboli obchod
s osobnimi tdaji, v Cesku zakazany, pokud k tomu nedal uZivatel vyslovné svoleni.
Provozovatel nesmi udaje poskytovat k ni¢emu jinému, nez bylo domluveno. Uzivatelé
mohou kdykoliv odstoupit od souhlasu s odbérem osobnich dat a pozadovat o vymazani

z databaze.(MoZnosti monetizace, © 2014)
2.3 Provozni vydaje

Kazdy, kdo zacind podnikat v internetovém prostfedi, musi pocitat s tim, ze
1 virtudlni obchod ma své naklady. Jako u kamennych obchodi mensi provozovny maji
vétiinou mensi vydaje, vétsi naopak. Uplné stejny princip funguje i u internetového
obchodu. Néklady se lisi velikosti obchodu a ambici, kam az byste to chtéli dotahnout.

(Provozni vydaje, ©2014)
Hosting a doména

Termin hosting je obecné bran jako sluzba prondjmu zazemi poskytovatele
klientovi, jez se vaze také s poskytovanim doplikovych souvisejicich sluzeb.
Ve webovém prostiedi je webhosting jednim z druhti hostingu. Zjednodusené feceno
je to ,,virtualni kancelar se sdilenymi prostiedky a jasné danymi parametry. Doména
potom reprezentuje unikatni adresu na internetu. Ta reprezentuje IP adresu kaZdého
pocitate a tim usnadnuje vyhledavani jednotlivych internetovych stranek. Dobra
doména je kratkd, jednoduchd, snadno zapamatovatelna, unikatni a méla by odpovidat

zaméfeni projektu. (Co je to doména, © 2015)

Webovy hosting je sluzba, kterd umozZiuje, aby internetové stranky byly
umistény na webu. Hosting potiebujeme pro zobrazeni webovych stranek, stejné tak,
jako dobry nazev domény. Pievedenim z virtudlniho svéta do naseho web hosting
reprezentuje pronajaté misto na podnikani a doménu miizeme pfirovnat k adrese tohoto

objektu.(Co je to webhosting)

Jako v bézném zivoté cena pronajat¢ho prostoru se odviji od jeho rozsahu
a vybaveni. Levné&j$i hostingové sluzby nabizeji méné prostoru a horsi technologie,
pravdépodobnost vypadkli a v neposledni fad¢ horsi zakaznickou podporu. Tudiz ¢im

profesionalnéjsi vetsi web, tim 1 vEétsi naroky na kapital.(Co je to webhosting)
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Redakéni systém (CMS)

Redak¢ni systém umoziuje vytvaiet tvlirciim obsahu stranek , aniz by museli znat
jazyk HTML a programovani. Umozni kompletni administraci a spravu obsahu webu.
K vytvoreni obsahu se vybere Sablona, do které je vypsan text. Zména vzhledu je poté
jednoducha, staéi pouze zménit ablonu. Mezi nejrozsifen&jsi opensourcové® redakéni
systémy patii Joomla, Drupal a Wordpress. Pokud uzivateli nestaci zakladni systém ma
moznost doplnit plig-iny. Tyto dopliikové funkce mohou vylepSit praci s multimédii,

vylepsit SEO® a dal3i. (Co je to CMS?, © 2012)
Layout a design

Jako layout je oznaCovano rozmisténi zakladnich prvkil na strance. Vytvofeni
layoutu je sloZité, pokud nepouzivate n¢jaky opensourcovy CMS, kde jsou piipravené
Sablony. Navrhnuti layoutu je slozité zejména kvuli pravidlim omezujici informacni
architekturu, grafiku a pouzitelnost webu. S nékterymi prvky na webu by se nemélo
ptili§ hybat. Napftiklad logo, uzivatelé jsou zvykli, Ze je umisténo v levém hornim roku,
pokud bude umisténo jinde, tento layout nebude patfit k GspéSnym. Také volba

barevnych kombinaci a fonti je zakladem dobrych stranek. (Layout, 2005-2015)
Prostory

Pii tvorbé a spravcovstvi malého webu nejsou tfeba Zadné specialni prostory.
Sta¢i vam vas stil a pocitac. Pokud se business rozsiii do vétsiho méfitka, pohodli
domova uz stacCit nebude. Je tieba pocitat s ndjmem za jiny prostor a s tim souvisejici

naklady na energie a pfipojeni k internetu. (Provozni vydaje, ©2014)

Personal

Kvalitni a unikétni obsah je podminén zkuSenym a kreativnim personalem. Proto
nejvetsi Cast celkovych vydajh tvofi ndklady na persondl. Celkova suma se odviji opét

od velikosti webovych stranek, s tim souvisi také pocet zaméstnanct. (Provozni vydaje,
©2014)

> ,Oznaeni programi, jejichz zdrojovy kod byl poskytnut dal§im vyvojaitim, ktefi jej mohou
studovat a vétSinou i upravovat a dale vylepSovat. (Open source, 2005-2015)

% SEO je zkratka z anglického oznaceni SearchEngineOptimization, volné pielozeno optimalizace
pro vyhledavace. Optimalizaci je minéno vytvareni a upravovani webovych stranek takovym zpiisobem,
aby jejich forma a obsah byly vhodné pro automatizované zpracovani roboty internetovych
vyhledavaci.“(Prochazka, D., 2012)
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Poskytovani reklamnich prostor

Jak bylo feceno v piedchozi kapitole, pfijmy z internetovych stranek plynou
hlavné z reklamy, jez je umisténa na vaSem webu. Nejsnazsi je zapojit web do reklamni
sité jako je Sklik a AdWords. Ti, ktefi chtéji prodavat svlij reklamni prostor, sami zjisti,
Ze na tuto praci sami nestaci a jsou nuceni si najmout specialistu, Ten, jako vSichni

ostatni zaméstnanci, ukroji ¢ast z rozpoctu. (Provozni vydaje, ©2014)
Marketing

Byt zviditelnény opét stoji penize. Piislovi sice tvrdi “dobré zbozi se prodava
samo”, ale n&jaka ta reklama na zviditelnéni neuskodi nikdy. Dobré doménové jméno
a kvalitni SEO je dobrym zékladem. Zpulsobe jak se zviditelnit je pouZiti n¢kterého
reklamniho prostfedku (banerrova reklama, PPC reklama, e-mail marketing a dalsi).
Mezi nejrozsifengjSi marketingovou strategii posledni dobou patii reklama na socidlnich
sitich. Ta umozniuje pomérné€ levné, cilen¢ a kvalitné oslovit velké mnozstvi uzivatelt.

(Provozni vydaje, ©2014)
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3 Cile a metodika

3.1 Cile

Cilem této diplomové prace je provést implementacni analyzu edukacniho portélu.
Jako cilovou skupinu jsem si urcila vysokoskolské studenty, protoze ti, podle mého
minéni, mohou nejvice pii svém studiu vyuzivat informacni technologie. Po zjisténi
jejich potieb navrhnu sluzby, které by portal poskytoval a ur¢im typ monetizace, kterou

by se stranka ubirala
3.2 Metodika

V teoretické casti, kterou je literarni reSerSe, byly popsany pojmy, které uzce
souvisi s problematikou portalti, monetizace obsahu webu a néaklady spojené

s provozem webovych stranek.

Hlavni slozkou praktické ¢asti bude dotaznikoveé Setteni, pro které jsem stanovila
cilovou skupinu vysokoskolské studenty. Zjistim jejich postoj k tématu on-line
vyukovych prostiedkil, zda néjaky studentsky portal vyuzivaji, s jakymi potizemi se pii
psani odbornych praci nejcastéji potykaji a v neposledni fad¢ také za jaké sluzby by byli
ochotni platit a poptipad¢ kolik. Z odpovédi, které vygeneruji z vyplnénych dotazniki,
vyberu 3 rozdilné studentské portaly, které respondenti pouzivaji, a provedu jejich
analyzu. Budu zjistovat jejich vizualni vzhled, jaké sluzby studentim nabizeji, kdo se

na chodu stranek podili a jak na strankach provozovatel vydélava.

Podle Sedlakové (2014) je dotaznikové Setieni technika poskytujici vysoce
standardizovana data, kterd zajiSt'uji srovnatelnost ziskanych dat, a zaroven pfispivaji
k vys$si spolehlivosti vyzkumné metody. Zachycuje lidské nazory, postoje, mysleni,
znalosti, minéni a dal$i. Otazky by mély byt psané jednoduse, aby je kazdy respondent

chapal stejné€, a nedochazelo by tak k odchylkam.

Pted zahajenim dotazovani byly stanoveny hypotézy, které souvisi s cilem této

diplomové préce.
1. HO: Existuje nezavislost mezi stupném studia a pouzivani studentskych portala?

HA: non HO
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2. HO: Existuje nezavislost mezi studijnim oborem a pouzivanim studentskych

portalt?
HA: non HO

3. HO: Existuje nezavislost mezi studijnim oborem a priimérnou sumou investovani

do sluzeb?
HA: non HO

4. Studenti by byli ochotni podilet se na chodu portilu vyménou za pfistup
k materialim.
5. Studenti by byli ochotni platit za prémiovy obsah a studijni materidly bez

reklam.

Pro zjisténi zavislosti u hypotéz 1, 2, 3 bude vyuzit y? — Chi-kvadrat test
o nezavislosti dvou proménnych, ktery se pouziva, pokud chceme zjistit, je—li mezi
¢etnostmi zaznamenanych odpovédi néjaky vztah, nebo zda jsou pozorované Cetnosti
nahodné. (Chi-kvadrat test, n.d.) Hypotézy 4, 5 budou vyhodnoceny na zdkladé graf

vygenerovanych z dotaznikového Setfeni popisnou statistikou pomoci procent.

Pted zpracovanim y? testu budou vytvofeny kontingenéni tabulky. Pfed vypoétem
byla stanovena hladina vyznamnosti na 95 %, tj. a = 0,05. Pro testovani pouziji

statisticky program R.

(=)
Xt = Tima Xjar— ()

i
Kde r = pocet fadki,
¢ = pocet sloupcti,
n;j = zjisténa Cetnost,

fl;j = oCekavana Cetnost.
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Pti¢emz teoretické Cetnosti 71;; ur¢ime prostfednictvim zlomku:

ni.n,j

2

n

kde n = pocet respondent,
n;. = soucty cetnosti ve sloupcich,

n. ;= soucty Cetnosti v fadcich.

Statistika se fidi za predpokladu platnosti nulové hypotézy x? rozdélenim

s (r — 1)(c — 1) stupni volnosti. (Rost, 2007)

Po porovnani p—value s hladinou vyznamnosti, bude ucena zavislost/nezavislost.
Pokud je p—value mensi nez o, zamitame nulovou hypotézu ve prospéch alternativni.
Sila z&vislosti bude posléze spocitand pomoci Cramérova kontingen¢niho koeficientu C,

kde:

— |2 :
C = — C €(0;1) 3)
kde k=min(r — 1;c —1).

Hodnoty blizici se k0 zna¢i slabou zavislost, hodnoty bliZici se k 1 silnou

zévislost. (Rost, 2007)

Analyzou konkurence spolu s vyhodnocenim dotazniku a stanovenych hypotéz
chci dosdhnout cile, kterym je implementaéni analyza edukac¢niho portalu se zaméfenim
na jeho monetizaci. VeSkera shromazdénd data a hypotézy budou slouzit k popisu
nového budouciho ucelen¢ho on-line vyukového portdlu.  PopiSi princip jeho
fungovani, navrhnu, jaké sluzby by mél poskytovat a doporucim, jakd monetizace by
byla nejucinnéjsi, aby byl projekt ziskovy a zaroven vyuZivany co nejvétsim poctem

studentu.
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4 Prakticka cast

4.1 Dotaznikové Setreni

Na vyzkum v problematice, kterou se vmé diplomové praci zabyvadm, jsem
pouzila dotaznikové Setieni. To zmapovalo situaci na trhu s on-line vyukovymi portaly.
N¢kolika otazkami jsem se ptala na pouzivani studentskych portala, za jaké sluzby by
respondenti byli ochotni platit, zda by byli ochotni se podilet na tvorbé prave
konkrétniho studentského portalu a dalsi. Jako cilovou skupinu respondenti jsem
zvolila vysokoskolské studenty vSech stupni studia, pro které také bude urcen budouci

mnou navrhovany edukacni portal.

Dotaznik jsem Sifila pouze elektronicky, zdivodu snaz$i manipulace
s pofizenymi daty Na jeho vytvofeni jsem nepouzila zadné platformy, nybrz byl
vlastnoru¢né naprogramovany tak, aby zachycoval odpovédi po jednotlivych krocich.
Tim jsem mohla zjistit, maximalni mozné mnozstvi odpovédi. Tento typ dotazniku jsem
pouzila proto, ze otazky budou vyhodnocovény samostatné bez hleddni zavislosti.
Rozesilala jsem ho pievazné ptes socidlni sit€¢, kde nahranim do tematickych skupin
jsem docilila piesného zacileni. U prvni otazky jsem obdrzela celkem 476 zaznamd.
Z toho na posledni patnactou otazku odpovédélo 279 respondenti. Vzor dotazniku
naleznete v priloze ¢islo 1. Konkrétni analyza jednotlivych otdzek je uvedena nize.
Z vysledkti a vyhodnoceni hypotéz bude navrzena strategie, kterou by mél budouci

edukacni portal nasledovat.
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Otazka ¢. 1

Prvni otadzkou jsem se ptala na stupeii studia respondentti. Odpovédi mi poslouzily

jako zéklad pro zmapovani, jak studenti jednotlivych stupiili studia pouzivaji studentské

portaly.
Tabulka 1: Jaky stupei studia studujete?
Absolutni Kumulativni ¢etnost
Stupen studia 5 Relativni ¢etnost (%)
Cetnost Absolutni | Relativni (%)

Bakalarsky 280 59 280 59
Magistersky 171 36 451 95

Doktorska 25 5 476 100

Celkem 476 100

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 1: Dotaznik — otazka ¢. 1

Jaky stupen studia studujete?

M bakalarské
B magisterské

= doktorské

Zdroj: Vlastni vjzkum

Vyhodnoceni: Pocet respondentti jednotlivych stupiii studia odpovida ptiblizné
realnému rozlozeni studentd, podle dat z CSU (Vysoké $koly, 2014). To podporuje
objektivitu zkoumaného tématu a umoziuje najit optimalni feSeni on-line vyukového

studentského portalu.
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Otazka €. 2

Na zaméfeni studia se specializovala otazka ¢islo 2. Slouzila jako ndhled, jaké

studijni obory se zapojily do vypliiovani dotazniku. Propojenim s dal§imi otdzkami se

mohou porovnat rozdilné preference uzivani studentskych vyukovych portali.

Tabulka 2: Zaméreni Vaseho studia?

Zaméreni studia

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

Kumulativni ¢etnost

(70) Absolutni Relativni (%)
Ptirodni veédy 50 11 50 11
Zemédelské 16 3 66 14
Socialni védy 51 11 117 25
Spolecenské veédy 61 13 178 38
Technické védy 37 8 215 46
Zdravotnictvi 44 9 259 55
Ekonomie 118 25 377 80
Pedagogika 63 13 440 93
Kultura a uméni 13 3 453 96
Nezarazeni 21 4 474 100
Celkem 474 100

Graf 2: Dotaznik — otazka ¢. 2

Zameéreni Vaseho studia?

Zdroj: Vlastni vyzkum

M Pfirodni védy

B Zemédélské,
lesnické

m Socidlni védy

B Spolecenské védy

B Technické védy

m Zdravotnictvi,
farmacie, lékafstvi

M Ekonomie

= Pedagogika

Kultura a uméni

Zdroj: vlastni vyzkum

Vyhodnoceni: Setfeni ukazalo, nejvétsi zastoupeni ekonomickych obora. Ti pii

bliz§im prizkumu vyuzivali nejvice portdl Primat.cz, nejpifinosnéjsi by pro né

byly online vyukové materidly, pfi psani odbornych praci jsou pro né nejtézsi citace

apfeklady do/z cizich jazykd. Co
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by zainvestovali do piekladu do/z cizich jazykli (primérnou sumou 957,-K¢), poté

do statnic nanecisto (primérnych 923,-K¢) a do vyukovych materidld (pramérnych

728,-K¢). Veskeré podrobné propojeni otdzek s jednotlivymi obory naleznete v priloze

¢.2.

Otazka ¢. 3

Tteti otazka se zaméefovala na pohlavi. Opét je to otdzka, zkoumajici rozdéleni,

v tomto pfipadé pomécrovy ukazatel mezi muzi a Zenami, dotazovaného vzorku. Avsak

1tato otdzka propojenim se zbylymi, mlze poskytovat zajimavé informace v podobé

rozdilného jednani muzl a zen pti shanéni studijnich materialli a psani odbornych praci.

Tabulka 3: Jste?

Relativni ¢etnost

Kumulativni ¢etnost

Pohlavi Absolutni ¢etnost
() Absolutni Relativni (%)
Muzi 72 16 72 16
Zeny 380 84 452 100
Celkem 452 100

Graf 3: Dotaznik — otazka ¢. 3

Jste?
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Zdroj: Vlastni vyzkum

B Zena

m Muz

Zdroj: Vlastni vyzkum




Vyhodnoceni: Muzl se do dotaznikového Setfeni ptipojilo ptiblizné 5 krat méné.
V absolutnich ¢islech je to 72 muzti a 380 zen. Kdyz se podivame prafezove
do dotazniku, posledni otazku vyplnilo pouze 46 muzi a 230 zen. Jak odpovidali

na jednotlivé otazky muzi, a jak Zeny, se muzete podivat v priloze €. 3.
Otazka ¢. 4

Pouzivate pfi studiu néjaké studentské portaly? Pokud ano, které? Tak znéla Ctvrta
otazka, ktera uz se zabyvala konkrétni tématikou oboru on-line vzdé€lavani. Timto jsme
zjistili, jaké studentské portdly jsou vyuzivany. Respondenti meéli k dispozici tfi
moznosti odpoveédi, znichz prvni Ano davala podnét respondentim k napsani

konkrétniho studentského vyukového portalu.

Tabulka 4: PouZivate pri studiu néjaké studentské portaly?

Pouzivani Kumulativni ¢etnost
Absolutni
studentskych 5 Relativni cetnost (%)
- Cetnost Absolutni | Relativni (%)
portali
Pouzivaji 222 56 222 56
Z4dné neznaji 35 35 257 91
Nepouzivaji 142 9 399 100
Celkem 399 100

Zdroj: Vlastni vyzkum
Graf 4: Dotaznik — otazka ¢. 4

Pouzivate pfri studiu néjaké studentské
portaly? Pokud ano, které?

m Ano
M Ne, Zddné neznam

Ne, pouzivam jiné zdroje pro
ziskani studijnich materialQ

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Vyhodnoceni: Témét 60 % respondentii pouziva pti studiich studentské portaly.
Kdyz to vztahneme ke konkrétnim ¢&islam, k datu 20. 1. 2014bylo podle CSU evidovéno
368 304 student vysokych Skol, (Vysoké skoly, 2014) tudiz 60 % z nich je 220 982
studenttl., Toto ¢islo predikuje, Ze budouci novy studentsky portal, zaméfeny na studijni
materidly, by mohl byt vydélecny. Jestlize se zaméfime na jednotlivé odpovédi
respondenttl, tak 146 z 222 n€kdy pouzil portal primat.cz. Mezi zbylymi odpovéd’'mi
se objevovaly WikiSkripta.eu, Tus-wiki.eu, Vseborec.cz, Ecospace.cz a dals§i. Podrobny

vycet vSech portall je uveden v priloze €. 4.
Otazka ¢. 5

V paté otazce méli respondenti hodnotit znamkami jako ve S$kole mnou
pfedepsané sluzby podle piinosu. Tim jsem zjistila, jaké sluzby by byly vhodné zaradit
do nabidky budouciho studentského on-line studijniho portalu.

Graf 5: Dotaznik — otazka ¢. 5

Ohodnotte, jak jsou pro Vas pfinosné tyto
sluzby

v

>
u

M Stovkomat

H
|

m Sablony (v textovém editoru)

w
6,
|

m Platformy na tvorbu dotaznikd

B Zpracovani statistik

1\)
(9]
|

B On-line vyukové materialy

Znamky jako ve skole
w

N
|

M On-line studijni podpora/vyuka

=
(9]
|

Zdroj: Vlastni vyzkum

Vyhodnoceni: Stovkomat, &eski obdoba Fiverru’ je pro studenty podle
dotaznikového Setfeni nejméné piinosny. Dostal vyslednou zndmku 4,3 coz znaci, Ze
vétsina dotazovanych by nevyuzila jeho sluzby, anebo viitbec nevédé€la, o co se jedna.
Toto ¢islo je ovSem ponckud zavadéjici, ponévadz Stovkomat nenabizi tolik sluzeb, se

zaméfenim na studenty. Sablony v textovém editoru také moc dobie neuspély.

7 Z anglického slova five, mysleno $5, Portal nabizeji riizné sluzby za poplatek v fadech desitek
korun
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Znémka 3,5 znaci opét pomérné velkou nepotiebnost. Dalsi v potfadi se umistilo
zpracovani statistik, to studenti ohodnotili znamkou 3,3. Platformy na tvorbu dotaznikti
dostaly znamku 3,2. To odrazi skute¢nost, ze ne vSichni studenti pfi psani svych praci
délali dotaznikové Setfeni, nebo radé€ji vyuzili jeho pisemnou podobu. Dobrou zndmku
dostala on-line studijni podpora a vyuka. Ta se svym hodnocenim 2,3 znaci velkou
pfinosnost pro studenty. A na zavér nejlepsi hodnocené dostaly on-line vyukové
materidly, jejz znadmkou 2,1 vypovidaji o potiebnosti této sluzby. Mezi jinymi

odpovéd’'mi se objevil pouze 1 krat generator citaci, ktery byl ohodnocen jednickou.
Otazka €. 6

Jedind otazka, kterd méla vyplnovani typu moznosti vice odpovédi, byla otazka
Cislo Sest. Ta se zaméfovala na ¢innosti, které jsou pro respondenty pfi psani odbornych
dopliovani odpovédi vlastni. Otazka opét poslouzila pro piehled, o jaké dopliikové
sluZby by mohli mit studenti zajem.

Moew 7,

Nejndrotndjii &innosti Absolutni | Relativni ¢etnost Kumulativni Eetnost
Cetnost (%) Absolutni | Relativni (%)
Casovy harmonogram 109 12 109 12
Formatovani prace 65 7 174 19
Vyhledani literatury 288 31 462 50
Preklady 106 11 568 61
Citace 116 13 684 74
Literarni reSerSe 72 8 756 82
Jazykové korektury 41 4 797 86
Zpracovani grafii 44 5 841 91
Zpracovani statistiky 76 8 917 99
Jiné 9 1 926 100
Celkem 926 100

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 6: Dotaznik — otazka ¢. 6

Které Cinnosti jsou pro Vas pri psani
odbornych praci nejnarocné;jsi?

M Sestaveni ¢asového

harmonogramu
B Formatovani prace

1%

m Vyhledani odborné literatury
M Preklady do/z cizich jazykd

m Citace

M Literarni reSer3e

m Jazykové korektury

W Zpracovani grafli, obrazkd
Zpracovani statistiky
mJiné

Zdroj: Vlastni vyzkum

wevr v

Vyhodnoceni: Jak graf ukazuje nejnarocnéjsi ¢innosti pfi psani odbornych praci
je prorespondenty (v poctu 288) vyhledani odborné literatury. Nasleduji citace
s poctem 166. 109 respondenti ma obtize se sestavenim casového harmonogramu,
podobné jako s pieklady z/do cizich jazyktl, jez oznacilo 106 dotazovanych. Posledni
tretina kolaCového grafu obsahuje Cinnosti, jako zpracovani statistik, které je naro¢né

pro 76 respondentd, literarni reSerSe s poc¢tem 72 respondenti, formatovani prace, jenz

4

zpracovani grafli, obrazku a jazykovou korekturu. To povazuje za nejnaro¢néjsi ¢innost
pfi psani odbornych praci 44 respektive 41 respondenti. Mezi jinymi odpovédmi se
objevila napaditost, porozuméni danému tématu, samotné psani a dalsi. Veskeré jiné

odpovédi naleznete v priloze €. 5.
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Otazka ¢. 7

Otazka sedmd byla jednou z otazek finan¢nich. Zamétovala se presnéji na to,
kolik by byli studenti ochotni zaplatit za uvedené sluzby. Opét kdyby nékdo, kdo
nenasel pro ného podstatnou odpoveéd’ v predepsanych, byl ptipraven fadek na odpoved’
vlastni. Jako finan¢ni sumu jsem stanovila rozmezi od 0 do 5000,-K¢. Jako normu jsem
brala vzdy kompletni sumu za poskytovanou sluzbu. U nékterych polozek se tak ceny

mohou od reality pomérné lisit v disledku rozdilného vnimani rozsahu za sluzbu.

Graf 7: Dotaznik — otazka ¢. 7

Kolik byste byl/a ochotny/a zaplatit za tyto

sluzby?
1200 .
M Sablony (v textovém editoru)
1000 M Preklady do/z cizich jazyku
o 3800 m Korektura textu
~
[
GE) 600 - B Statnice nanecisto
£
E B On-line vyukové materialy
400 -
m Respondenti (pfi vyplriovani
200 - dotaznikd)
Vyuka, konzultace po
0 4 telefonu/skypu

Zdroj: Vlastni vyzkum

Vyhodnoceni: Jednoznacné nejvyssi finanéni sumu by studenti byli ochotni
investovat do ptekladd do/z cizich jazykl. Pfesnéji je to 956,70K¢. Druhou sluzbou,
za kterou by respondenti zaplatili vysokou sumu, jsou statnice nanecisto. Studenti by
byli svolni za né zaplatit primérné 939,60 K¢. V lehkém odstupu jsou on-line vyukové
materialy, za které by zaplatili respondenti praimérné 732,30 K¢, coz je pomérné vysoka
suma. V zavésu za on-line materidly je vyuka, konzultace po telefonu/skypu, ktera je
ocenéna priimérnou sumou 688,30 K¢. Korekturu textu respondenti ocenili v primérnou
na 660,30 K¢ a respondenty pro vypliovani dotaznikti by dotazovani ocenili
v textovém editoru. Tato suma ¢inila necelych ¢tyfi sta korun ptesnéji 395,70 K¢. Kolik

by investovali studenti jednotlivych obort, naleznete v priloze €. 2.
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Otazka ¢. 8

Otazka s poradovym cislem osm se zabyvala ochotou platit za obsah studijnich

materiali na webu bez reklam. Tou jsem zjiStovala, zda by bylo namisté tuto sluzbu

nabizet.
Tabulka 6: Byl/a byste ochotny/4a platit za obsah studijnich material z webu bez reklam?
Ochota platit za Absolutni Kumulativni ¢etnost
5 Relativni ¢etnost (%)
obsah bez reklam cetnost Absolutni Relativni (%)
Ochotny 48 17 48 17
Neochotny 236 83 284 100
Celkem 284 100

Zdroj: Vlastni vyzkum
Graf 8: Dotaznik — otazka ¢. 8

Byl/a byste ochotny/a platit za obsah
studijnich materialti z webu bez reklam?

H Ano

H Ne

Zdroj: Vlastni vjzkum

Vyhodnoceni: Jak je zgrafu patrné 83 9% respondentim by radé¢ji uSettilo

a svolilo k umisténi reklamy do obsahu shlédnutého/stazeného materialu. Z vlastni
zkuSenosti vim, Ze to je v celku normdlni jev nejenom studentl, ale u veskerych

spotiebiteld, ktefi se rad€ji podivaji na reklamu, nez by museli néco platit.
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Otazka ¢. 9

Devata otdzka opét s odpoveédi ano nebo ne byla podobna piedchozi. Ptala se
na ochotu platit za prémiovy obsah ¢i sluzby, ¢imz bylo mysSleno naptiklad stahovani
dokumentt off-line, upfednostnéni nabidky ¢i poptavky atd.

Tabulka 7: Byl/a byste ochotny/a platit za prémiovy obsah/sluzbu?

Ochota platit za Kumulativni ¢etnost
Absolutni Relativni ¢etnost
prémiovy %)
Cetnost o 1 st o
obsah/sluzbu Absolutni | Relativni (%)

Ochotny 77 28 77 28

Neochotny 201 72 278 100
Celkem 278 100

Zdroj: Vlastni vyzkum
Graf 9: Dotaznik — otazka ¢. 9

Byl/a byste ochotny/a platit za prémiovy
obsah/sluzbu?

H Ano

M Ne

Zdroj: Vlastni vyzkum

Vyhodnoceni: Vysledek dopadl o néco Iépe pro novy budouci studentsky portal
nez u piedchozi otazky. AvSak stdle pfevazuje negativni postoj k placeni nad ramec
zakladu. 72 % respondentli by nebylo ochotnych platit za prémiovy obsah nebo sluzbu a

spokojili by se pouze se zakladni nabidkou.
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Otazka ¢. 10

Desatd otazka se zaméfovala na ochotu sménit vlastni aktivitu za pfistup

k prémiovému obsahu, ¢imz jsem zjiStovala, jak by byli studenti ochotni se podilet na

provozu portalu.

Tabulka 8: Byl/a byste ochotny/a sménit vlastni aktivitu za pFistup k prémiovému obsahu?

Ochota sménit Absolutni Relativni ¢etnost Kumulativni etnost
vlastni aktivitu Cetnost (%) Absolutni Relativni (%)
Ochotny 203 75 77 75
Neochotny 69 25 272 100
Celkem 272 100

Graf 10: Dotaznik — otazka ¢. 10

Zdroj: Vlastni

Byl/a byste ochotny/a sménit vlastni aktivitu
za pristup k prémiovému obsahu?

Vyhodnoceni:

H Ano

M Ne

Zdroj. Vlastni vyzkum

Sménovani vlastni aktivity k pfistupu prémiovému obsahu

narozdil od placeni sklidilo uspéch. Témét 75% dotazovanych student by bylo

ochotno se n¢jakym zplisobem podilet na chodu studentského portalu vyménou

za protisluzbu, v tomto piipad¢ ptistupu k prémiovému obsahu. Porovnanim s devatou

otazkou vyplyva z Setfeni, ze je efektivnéjsi piimet navstévniky k aktivité s vidinou

zvyhodnéni, nez od nich vyzadovat poplatky.
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Otazka ¢. 11

Otazka cislo jedenact byla podobna jako ptedchozi stim, Zze jsem se ptala
na ochotu poskytovat sluzby pro ostatni studenty za poplatek. Jako sluzby je minéno
naptiklad doucovani, pteklad do/z cizich jazykl atd. Vybér z moznosti Ano nebo Ne mi
ukazoval v porovnani s predchozi otdzkou, zda by se studenti zapojovali do provozu za

sménu, za poplatek nebo vibec.

Tabulka 9: Byl/a byste ochotny/a nabizet sluZby pro ostatni studenty za poplatek?

Ochota nabizet | Absolutni Relativni ¢etnost Kumulativni Eetnost
sluzby Cetnost (%) Absolutni Relativni (%)
Ochotny 195 71 195 71
Neochotny 81 29 276 100
Celkem 276 100

Zdroj: Vlastni
Graf 11: Dotaznik — otazka ¢. 11

Byl/a byste ochotny/a nabizet sluzby pro
ostatni studenty za poplatek?

m Ano

H Ne

Zdroj: Vlastni vyzkum

Vyhodnoceni: Tato otdzka dopadla podobné jako ptfedchozi, avSak maly rozdil
poukazuje na rozdilné preference uZzivatelt. Tito uZivatelé¢ by totiz poskytovali sluzby
k podpote vyuky a vzdélavani. Uz pouze necelych 71 % uzivatelti by bylo ochotnych
nabizet sluzby pro ostatni studenty za poplatek. Vyzadovalo by to totiz od nich vétsi

¢asovy fond, straveny poskytovanim sluzeb na strankach.
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Otazka €. 12

Byl/a byste ochotny/a registrovat se jako respondent do databaze pro dotaznikova
Setfeni? Tak znéla dvanacta otdzka, ktera jako posledni mapovala ochotu respondentt

se zapojovat do provozu on-line studijniho portélu.

Tabulka 10: Byl/a byste ochotny/a registrovat se jako respondent do databaze pro dotaznikové Setieni?

Ochota Kumulativni ¢etnost
Absolutni Relativni ¢etnost
registrovat se 5 o

. Cetnost (%) Absolutni | Relativni (%)

jako respondent
Ochotny 177 64 177 64

Neochotny 98 36 275 100

Celkem 275 100

Zdroj: Vlastni vyzkum
Graf 12: Dotaznik — otazka ¢.12

Byl/a byste ochotny/a registrovat se jako
respondent do databaze pro dotaznikové
Setreni?

H Ano

B Ne

Zdroj: Vlastni vyzkum

Vyhodnoceni: Opét se potvrdilo, Ze by studenti byli ochotni podilet se na chodu
budouciho studentského vyukového portalu. 64 % by bylo ochotnych se registrovat jako
respondent do databdze pro dotaznikové Setieni, které by poslouzilo jako databaze

realnych uZzivateld, roz¢lenénych podle jednotlivého zamé&feni.
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Otazka €. 13

Ttindctd otizka se zaméfovala na spolupraci se spoluzdky/kamaraddy pfi

zpracovavani odbornych praci. Respondent mél na vybér zpéti odpovédi, které

se zabyvaly, jakym zptisobem jim dotycnéd osoba poméha ¢i nepoméaha. Otazka slouzila

pro zmapovani, zda studenti odborné prace pisSi sami, nebo zda jim pomadhaji jejich

kolegové/kamaradi.

.....

Jak pomahaji Kumulativni ¢etnost
Absolutni Relativni
prratelé/kamaradi pri 5 5 .
: . ; Cetnost Cetnost (%) | Absolutni | Relativni (%)
psani odbornych praci
Bez odmény 92 33 92 33
Za protisluzbu
101 36 193 69
podobného typu
Za drobnou odménu 11 4 204 73
Za finan¢ni odménu 4 2 208 75
Nepomahaji 70 25 278 100
Celkem 278 100

Vasi pratelé/spoluzaci Vam nejcastéj

Graf 13: Dotaznik — otazka ¢. 13

Zdroj: Vlastni vyzkum

pri

zpracovani odbornych praci pomahaji:

2%
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typu

B Ano, bez odmény

B Ano, za protisluzbu podobného

Ano, za drobnou odménu

B Ano, za finan¢ni odménu

B Nepomahaji

Zdroj: Vlastni vyzkum




Vyhodnoceni: Jednoznac¢né nejvice hlasii ziskala odpoveéd’ pomoci za protisluzbu
podobného typu a to se 101 respondenty. Druhé nejcastéjsi odpovéd’, s poctem 92 hlast
byla: Ano, bez odmény. Bez odmény pomahaji hlavné dobii ptatelé nebo pevna parta
spoluzak, ktefi jak je vidno jesté existuji. Sedmdesati respondentim piatelé/spoluzaci
pfi psani odbornych praci nepoméhaji, coz je znamka bud’to toho, ze jsou tak dobfi, ze
pomoc nepotiebuji, nebo ze hledaji pomoc nékde jinde. Zbylé pocty hlasii tj. 11 a 4
dostaly odpovédi jako: Ano, za drobnou odménu, kterou je mysleno napiiklad pozvani

na pivo nebo ¢okolada a Ano, za finan¢ni odménu.
Otazka ¢. 14

Ctrnacta otazka se ptala, zda respondenti postradaji prostor pro publikovéni
védeckych c¢lankti — tuzemsko/zahranicni s ISBN. Tato otdzka slouzila opét

k zmapovani sluzeb, které by se uzivatelim mohly poskytovat.

Tabulka 12: Postradate prostor publikovani védeckych ¢lanki — tuzemsko/zahrani¢i s ISBN?

Postradani prostoru Kumulativni cetnost
Absolutni | Relativni Cetnost
pro publikovani %)
cetnost () 1 iont (0
védeckyeh dank Absolutni Relativni (%)

Postradaji 60 22 60 22

Nepostradaji 219 78 279 100
Celkem 279 100

Zdroj: Vlastni vyzkum
Graf 14: Dotaznik — otazka ¢. 14

Postradate prostor pro publikovani
védeckych clanku - tuzemsko/zahranici s
ISBN?

H Ano

H Ne

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Vyhodnoceni: S velkou ptevahou, 78,5 % vyhrdla odpovéd’ ne. Zbylych 21,5 %

respondentii by stalo o publikovani védeckych ¢lankd v tuzemsku/zahraniéi. Cislo to je

pomérné malé, avSak zafazenim této sluzby do budouciho studentského portalu by se

pokryly téméf vSechny Cinnosti, které jsou pii psani odbornych praci a ¢lanka potiebné.

Otazka ¢. 15

Ptedposledni otazka se tykala opét tématu spise pro doktorské studium a to, zda je

pro né¢ zajimavd nabidka formalni pifipravy a formdatovani ¢lankti pro publikovani

v zahrani¢nich odbornych casopisech. Odpovédi opét poslouzi v posouzeni navrhnuti

sluzeb tohoto typu.

Tabulka 13: Je pro Vas zajimava nabidka pfipravy a formalniho zpracovani ¢lanka pro publikovani
v zahrani¢nich odbornych ¢asopisech?

Zajimavost Kumulativni ¢etnost
Absolutni Relativni cetnost
nabidky pfipravy 5 .
wrroro Cetnost (%) Absolutni Relativni (%)
clanku
Zajimavy 99 35 99 35
Nezajimavy 180 65 279 100
Celkem 279 100

Graf 15: Dotaznik — otazka ¢. 15

Zdroj: Vlastni vyzkum

Je pro Vas zajimava nabidka pripravy a
formalniho zpracovani clankt pro
publikovani v zahranicnich odbornych
casopisech?
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Vyhodnoceni: Tato otazka opét nedopadla moc piiznivé vzhledem k tématu
poskytovani sluzeb na budoucim edukacnim portalu, avsak 1/3 kladnych odpovédi
z celkového poctu je v tomto piipadeé dostacujici hodnotou. I tato sluzba by se vyplatila

zafadit mezi ostatni, v novém studentském edukacnim portalu.

4.2 Analyza konkurence

Do trhu s on-line vyukou miizeme zaradit jak rizné typy vyuky, tak i on-line
studijni nastroje. (Kos & Kuruc, 2015) Ja jsem si pro svou diplomovou praci zvolila
kategorii on-line studijnich nastrojt, tedy weby, kde se studentim poskytuji podklady
ke studiu spolu doprovodnymi sluzbami. Nepiimé forma vyuky, kdy si uzivatel piecte,
¢1 stdhne materialy z diveéryhodnych zdrojt, aniz by prohleddval desitky minut internet,
je u studentd stale oblibenéjsi. Jesté oblibenéjsi se stranky stanou, kdyz poskytované
materialy budou bud’'to zadarmo, nebo za drobny poplatek. Jak ale na tom vyukové

portaly vydélavaji? Jaké sluzby jsou studenty nejvice zddané?

Pro srovnani konkurencnich webli na trhu jsem analyzovala 3 internetové
portaly, které se zabyvaji poskytovanim materidli a doplikovych sluzeb pro studenty
vysokych Skol a vefejnost. Tyto portaly byly vybrany na zaklad¢ odpovédi respondentti
v dotaznikovém Setfeni. Na prvni pohled se zdaji byt stejné, avSak ve vysledku se lisi
hned nékolika faktory, a to rozdilnymi sluzbami, rlznymi pfispévateli materialti
a v neposledni fad¢ také jinym druhem monetizace obsahu. V nize uvedené tabulce 14
se mizete podivat na struény rozbor zkoumanych webovych stranek. Cela studie

konkurence je pak rozepsana jeste nize.
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Tabulka 14: Analyza konkurence

Nevyhody pro
Nazev portalu Zaméieni Zptsob monetizace Poskytované sluzby Prispévatelé Vyhody pro uzivatele
uZivatele
S . Vyukové materialy Neovefené material
tudenti viech ) eovetené materialy
Bannerova reklama Velky rozsah
Primat.cz vysokych a stiednich Hodnoceni uciteld Studenti ) 5 Stahovani materialii
kol Zpoplatnéni obsahu poskytovanych sluzeb
SKO Dopliikové sluzby za banany
] Ovétené prispévky
. , . Studenti
] Neziskovy projekt )
Studenti 1ékai'skych ) ] ) Velké mnozstvi Ne vSechny materialy
WikiSkripta.cz dotovan evropskymi Vyukové materialy Ucitelé ) ]
fakult materialt jsou ovéfené
fondy "
Veftejnost
Obsah zdarma
Vécna spravnost
. e e Vyukové materialy, Obsah zdarma Portal mohou
Studenti vSech Rozsitujici programy Zakladatelé —
Helpforenglish.cz

stupnii studia

Sponzofi

interaktivni testy,

rozsifujici programy

odborni pracovnici

Interaktivni testy

Moznost editovani

vas$ich vysledki

vyuZzivat pouze

zéajemci o anglictinu
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Primat

wServer Primat.cz byl spusten v lednu roku 2008, je spravovan studenty skoro ze
vSech vysokych skol, a denne ho navstivi tisice studentii, kteri si navzdjem pomahaji. *
(Primat.cz, 2007-2015) Mezi nejvétsiho konkurenta bezpochybné patii portal Primat.cz,
ktery poskytuje materidly jednak stfedoskolakiim tak i vysokosSkolakiim. Disponuje
nejen velkym poctem materidlti od studentii, ale také poskytuje mnoho doplitkovych

sluzeb. Aby se uzivateli oteviel veskery obsah webu, je nutné se zaregistrovat. Nasledné

uz muze stahovat veskeré materidly, ptidavat pfispévky a materialy.

Obrazek 18: Primat.cz

Krakov je bliz,
nhez si myslite

[ex~=c55
4

Jizdenky na www.le.cz

Primat.cz - informaéni portal pro studenty Nahlasit chybu

7 » JSEM » JSEM « VYBIRAM SI i
,ﬂpnmaf.cz * VYSOKOSKOLAK - STREDOSKOLAK - SKOLU B TS

STUDUJEME, KOMUNIKUJEME, POMAHAME SI NAVZAJEM!

- Informace o zkouskach, testech, zépoétech

- Rady a pomoc od student( vy&Sich roéniki

- Materialy pro studium: seminarky, vypisky, vypracované otézky

- Tvoje reference a hodnoceni ti pomiZou najit nejlepsi zaméstnani

. 28
Lidé online 47 Ukoly

Zdroj: Primat.cz (2007-2015)

Vizualni rozbor:

Co se tyce grafického provedeni stranek, dominuji zde 3 zékladni barvy, a to
cerna, zluta a bild. Text je dobfe Citelny a psany zdkladnim typem pisma. Na Gvodni
strance je uvedena vize projektu, z niz je jasné zietelné, co portal nabizi. Hlavni menu

je ptehledné a navstévnika nasméruje podle jeho pozadavkii.
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Princip fungovani:

Zakladem fungovani na tomto webu je registrace. Ta ndm umozni zpfistupnit
otevirani a stahovani dokumentti, vkladani a uklddani praci, psani komentaiti a inzerati.
Veskery obsah vkladaji vyhradné studenti, coz v nékterych pfipadech mutze byt
nezadouci z divodi nekorektnosti materidlti a ptidavani piispévka typu cerné testy.
Stahovani dokumenti a psani inzerdti je podminéno platbou v méné portalu
(,,banany*). Banany se ziskéavaji ptfihlaSenim nebo aktivitou na strankach (psani
hodnoceni, vkladani materidlti apod.), pokud je uzivatel méné aktivni, je mozno si

banany koupit pomoci pfevodu, online platby kartou, ¢i sms platbou.
Obsah:

PiihlaSenim se uzivateli otevie nabidka sluzeb, které primat.cz poskytuje.
Jmenovité jsou to darky (banany si je mozné vymenit tieba listek do kina, vouchery aj.),
spolubydleni (moznost Cist a ptidavat inzeraty), burza skript (moznost Cist a piidavat
inzeraty), clanky, pfirucka (vSechny potfebné informace o portalu), korektury, tisk
a vazby (objednévka sluzeb u smluvené firmy), fakulta (informace o fakulté, na které je
ptfihlasen, galerie, obory, kontakt, hodnoceni aj.), pfedméty (materidly k jednotlivym
predmétim na ptihlaSené fakulte), ucitelé (hodnoceni a komentaie), moje materialy
(Gdaje o vami stazenych a nahranych materialech), rozvrh (mozZnost vytvoreni vlastniho
rozvrhu, po vyplnéni dostanete banan), pomoc se studiem (moznost ptfidavat ukoly,
které nabizite za baniny, nebo pomadhat ostatnim), bakaldfské a diplomové prace
(moznost sestaveni harmonogramu, tisk a vazba, archiv praci, informace o vedoucich,

pomoc pii psani, korektura a forum)
Monetizace:

Portal vydé¢lava zpfimé 1 nepiimé monetizace. Pfimou monetizaci je zde
stahovani dokumentt, podkladi pro vyuku a materiald, jeZ jsou mozné stahovat pouze
za jejich ménu banany. Tu sice uzivatel muze dostat za aktivitu, ale pfi ,,finan¢né
narocngjSich Utkonech® si musi chybéjici banidny doplnit jejich koupi. Nepiima
monetizace je zde reprezentovana jako displejova reklama ve formé bannerti. Ty jsou

cilen¢ zaméteny na studenty a jejich potieby.
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WikiSkripta

,, Predstavte si studium bez metraku knih. Predstavte si svét, ve kterém studenti
a odbornici spolupracuji pri tvorbé aktualnich, diveryhodnych a dynamickych
vyukovych textii. To jsou WikiSkripta.* (WikiSkripta, 2008-2015) To je sloganem
portalu, ktery se zabyva pouze tématikou pro lékaiské fakulty v Ceské a Slovenské
republice. WikiSkripta jsou vytvarené ve stejném stylu jako Wikipedie. Na rozdil
od Primat.cz jsou ptispévky k podpofe uceni vytvareny pod zastitou kantorti, tudiz jsou
daveéryhodnéjsi a spolehlivéjsi.Wikiskripta vznikla pod zéstitou projektu Mefanet

(sdruZeni lékaiskych fakult CR a SR, pro budovani a posilovani jejich spoluprace).

Obrazek 19: Wikiskripta.cz
Ror

Hiedat q "85y Translate Vytvofit (et Piskovisté g Prihlaste se

Registrovat se

Vas prostor pro tvorbu a ukladani

¥ Napovéda
= - medicinskych studijnich materiala Jak zadit
—
LékaFske obory publikovano 7 958 Elankd  Poznejte WikiSkripta
Hlavni strana
N ] i R = | akatat N OZetto y
Nipovida ¥ Anatomie Infekéni [ékarstyi Gl osetiovatalstyi
Férum &/ Angiolagie (&8) Intemi propedeutika /2 Patologie
Vyvofit &lanek @ Biofyzika @) Kardiologie A Patotiochemie u p =
Kontakty |
Nestenka B Biochemie & Kinicka biochemie P Paofyziologie /’\_/ <
. 8 Dermatovenerologie Lékafska biologie a & Pediatio > oo 00:00  etul] | 32
» Nastroje - N genetika | | I I 1
| T v zobrazit viechny obory ¥ Pledstavte si studium bez metrékdi knin. Pfedstavte si svét, ve kierém studenti a odbornidi spolupracuji pi tvorbé

aktudInich. divéryhodnjch & dynamidkjch vjukovych textd. To jsou Wiki Skripta -]

Zapojte se
Novinky

® Choete se

. zapajit do tvorby WikiSiript? Zaloite nékderj z 24

Profesor Stipek, iniciator WikiSkript, obdrZel prestizni ocenéni ol sis - A - + Usling .+ Djchint + Aier
Blahopfejeme profesoru Stipkovi k obdr#eni Ceny Wemera von Siemanse pro
nejlepiiho pedagogicksho pracovnikall Ocendnym piinasem byla nejen jeho
celozivotni pedagogicka Einnost, ale i wivafeni atmasféry podporujici vznik
inovativnich fedeni. Svym pfateldm a spolup ikim predkladal nefegitelné
tkoly, jejichZ feSeni pak wstilo i ve vznik nagich WikiSkript. Dnes si zde
miZete vybirat z 7932 Elankd a jejich poet stéle narista. 9 Frantisek Varidsek je studentem 1. LF UK. Ve WikiSiziptech se zabjvé pfedeviim komunikaci na sodilnich

Zdroj:WikiSkripta (2008-2015)

Vizualni rozbor:

Jak jiz bylo feceno vySe, koncepce stranek je ladéna ve stejném stylu jako je
tvofena Wikipedie. Barevné schéma tvofi pfedevSim bily podklad s ¢ernym pismem.
Zluté dopliiky pak dopliuji celkovy piijemny dojem. Co se tyée uspoiadani textu,
na levé strané stranky se nachéazi zakladni menu obsahujici odkazy jako hlavni strana,
napovéda, forum, vytvorit ¢lanek, kontakty, nasténka, nastroje a tisk a PDF. Po vybrani
ze seznamu Clank se uzivateli otevie format webu, jako znd z Wikipedie, tedy
strukturovany text s nadpisy, které je mozno upravovat a editovat, na stran¢ s obsahem

a vespodu s odkazy a zdroji. Nechybi ani propojeni se socialnimi sitémi.

45


http://www.wikiskripta.eu/index.php/WikiSkripta:WikiSkripta

Princip fungovani:

Pro vyuzivani tohoto webu se uzivatel neni povinen zaregistrovat, je to vsSak
doporucovano. Vsechny materialy jsou pfistupné, zcela zdarma a dle licen¢nich
podminek (Creative Commons Uved'te autora 3.0 Cesko) je mize uZivatel sdilet &i
adaptovat, musi vSak uvést autora. Veskeré ¢lanky je mozno upravovat, editovat zdroje
a hodnotit je. Pti editaci ¢lanku v pfipad¢ neregistrovaného uZzivatele se bude do historie
zaznamenavat jeho IP adresa. Materidly zkontrolované¢ odbornikem jsou oznaclené

specifickym symbolem. (Wikiskripta a Mefanet 2010, Mefanet 2007)
Obsah:

Hlavni stranka je ivodem, ktery uzivatele seznamuje s ucelem projektu, na jakém
principu stranky funguji, kdo je spravuje a jaké obory zde maji zastoupeni. UZivatel
se pak nasméruje podle své specializace na stranky s konkrétni tématikou. Tyto
stranky se sklddaji z rizného mnozstvi sekci. Zalezi na obsdhlosti dané¢ho tématu
apoctu prispévki, které byly uzivateli vytvotfeny. Po rozkliknuti vami vybraného
tématu se objevi upozornéni: ,,Texty WikiSkript vznikaji pro studenty lékarskych fakult
a zdravotnické profesionaly. Jsou dilem studentii, odbornikii a dalsich prispévatelil.
Rozpracované texty nejsou urceny k citovani. Clanky, které zkontroloval ucitel lékarské
fakulty, jsou oznacené zelenym symbolem.* (WikiSkripta, 2008-2015) Portal jako
doplitkovou sluzbu nabizi vytvofeni knihy Editorem knih. UZivatel si mizZe seskladat
z libovolnych stranek WikiSkript svoji knihu, kterou si ndsledné vyexportuje nebo si ji
rovnou objedna vytiSténou. Ve foru na nadsténce uZzivatel nalezne informace o akcich

WikiTymu, fotografie, privodce studiem a informace pro redaktory.
Monetizace:

Na rozdil od ostatnich analyzovanych edukacnich webd jsou WikiSkripta
neziskovym projektem. Vznikly na zakladé konference, kterd se uskutecnila v roce
2007, kde se sesli vyznamni predstavitelé lékaiskych fakult v Ceské republice, aby
odstartovali projekt Mefanet. Jejich cilem bylo vytvofeni sité vyukovych pracovist,
kterd by sinavzdjem pomahala a posouvala tak vyvoj v oboru rychleji. Déle chtéli
vytvofit prostor pro preddvani vyukovych materiald. Materidly se tak snadno
aktualizuji, jsou ptehledné a slouzi jako dopln€k tiSt€nych skript. Cely projekt byl

investovan z evropskych fondi pro rozvoj vzdélani.
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Helpforenglish

Helpforenglish je portal specializovany na vyuku anglictiny. Pysni se sloganem:
,Anglictina na internetu zdarma. Vse, co student anglictiny pro sviij Zivot potiebuje:
vyukove materidly, testy, cviceni, rady apod. Vse zcela bezplatne. Prispevky jsou
tvoreny zkuSenymi uciteli a lektory anglictiny. Vérime, Ze zde najdete inspiraci a hlavné
pomoc ve studiu tohoto jazyka. Anglictina s ndami bude snadna.” (HelpForEnglish,

2005-2015) Na rozdil od dvou ptedchozich webii se o obsah staraji pouze zkuSeni znalci

v oboru.
Obrizek 20: Helpforenglish.cz
- o > -
Help For English > English Me!
Angliétina v potitad, tabletu, mobilu..
Angli¢tina na internetu zdarma! K
Hledat Ve, co student angliétiny pro svij Zivot potfebuje: vyukové materialy, testy,
cviteni, rady apod. Ve zcela bezplatné. Piispévky jsou tvofeny zkuSenymi utiteli a
Whiedat lekiory angliétiny. VE&fime, Ze zde najdete inspiraci a hiavné pomoc ve studiu fohoto
jazyka. Anglittina s nami bude snadna.
Jste tu poprvé?
Zakladni informace o Help for English pro nové pfichozi naleznete zde.
Piihlasit
Registrovat
N —
| S nami to prolomite
T ©
English Me!
Angli¢tina na internetu -
Angli¢tina pro zacatedniky
Viukova aplikace pro potitace, tahlety, mohily
Buckess iy o autori Hels for English
Certifikaty
Cetba
Christmas
Daily English Crumbs
Download
E /o \\ .
el (o) Testy (m Gramatika
Zdroj: HelpForEnglish (2005-2015)
Rozbor

Stranky pusobi predevsim tucelné. Jednoduchy design, kterému dominuje bila
a oranZzova barva pusobi nendsilné. Navstévnik mize mit problém se ¢tenim menu,
které je psané drobnym pismem modré barvy, ktera nevynikne na bilém pozadi tak, jako
Cerna. Tim, ze je zde absence bannerovych reklam, uzivatel neni ni¢im rozptylovany.
Obsah je uspofddan do jasn€ definovanych kapitol na hlavni strance. Po otevieni
konkrétniho odkazu se nacte stranka s jednotlivymi cvi¢enimi, které spadaji pod onu
tématiku. Vyfiltrovanim obsahu podle Grovné jazykovych znalosti se uzivateli zobrazi

pouze ta cviceni, ktera odpovidaji jeho znalostem.
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Princip fungovani

Prvnim aspektem, ktery je potfeba zminit, je pfistup ke kompletnimu obsahu
zdarma. VSechny clanky, testy 1 slovicka pro doplnéni slovni zasoby jsou pfistupna
vSem tém, kteii stranky navstivi. UZivatelé nemuseji byt registrovani. AvSak registrace
pfindsi vyhody, a to hlavné v podob€ moznosti vytvoteni vlastniho profilu, pod kterym
budete vystupovat, budou se vam evidovat vysledky testli a cviCeni, budete se moci
zapojit do diskusniho fora a v neposledni fadé budete moci komunikovat s autory
¢lankd a Gcastnit se soutczi.

Obsah

Hned na zacatku web nabizi odkaz pro novacky, ktery je seznami s principem
stranek tak, aby mohli obsah vyuzit naplno. V nabidce sluzeb se nalézaji tii typy
materiald, a to statické ¢lanky urcené pro Cteni (€lanky vysvétlujici gramatiku, povidky,
recenze, tipy aj.), interaktivni cviCeni (testy a cviCeni s interaktivnimi prvky, jakymi
jsou textové pole, rozbalovaci nabidka a vybér moznosti) a poslednim je okruh slovni
zasoby (vypis slovicek, moznost online zkouSeni). Nejsou zde jen materialy slouzici
k vyuce. UZivatel si mize precist rady, jaké vyukové materidly jsou nejleps$i, nebo se
muze informovat o jazykovych certifikatech, ¢i stdhnout podpiirné vyukové programy.
V ptipad€ zajmu je pifipraveno diskusni forum, kde se mohou uZivatelé dotazovat psat
pfipominky nebo si jen dopisovat v anglickém jazyce.

Monetizace

Tento portal se zaméfenim na vyuku anglického jazyka vydélava hlavné z prodeje
dopliikkovych sluzeb, kterymi jsou elektronické podpirné ucebni programy.
Nejnovéjsim pfiristkem do jejich rodiny je aplikace EnglishMe!. Tim, Ze zde neni
zadny dalsi typ viditelné reklamy, jako jsou bannery, museji mit stranky své sponzory a

partnery, jeZ jsou na webu zvetejnéni.
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4.3 Vyhodnoceni hypotéz

Pro vyhodnoceni hypotéz jsem pouzila data vygenerovand z dotaznikového

Setfeni, které byly uspofddany do kontingenc¢nich tabulek (u hypotéz 4 a 5 pouze

do tabulek). Pro vypocet x? testu jsem pouzila statisticky program R.

1. Hypotéza

Existuje nezavislost mezi stupném studia a pouzivani studentskych portala?
HO: P;j = P, - P,
HA: non HO

Cilem této hypotézy bylo zjistit, zda existuje zavislost mezi stupném studia

a pouzivanim studentskych portalti. Pro vypocet zavislosti byl pouzit Chi—kvadrat test

v programu R. Tabula 15 uvadi cetnosti jednotlivych odpovédi. Nulova hypotéza zde

zastupuje existenci nezavislosti a alternativni existenci zavislosti.

Tabulka 15: Kontingené¢ni tabulka k 1. hypotéze

Pouziva NepouZiva
Stupen
. Skuteéna Oc¢ekavana Skuteéna Ocekavana | Celkem
studia
¢etnost ¢etnost ¢etnost ¢etnost
Bakalarské 127 130,68 103 99,32 230
Magisterské 90 83,52 57 63,48 147
Doktorské 8 10,8 11 8,2 19
Celkem 225 225,00 171 171 396
Zdroj: Vlastni
Obrazek 21: Vypocet 1. hypotézy v programu R
» data<-matrix(c(127,103,90,57,8,11) ,nrow=3,byvrow=T)
> colnames (data)<—-c ("pouziva", "nepouziva™)
> rownames (data)<-c("bakalarske", "magisterske", "doktorske™)
» chizg.test (data)

Pearson's Chi-squared test

data: data

X—-squared = 3.0798, 4df = 2, p-value = 0.2144

Zdroj: Vlastni vypocet
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Na obrazku 21 je vidét zéapis, pocitajici prvni hypotézu. Hodnota p—value je
rovna 0,2144.

p—value 0,2144 > 0,05

Z vysledku vyplyvé, Ze na hladin€ vyznamnosti 5 % se 2 stupni volnosti se
nepodafilo zamitnout hypotézu HO, tedy neexistuje zavislost mezi stupném studia
a pouzivanim studentskych portali.

2. Hypotéza

Existuje nezavislost mezi studijnim oborem a pouzivanim studentskych
portali?

HOPL]=PL P.]

HA: non HO

Pomoci Chi—kvadrat testu se zkoumala 1 druhd hypotéza, kterd se zabyvala
nezavislosti mezi studijnim oborem a pouzivanim studentskych portalt. Ptiklad se opét

pocital pomoci statistického programu R. V tabulce 16 jsou uvedeny cetnosti

jednotlivych odpovédi. Nulova hypotéza predstavuje nezavislost proménnych.

Tabulka 16: Kontingen¢ni tabulka ke 2. hypotéze

Pouzivam NepouzZivaim
Studijni obor Celkem
Skut. ¢etnost | Ocek. €etnost | Skut. Cetnost | Ocek. cetnost

Ekonomie 78 55,74 20 42,27 98
Kultura a uméni 1 6,84 11 5,17 12
Pedagogika 24 27,3 24 20,7 48
Piirodni védy 25 23,89 17 18,11 42
Sociélni védy 20 23,89 22 18,11 42
Spoledenské védy 16 30,15 37 22,85 53
Technické védy 18 19,33 16 14,66 34
Zdravotnictvi 23 19,33 11 14,66 34
Zemédelsky 10 8,53 5 6,47 15
Celkem 215 215,00 163 163,00 378

Zdroj: Vlastni
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Obrazek 22: Vypocet 2. hypotézy v programu R

data<-matrix(ec(78,20,1,11,24,24,25,17,20,22,16,37,18,16,23,11,10,5) ,nrow=3%,byrow=T)

i wedy","socialni wvedy"$

WONONOW

chi=zg.test(data)

Pearson's Chi-sgquared test

data: data
¥-squared = 52.4586, df = 8, p-value = 1.373e-08

Zdroj: Vlastni vypocet

Obrazek 22 ukazuje zapis vypoctu v programu R. Vypocitand hodnota p—value

vychazi na 1,373 - 1078,
p—value 1,373 1078 < 0,05

Na zékladé vypocitanych dat zamitdme nulovou hypotézu ve prospéch alternativni
s hladinou vyznamnosti 5 % a stupném volnosti 8. Mezi studijnim oborem
a pouzivanim studentskych portali existuje zavislost. Po vypoc¢tu hodnota Cramérova

koeficientu je 0,37, tudiz se jedna o slabou zavislost.
3. Hypotéza

Existuje nezavislost mezi studijnim oborem a primérnou sumou investovani

do predepsanych sluzeb?

HO: [%j = [% '[{j

HA: non HO

Treti hypotéza zkoumala nezavislost primérné sumy, kterou by studenti
investovali do vybranych sluzeb, se studijnim oborem. Alternativni hypotéza by
vyjadfovala opak, tedy zavislost studijniho oboru a primémé investované sumy do
sluzeb. V tabulce 17 jsou uvedeny primérné sumy na sluzby rozdélené po jednotlivych

oborech.
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Tabulka 17: Kontingen¢ni tabulka k 3. hypotéze

Sablony Pieklady Korektura Statnice nanecisto On-line materialy Respondenti Vyuka po tel.
Studijni obor Celk.
Skut. Ocek. Skut. Ocek. Skut. Ocek. Skut. Ocek. Skut. Ocek. Skut. Ocdek. Skut. Oc&ek.
Cestnosti Cetnosti Cestnosti Cetnosti Cestnosti Cetnosti Cestnosti Cetnosti Cestnosti Cetnosti Cestnosti Cetnosti Cestnosti Cetnosti

Ekonomie 531 375,2 1042 1005,17 701 681,74 918 1020,8 661 755,45 601 42278 584 794,86 5038
Kultura 200 521,63 1743 1467,84 1200 995,53 1800 1490,68 857 1103,19 143 617,39 1414 1160,74 7357
Pedagogika 209 278.5 826 783,7 556 531,54 794 795,89 791 589,0 282 329,63 470 619,73 3928
Prirodni védy 389 319,98 829 900,43 814 610,69 721 914,43 700 676,73 346 378,73 714 712,03 4513
Socialni védy 352 309,84 741 871,89 569 591,34 945 885,45 666 655,28 476 366,73 621 689,47 4370
Spolecenskeé v. 309 305,87 811 860,72 591 583,77 977 874,11 569 646,89 397 362,03 660 680,64 4314

Technické
. 104 255,46 846 718,86 323 487,55 615 730,04 873 540,27 300 302,35 542 568,46 3603

veédy

Zdravotnictvi 704 543,89 1262 1530,5 967 1038,0 1557 1554,3 1124 1150,27 824 643,74 1233 1210,28 7671
Zemédelsky 492 397,62 1158 1118,89 558 758,87 1075 1136,3 717 840,92 525 470,62 1083 884,79 5608
Celkem 3290 3290 9258 9258 6279 6279 9402 9402 6958 6958 3894 3894 7321 7321 46402

Zdroj: Vlastni
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Obrazek 23: Vypocet 3. hypotézy v programu R

> data<-matrix(c(531,1042,701,918,661,601,584,200,1743,1200,1800,857,143,14%
> rownamesz (data)<-c("ekonomie™, "kultura"™, "pedagogika”, "prirodni wvedy","=oci:
> colnamesz (data)<-c("=zablony”, "preklady"™, "korektura™, "statnice”, "on-line mas%
> chi=zgq.test (data)

Pearson's Chi-squared test

data: data
X-=sguared = 2126.4%96, df = 48, p-value < 2.Z2e-1&

Zdroj: Vlastni vypocet
Jak je vidét na obrazku 23, ktery predstavuje vystiizek vypoctu z programu R,
p—value se rovna 2,2 - 10716,
p—value 2,2 - 10716 < 0,05

Jelikoz je p—value mens$i nez pétiprocentni hladina vyznamnosti, zamitdime HO
ve prospéch HA. Stupent volnosti je v tomto piipadé 48. Primérné investované sumy,
jsou zavislé na studijnim oboru. Velikost zavislosti, jsem vypocitala pomoci Cramérova

koeficientu, ktery vysel 0,087. Jedna se tedy o velmi slabou zévislost.
4. Hypotéza

Studenti by byli ochotni podilet se na chodu portilu vyménou za prémiovy

obsah.

Tato hypotéza bude vyhodnocena popisnou statistikou. Zamétuje se na ochotu
podilet se na chodu stranek vymeénou za prémiovy obsah, V dotazniku na tuto otazku

odpovédélo celkem 299 respondentd.

Tabulka 18: Tabulka k 4. hypotéze

Jsem ochotny/a Nejsem ochotny/a

Pocet studentu 203 96

Zdroj: Vlastni

Jak je z tabulky 18 patrné, 68 % dotazovanych by se na chodu portalu podilelo.
Zbylych 32 9% by se nebyli ochotni podilet. To dokldda, ze kdyby se uzivatelim
budouciho portalu nabidla za jejich aktivitu néjaka protisluzby, na chodu by se podileli
a portal by tak mél dostateCny pocet prispévatelii a ¢lend. Vysledkem této hypotézy
je teda jeji potvrzeni. Studenti by byli ochotni se podilet na chodu portdlu vyménou

za prémiovy obsah.
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5. Hypotéza

Studenti by byli ochotni platit za prémiovy obsah a studijni materialy bez

reklam.

Tato hypotéza kombinuje odpovédi ze dvou otdzek v dotazniku, které se tykaji
placeni za pfistup k prémiovému obsahu a studijnim materidlim bez reklam. Bude
vyhodnocena opét popisnou statistikou. Zkouma, zda by studenti byli ochotni platit

za nadstandartni sluzby.

Tabulka 19: Tabulka k 5. hypotéze

Jsem ochotny/a Nejsem ochotny/a

Pocet studentt 125 437

Zdroj: Vlastni

Tabulka 19 ukazuje, Ze z celkového souc¢tu odpovédi na dvé otdzky z dotazniku
by pouze 22 % studentl byli ochotni platit za nadstandartni sluzby. Zbylych 88 % by
na placeni nepfistoupilo. Z vysledkii je patrné, ze se prili§ nevyplati poskytovat
nadstandartni sluzby za ptiplatek. Vysledkem této hypotézy je jeji vyvraceni. Studenti

nejsou ochotni platit za prémiovy obsah a studijni materialy bez reklam.

54



4.4 Analyza navrhovaného portalu

Jestli je strategie projektu, dobra ¢i nikoli, se zjistuje n¢kolika moznostmi. J& jsem
zvolila SWOT analyzu, ktera mi odhali silné stranky, slabé stranky, ptilezitosti projektu

a jeho ohrozeni. (Tabulka 20)
SWOT analyza

Podle Jakubikové (2013) je cilem SWOT analyzy identifikovat jaké ma soucasna
strategie firmy silné a slabé stranky, pfilezitosti a hrozby. Plivodné se sklddala ze dvou
analyz, a to ze SW a OT, kde SW (z anglického strengths, weaknesses) analyza se tyka
vnitiniho prostfedi firmy, do kterého patii napiiklad cile, firemni zdroje, mezilidské
vztahy, organizacni struktura aj. OT (z anglického opportunities a threats) jsou
ptilezitosti a ohrozeni z vnéjSiho prostiedi, a to jak z makroprostfedi, do kterého patii
napiiklad  technologické¢  faktory, ekonomické, politicko-pravni atd., tak
i mikroprostfedi, do n¢hoz se zatrazuji zdkaznici, dodavatel¢, odbératelé, konkurence

a vefejnost..

Tabulka 20: SWOT analyza

Silné stranky Slabé stranky

e Unikatni obsah online ¢ Finan¢ni naro¢nost projektu
e Podpora vyuky e Casovd néaroénost na vytvofeni
e Velkd nabidka doprovodnych komunity uZivatell

sluzeb e Malé mnozstvi zkontrolovaného

obsahu
Prilezitosti OhroZeni

e Zaplnéni mezery v trhu e Nahravani nekorektnich materiald
e FElektronizace uciva e Rozvoj techniky — elektronické
e Pristup wuzivateld k unikatnimu ucebnice

obsahu e Zapojeni malého poctu studenti

Zdroj: Vlastni
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4.5 Navrhovana strategie

Vyhodnoceni hypotéz a dotaznikové Setieni poskytlo primarni data urCena pro
naslednou analyzu strategie navrhovaného budouciho edukac¢niho portadlu. Z dat
poskytnutych pfimo samotnymi studenty navrhnu strategii, kterou by se mél portal
ubirat. Budu pokladat bézné otazky tykajici se provozu, na které budu odpovidat
v souladu s pofizenymi daty. Stru¢ny piehled nabizenych sluzeb, zaméfeni a zpisob

monetizace navrhovaného budouciho edukac¢niho portalu naleznete v tabulce €. 21.
Konkrétni ¢i v§eobecny?

Prvni zasadni otdzkou je urCeni si, pro jaké spektrum studentii bude studentsky
edukacni portal uréen. Zda to bude pouze pro konkrétni zaméfeni, ¢imz by pfiSel
o podstatnou ¢éast potencidlnich uzivatelli, avSak materidly a sluzby by byly
propracovandjii, spolehlivéjsi a obsahlejsi. Jak jiz bylo fe¢eno, podle statistik Ceského
statistického ustavu studuje bezmala 400 000 studentt, presnéji 368 304 k 20. 1. 2014.
(Vysoké Skoly, 2014) Jak vypovidd dotaznikové Setfeni, nejvice studentl vSech
studijnich obord vyuzivd vSeobecny studentsky portal Primat.cz. (V priloze €. 5
naleznete pocet odpovédi u vypsanych portdlt, a v priloze €. 2 naleznete nejvice
zastoupené portaly u jednotlivych studijnich obor) Jeho analyzou jsem zjistila,
ze disponuje sice velkym mnozstvim materiall a doplitkovych sluzeb, ale nahrané
materidly jsou pfevazné tvofeny testy z minulych let, nikoliv dokumenty s hodnotnym
obsahem slouzicimu k podpofe vyuky. Vytvofenim konkurencniho vSeobecného
portalu, ktery by poskytoval pouze materidly k podpote vyuky, z nichz by bylo pokud
mozno co nejvice proveéienych od odbornikti a uvadénim zdrojti pouzité literatury, by se

zkvalitnil obsah s pfipsanim zdrojli pouZité literatury a uspokojila by se poptavka.
Jaké sluzby bude portal poskytovat?

Sluzby, které by studentsky portal poskytoval, budou klicovou strankou projektu.
Je tfeba, aby byla uspokojena poptavka co nejvétsiho poctu navstévniki, s tim souvisi
Sitka portfolia, ale nesmime také zapomenout, Ze poskytované sluzby a materidly by
mély byt na co nejvyssi Urovni. Veskery rozsah sluzeb a materidli bude stanoven
v souladu s vybranou strategii z pfedchozi otazky, tedy vSeobecné stavény portal

poskytujici korektni materialy a sluzby na vysoké trovni.
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Na sluzby, které by mél portal obsahovat, se v dotazniku zabyvalo hned nékolik
otazek, a to otazky €. 5, €. 6, €. 14 a Cislo 15. Z odpovédi, které jsem dostala, je zietelné,
ze studenti maji nejveétsi zajem o on-line vyukové materidly. Ty by byly uzivatelim
poskytnuty ve dvou variantach, a to bud'to, klasicky jako on-line shlédnutelné materialy,
psané studenty, v idedlnim piipadé zkontrolované kantory, nebo v rezimu off-line, kdy

by si ndvstévnik mohl koupit za poplatek skripta, ¢i knihy k danému tématu.

Komplexni edukacni portal by nabizel také doprovodné sluzby, jako je naptiklad
platforma na tvorbu dotaznik, spolu s nasledujicim vyhodnocenim dat. Za piiplatek by
bylo mozné rozposilani dotaznikli ovétené skupin€ osob, registrované pod jednotlivymi
skupinami, pro dosazeni co nejlepsiho zacileni. Generator na tvorbu citaci pro n¢kolik
zdkladnich citacnich norem, by také patfil k sluzbam, nabizenym na studentském

portalu.

Obchodni model typu Fiverr, tedy poskytovani drobnych ukoli a sluzeb
za poplatky v fadech desitek korun (pozn. ¢eskd obdoba tohoto webu je zminovany
Stovkomat), by slouzil k poskytovani sluzeb jako on-line studijni/vyukova podpora,
pomoc pii zpracovavani statistik, korektury textu, formatovani praci, formalni pfiprava

a zpracovani ¢lankt pro publikovani v odbornych ¢asopisech a dalsi.
Jaky bude princip fungovani?

Veskeré materidly umisténé na webu budou vefejnosti dostupné zdarma.
Uzivatel¢ pfed jejich otevienim budou sezndmeni a upozornéni na vylouceni
odpovédnosti. VeSkeré vkladané texty budou muset obsahovat zdroje, a pouZitou
literaturu. Aby se podpofila ucelenost a jednotny vzhled stranek, materidly se budou
vkladat na web pomoci Sablony. Pokud by se nékomu nechtél travit ¢as vkladanim textu
do Sablony, bude moci sviij material odeslat editorovi, ktery ho tam za né¢j nahraje.
Vsechny vkladané texty budou pod kontrolou moderitora a editord, ktefi
po prekontrolovani obsahu, pfidéli uzivateli body. Samoziejmé 1 na opravovani
a doplnovani ¢lankt bude portal piipraven. U vSech c¢lanki bude ikona pro opravy
a dopliiovani. Za tuto aktivitu budou uZivatel¢ také odménovani. Materidly budou
roz€lenény podle témat, tak aby se uzivatel co nejrychleji a nejpohodlnéji dostal

k poZzadovanému obsahu.
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PfihlaSeni uzivatelé budou mit nejen pfistup k materidliim, ale budou moci
vyuzivat i ostatni sluzby portalu, které jsou popsany vyse.. Uzivatelé s dostateCnym
poctem nasbiranych bodii, budou moci své body sménovat s témito sluzbami. Diskusni
forum bude slouzit nejen jako komunikacni prostiedek mezi uzivateli, ale budou sem
moci také pfispivat svymi poznamkami k portalu. Pro zajisténi maximalniho pfinosu

pro uzivatele bude portal propojeny se socialnimi sitémi.
Jak bude portal vydélavat?

Ptihlasenim uzivatel ziska sviij tcet, ve kterém vyplni zakladni tidaje o sobé. Ty
se budou zobrazovat v upraveném mnozstvi i ostatnim uzivatelim. Veskeré materialy
nahrané na portalu budou zdarma, avSak cilem tohoto projektu je v prvni fad¢ jeho

monetizace, proto doplitkové sluzby budou uzivatelim poskytovéany za poplatek.

Aby se usnadnilo fungovéani sluzeb, a jejich placeni bude portal disponovat svoji
vlastni ménou na principu bodl. Ty uzivatelé budou moci ziskavat, bud’to aktivitou
na strankach, nebo dobitim pomoci pfevodu, ¢i sms platby. Jako aktivitou na strankach
je mySleno pfidavani materiali slouzicich jako podklad pro vyuku, ptihlaSeni se
do dotaznikové databaze a nésledné vypliiovani dotaznikii (za kazdy vyplnény dotaznik
nacteni bodt), zapojeni se do realiza¢niho tymu portalu (naptiklad jako moderator,
ktery kontroluje obsah vlozenych piispévka a ud€luje za né pocty bodl), zapojeni se
do kolektivu on-line lektorii a pomocnikii s feSenymi tkoly. Za kazdou poskytnutou
sluzbu by lektor/pomocnik inkasoval body podle narocnosti ukolu. Body by opét

pridéloval moderator.

Co se tyCe poplatkii za elektronické knihy nejoptimalnéjSim feSenim
poskytovani knih a skript by bylo pronajimani obsahu na urcité Casové obdobi.
Implementace zamykatelného obsahu casové omezeného by byla naroc¢na, jak
po strance administrativni, technologické i finan¢ni. Proto v prvni fazi projektu by se

knihy a skripta prodavaly v elektronickém knihkupectvi.

Co se tyce ostatnich sluzeb, platforma na tvorbu citaci a dotaznikii bude
pfistupnd zdarma. OvSem pokud by chtél zdkaznik vyuzit cilené rozesilani dotaznikl
pomoci portdlové databaze uzivatell, opét by si musel pfiplatit, bud'to odectenim

urcitého poctu bodl, nebo sms platbou, popiipad€ prevodem pen€z na ucet.
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U sluzeb tykajici se on-line podpory vyuky a dalSiho, by uzivatelé platili
za sluzby podle rozsahu. Tyto sluzby by byly nabizeny v souladu se diive zmiiovanym
Fiverr principem. K placeni by mohly opét vyuzit bud’'to, nasbiranymi body, nebo by
za sluzby zaplatili jednou z podporovanych platebnich moznosti. Uzivatelé, kteti by byli
na pozici ucitele/pomocnika pii zpracovani odbornych praci by dostavali penézni nebo
bodovou odménu. Z kazdé transakce by se strhavala suma slouzici jako poplatek za

zprostiedkovani.

Nebude zde chybét ani nepfima forma monetizace obsahu. O tu se postarad
bannerova reklama, jenz bude souviset s ucelem stranek, tak aby se zajistilo jeji nejveétsi

vyuziti. Affilate marketing zajisti spolupraci s odborniky.

Jak se o portale studenti dozvi?

Aby stranky dobie fungovaly, bude potieba pfi jejich spousténi nastartovat
pomérné rozsdhlou reklamni kampan, pro pfildkani co nejvétsiho poctu studentd,
protoze hlavné ti, budou vytvafet tento budouci studentsky portal. Reklamni kampaii
se bude sklddat ze dvou druhd. Prvni bude Sifend, pomoci socialnich siti, které jsou stale
spolehlivym zdrojem zacileného publika. Vytvorend fanouskovskd stranka bude
zainteresované informovat o novinkach, principu fungovéni a bude zodpovidat ptipadné

dotazy.

Druhé ¢ast reklamni kampané nebude probihat pfes internet, nybrz ve fyzické
podobé, kde by brigadnici umistili do Skol plakaty a rozdavali by reklamni letacky.
Pocate¢ni kampan bude ladénd, tak abychom se dostali do co nejvétSiho povédomi
studentli, a ti, aby sami vyvinuli aktivitu pfiddvat materidly a zapojili se do chodu
stranek. Pro dosaZeni co nejvétSsiho poctu piihlaSenych uZivateli budeme lakat nové
pfichozi na princip: ,,Pfived’ kamaraddy a dostane§ extra body*, kde nové pfichozi
navstévnik uvede jméno toho, kdo mu dal doporuceni se na stranky ptihlasit. Osoba,
ktera doporucila stranky, dostane bonusové body podle poctu osob, ktefi se na ni

odkazali.
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Tabulka 21: Informace o budoucim edukaénim portalu

Zaméieni Zpisob monetizace | Poskytované sluzby Prispévatelé
Bannerova reklama Vyukové materidly
Studenti viech . Elektronické knihy a Studenti
L Affilate marketing .
vysokych skol skripta Vefejnost
Zpoplatnéni sluzeb
poplatiient stuze Doplikové sluzby
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5 Zaveér

Cilem této prace bylo provedeni implementac¢ni analyzy edukacniho portalu
se zaméfenim na jeho monetizaci. Aby méla prace co nejvetsi piinos, zaméfila jsem
se na jeden konkrétni typ edukaéniho portalu. Zvolila jsem si za cil vytvotit ndvrh volné
pristupného portalu, zamétfené¢ho na vysokoskolské studenty, ktery by poskytoval
studijni materidly a sluzby k podpoie vyuky a pomoci pii psani odbornych pracich.
Pomoci dotaznikového Setfeni jsem zjiStovala, mimo jiné, i zda studenti néjaké
studentské portaly pouzivaji. Z vypsanych odpovédi jsem vybrala tii rizné¢ zamétené
portaly, konkrétné Primat.cz, Wikiskripta.eu a Helpforenglish.cz, které mi slouzily jako
ptiklady konkurence. Portdly jsem zanalyzovala a vySlo mi, ze jednoznacné nejvétsi,
co se tyce sluzeb i uzivatell, byl Primat.cz, zaméfeny na vSeobecné spektrum studenti.
Poskytuje nejen materidly, jez na portal nahravaji pfimo studenti, ale také doplikové
sluzby jako je naptiklad korektura, tisk praci, pomoc se studiem, hodnoceni ucitelt
a dal$i. WikiSripta jsou naopak zaméfend na konkrétni spektrum studentii a poskytuji
veérohodnéj$i a odborné&jsi materialy. Doprovodnych sluzeb zde neni tolik. Tento projekt
byl ziizen organizaci Mefanet, jez je sponzorovana granty z Evropské unie. Stranky
Heplforenglish jsou sice zaméfeny jednostranné, podobné jako WikiSkripta, avSak
zaméteni neni zavislé na oboru, nybrz na univerzalni potiebé anglického jazyka u vSech
studentli. Stanovenim pé&ti hypotéz jsem také zjiStovala potifebné informace a zavislost

propojeni né€kolika otazek.

Vysledky zminovaného dotaznikového Setfeni a vyhodnocené hypotézy slouzily
jako podklad pro mou implementacni analyzu. PoloZzenim nékolika zékladnich otdzek

jsem popsala strategii, kterou se bude budouci edukacéni portal zabyvat.

Jako prvni jsem se zabyvala otazkou, zda bude portal zaméfen na konkrétni
studijni obor nebo bude vSeobecny. Nejveétsi podil respondentii vSech studijnich obort
uvadél ve svych odpovédich, Ze vyuZziva portal Primat.cz, ktery je vSeobecné zaméteny.
Spolu s hodnotami z CSU, ktery uvadi, ze v roce 2014 studovalo necelych 400000
studentil, vychazi vybér vSeobecné strategie, jako nejlepsiho feSeni pro vidinu nejvyssi

monetizace.
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Portdl bude nabizet on-line vyukové materidly, které budou uZivatelim
poskytovany zdarma. Sablonami pro vkladani se docili jednotného vzhledu. Vkladani
bude organizovat moderator, jenz bude kontrolovat obsah a ud€lovat odmény. Veskeré
texty budou odsouhlaseny s podminkou uvedeni zdroji. Co se tyCe sluzeb, na portalu
bude zfizené elektronické knihkupectvi. Dalsi sluzby, které bude portal poskytovat
zdarma, je platforma na tvorbu dotazniki a generator citaci spolu s pfiruckou, jak
spravné¢ citovat s ukdzkami pro lepsi pochopeni. Za piiplatek bude uzivateli nabidnuta
databaze respondentii, zafazenych do kategorii podle zaméteni tak, aby se docililo co
nejveétsiho poctu relevantnich odpovédi. Obchodnim typem Fiverr (poskytovani sluzeb
za desitky korun) se budou realizovat ostatni podptrné vyukové sluzby, jako je on-line
studijni/vyukovd podpora, pomoc pii zpracovavani statistik, korektury textu,
formatovani praci, formalni pfiprava a zpracovani ¢lanki pro publikovani v odbornych

Casopisech a dalsi.

Po strance obchodni bude portal vydélavat hlavné na poskytovani doprovodnych
sluzeb k podpofe vyuky a bannerové reklamé. Stranky budou fungovat na bazi vlastni
meény, v tomto piipadé bodového systému, kdy za kazdy vloZeny materidly uZzivatel
dostane po schvaleni urcity pocet bodi. Ty se budou sbirat také za registrovani
do databdze dotaznikovych respondentt a naslednym vyplilovani dotaznikti, zapojenim
se do realiza¢niho tymu stranek (naptiklad post moderatora), zapojenim se tymu on-line
lektorti, ktefi pomahaji feSit uzivatelim jejich tkoly, jako je napiiklad formatovani

praci, korektura textu, a dalsi.

Aby stranky co nejlépe fungovali, pfi spusSténi se nastartuje reklamni kampan
sloZzend zreklamy pies socialni sit€¢ (vytvofeni fanouskovské stranky) a reklamy
v papirové form¢. Vylepenim plakétii a rozdavani letacki ptimo ve vysokych Skolach
se bude portal pokouSet presvédcit studenty, aby co nejvice pfispivali svymi materialy

na web.

Zavérem bych konstatovala, ze vytvofeni kvalitniho edukacniho portalu bude
zaviset na aktivité uzivateli. Obsah s dostate¢nym mnoZstvim materialli je zaleZitosti
n¢kolika let. Neustalym stimulovanim pfispévatelll, by mohl vzniknout portél, ktery by
mapoval informace z veSkerych védnich disciplin. Tim, Ze budou materiadly on-line
a editovatelné, bude docileno neustalé aktualizace, coZ je hlavnim tskalim u tiSt€nych

materiala.
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6 Summary

The subject of the diploma thesis titled, “The Implementation Analysis of the
Educational Portal with a Focus on Its Monetization* is the creation of a strategy that
could be used for a new educational portal and subsequently its monetization. Primarily,

the portal will be designed for university students.

The theoretical part is focused on basic terms associated with issues of portals,

web content monetization and operational expenses for running a website.

In the practical part, there is a questionnaire survey, with the target audience being
university students. Besides other things, this questionnaire survey also identifies the
biggest competitors of the project. The competitors are analysed and their services and
contributions to students are compared. After processing the questionnaire survey, a

different strategy for a new educational portal is designed.

Keywords:

Portals, web content monetization, education, educational materials
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Priloha €. 1: Vzor dotazniku

Dotaznik k diplomové praci - Martina Chuchlova
Dobry den,

jmenuji se Martina Chuchlové a jsem studentkou 5. ro¢niku Jiho¢eské univerzity
v Ceskych Budgjovicich. Pi§i diplomovou praci na téma Implementa¢ni analyza
edukacniho portalu se zaméfenim na jeho monetizaci. Podkladem pro mou praci jsou i
vysledky tohoto dotazniku. Prosim Vas proto o zodpovézeni otdzek, které se zabyvaji
pfedevS§im vyuzivanim studijnich on-line nastroji. Pokud jste studentem/studentkou

vysoké skoly, prosim o vyplnéni, zabere to nejdéle 5 minut.
Ptredem dékuji a pteji hezky den.
Martina Chuchlova
1. Jaky stupen studia studujete?

e Bakalarské

e Magisterské

e Doktorské
2. Jaké mate zaméteni?

e Piirodni védy (matematika, fyzika, chemie, geografie,
zoologie...)
o Zeméd¢lské, lesnické a veterinarni védy
e Socialni védy (pravnik, politologie, sociologie...)
e Spolecenské védy (filozofie, historie, teologie...)
e Technické védy
e Zdravotni, 1ékai'ské a farmaceutické védy
e Ekonomie
e Pedagogika, ucitelstvi a socialni péce
e Kultura a uméni
e Jiné ..... (moznost pro vlastni odpovéd)
3. Jaké je Vase pohlavi?

e Zena
e Muz
4. Pouzivéte pfi studiu n¢jaké studentské podptirné portaly? Pokud ano, které? (pf.
Primat.cz, Vseborec.cz, Wikiskripta.eu, atd.)

e Ano + vlastni odpoveéd
e Ne, zadné neznam
e Ne, pouzivam jiné zdroje pro ziskani studijnich materiala



5. Ohodnotte, jak jsou pro Vas ptinosné tyto sluzby. (hodnoceni jako ve Skole

1=nejlepsi)

vice odpovédi)

Stovkomat

Sablony (v textovém editoru)

Platformy pro tvorbu dotaznika (Vyplii to, Survio,...)
Zpracovani statistik

On-line vyukové materialy

On-line studijni podpora/vyuka

Vlastni odpoved’

24

Stanoveni ¢asového harmonogramu
Formatovani prace

Vyhledani odborné literatury
Pteklady do/z cizich jazyku

Citace

Literarni reserse

Jazykové korektury

Zpracovani grafil, obrazk
Zpracovani statistiky

Vlastni odpoveéd’

7. Kolik byste byl/a ochotny/a zaplatit za tyto sluzby? (posouvatko od 0K¢ do

5000K¢)

Sablony (v textovém editoru)

Pteklad do/z cizich jazykl

Korektura textu

Statnice nanecisto

On-line vyukové materidly
Respondenti (pfi vypliiovani dotazniki)
Vyuka, konzultace po telefonu/skype
Vlastni odpoveéd’

8. Byl/a byste ochotny/4 platit za obsah studijnich materialti bez reklam?

Ano
Ne

9. Byl/a byste ochotny/a platit za prémiovy obsah/sluzby (stahovani dokumentt

off-line, upfednostnéni Vasi nabidky ¢i poptavky)?

Ano
Ne



10. Byl/a byste ochotny/a sménit vlastni aktivitu za pfistup k prémiovému obsahu
(komentare, uprava studijnich materiali, pomoc ostatnim, respondent dotaznikového
Setfeni)?

e Ano

e Ne
11. Byl/a byste ochotny/a nabizet sluzby pro ostatni studenty za poplatek? (napft.

formatovani praci, pieklady cizich jazykt, korektura, zpracovani grafii ¢i statistiky, atd.)
e Ano
e Ne

12. Byl/a byste ochotny/a registrovat se jako respondent do databaze pro

dotaznikova Setieni?

e Ano
e Ne
13. Vasi pratelé/spoluzaci Vam nejcastéji pii zpracovani zévéreCnych praci
pomahayji:
¢ Ano, bez odmény
e Ano, za protisluzbu podobného typu
e Ano, s drobnou odménou
e Ano, s finan¢ni odménou
e Nepomahaji
14. Postradate prostor pro publikovani védeckych ¢lankli — tuzemsko/zahranici

s ISBN?

e Ano
e Ne

15. Je pro Vas zajimava nabidka pfipravy a formalniho zpracovani ¢lanka pro

publikovani v zahrani¢nich odbornych casopisech?

e Ano
e Ne



Priloha €. 2:Vyhodnoceni dotazniku podle obori

(pozn. pocet odpovédi se u jednotlivych otdzek se mize ménit z divodu nepovinnosti otazek)

Ekonomie

Pomér muzi a

e

NejpouZzivanéjsi

Pocet Otazka 1 Nejprinosnéjsi sluzby Nejnaro¢néjsi ¢innosti Prumérné platby
Zen portaly
On-line vyukové materialy 1.64 Citace Preklady 1042,-K¢
Bakalarské 71
Zeny 97 Primat.cz 55 On-line vyuka 1.95 Preklady Statnice nanecisto 917,- K¢
116 Magisterské 43
Muzi 16 Vseborec.cz 18 Platformy na dotazniky 2.56 Casovy harmonogram Korektura textu 701,- K&
Doktorské 2
Zpracovani statistik 2.73 Vyhledani literatury Studijni materialy 660,- K¢&
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 15 Ano 27 Ano 57 Ano 52 Ano 49 Ano 14 Ano 21
Ne 49 Ne 42 Ne 14 Ne 20 Ne 23 Ne 59 Ne 53




Kultura

Pomér muzi a NejpouZzivanéjsi
Pocet Otazka 1 Nejprinosnéjsi sluzby Nejnaro¢néjsi ¢innosti Primérné platby
Zen portaly
On-line vyukové materialy 2.0 Vyhledani literatury Statnice nanecisto 1800,- K¢
Bakalarské 9
Zeny 97 On-line vyuka 2.6 Jazykové korektury Preklady 1743,-K¢
13 Magisterské 3 Primat.cz 1
Muzi 16 Zpracovani statistik 3.2 Pteklady Vyuka po telefonu 1414,-K¢&
Doktorské 1
Platformy na dotazniky 3.6 Citace Korektura textu 701,- K¢
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 1 Ano 4 Ano7 Ano 6 Ano 3 Ano 1 Ano 0
Ne 6 Ne3 Ne 0 Nel Ne 4 Ne 6 Ne 7
Pedagogika
Pomér muzi a NejpouZzivanéjsi
Pocet Otazka 1 Nejprinosnéjsi sluzby Nejnarocnéjsi ¢innosti Priimérné platby
Zen portaly
On-line vyukové materialy 2.1 Zpracovani statistik Preklady 826,-K¢
Bakalaiské 33
Zeny 54 Primat.cz 21 On-line vyuka 2.2 Vyhledani literatury Statnice nanecisto 794,- K¢
64 Magisterské 29
Muzi 5 Wikiskripta.eu 6 Platformy na dotazniky 2.9 Citace Vyukové materialy 791,-K¢
Doktorske 1
Zpracovani statistik 3.2 Literarni reSerse Korektura textu 556,- K¢&
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 7 Ano 5 Ano 27 Ano 23 Ano 22 Ano 4 Ano 11
Ne 28 Ne 29 Ne 6 Ne 11 Ne 11 Ne 30

Ne 23




e

PFirodni

Pomér muzi a

NejpouZzivanéjsi

Pocet Otazka 1 Nejprinosnéjsi sluzby Nejnaro¢néjsi ¢innosti Primérné platby
Zen portaly
On-line vyukové materialy 2.0 Preklady Preklady 828,-K¢
Bakalarské 27
Zeny 43 Primat.cz 21 On-line vyuka 2.5 Vyhledani literatury Korektura textu 814,- K¢
50 Magisterské 16
Muzi 5 Wikiskripta.eu 10 Zpracovani statistik 3.3 Citace Statnice nanecisto 721,- K¢
Doktorské 6
Sablony3.7 Literarni resersSe Vyuka po telefonu 714,-K¢
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 3 Ano 7 Ano 20 Ano 20 Ano 20 Ano 5 Ano 10
Ne 27 Ne 23 Ne 8 Ne 8 Ne 8 Ne 23 Ne 18
Socialni
Pomér muzi a NejpouZzivanéjsi
Pocet Otazka 1 Nejprinosnéjsi sluzby Nejnarocnéjsi ¢innosti Priimérné platby
Zen portaly
On-line vyukové materialy 2.3 Casovy harmonogram Statnice nanecisto 944,- K¢
Bakalaiské 26
Zeny 38 Primat.cz 6 On-line vyuka 2.3 Vyhledani literatury Preklady 741,-K¢
51 Magisterské 23
Muzi 8 lus-wiki.eu 4 Platformy na dotazniky 3.3 Preklady Vyukové materialy 655,- K¢
Doktorské 2
Zpracovani statistik 3.6 Citace Vyuka po telefonu 620,-K¢&
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 4 Ano 7 Ano 21 Ano 24 Ano 20 Ano 8 Ano 14
Ne 25 Ne 23 Ne 8 Ne 5 Ne 7 Ne 21 Ne 14




e

Spolecenské

Pomér muzi a

NejpouZzivanéjsi

Menr

Nejprinosnéjsi sluzby

Nejnaro¢néjsi ¢innosti

Primérné platby

Pocet Otazka 1
Zen portaly
On-line vyukové materialy 2.8 Vyhledani literatury Statnice nanecisto 977,- K¢
Bakalaiské 38
Zeny 53 Primat.cz 14 On-line vyuka 3.0 Casovy harmonogram Preklady 811,-K¢
61 Magisterské 20
Muzi 5 Wikiskripta.eu 3 Platformy na dotazniky 3.5 Citace Vyuka po telefonu 660,-K¢
Doktorské 3
Zpracovani statistik 3.8 Pteklady Korektura textu 591,-K¢
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 4 Ano 7 Ano 21 Ano 23 Ano 21 Ano 10 Ano 16
Ne 31 Ne 28 Ne 12 Ne 12 Ne 13 Ne 25 Ne 19
Technické
Pomér muzi a NejpouZzivanéjsi
Pocet Otazka 1 Nejprinosnéjsi sluzby Nejnarocnéjsi ¢innosti Priimérné platby
Zen portaly
On-line vyukové materialy 1.75 Literarni resersSe Vyukové materialy 873,- K¢
Bakalaiské 21
Zeny 18 Primat.cz 8 On-line vyuka 2.1 Vyhledani literatury Preklady 846,-K¢
37 Magisterské 16
Muzi 19 Unium.cz 2 Sablony 3.5 Preklady Statnice nanecisto 615,- K¢
Doktorské 0
Platformy na dotazniky 3.8 Citace Vyuka po telefonu 542,-K¢
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 9 Ano 10 Ano 18 Ano 22 Ano 14 Ano 2 Ano 9
Ne 17 Ne 16 Ne 8 Ne 4 Ne 12 Ne 24 Ne 17




Zdravotnické

Pomér muzi a

e

NejpouZzivanéjsi

Pocet Otazka 1 Nejprinosnéjsi sluzby Nejnaro¢néjsi ¢innosti Primérné platby
Zen portaly
On-line vyukové materialy 2.2 Citace Statnice nanecisto 1557,- K¢
Bakalarské 11
Zeny 17 Primat.cz 10 On-line vyuka 2.25 Vyhledani literatury Preklady 1261,-K¢
17 Magisterské 5
Muzi 0 Wikiskripta.eu 16 Zpracovani statistik 3.0 Forméatovani prace Vyuka po telefonu 1233,-K¢&
Doktorské 1
Platformy na dotazniky 3.1 Casovy harmonogram Vyukové materialy 1123,- K¢
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 4 Ano 6 Ano 14 Ano 10 Ano 8 Ano 9 Ano 8
Ne 18 Ne 15 Ne s Ne 9 Ne 12 Ne 11 Ne 12
Zemédélské
Pomér muzii a NejpouZzivanéjsi
Pocet Otazka 1 Nejprinosnéjsi sluzby Nejnarocnéjsi ¢innosti Priimérné platby
Zen portaly
On-line vyukové materialy 1.9 Preklady Preklady 1158,-K¢
Bakalaiské 10
Zeny 1 Primat.cz 6 On-line vyuka 2.0 Zpracovani statistik Vyuka po telefonu 1083,-K¢
16 Magisterské 4 5 3
Muzi 0 Wikiskripta.eu 4 Sablony 2.75 Casovy harmonogram Statnice nanecisto 1075,- K¢
Doktorské 2
Zpracovani statistik 3.0 Formatovani prace Vyukové materialy 717,- K¢
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 0 Ano 2 Ano 8 Ano 4 Ano 9 Ano 4 Ano 3
Ne 12 Ne 9 Ne 4 Ne 8 Ne 3 Ne 8 Ne 9




Piiloha €. 3: Vyhodnoceni odpovédi Zen a muZzi

(pozn. pocet odpovédi se u jednotlivych otazek se mize ménit z divodu nepovinnosti otadzek)

Zeny

Y

Nejpouzivanéjsi

Pocet Otazka 1 Otazka 4 . Nejprinosnéjsi sluzby Nejnaro¢néjsi ¢innosti Prumérné platby
portaly
On-line vyukové materialy 2.0 Citace Statnice nanecisto 922,- K¢
Bakalaiské 231 Z4dné neznam 24 Primat.cz 132
On-line vyuka 2.3 Vyhledani literatury Preklady 899,-K¢
380 Magisterské 131 Jiné zdroje 108 Wikiskripta.eu 46
Platformy na dotazniky 3.1 Casovy harmonogram Studijni materialy 709,- K¢
Doktorské 15 Ano pouzivam 193 Vseborec.cz 18
Zpracovani statistik 3.2 Pieklady Vyuka po telefonu 678,-K¢
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 37 Ano 59 Ano 173 Ano 157 Ano 152 Ano 50 Ano 81
Ne 198 Ne 171 Ne 54 Ne 71 Ne 75 Ne 181 Ne 149




Muzi

Nejpouzivanéjsi
Pocet Otazka 1 Otazka 4 . Nejprinosnéjsi sluzby Nejnaro¢néjsi ¢innosti Primérné platby
portaly
On-line vyukové materialy 2.3 Pieklady Preklady 1202,-K¢
Bakalaiské 34 Z4dné neznam 5 Primat.cz 15
On-line vyuka 2.36 Vyhledani literatury Statnice nanecisto 1006,- K¢
72 Magisterské 32 Jiné zdroje 28 Vseborec.cz 6
Sablony 3.7 Casovy harmonogram Studijni materialy 830,- K¢&
Doktorské 6 Ano pouzivam 31 Ekospace.cz 3
Platformy na dotazniky 3.5 Literarni reSerse Korektura textu 772,-K¢
Otazka 8 Otazka 9 Otazka 10 Otazka 11 Otazka 12 Otazka 14 Otazka 15
Ano 11 Ano 17 Ano 27 Ano 35 Ano 23 Ano 10 Ano 17
Ne 35 Ne 28 Ne 15 Ne 10 Ne 21 Ne 35 Ne 29




Priloha €. 4:Vypsané odpovédi na otazku ¢. 4

Jméno portalu Pocet odpovédi

Academia.edu

Archacvut.cz

Bioforum.cz

Biosoubory

Biomed

Courseware

Czuborec

Ekofun.cz

Ekospace.cz

Eamos

Entoo.cz

Fit-wiki.cz

Fss.muni.cz

Google formulaie

Google Scholar

Helpforenglish.cz

Tus-wiki.eu

Ivis.org

Mapik.cz

Matros.cz

Moodle

Muny

Pedmuny.cz

Pravuska.eu

Primat.cz 1

Sis.mup.cz

Spoluzaci.cz

Studopory

Ulozto.cz

Unium

Vakobobri.cz
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Vsb.cz

)
NG

Vseborec.cz

Vsestudent.cz

— (N

Vstecb.hornicky.ne

Vydavateltsvi.vscht.cz/echo

W | —

Wikipedia

Wikiskripta.eu 50




Priloha €. 5: Vypsané jiné odpovédi na otazku ¢. 6
,,Sepsat, aby to néjak znelo.
., Porozumeéni danemu téematu. *

,, Cast uvod, zaver, diskuse.

‘

., Samotné psant. *
., Vykresova cast — technicka dokumentace. *
,, Volba tématu a jeho ramec. “

., Napaditost.

., Formulace prace.

., Stanoveni metodiky prace.

,, Viceméné nepisu teoretické elaboraty. V mém studiu prevazuji projekty na bazi
programovani. Nejnarocnéjsi je dekompozice problému, doplnéni chybéjicich znalosti a

¢

vytvoreni resent “.



