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Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Chovani spotfebitell na trzich s produkty denni spotfeby je stale pomérné konzervativni. Tento
predpoklad odrazi i tato diplomové prace, nebot v odpovédich respondentl marketingového
vyzkumu jasné ukazuje, az na nékteré vyjimky, rigiditu ve spotfebé pekarskych vyrobkl. Formalné
je prace dobfe zvladnuta s péknou urovni jazyka, mensimi chybami a preklepy, nékteré grafy v
textu jsou vSak pomérné obtizné Citelné. Z teoretického hlediska kladné hodnotim pfedevsim
zafazeni legislativy a jakosti, nékteré pojmy by bylo vhodné doplnit i nejnovéj§imi, idealné
zahrani¢nimi, poznatky. Z metodického hlediska bych doporucovala zafazovat cil a hypotézy az do
metodiky, aby na néj bylo mozné pfimo navazovat v praktické ¢asti. V ramci vlastni prace velmi
ocenuji zafazeni samostatné metodiky vyzkumu, ktera objasnuje a dobre vysvétluje celkovy
postup. Vyzkum jde do hloubky, data z néj ziskana jsou ovSem velmi pfedvidatelna, a to diky jiz
zminéné konzervativnosti spotfebitel(. Navrhy jsou v pofadku, nicméné si myslim, Ze by k nim
spole¢nost mohla dospét i bez marketingového vyzkumu. Ekonomicka kalkulace pro pivni rohlik je
podrobné rozpracovana, coz dokazuje, Zze autorka se v prostfedi spole¢nosti velmi dobfe orientuje,
vhodnéjsi by ovéem pravdépodobné bylo, pokusit se rozsifit nabidku pivnich rohlikt pouze v
pelhfimovskych provozovnach, aby bylo mozné Iépe odhadnout potencialni poptavku i v jinych
méstech. Celkové v8ak praci hodnotim vyborné.



Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Jakeé faktory ovliviiuji spotfebitele pfi nakupu pekarskych vyrobku vice, psychologické Ci spiSe
socialni?

Jakymi nastroji komunikacniho mixu by mohla spolecnost efektivné podpofit uvedeni pivniho
rohliku do béZzného prodeje v dalSich provozovnach?
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