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Vysledek: 93.75 bodl
Hodnoceni prace znamkou: vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Tavené syry jsou produktem, jenz dlouhodobé vyvolava diskuze v odborném i spotfebitelském
prostfedi. Tato prace ukazala, jak hluboko jsou nékteré myty ve spotrebitelich zakorenény.
Formalné je zpracovana velmi pékné, s vysokou jazykovou i estetickou urovni. V ramci literarniho
prehledu byly dobfe definovany v§echny duilezité pojmy, autorka vyuzila i zahrani¢nich zdroju,
obcas se vSak objevuji chyby v citovani. V metodické ¢asti by bylo vhodné formulovat cil prace
jinak, nebot analyza je bézné chapana jako cesta vedouci k cili, nikoli cil samotny. Vyzkum ve
vlastni praci je veden dobre, oceriuji vyuziti statistiky pro vyhodnoceni. V navrzich bych vSak
doporuéovala zaméfit se spiSe na oblast zmény spotrebitelského vnimani tavenych syru, nebot
segmentaci trhu maji vyrobci obvykle jiz dlouhodobé zpracovanou. | pfes nespornou kvalitu
nékterych (Eeskych) tavenych syru stale nedochazi ke zméné nazorl spotfebitell, coz je zasadnim
problémem pro vyvoj novych typu tavenych syri. Marketingové pasobeni na spotfebitele ma proto,
z tohoto pohledu, obrovsky potencial. Celkové vSak praci hodnotim vyborné.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Na jaké prvky je zaméfena béZzna marketingova komunikace v této oblasti? Jak se tavené syry



komunikuji v meédiich?

Jakymi marketingovymi a komunikaénimi nastroji by bylo mozné na spotfebitele plsobit, aby doslo
ke zméné jeho negativnich postojl vi¢i tavenym syrim? Snazi se o to jiz aktualné néjaka
spole¢nost?
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