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Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Prace zpracovava velmi atraktivni téma, a to zajimavou formou a s jasnym praktickym cilem.
Prehled poznatk( v teoretické ¢asti je vice nez dostadujici, bylo by vSak tfeba sjednotit styl citovani
podle nékteré z aktualné platnych citacnich norem. Metodicky je prace v poradku, cil byl nastaven
vhodné, a sou¢asné i odpovidajicim zptsobem naplnén. Navrh querillové kampané se opira o
zkusenosti z podobnych kampani, je kreativni a sou¢asné i ndkladové udrzitelny. V pfipadé
realizace by mohl mit pro danou spolec¢nost pomérné vyznamny prakticky dopad. Kromé propoctu
nakladu by vSak bylo tfeba odhadnout i vySi vynosu z dané kampané, aby bylo mozné alespon
zakladné porovnat ekonomickou vyhodnost této akce. Celkoveé je vSak prace zpracovana vyborné.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Mohla by tato kampan pfinést i negativni ovlivnéni cilové skupiny zakaznika? S jakymi
nezadoucimi efekty by bylo v tomto konkrétnim pfipadé tfeba pocitat?

Existuje legislativa, upravujici querilla marketing, ktera by musela byt v ramci této kampané
dodrzena?
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