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ANOTACE

Tato bakalaiska prace se zaméfuje na fenomén beaujolais nouveau a jeho
marketingovou strategii. Tradice tohoto mladého francouzského vina je znama takika
po celém svété. V poslednich letech se tradice jeho oslav rozsifila usp&sné i do Ceské
republiky. Lidé u nas beaujolais nouveau piji, oslavuji, ale takika nic o ném nevi.
Bakalafska prace nahlizi na beaujolais nouveau z mnoha hledisek. Nejprve
predstavuje region Beaujolais, kde se toto vino péstuje, dale jeho vyrobu a také
samotnou historii a ptivod svatku tohoto vina. Prace ve své dalSi Casti popisuje
komerc¢ni strategii a prostfedky, které vyuzivd a zamétuje se také na jeji dosah
Vv celosvétovém a evropském meéftitku. Nechybi ani pohled na francouzsky a cesky trh
s vinem a alkoholickymi ndpoji a stru¢na charakteristika instituci, jez se propagaci
beaujolais nouveau zabyvaji. Zavérecnd Cast prace nabizi srovnani francouzského

beaujolais nouveau s jeho ¢eskou obdobou — svatomartinskym vinem.



ANOTATION

This thesis targets the phenomenon Beaujolais nouveau and its marketing
strategy. The tradition of this young French wine is known almost all over the world.
In recent years the tradition of this celebration has spread out successfully as far as
the Czech Republic. In our country people drink Beaujolais nouveau, celebrate it, but
know practically nothing about it. The thesis regards Beaujolais nouveau from many
standpoints. Firstly it presents the region Beaujolais, where grapes are grown and
then it presents the production of the wine and also the history and the origin of this
festival. Next, the thesis describes the commercial strategy and the means which are
used and it also targets the reach of the strategy in the global and European gauge.
There is also a view of the French and Czech market of wine and alcoholic beverages
and the brief characteristics of institutions which deal with the promotion of
Beaujolais nouveau. The final part of this thesis offers a comparison between the

French Beaujolais nouveau and its Czech counterpart - Svatomartinské wine.
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1. Uvod

Téma Beaujolais nouveau- charakteristika komercni strategie, jSem Si pro svoji
bakalatskou praci zvolila z n€kolika divodii. Pfedevsim je mi toto téma, které souvisi
S gastronomii, velmi blizké, protoze jsem studovala na Hotelové Skole ve Velkém
Mezifi¢i a neustale jsem piichazela do kontaktu s lidmi, ktefi vino bud’ pfimo vyrabi,
nebo s nim obchoduji. Méla jsem také moznost si v praxi prezentaci a prodej vina
vyzkousSet. Diky mému studijnimu pobytu Erasmus v Bretagni jsem meéla moznost
pifimo se zucastnit svatku beaujolais nouveau a doplnit tak svoji praci o zazitky
a poznatky. V neposledni fadé jsem také chtéla zarocit své znalosti z oblasti ekonomiky
a obchodu, kterych jsem dosahla diky studiu na univerzitach v Lorientu a v Ceskych
Budgjovicich.

Beaujolais nouveau je ve svété fenoménem. Jiz v 19. stoleti lidé oslavovali
ukonceni sklizné¢ ochutndvkami prvnich vin. Diky marketingu a tvrdé préaci vinafi
z kraje Beaujolais v ¢ele s panem Georgem Duboeufem se z mladého vina, dfive
znamého jen v malych hosptidkach v Lyonu, stal svétozndmy a oblibeny napoj. Ano,
lidé beaujolais nouveau oslavuji a piji takika na celém svéte. Ale pokud se jich zeptate,
co o ném vi, nedockate se mnohdy zadné odpovédi.

Cilem mé bakalarské prace je predevSim piedstavit tento néapoj laickym
milovnikiim vina v Ceské republice a piibliZit jim jeho marketingovou strategii. Svatek
mladého francouzského vina se totiz velmi usp&sné rozsifil také do Ceské republiky.

Na beaujolais nouveau nebudu nahliZzet jen z enologického hlediska, ale
zaméfim se 1 na jeho regiondlni ptivod, historii a predevSim na propagaci tohoto
produktu nejen u nas, ale i ve svéte.

V uvodnich kapitolach mé prace se ¢tenatr sezndmi se zemi ptivodu- Francii,
krajem Beaujolais a také se dozvi néco malo o péstovani a zpracovani odridy Gamay,
ZniZ jsou beaujolais vyrabéna. JeSté¢ neZ se cCtenal dostane k samotné propagaci
a komerc¢ni strategii tohoto vina, bude mu pfedstavena historie beaujolais nouveau,
puvod svatku a také pozice vina na trhu v zemich jako je Némecko nebo Italie.

Dale se podrobnéji zabyvam také trhem vina ve Francii a samotnému vnimani
tohoto napoje Francouzi. Nechybi ani piedstaveni n¢kolika pfednich organizaci, jeZ se

staraji o dobré jméno vsech vin z kraje Beaujolais.



Ve své zavéreéné &asti prace volné piechazi k analyze trhu a zékaznikd v Ceské
republice. Predstavi propagaci beaujolais nouveau na nasem tizemi a ve svém uplném
zéaveru nabizi zajimavé srovnani s jeho ¢eskou obdobou - svatomartinskym vinem.

Kromé¢ zkuSenosti a poznatkti, jez byly nasbirany v pribéhu navstévy Veletrhu
nezavislych vinaii v Rennes a prezentace Beaujolais nouveau 2008 na Ecole Hoteliere
de Vannes, prace Cerpa také prevazné z cizojazycné literatury. Encyklopedie o viné
psané predevsim ve francouzském jazyce a internetové ¢lanky z oblasti marketingu
a obchodu v anglickém nebo francouzském jazyce tvoii velkou ¢ast bibliografie této

prace.



2. Par slov o viné

Na tvod bych se rada alespon v kostce zminila o tom, co to vlastné vino viibec je
a jak mize byt cloveéku prospésné.

Vino, jez se fadi k ndpojim spolecenskym az slavnostnim, fadime mezi napoje
slab¢ alkoholické. Vhodnym zplGsobem dopliiuje stravu a jiz od starovéku je
povazovano za zdravy napoj povznasejici lidskou mysl, jez také ptispivd k dobrému
télesnému stavu Clovéka. Jiz stafi Egyptané pred vice nez tiemi tisici lety pouzivali vino
k 1é¢eni. V Ceskych zemich dokonce okolo roku 1892 nékteré druhy vin byly vyhradné
na lékatsky predpis. Postupem Casu vSak novodoba farmakologie syntetickymi 1éCivy
vytlacila vina z 1ékopist.

Ve vin¢ nalezneme mnozstvi mineralnich latek (draslik, vapnik, hoicik, fosfor ¢i
zelezo) a také vitaminy. Podle prizkumu odbornikli pravidelné, ale pfimétené piti vina
uvolnuje lidskou psychiku a pomaha piedchazet onemocnéni srdce a cév, snizuje riziko
demence, vypuknuti Alzheimerovy choroby a také napomaha ¢innosti jater.

Vino je napojem uslechtilym a zaslouzi si, aby se s nim podle toho také zachézelo.
Veskeré podminky pro péstovani, vyrobu ¢i znafeni vina jsou ve vSech vinaiskych
zemich stanoveny vinafskymi zdkony a pfisné se dohlizi na jejich dodrZovani
prostiednictvim cechovnich a statnich organizaci.

Péstovani vinné révy je velmi narocné a vyzaduje tvrdou lidskou praci, zvlaste
pokud se jedna o jeji pé€stovani na svazich. Révé vyhovuji ptfedevsim slunné a suché
polohy, zvlasté jizni svahy a diky tomu, Ze jeji kofeny dosahuji délky az 15 metrl je
mozné jeji preZziti 1 za velmi neptiznivych klimatickych podminek.

Mezi nejvyznamnéjs$i evropské vinafské velmoci se fadi Francie, Némecko,
Rakousko, Italie, Spané&lsko, Svycarsko, Recko, Portugalsko a vyznamna jsou také vina
z Ceské a Slovenské republiky. Velkou vétSinu vinaiskych oblasti bychom hledali

Vv blizkosti velkych vodnich ploch a v udoli tek.
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3. Francie- vinarska velmoc

Francie, ktera je vinafskou velmoci, ma v péstovani vina dlouholetou tradici a jeji
vyrobky, predevS§im Sumiva a Cervend vina, se pySni vysokou kvalitou. Nejvetsim
svétovym producentem vina na svété je vSak Italie. Francie se mtze pochlubit hlavné
tim, ze jeji historie péstovani a vyroby vina je stale vzorem pro vyrobu prvotfidnich vin
kdekoli na svété. Mohou za to odridy hroznii, které jsou az na malé vyjimky
francouzského ptivodu. Jedna se o odrady, které se péstuji po celém svété. Na vnimani
a pozici francouzskych vin ma vliv n€kolik skutecnosti. Pfredev§im se mezi n¢ fadi
tlaky producenti ze zemi, jako jsou USA, Australie ¢i Chile. Jedna se o zemé tzv.
,» Nového svéta “ jejichz produkce a péstovani vina dosahuje vysokych kvalit, ale ve
srovnani s dlouhou evropskou tradici je teprve na pocatcich. DalSim jevem, ktery
ovliviiuje postaveni francouzskych vin ve svété, jsou moderni trendy, které do svéta vin
pronikaji a upfednostiiuji vina jednodussi, nekomplikovand a moderni.

Zakladnim principem francouzskych vin je tzv. apelaéni systém. U francouzskych
vin je totiz velmi dulezitym identifikacnim znakem region, odkud pochdzeji hrozny
pouzité v daném vin€. Veskeré vinatfské oblasti ve Francii jsou rozdéleny na mensi
regiony, které se mimo jiné liSi svoji rozlohou. V kazdé takové podoblasti jsou
zavedena specifickd pravidla pro vyrobu vin (povolené odridy, technologické
postupy). Zminéné oblasti se nazyvaji apelace a jsou po nich pojmenovana i vina, ktera
z téchto oblasti pochazeji- napf. kolem mést Belleville a Beaujeu najdeme velikou

apelaci Beaujolais, ktera produkuje stejnojmenna vina.
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Prirodni vina se déli do 4 kategorii:

1.

Appellation d’Origine Contrélée (A.O.C. nebo A.C.) jsou S$pi¢kova vina urcenych

odrid, ktera se péstuji pouze na vymezeném tUzemi (Bordeaux a Burgund)
a podléhaji ptisnym kontrolam.

Vins Délimités de Qualité Superieure (V.D.Q.S). Takto se znaci vina vysoké

kvality z ostatnich oblasti, napf. Loire, Provence ¢i Rousillon. Ob¢ skupiny
ptedstavuji asi 30% podil na celkové produkei.

Vins de Pays jsou vina urcitych oblasti, ktera nesmi mit na etiketé nazvy totozné
s 1. nebo 2. skupinou.

Vins de Table jsou stolni vina, u kterych se musi uvadét obsah alkoholu a jedna se

. L oy 1
zpravidla o smési vin z uréenych oblasti.

Nejvyznamnéjs$imi vinai'skymi oblastmi ve Francii jsou:

Bordeaux(1), Burgundsko(2), Rhoéne(3), Champagne(4), Alsasko(5), Loire(6),

Languedoc-Roussillon (7), Provence (8), Savojsko (9), Jura(10), stfedni Francie(11)

Obrl.:Vinaiské oblasti Francie

Zdroj: Sala¢, Gustav. Stolniceni. Vyd. 2. Praha : Nakladatelstvi Fortuna, 2002. s. 178

! Zdroj: Sala¢, Gustav. Stolniceni. Vyd. 2. Praha : Nakladatelstvi Fortuna, 2002. s. 205
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4. Krajem Beaujolais

Jesté nez se dostaneme k samotnému vinu beaujolais nouveau, podivame se do
kraje, kde se toto mladé vino péstuje.

Kraj Beaujolais je soucasti velké vinafské oblasti Burgundsko. Oblast mizeme
rozdélit na tii apelace: Beaujolais, Beaujolais-Villages a deset Crus Beaujolais:
Brouilly, Cote-de-Brouilly, Chénas, Chiroubles, Fleurie, Morgon, Juliénas, Moulin -a -
Vent, Saint-Amour a Régnié. Beaujolais produkuje pievazné Cervena vina (vyroba
bilého je v této oblasti okrajova) jez jsou charakteristicka nizkym obsahem t¥islovin,
pruznosti, svézesti a bohatym aroma. VSechna jsou vyrabéna na stejném principu -
respektuje se celistvosti hroznii a kratka macerace. Vyvoz, zvla§té do Svycarska, Belgie,
Velké Britanie, Spojenych statd ¢i Japonska, predstavuje pfiblizn¢ polovinu
produkce. Téméf vyhradné, na rozdil od burgundského, se vino vyrabi z odridy Gamay.
Bez hroznt této odridy by nebylo beaujolais. Celym jménem Gamay noir a jus blanc se
nepéstuje jen ve Francii, 1 kdyz pravé zde se ji nachdzi vétSina. Najdeme ji také ve
Svycarsku, v Italii, ale i v Chorvatsku a Makedonii. Velmi dileZita je u Gamay doba
sklizng, ktera se musi opravdu dobie nacasovat. Pokud vinaf za¢ne pfili§ brzy, nejsou
hrozny spravné nazralé a pokud vaha, mize jeho celou trodu velmi rychle napadnout
plisen. Kdyz se vSak zadafi, Gamay se dokaze odvdécit nadherné ovocnymi viny
s nepifebernou Skalou kvétinovych a ovocnych vini.

I pfesto, ze Stiedozemni mote je vzdalené témer tii sta kilometra, kraj Beaujolais
patii jednoznaéné k jizni Francii. Od severu na jih a od vychodu na zapad je tato oblast
charakterizovana rozptylenym plvodnim osidlenim. Nenajdeme zde Z4dné méstyse,
spiSe jen mensi samoty. Turist¢ v tomto malebném kraji obdivuji zvlaste zamky
zasazené¢ do nenapadnych lesikii, romanské kaple a v neposledni fad¢ izachovalé
vesni¢ky. VSude, kam pohlédneme, se nachazi vinohrady, lesy a kopce. Kraj Beaujolais
pfipominajici svym Sarmem a malebnosti Toskansko, je oblibeny také pro pési turistiku,

vyjizd’ky na koni ¢i cykloturistiku.
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5. Le Pays Beaujolais

5.1. Beaujolais a beaujolais- village

Vinatska oblast Beaujolais méti od severu na jih 55 km. Rozloha v hektarech ¢ini
35000, ztoho na 22 500 ha se rozkladaji vinice. Klima tohoto kraje je
charakterizovano mirnou zimou a suchym a horkym Iétem.

14000 ha vinic pokryvaji dv€é nejveétsi apelace této oblasti: Beaujolais
a Beaujolais- village. Vznika v nich nikoli pouze jedno, ale rovnou dvé beaujolais
nouveau. Vlastnosti kazdého z nich se méni podle jednotlivych Gizemi a osobnich kvalit
vyrobce.

Beaujolais ¢itd celkem 72 obci. Vinnd réva zde roste na jilovito-vapenité a Zulové
Reprezentuje totiz 50% celkové vinatské produkce regionu a beaujolais nouveau se na
této produkci podili 350 000 hl, coz ¢ini asi 30% z celkového prodeje vin této oblasti.
Je spole¢né s Champagne jedinym krajem, kde je rozsifené rucni sbirani vinné révy. Pii
sbéru je velmi dulezité, aby hrozny ziistaly celé a neposkozené. Hrozny odridy Gamay
rychle zraji, jsou malé a maji bilou barvu. Pii procesu kvaSeni celé hrozny kvasi
vV ochranné atmosféte CO2, coZ vysledné dava vinim jejich vyhlaSenou svéZest,
ovocnou piichut’ a pfijemnou kyselinku. Pokud bychom méli beaujolais piesnéji
charakterizovat, postaci nam k tomu fici, zZe se jedna o vino lehké, svézi s pfijemnou
ovocnou chuti. Odbornici ocenuji pfedevsim jeho tmavé tfesSnovou barvu s nddechem
karminu a pfijemny hroznovy buket.

Beaujolais-villages zahrnuje 38 obci, které mohou pouZzivat oznaceni Beaujolais-
villages AOC. Pida je zde zulovit¢ho typu a nalezneme zde nesCetné mnozstvi
svazitych vinic. Od klasického beaujolais se lisi tim, Ze je leh¢i a plngjsi. Je to vino
vhodné predevsim k driibezi a lze jej skladovat az po dobu 3 let. Na celkové produkci
vin regionu se podili asi 25%. Jen pro ilustraci, vroce 2007 bylo pod znackou

,Beaujolais-villages nouveau* prodano 120 000 hl vina.
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5.2. Cru de Beaujolais

Nejkvalitné€jsi beaujolais nese oznaceni Cru (nevyznacuje se na etiketé¢) a jméno

vesnice, ze které pochazi. Crus se od ostatnich beaujolais li§i tim, Ze jsou vyrazné&jsi,

vvvvvv

6 let. Jak jsem jiz ve své praci zminila, oznaceni Cru de Beaujolais smi pouzivat pouze

10 obci. Jedna se o:

St. Amour — je to svézi, vonavé vino, popularni piedev§im mezi mladymi lidmi.
Tradi¢né se pije na svatek svatého Valentyna

Juliénas — vino nejmén¢ populérni, ¢asto tvrdé se slabou ovocnou chuti

Chénas — Chénas je vyrazné vino, jedno z nejvhodnéjSich pro dlouhodobé
skladovéni

Moulin- a- Vent — vino vyznacujici se vyraznou chuti ostruzin, obsahujici také
pomérné velké mnozstvi tfislovin

Fleurie — ze vSech crus je nejoblibengjsi a tudiz cenové nejdrazsi. Pro vino je
charakteristickd jeho sametova jemnost a viing€ po riizich

Chiroubles — jedna se o lehké a ptitazlivé vino, se kterym se vSak mimo Francii
milovnici vin pfili§ nesetkaji

Morgon — toto vino je schopno velmi rychle dozrat do lehkého, masitého
burgundského. Lze se u ngj setkat s oznac¢enim Morgon Agé, coz je vino, které
se vzdy pfed svym uvedenim na trh skladuje po dobu 18 mésict ve sklepé.
Régnié — nejmladsi mezi Crus de Beaujolais- od roku 1988

Brouilly- hedvabné jemné vino chutnajici po tiesnich, které je nejpfitazlivéjsi ze
vSech crus. Ke své dokonalosti nepotiebuje dlouho starnout. PySni se nejvétsi
produkci ze vSech jmenovanych crus.

Coéte de Brouilly — od Brouilly se lisi svoji hlubsi chuti po tfesnich, zazvoru

a bohatsi konzistenci. Je nejméné vyvazeno do zahranici.
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6. Beaujolais nouveau

6.1. Historie vinarské oblasti

Beaujolais sdili svoji dlouhou historii se svymi sousednimi vinafskymi oblastmi-
Burgundskem a udolim feky Rhony. Jak napovida nazev Crus Juliénas, historie této
vinafské oblasti se datuje uz do dob cisate Julia Césara. Ten prave v tomto kraji zah4jil
svou galskou valku. Ve stfedoveku vinatské oblasti spadaly pod spravu mnichd, ktefi
se vyznamn¢ zasadili o péstovani vinné révy ve svych klasterech. Vyznamnou mérou
se na rozmachu vinic podileli napf. hrabé Macon, arcibiskup z Lyonu nebo abé
z Cluny. Na pocatku 13. stoleti byla tehdejsi vinai'ska oblast Beaujeu tfeti nejrozsahlejsi
ve Francii. Piesto vSak az do konce 16. stoleti zistava zpracovani vinné révy v této
oblasti pouze okrajovou zdlezitosti a vyznamné ji pfevySuje produkce a spotieba jinych
zemédelskych produktl. Zajimavosti je, Ze soucasny nazev Beaujolais vznikl vlastné
nahodou. Z plivodniho jména de Beaujeu postupnym pouzivanim a sklofiovanim
vzniklo panstvi Beaujolais. Jeho hranice V historii nebyly nikdy pevné a neustale se za
ruznych politickych boji menily. Od 15. stoleti se diky dcefi krale Ludvika XI. (Anné
de Beaujeu) hlavnim ekonomickym centrem oblasti Beaujolais stdvd mésto
Villefranche. Anna byla manZelkou bourbonského vévody Pierra de Beaujeu
a zaslouzila se mimo jiné 0 vybaveni nemocnice ve Villefranche nebo o dokonceni
krasné stavby Notre Dame des Marais. Az do smrti posledniho barona z Beaujolais
Filipa Orleanského se dédicové pant z Beaujeu o tento kraj takika nezajimali. To mu
vSak nebranilo v tom, aby prosperoval. Hrabstvi bylo tehdy soucasti lyonské vlady
atak na pocatku 17. stoleti pfiSli na chut' vina beaujolais 1 obyvatelé Lyonu. Ti si
zamilovali pifedevs§im jeho lehkost, kterd byla dana zpracovanim hroznii Gamay a také
to, Ze ho mohli pit pfi jakékoliv pfilezitosti. Bylo totiz lehce dostupné a cenové velmi

pfiznivé, takZe jej mohl ochutnat opravdu kazdy.

Vyznamné obdobi pro rozmach vyroby a prodeje vin beaujolais nastava

v 19. a 20. stoleti.
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6.2. Historie svatku Beaujolais nouveau ve Francii

Pivod svatku mladého vina pochézi uz z 19. stoleti. Jiz tehdy nékteii nedockavi
vinafi déavali na trh jesté mladé nehotové vino a poskozovali tim povést ostatnich vin.
Byli proto potrestani striktnim zakonem, ktery urcil, Ze beaujolais nouveau se smi
oteviit vSude na svété ve stejny den - 15. listopadu. Toto datum bylo pozdé&ji zruseno
a pro oslavu nového beaujolais se stanovil tieti étvrtek v listopadu...

Diive toto mladé vino zndmé jen z bart a kavaren v Beaujolais a Lyonu, kde bylo
vzdy bouflivé vitano a servirovano ze dzbanu plnénych piimo ze sudu, se tak ve
stanovené datum dostava i k zdkaznikim Iluxusnich restauraci ve méstech jako
naptiklad Pafiz nebo Marseille. Pro Pafizany vSak vino z kraje Beaujolais nebylo
zadnou novinkou. To se v hlavnim mé&sté Francie poprvé pilo jiz v roce 1860. O Sedesat
let pozdéji se s uspéchem prodavalo az 200 000 hl. I pies velky nardst jeho obliby
muselo v Pafizi Celit velké konkurenci ostatnich, mnohem znaméjSich vin z oblasti
Bourgogne. O vyznamnou propagaci vina beaujolais se staral napi. Comité de
Propagande des Vins du Beaujolais®>. To se pravidelnd od roku 1932 ugastnilo
Concours Général Agricole®. V roce 1936 se dostalo do povédomi Pafizant diky
Svétové vystavé, na které byla desitkam tisic navstévnikd predstavena celd Skala
znamych 1 méné zndmych Crus de Beaujolais. Velkou reklamu délal také patizsky tisk.
Vydavatelé a majitelé novin méli vétSinou mezi vinafi tohoto kraje mnoho pratel
a znamych. Oblast velmi casto navStévovali a vino jim zachutnalo natolik, Ze se
rozhodli zasadit se o jeho propagaci také v hlavnim mésté.

Paradoxné vzrostl zdjem o beaujolais i béhem 2. svétové valky. Na rozdil od
Némci zabranych kraji Champagne nebo Bordeaux byl totiz kraj Beaujolais
,Svobodny “ a jeho vina byla tedy lidem dostupnéjsi.

Snad nejvyznamnéj$im rokem pro beaujolais nouveau se stal rok 1951. Provadéci
zakon ze dne 9. listopadu tohoto roku totiz oficialné zakotvil praxi ¢asného uvadéni
vina na trh.

I ptresto, Ze oficidlni datum pro prodej prvnich lahvi nového ro¢niku bylo
stanoveno na 20. 12.1951, jiz v polovin¢ fijna se toto mladé vino objevovalo v Patizi.
Bylo to vSak jen par desitek hektolitri urenych pro vybrané osoby ve vybranych

podnicich. Nabidka beaujolais nouveau brzy piekrocila prah luxusnich restauraci

2 ’ P . .
Vybor na propagaci vin beaujolais
¥ Vieobecna zeméd&lska soutsz

17



a zacala lakat navstévniky bister ¢i malych kavarnic¢ek. Vinafi v ném zacali brzy vidét
nemalé zisky. Jejich cilem bylo pfedevsim vyprodukovat kvalitni mladé vino, vyprodat
veSkeré jeho zasoby jesté pred zimou a ze ziskanych penéz pokryt vesSkeré néklady
spojené s pé€stovanim, vyrobou a prodejem vina.

Na konci 60. let minulého stoleti se zacalo dovazet do Patize prostfednictvim
kamionové dopravy ve velkych kartonech o 6 az 12 lahvich. Prvnim vinafem, ktery
zacal vyuzivat kamiony Citroén k exportu vina, byl Georges Duboeuf, majitel malého
vinafstvi v Beaujolais, které¢ vzniklo v roce 1964. Vse zacalo vzdy 14. 11. vecer
arozvozem vin k zdkaznikiim pokraCovalo po cely nasledujici den oslav nového
beaujolais.

V roce 1972 bylo stanoveno, ze se smi mladé vino expedovat do obchodl
arestauraci az po 7. 11. stim, Ze vlastni prodej bude jednotné¢ zahajen v celé¢ zemi
14. 11. V roce 1985 byl termin pro zahajeni prodeje zménén na tieti ¢tvrtek v listopadu
a to nejen ve Francii, ale i jinde na svéte.
beaujolais nouveau malé ochutnavky vina. A tak se jiz od roku 1985 az dodnes kazdy
tieti ¢tvrtek Vv listopadu setkavame ptred vybranymi bistry, restauracemi a vinarnami
s malymi stolecky, na kterych najdeme kromé karafy s mladym vinem také typické
francouzské syry a bagety.

Uspéch této zna¢ky za hranicemi Francie pfisel v 70. letech minulého stoleti. Na
pielomu 70. a 80. let se diky vyspélosti letecké piepravy beaujolais nouveau podivalo

také naptiklad do Japonska, Australie ¢i Spojenych statd americkych.
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6. 3. Beaujolais nouveau a Evropa

Jednou z evropskych zemi, ve kterych je beaujolais nouveau velmi popularni, je
Némecko. Némecko je zemi, kam Francie vyvazi nejvice své produkce vina beaujolais.
Je vSak tieba fici, Ze nejvice se nového vina do Némecka dovazelo predevsim v letech
1985-1998. V nasledujicich deseti letech byl kvili nasycenosti trhu s napoji
zaznamenan znatelny pokles jak u dovozu, tak i u nasledné spotieby vina — naptiklad
v roce 2001 to byl propad o 17%. V roce 1999 se vypilo celkem 78 000 hl beaujolais
nouveau, V loiiském roce to bylo jiz pouze 12 700 hl.

Italsky trh  je vG¢i francouzskym vinim pomérné malo otevieny.
Nezapominejme na to, ze Italie je na sva vina velmi pys$na a tudiz je upfednostiiuje pred
viny jinych evropskych vinaiskych velmoci. I piesto, ze Italové francouzska vina malo
docenuji a v jejich spotfebé nezaujimaji pfedni mista, tvoii vina kraje Beaujolais
celkove asi Ctvrtinu veskerého dovozu francouzskych vin do Italie. Z toho navic jeste
asi 80% tvoii pravé beaujolais nouveau. Italové jej radi srovnavaji se svymi viny.
Tvrdi, Ze je méné slad¢i nez lambrusco a naopak co se tyée barvy a chuti sytéjsi
a siln&jsi nez bardolino novello. Beaujolais nouveau je mezi Italy popularni pfedevsim
diky své lehkosti, svézesti a tomu, Ze se da pit pii jakékoliv prileZitosti.
tyka vina, je rusky trh. O dobyti ruského trhu se jiz od roku 1999 s vétSimi ¢i mensimi
uspéchy pokousi celd tada vinafti, v cele sjiz zminovanym panem Georgem
Duboeufem. Pro Rusko je predevsim problémem S$patnd funkce distribu¢nich kanalt
a také slaba propagace tohoto vina. Propagace vin je v Rusku, kde se pije prevazné
tvrdy alkohol, velice dulezitd. Na té se kazdy rok podili také 1"'UIVB- L union
interprofessionnelle des vins du Beaujolais®. Napfiklad v roce 1999, kdy se beaujolais
nouveau poprvé do Ruska dostalo, se o propagaci starali medvédi, sedici na soudku
beaujolais pfimo na Rudém namésti v hlavnim méste. Statistiky o spotiebé nejsou az do
roku 2004 dostupné.

Miuzeme vSak fici, Ze béhem poslednich 5 let spotieba tohoto vina v Rusku
podobné jako napiiklad v Némecku nebo Italii klesa. Z 1,225 hl v roce 2004 spotieba
klesla az na 602 hl v roce 2008.

Beaujolais nouveau se jiz od 50. let minulého stoleti pije také ve Svycarsku.

Stejn¢ jako ve Francii se 1 zde hojné péstuje odrida hrozni Gamay. Tudiz by se

* Profesni organizace vin kraje Beaujolais
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dalo fici, Ze vina z ni vyrobena nejsou pro Svycary zadnou neznamou. Svycaii vzdy byli
a budou narodem milovnikli vina. Jen v romanské Casti zemé, kde je konzumace
mladych, svézich vin tradici, se ro¢n¢ vypije okolo 42 litrli vina. Za poslednich 20 let
Svycaii spotiebovali v priméru 100 000 hl vina beaujolais. Paradoxné se viak
beaujolais nouveau na tomto ¢isle podili jen zanedbatelnym procentem, protoze musi ve
Svycarsku &elit ndkolika piekazkam. Predev§im se jedna o to, Ze listopad neni ve
Svycarsku mésicem oslav a svatkl. TudiZ tieti ¢tvrtek v listopadu, kdy se na celém
sveté beaujolais nouveau otevird, ziistava u tohoto naroda bez povSimnuti. Své zastance
nenaslo ani mezi dvéma nejvétsimi distributory napoju v zemi. Coop a Migros se totiz
jen velmi neradi zabyvaji produkty ,,S kratkou Zivotnosti. Za poslednich 10 let klesla

spotieba v priméru o 7 000 hl.

Tab. 1: Export beujolais nouveau do vybranych zemi Evropy za poslednich 10 let

1999 2004 2008
Némecko 78 000 hl 34 624 12 700
Italie 7700 4110 2 662
Rusko | ----—-—--m-mmmoeee- 1225 602
Svycarsko 10 000 5931 2714

Zdroj: 'UIVB
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7. Charakteristika napojového trhu ve Francii

Jesté piedtim, nez se podivame na samotnou marketingovou propagaci
beaujolais nouveau bych rada zmapovala soucasny stav na francouzském trhu s vinem
a alkoholickymi népoji a nastinila nékteré trendy v propagaci vina.

V zévislosti na konkurenci ostatnich alkoholickych napoji jiz vino neni tolik
tom, ze je tfeba vratit francouzskym vintim jejich reputaci a prestiz. Jest¢ vice je vSak
tteba peCovat o malé a nezavislé vinafe, kterych je v souCasnosti na trhu velké
mnozstvi. Konkurence je totiz velikd a to nejen ze strany domadcich a zahrani¢nich
vinafu.

V soucasnosti se francouzskd vina potykaji predevSim s nartstajicim vlivem
vinaft z tzv. ,,Nového svéta“. Jednd se predevsim o staty Jizni Ameriky, dale Australii
¢1 Spojené staty americké, jejichz vina zacinaji pomalu, ale jisté zaujimat vyznamné
postaveni nejen na francouzském trhu. Silnou zbrani vinaft z ,,Nového svéta® je
pfedevSim vyuzivani novych technologii. Velmi peclivé také provadi podrobny
prazkum trhu, na ktery hodlaji vstoupit, a ptfi kterém vcéas odhali, zda by o jejich
produkt byl zajem ¢i nikoliv. Vyznamné je pro né také to, ze jsou schopni se velmi
pohotové ptizpisobit zménam v pianich a potebach klientli. A je jen otdzkou casu, kdy
vina ze zemi jako je napiiklad Slovinko nebo Turecko dosdhnou takové kvality, Ze
budou schopna na svétovém trhu konkurovat 1 takovym vinafskym velmocim jako je
Italie nebo Francie.

Zakaznikiim ned¢la problémy si za vino pfiplatit. Musi vSak mit jistotu, Ze se jim
dostane kvalitniho a lahodného napoje. Pokud je vinaf nucen zvednout cenu kvuli
zvySujicim se nakladim na vyrobu, je to v pofadku, ale jen za piedpokladu, ze se
uroven nakladii odrazi v kvalité¢ vina. Nejen potfeby zakaznikd, ale i celkova struktura
trhu se velmi casto méni. Konzervativni francouzsti vinafi by se méli stile vice
orientovat na nové technologie, pokud chtéji ustat pfiliv nartstajici konkurence.

V poslednich letech se napojovy primysl ve Francii zna¢né upevnil. Je to dano
predevsim prevzetim nékterych vyznamnych zahrani¢nich firem jako napt. Californian
wine company Chalone nebo Allied Domech z Britanie, francouzskymi podniky Diageo
a Pernod Ricard.” Koncentrace velkych podnikii byla impulzem pro ty mensi, aby

vénovaly vice nédkladi na marketingovou propagaci a staly se tak

> Spole¢nost produkujici vino a lihoviny
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konkurenceschopnéjSimi. Francie je na tento trend velmi citlivd. Maly producent celi
také ménicim se zvyklostem a navykam v piti alkoholu, které je velmi uzce spojeno
S narGstem zameéstnanosti ve sluzbach a poklesu zaméstnanych v zemédélstvi
a prumyslu. Tento pokles zplsobila pfedevsim ropna krize v 70. letech minulého stoleti.
Velky problém pro malé vinafe v soucCasnosti piedstavuji také distribucni kanaly.
V soucasnosti se 67 % prodeje vina uskutectiuje v supermarketech a je tfeba
podotknout, Zze velké obchodni fetézce jako naptiklad Carrefour nebo Auchan maji
velky vliv na tvorbu cen. Obecné plati, ze zakaznik v supermarketu nakoupi vino
mnohem levnéji nez u specializovanych prodejcti. V soucasnosti vsSak zacaly
supermarkety prodavat i mnohem kvalitnéj$i a drazs§i vina. Tudiz zakaznik, pokud
opravdu chce koupit vino kvalitni i tfeba za vyS$S$i cenu, nemusi uz chodit ke
specializovanému prodejci.

Nabidka francouzskych vin je zaloZena na tzv. systému kvality a terroire.® Ve je
postaveno na dlouholetych pokusech o co nejlepsi adaptaci uréitych druhii hroznového
vina na urcita uzemi za ti¢elem dosdhnout co nejlepsiho vysledku.

Obecné plati, Ze Zadné dva ro¢niky vina nejsou totozné. Je to uréeno predevSim
zménami klimatu v jednotlivych oblastech péstovani. To ma také vliv na pozdé€jsi cenu
prodavaného vina. Pokud je sklizeil velkd, ceny vina budou nizsi a naopak.

Francii obecné vSichni chapou jako symbol luxusu a kvality. Takika vSude na
svété praveé tato dobra poveést pomaha francouzskym produktiim, a nejenom vinim,
k tomu, aby se dobie prodavaly. Francouzskym vinim dodava prestiz a kvalitu jiz
tolikrat zminované oznaceni AOC. To jim dava lepsi konkurenceschopnost a poskytuje
urcity druh ochrany pted nekvalitnimi vyrobky.

K tomu, aby se vina dobie prodavala, slouzi kromé znacky také samotny design
etikety a lahve. Vizudlni efekt produktu je urcen nejen k tomu, aby pfildkal nové
zakazniky, ale také k udrZeni téch nejvérnéjsich.

Podle cilového subjektu pfizptsobi kazdy vyrobce design svého produktu. Zeny
pfivabi elegantné zdobend mala ldhev, zatimco mladsi generaci spiSe nadchne barvami
hrajici etiketa. Kromé toho, aby etiketa vina zakaznika pfilédkala, je tieba, aby mu uméla

poskytnout celou Skalu informaci. A to nejen o vinafi a vin¢ samotném, ale také

6 Doslovny pieklad z anglického "" land”’, jedna se o termin, ktery charakterizuje prostedi, ve
kterém se péstuje vinna réva
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napiiklad o jeho konzumaci. Etiketa by méla vzbuzovat divéru zakaznika k vyrobci
a pfedevsim v zakaznikovi zanechat néco, co mu bude onoho vyrobce piipominat.
potravinaiské a vinaiské veletrhy a potadani oslav u pftilezitosti ptichodu mladého vina
(jako je tomu v ptipad¢ beaujolais nouveau).

Pficin toho, pro¢ ve Francii klesa spotfeba vina, mizeme najit hned nékolik.
Jednou z hlavnich je pfedev§im snaha populace omezit celkové piti alkoholu v zemi.
Francie totiz okupuje pfedni mista mezi zemeémi s nejvetsi spotifebou alkoholu na osobu
ro¢n¢ a bohuzel je také jednou ze zemi, kde roste pocet dopravnich nehod zptisobenych
pozitim alkoholu pted jizdou.

Vléda pfisla s napadem, jak tento problém fesit. Snazi se u obéani vyvolat snahu

o tzv. ,pfilezitostné piti alkoholu®. V 80. letech minulého stoleti totiz kazdy druhy
obCan v zemi vypil az 5 skleni¢ek vina denné. VétSinou vino doprovazelo nékteré
Z hlavnich jidel dne. Béhem 20 let klesl pocet lidi, ktefi vypiji takovéto mnozstvi vina
denné na 25 %.
Vldda by chtéla tento klesajici trend zachovat na co nejdelSsi dobu. PfiSla tudiz
s napadem umistit do kazdé reklamy varovny spot o tom, jak je piti alkoholu nezdravé
aje tieba jej omezit. Na kazdé lahvi jakéhokoliv alkoholického napoje se mizeme
setkat s oznacenim, které varuje pied pitim téhotné zeny. Kampan se ujala pomérné
dobfe a lidé opravdu piti alkoholu zacali omezovat.

Paradoxem je, Ze se zvySilo procento konzumace alkoholickych népojt
u mladych lidi. Ti si pfedevs§im tvrdym alkoholem zpestiuji nejriiznéjsi oslavy a zabavy.
Pivo, destilaty a michané alkoholické napoje dotvaii jejich mladistvou tvaf, dynamiku
a energii, zatimco vino je spiSe napojem jejich rodicu.

Dalo by se fici, ze vino se opravdu vice a vice stdva napojem vhodnym pro
vyznamné prilezitosti. Lidé zacali totiz vice nakupovat draha, ale zato kvalitni
a znackova vina. Davaji vice pfednost tomu, vychutnat si sklenku dobrého vina se
svymi nejbliz§imi a vino rozhodné nesmi chybét na zadné slavnostni tabuli.

Nejvice se piji vina cervena — 59%, nésleduji vina rizova- 23 % a nakonec vina

bila, ktera konzumuje pfiblizné 18 % populace.
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8. Komer¢ni strategie

8.1. Obecny uvod

K tomu, aby si kazda firma co nejefektivnéji zajistila dlouhodobou wspésnost
svého podnikéni je tieba, aby Se zaméfila zvlasté na plnéni potieb svych zakazniki.
Takovémuto pfistupu S komplexnim zaméfenim na zdkaznika fikdme marketingovy
pristup. Hlavnim cilem této marketingové strategie je zajistit sménu zbozi tak, aby bylo
spravné zbozi ve spravnou dobu na spravném mistné¢ a za spravnou cenu piedano
spravnému zakaznikovi. Kazda marketingova strategie obsahuje tyto zakladni faze:
analyzu, planovani, realizaci a kontrolu. Podnik ve fazi analyzy a sbéru informaci
zkouma vné&jsi a vnitini prostfedi, snazi se identifikovat ptilezitosti a hrozby na trhu
a vyuziva své schopnosti tyto hrozby eliminovat.

Mezi nejdulezitéisi analvzy patfi:

e Analyza marketingového makroprostiedi firmy:

Toto makroprostiedi je tvofeno SirSimi spolecenskymi silami, které ptisobi na
vSechny aktéry v okoli podniku. At uz to jsou zdkaznici, dodavatelé, konkurence
nebo podnik samotny. VéEtSinou stoji mimo kontrolu firmy a je tudiz neovladatelné.
Je tvofen naptiklad demografickymi, socio-kulturnimi, politickymi nebo védecko -
technickymi faktory. Téchto faktord je tfeba si nejen velmi pozorné¢ vSimat, ale
predev§im odhadnout jejich budouci vyvoj, protoze jejich zména vzdy zasadné
ovlivni moZnosti podnikani.

e Zakaznici:

V ramci této analyzy je dileZité nejprve pifesné identifikovat vlastni zakazniky
a u nich poté provést prizkum procesu jejich nakupu a uzivani vyrobkt a dale pak
jejich oéekavanych a potencialnich pozadavki, preferenci, popiipadé vyhodnoceni
dosavadniho zptuisobu nakupu a jejich rozhodovaciho procesu.

e Segmentace trhu:

Jednd se o proces, pii kterém se rozdéli cely trh na segmenty zdkaznikl tak, Ze
pozadavky a ztoho plynouci ndkupni a spotfebni chovani zékaznikd jednoho

segmentu se li§i od potieb a pozadavkl zakaznik druhého segmentu.
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Pro jednotlivé kategorie vyrobkl je dilezité zjistit, co je pfi¢inou rozdilnych

pozadavkl zdkaznikl a najit faktory, které zpiisobuji rozdilnosti v chovani zédkazniki.

Naptiklad v ptipad¢ spotiebniho trhu se mize jednat o ve€k, pohlavi, velikost rodiny,

profese, vzdélani.

Analvza konkurence:

Zde si kazdy podnikatel musi polozit nékolik dulezitych otazek: Kdo jsou nasi
konkurenti? Jaké jsou jejich hlavni cile? Jaké jsou jejich zdroje podnikani? Silné
a slabé stranky? ... Konkurence je chapana jako subjekt na strané nabidky, ktery
usiluje stejné jako jiny podnikatel o to ziskat ptizen urcité skupiny zékaznika
a prodat jim své zbozi.

Odhad celkové trzni poptavky a predpovéd’ prodeji podniku Trzni poptavku

po urcitém vyrobku mizeme definovat jako ,,celkovy objem vykonii, jez by mohl
byt koupen urcitou skupinou zdakaznikii v urcité geografické oblasti za urcité
casovée obdobi v urcitém marketingovém prostiedi za piisobeni urcitého

. , 7
marketingového programu “

Na vyse popsané faze marketingové analyzy navazuje vlastni proces strategického

marketingového planovani, jenz znamend rozhodovani o tom, které cilové trhy

(segmenty zakaznikti) bude podnik oslovovat, o jaké kvantitativni (napi. velikost

prodeju, trzni podil atd.) a kvalitativni (napf. mira spokojenosti zakaznikl) cile bude

podnikatel usilovat a s jakou konkuren¢ni strategii (tj.zptisobem profilovani se na trhu,

jedineénym odliSenim se od konkurence) a strategii marketingového mixu (tj. strategii

pro vyrobek, cenu, distribuci a marketingovou komunikaci) bude na jednotlivych trzich

tyto cile napliovat.

! Lostakova, H.: Strategické marketingové planovani jako subsystém strategického managementu

chemickych podnikd v turbulentnim trznim prostiedi. Habilitaéniprace, Univerzita Pardubice 1999.
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8. 2. Marketingova strategie beaujolais nouveau

Beaujolais nouveau je typickym ptikladem globalniho marketingu. Globalni
marketing pouzivd globélnich symboll a jako takovy exportuje do svéta celou fadu
svatkli, podporujicich prodej globalnich vyrobka. Globalni marketing se vyuziva
u vyrobkd, u kterych neni tfeba zduraziovat socialné-kulturni odliSnosti a které
uspokojuji stejnorodé potieby. Mezi takové patii potravinaiské produkty a produkty pro
jejichz vnimani je dilezitd image zemé piivodu. Je tieba zdaraznit, Ze existuji komodity,
u kterych je zemé pivodu jednim z rozhodujicich kritérii, kterym se zakaznik pfti
nakupovani fidi.

V predeslé kapitole jsem kratce hovoftila o dilezitosti rozd€leni trhu a orientace na
zakazniky. Jakmile se podnik zaméfi na urcitou cilovou skupinu zakazniki, je pro néj
dulezité spravné umistit dany vyrobek do jejich povédomi (tzv. Positioning).
,Positioning je vyjddrenim postaveni znacky mezi ostatnimi znackami nabizenymi na
mezinarodnich trzich a umozZnuje upravit nabidku podle ocekavani spotrebitelii
asohledem na silu konkurence. Mezinarodni positioning spociva ve stanoveni
koncepce znacky a jeji image (firmy a jeji image) s cilem zaujmout zvolenou pozici
vV myslich spotiebitelii.*®

Jeho zakladnimi ukoly je identifikace a diferenciace vyrobku. Zakaznika musi
vzdy na prvni pohled vzdy néco zaujmout, néco, s ¢im si dany produkt spoji. Tak jako
se champagne diky propagaci ve Formuli 1 a pfi kitech luxusnich lodi stalo symbolem
oslav, beaujolais nouveau se zase pro svoji lehkost a svézi chut stalo synonymem pro
prijemné posezeni s prateli a napt. ve Spojenych statech americkych také symbolem
barbecue a zahradnich slavnosti.

Existuje mnoho druhti positioningu, které se 1isi v dusledku povahy produktu.

V piipad¢ beaujolais nouveau se jedna o positioning podle spotiebni pfilezitosti. Vzdyt’
pravé zrod zcela nového svatku mladého vina pro mésic listopad vedl k vytvofeni
speciadlni nakupni ptilezitosti a také k vytvoreni nového trzniho segmentu.

Svatek Beaujolais nouveau pfivabil k ochutnavce vina hlavné ty zdkazniky, kteti
radi zkousi nové véci a predevsim ty, co radi oslavuji. Pfitahuje predevsim starSi Zeny

a pary, které tento den berou jako pftilezitost pro romantickou schtizku.

8 Citovano z internetového serveru: http://www.businessinfo.cz/cz/clanek/manual-exportera/segmentace-
mezinarodnich-trhu-vyber-cil/1001370/41007/
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To, jak nejlépe vyhovét potiebdm jednotlivych segmentli zdkaznikti bych rada
ukézala na ptikladu France Boissons a jejimu Beaujolais Cellier des Gones.

France Boissons kazdoro¢né nabizi svym klientdim néco vyjimecného
a exkluzivniho. V ramci kampan¢ Beaujolais ptichazi tato spole¢nost jiz od roku 1997
se znackou Beaujolais Cellier des Gones.

U France Boissons je kvalita otdzkou cti. Pfedni odbornici na vino spole¢nosti
kazdy rok pfindsi vino plné lehkosti a svéZesti, urCené pro slavnostni pftilezitosti
a posezeni s prateli.

V ramci propagace Beaujolais nouveau 2007 piisla se zajimavym néapadem.
Ptipravila tfi druhy znacek Beaujolais nouveau Cellier des Gones, jejichz zaméfenim

bylo uspokojeni potieb riznych typt zakaznik.

Obr.4: Plakaty propagujici beaujolais nouveau 2007
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Zdroj: www.france-boissons.fr

P Cellier ses Cines

Cellier de Gones je zarukou kvality. Pro klienty kavaren France Boissons
ptipravila dekorace interiéru ve stylu prave této znacky. Napaditost a veselé barvy mély
ptildkat zakazniky nejen k ochutndvce nového beaujolais, ale hlavné k piijemnému
posezeni s prateli. Firma Kit d’animation ptipravila nejen plakaty a ubrusy Cellier de
Gones, ale naptiklad i stylové uniformy a zastéry pro obsluhujici personal. Dekoraci
dotvarela jest¢ nabidka syrd a uzenin, které ochutnavku beaujolais nouveau 2007
doprovazely.

Symbolika neodd¢litelnosti muze a Zeny inspirovala France Boissons k propagaci
vina v restauracich a pivnicich. Pro beaujolais nouveau zvolila dvé rozdilné etikety :
Légende pour Elle a Légende pour Lui®.

Vzhledem k tomu, Ze stadle mén¢ a mén¢ mladych lidi ve Francii pije vino,

rozhodla se prostfednictvim své kampané oslovit i tuto skupinu zakaznik.

% Legenda pro ni....Legenda pro néj , prelozila Petra Hortova
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Pro diskotéky a bary pripravila limitovanou edici vina s nazvem By Night'°. Jednoduchy
design lahve se stiibrnou etiketou a vystiznym nazvem By Night jednoznacné
poukazoval na to, Ze toto mladé vino neni uréeno jen pro posezeni s nejbliz§imi, ale je

to predevsim vino uréené pro oslavy a zabavu jakéhokoli typu.

Obr. 5: Cellier des Gones- Café/bars Obr.6: Le By Night
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19\ noci , pelozila Petra Hortovéa
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9. Vnimani beaujolais nouveau ve Francii

O beaujolais nouveau se fika, ze a¢ neni nejkvalitnéjSim francouzskym vinem,
rozhodné je ze vSech francouzskych vin nejzndméjsim. Mnoho lidi ho zn4, aniz by ho
kdy ochutnalo. Spousta lidi si chybné¢ pod pojmem beaujolais nouveau predstavi
veskeré vino z kraje Beaujolais. Je pravdou, ze jeho obchodni tspéch lehce zastinil
ostatni vina oblasti.

Smutnym osudem tohoto mladého vina je, ze jej lidé nikdy nebudou brat piilis
vazne. S lehkym, svézim vinem nevhodnym pro dlouhodobé skladovéni se nikdo pfilis
nezabyva. Lidé si mysli, Ze je toto vino méné kvalitni nez ostatni francouzska vina
pravé proto, ze se neda dlouhodobéji archivovat a berou jej pouze jako sezoénni produkt.
Podle mnohych odborniki je vSak beaujolais nouveau nejlepsi asi po ptilro¢ni archivaci
a Vv zadném piipad€ nejsou vyjimkou i vina skladovana po dobu az dvou let. Je tfeba
tedy poupravit tento velky mytus, ktery vrha nepfijemné svétlo i na ostatni vina kraje.
Na to lepsi vino, které zraje v sudech a které se pije az po nékolika letech, se zapomina.

To, ze beaujolais nouveau je mnohem popularnéjsi napt. v Asii nez ve Francii jen
potvrzuje vyrok pana Michela Rougiera: ,,V Asii jsme zaznamenali fakt, Ze lidé tolik
neoceni horka, trpka vina. Beaujolais nouveau jim nejen skvéle doplni jejich kazdodenni
pokrmy, ale navic jim doda potéseni z ovocné chuti.* 'pan Yohan Castaing ze
spolecnosti Alcyon consulting, ktera se zaméfuje na marketingovou propagaci vin,
K zahrani¢ni popularité vina dodava : ,, ¥V anglosaskych zemich doslo k prechodu od piva
K vinu, které lidé casto piji, aniz by u toho konzumovali pokrm. Beaujolais nouveau je
slavnostnim napojem, ktery se presné hodi pro takovouto prilezitost. Ve Francii jsme

;7 ’ N v ;7 12
zZvykli pit vina tézka s drevnatou chuti.

1 On a remarqué qu’'en Asie, les gens n'appréciaient pas les vins trop avers et astringents. Non
seulement le Beaujolais nouveau se marie bien avec leur nourriture quotidienne mais en plus il leur
donne un sensation plaisante de fruit .*” Z ¢lanku Un verre de marketing primeur? ze serveru
http://www.01men.com/editorial/333140/vin-/ ptelozila Petra Hortova

12° Dans les pays anglo-saxons, il y a eu une translation de la biére vers le vin que les gens boivent
souvent sans manger. Or, le Beaujolais nouveau est une boisson festive qui correspond tout a fait a ce
type de consommation. En France, on a ['habitude de boire des vins plus boisés et bodybuidés.’” Z Elanku
Un verre de marketing primeur? ze serveru http://www.01men.com/editorial/333140/vin-/ pielozila
Petra Hortova
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V ¢em vSak spociva opravdové kouzlo tohoto vina a pro€ je stale tolik populdrni?
Mozné je to dano nedockavosti milovnikii vina a vlastné i vinait, kteti vzdy netrpéliveé
o¢ekavaji, az ochutnaji to, co za cely rok vypéstovali a na co se tolik t&sili. Anebo je to
dano i tou, jiz tolikrat zminovanou mladou nerozvaznosti a nevyrovnanosti, kterou
beaujolais nouveau obsahuje. Od tak mladého vina se samoziejmé neda ocekavat nic
mimotadného, ale na druhou stranu zalezi jen na kazdém c¢lovéku, jak se k tomuto
mladému vinu postavi.

Je pravdou, ze tato znacka by bez marketingové propagace nebyla ni¢im. Mnoho
lidi toto mladé vino neuznava pravé z davodu, Ze jej povazuji pouze za jakysi
marketingovy trik obchodnikid. Ono ale vdéci za svij celosvétovy véehlas nejen
marketingu, ale také své ovocné chuti a soudrznosti profesionalnich vinaii oblasti
Beaujolais. Pfestoze o tom vinafi neradi slysi, beaujolais nouveau je tim ¢im je praveé
diky komercni propagaci. Ta svétu predstavila atypicky produkt Vv podobé mladého
vina, které je nabizeno zdkaznikiim po celém svété v atypickou dobu a to striktné tieti
ctvrtek v listopadu. Zakaznik si s nim spoji pfedev§im piijemné chvile, které pti jeho
degustaci prozil. Pan Yohan Castaing analyzoval tento fenomén : ,,Vice nez na kvalitu
vina si lidé vzpomenou na prijemné prozité chvile. «l3

Za posledni roky kraj Beaujolais prochédzi krizi. Vina se vlivem zahrani¢ni
konkurence méné prodavaji a vyvazeji za hranice zemé. Paradoxem ovSem je, ze praveé
beaujolais nouveau je jednim z nejexportovanéjsich vin oblasti. Conseil Général du
Rhéne** piisla s finanéni podporou ve vysi fadove 700 000 eur, které poslouzily napf.
na podporu prodeje vina v zahrani¢i nebo na realizaci webovych stranek. To ale kritizuji
francouzsti odbornici, protoZe tato opatfeni jsou na ukor znackovych francouzskych vin.

Problémy se také hledaji v kvalit¢ mladého vina. OvSem kritici vétSinou ohodnoti
vino urcitého ro¢niku ihned po degustaci od prvniho vinate. Je absurdni zpochybnit cely
ro¢nik vina, aniz bychom vino ochutnali od vice vinait.

Beaujolais nouveau se na pocatku své popularity dostalo do povédomi lidi diky
lidské télo pfed mikroby a bakteriemi. I piesto, Ze vina jiz dnes nejsou tolik povazovana

za ozdravny népoj, stale néco malo z tohoto mytu v povédomi lidi zistalo.

B Plus que la qualité du vin, les gens se souviendront du moment agréable qu'ils sont passé. Z &lanku
Un verre de marketing primeur? ze serveruhttp://www.01men.com/editorial/333140/vin-/ pielozila Petra
Hortova

4 Rada départementu Rhéna sidlici v Lyonu
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Beaujolais nouveau se hodi k piti coby mladé vino piedev§im diky jiz tolikrat
zminovanym hroznim Gamay a jejich malému mnozstvi taninu. Klidné¢ by mohli
existovat bordeaux nouveau nebo bourgogne nouveau, ale tato vina by byla pravé kvili
velké pfitomnosti taninu, jez jejich hrozny obsahuji, pfili§ agresivni a hotka. Proto jsou
vina jako je bordeaux nebo bourgogne mnohem lepsi az po nékolika letech skladovani.

V zahrani¢i je popularnéjsi také z toho davodu, Ze pravé ve Francii se musi
potykat s konzervativnosti, kterou v sob¢ tento narod ma. Jde o jejich piesvédCeni, ze
¢im je vino starsi, tim je lepsi.

Laikové si také velmi potrpi na znacku a etiketu vina. Jedna se o psychologické
vnimani produktu jako takového. Kdybychom napiiklad naplnili nékolik lahvi
obycejnym levnym vinem a oznacili jej etiketou bordeaux, lidé, kterym bychom jej dali
ochutnat, by jisté fekli jak je vyjimecné a dobré. Etiketa sama o sob¢ také vino prodéava.
Pro primérného zékaznika, jez se ve viné pfili§ nevyznd, je snadnym pomocnikem pii
koupi. Dilezitou roli hraje nejen znacka jako bordeaux, bourgogne nebo champagne,

jez jsou zéarukou kvality, ale také samotny design etikety poptipad¢ samotné lahve.

31



10. Propagace beaujolais nouveau

Od 50. let minulého stoleti, kdy beaujolais nouveau pila jen hrstka vinait kraje
ato hlavné na pocest pravé ukoncené sklizné, udélalo toto vino pfedevs§im diky
obrovské marketingové strategii velky krok k tomu, aby se stalo svétovym fenoménem.

Prvnim vinafem, ktery piiSel s myslenkou zkusit toto mladé vino prodévat i za
hranicemi regionu, zvlast¢ ve velkych méstech jako Pafiz nebo Nice, byl pan Georges
Duboeuf.

Velky zajem na propagaci vin beaujolais ma krom¢ vinaii také samotné centrum
oblasti - mésto Lyon. Jeho ptedstavitelé se snazi ptispivat zvlasté na podporu prodeje
vina v zahrani¢i, nebot’ je pro né velmi dilezité, aby se mésto dostalo do povédomi
zahrani¢nich zékaznik.

Vétsina z nich ma totiz jen mlhavou predstavu o tom, kde mésto Lyon lezi. Je tedy
dalezité, aby si lidé v zahrani¢i uméli spojit Lyon pravé s Beaujolais. Prezentace vina
totiz souvisi 1 s podporou cestovniho ruchu. Jakmile cizinci pfijedou do tohoto kraje,
chtéji kromé vinic navstivit také jeho kolébku- mésto Lyon.

Podle pana Michela Rougiera, byvalého feditele Inter-Beaujolais je tfeba zacit
S propagaci vina pravé v misté jeho zrodu. Neni totiz tajemstvim, Ze viniim beaujolais
ve mésté¢ Lyon velmi zdatn€ konkuruje Coétes du Rhones. Divodi, pro€ je toto vino
v Lyonu mnohem popularnéjsi, je hned n€kolik a vétSinou jejich piivod saha do historie.
Za vsSechny jmenujme napiiklad obdobi druhé svétové valky, kdy se vinafi beaujolais
mnohem vice zajimali o své klienty v PafiZi nez 0 ty v Lyonu. Inter Beaujolais vSak
V soucasnosti pfiSel s feSenim tohoto problému a s ndpadem, jak toto vino dostat vice do
povédomi obcani hlavniho mésta kraje. Pfedev§im zavedli nékolik specializovanych
vinaren pouze na toto vino. SnaZzi se jej dostat do povédomi lidi také prosttednictvim
sponzoringu. Pii jakékoliv vyznamné pftilezitosti, udalosti nebo oslavé nesmi tato
znacka jako jeden z hlavnich sponzorti chybét.

Kraj Beaujolais je jednim z mala kraji, ktery nema sva vins de pays. Inter-
Beaujolais pracuje na dlouhodobém projektu, jak tato vins de pays™ pipravit a posilit

tak prodej vin beaujolais a to nejen na lyonském trhu.

1! S o o - R I Y ,
> zemskd vina, pivod hrozni je piblizng definovan
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10.1. Beaujolais nouveau est arrivé

Slogan oznamujici pfichod nového beaujolais, ktery lze spatfit od ptlnoci tietiho
¢tvrtku Vv listopadu ve méstech od San Francisca po Sydney, se stal symbolem oslav
prichodu mladého vina.

Ve Francii dokonce znamy spisovatel René Fallet takto pojmenoval jeden ze
svych roménd, jenz se dockal i filmového zpracovani. Nékolik jednoduchych slov
vepsanych na kiidové tabulky, které jsou pravidelné na tento svatek vystavovany pred
restauracemi a bary, ma piivabit zékazniky k ochutnavce mladého vina.

V roce 2008 se tento popularni slogan dockal inovace. Nova podoba sloganu
byla vytvofena znamym francouzskym umélcem Benem, zndmym na celém svété diky
svému humoru, grafice a originalité. Slogan Le nouveau est arrivé je soucasti
nckolikamilionové kampané zaméfené nejen na zlepSeni prodeje vin v zemi, ale také na
osloveni pfevdzné mladé klientely. Slogan se za Ucelem snahy udé¢lat vino vice
mezinarodni dockal také anglické podoby: It’s beaujolais nouveau time.

Inovace sloganu se vSak na nékterych mistech v zemi setkala také se znaénym
nezajmem. Mnoho majiteld kavaren a vindren naptiklad v Pafizi vsadilo v lofiském roce
na jistotu a zachovalo pro den oslav mladého vina stary a osvéd¢eny slogan Beaujolais

nouveau est arrive.
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Obr. 2 Plakaty oznamujici ptichod beaujolais nouveau

26 moveming 2.008

Zdroj: www.carolynfay.com a www. cosset.unblog.fr

10.2. Profesni organizace a spole¢nosti

Na propagaci vina beaujolais nouveau se podili také fada vyznamnych instituci,

vétSinou vybudovanych prave za timto ucelem.

10.2.1. L’Union Interprofessionnelle des Vins du Beauj olais'®

Na zaklad¢ myslenky Uzce sjednotit péstitele vina s obchodniky, vznikla 26. zafi
1959 L 'Union Interprofessionnelle des Vins du Beaujolais. V roce 2004 se tato
organizace prejmenovala na Inter Beaujolais. Rozsah aktivit Inter Beaujolais se
vztahuje na veSkerou produkci vina AOC beaujolais. Od roku 1960 je hlavnim cilem
této organizace propagace vin prave této vinarské oblasti. Kromé propagace jsou jejimi
cily také:
e realizace vyzkumu a sbéru informaci tykajicich se obchodu a produkce vina
beaujolais
e Sifeni dobrého jména beaujolais
e shromazd’ovani statistickych a ekonomickych informaci o prodeji a spottebé
vina

e zajisténi pravni ochrany AOC beaujolais

18 profesni organizace, dale 1"'UIVB
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Vrcholnym organem je zde valna hromada'’, kterd se sklada z 30 vinafd a 30
obchodnikii. Valna hromada jmenuje spravni radu’®. Ta ma nékolik vyznamnych funkei.
Piedev$im se starda o administrativni fungovani celého Inter Beaujolais a vytvafii
politicky zamér na zaklad¢ navrha tzv. Paritnich komisi®*. Téch je v organizaci n¢kolik
a jejich Cinnost se tyka otazek rozpoctu organizace, prizkumu trhu, nebo komunikace se
zakazniky.

Jak jsem se jiz ve své praci zminila, organizace Inter Beaujolais se zasazuje
0 propagaci vin oblasti Beaujolais nejen ve Francii, ale i v ostatnich zemich svéta, kde
se prodavaji. Jeji prvni velkou akci byla v roce 1960 velka vystava a ochutnavka vina
beaujolais, kterd se uskutecnila v ramci otevieni sportovniho stadionu ve mésté
Villefranche.
Uspéchem pro ni byla také prezentace beaujolais nouveau 1960 ve sklepenich
velké a znamé restaurace pobliz Eiffelovy véze v Pafizi.

«20 odstartoval

Triumfalni slogan ,,Le Beaujolais 1960 ose dire son nom
vyznamnou propagacni ¢innost Inter Beaujolais.

To co je pro Londyn Downing Street 10 2! je pro Villefranche n° 210 du
boulevard Victor Vermorel. Pfezdiva se mu 210 en Beaujolais, nebot’ se zde sdruzuji
nejvyznamngéjsi profesni organizace, které bud’ vino vyrabéji nebo s nim obchoduji. Za
vSechny jmenujme jiz nékolikrat zminovany Inter Beaujolais, dale pak le Comité
permanent du Beaujolais, nebo ex-Union Viticole du Beaujolais, ktera sdruzuje organy
zabyvajici se obranou a spravou Beaujolais, Beaujolais-villages a Crus du Beaujolais.
Vyznamnou organizaci sidlici na bulvaru Vermorel je také SICAREX Beaujolais (la

Société d’Intérét collectif agricole de recherches et d ’expérimentationszz), zalozeny

Vv roce 1970 mistni organizaci [’Institut Technique de la Vigne 23,

L assemblée génerale

'8 Le conseil d’administration

19'|_es commissions paritaires

20 Beaujolais 1960 si troufa Fici své jméno ( z originalu prelozila Petra Hortova )

2! Svétoznamé sidlo britského premiéra

22 Spolegnost pro zem&délsky vyzkum a experiment

% Institut zabyvajici se vytvafenim novych technologickych postupii za uelem zlepseni ekonomické
situace ve vinaiském odvétvi
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Obr3: Sidlo Inter Beaujolais

Zdroj:www.beaujolais.com

10.2.2. Georges Duboeuf- neoficialni kral beaujolais nouveau

Jak uz jsem uvedla, svatek beaujolais nouveau to je predevsim triumf marketingu
a propagace, a to z velké casti diky usili vinafe Georges Duboeufa, ktery je neoficialné
prohlasovan za krale tohoto napoje.

Georges Duboeuf v 60. letech 20. stoleti rozhybal obchod s vinem v regionu
Beaujolais. Diky napadu slavnostné uvadét nové vino, se jako prvni a jediné mladé vino
stalo celosvétovym hitem.

S prodejem 30 miliond lahvi vina ro¢né je Georges Duboeuf jednim z nejvétSich
a nejvlivnéjsich producentli vina beaujolais na svété. Jeho akciova spole¢nost Les vins
Georges Duboeuf S. A. vznikla v roce 1964. Jeji ro¢ni obrat piedstavuje 104 miliony eur
z ¢ehoz 76% financi je ziskanych diky uspé€snému exportu. Tato spolecnost, jejiz hlavni
politikou je tradice a kvalita, je znama nejen ve Francii. Pan Duboeuf nabizi vina
pfedevS§im diky samotné znacce Duboeuf, kterd zaruCuje kvalitu, vzbuzuje v lidech

divéru a prinasi potésent.
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V nedavné dobé vSak dobré jméno spolecnosti poskodil skandal nemalych
rozméru. V roce 2005 byla spole¢nosti udélena pokuta ve vysi 30 000 eur za podvod
a pokus o podvod v oblasti kvality a piivodu vina.** Georges Duboeuf byl obvinén
z oklaméni spotiebiteli vina tim, Ze podle vSeho smichal druhotadd vina s vysoce
vybérovymi viny Crus de beaujolais a takto je prodaval. Znehodnoceno bylo az 200 000
litrG z celkové ro¢ni produkce 270 miliont litri vina.

I pfesto, ze byla spolecnosti udélena pokuta a hlavni manazer byl poté nucen
odstoupit, pan Duboeuf celou véc uzaviel prohlasenim, ve kterém vefejnost ujistil

0 Cestnosti a poctivosti celé spolec¢nosti.

10.2.3. France Boissons

France Boissons patii mezi ptedni distributory napoji ve Francii. Tato spole¢nost
vznikla v roce 1964. Jeji ro¢ni obrat se pohybuje kolem 900 miliont eur, coz ji fadi
mezi 40 nejlepsi firem, které podnikaji ve sféfe sluzeb. Rocné uskute¢ni na 2 miliony
dodavek napoji. Mezi hlavni odbératele nepatii jen restaurace, bary, kavarny, pivnice,
hotely nebo diskotéky, ale také naptiklad rizné sportovni kluby a centra volného ¢asu.

I ptestoze France Boissons patii pod skupinu Heineken France, nesoustied’uje se
jeji dodavatelska ¢innost pouze na piva, ale také na vina, nealkoholické napoje a tvrdy
alkohol.

France Boissons se nevénuje pouze dodavatelské ¢innosti, ale poskytuje svym
odbératelim sluzby vztahujici se k samotnému prodeji népojli. Jednd se o pomoc
v oblasti propagace. Poskytuje také cenné rady pii vybéru urCitého sortimentu
nabizenych napojl a to nejen zdkaznikim, ale 1 obchodnikim, ktefi hledaji vhodnou

znacku, jez by nejlépe vyhovovala potiebam jejich zakaznikd.

24 ,,fraud and attempted fraud concerning the origin and quality of wines" Z ¢lanku King of Beaujolais is

convicted over adulterated wines ( www. telegraph.co.uk) , ptelozila Petra Hortova
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11. Beaujolais nouveau a jeho propagace ve svété

Nejvice vina beaujolais nouveau se rocn¢ vyvazi do Japonska. Japonci patii mezi
nejveétsi milovniky francouzskych vin na svété. Za posledni rok se do Japonska
exportovalo pies 50 000 hl této znacky. Japonci jsou nejen narodem milovnikl vina,
ale také predev§im narodem, ktery miluje jakékoliv svatky a oslavy a dokaze si je
nalezit¢ uzit. V lonském roce se v Tokiu promitaly reklamy na beaujolais nouveau na
velkoploSnych obrazovkach v centru mésta a po celou dobu oslav probihaly ve mésté
koncerty a velké ochutnavky takika v kazdé¢ restauraci a hosptidce. V lazeniském meésté
Hakone pfipravili v den svatku pro navstévniky neobvyklou atrakci — mohli se koupat
V bazénu, do jehoz vody bylo pfimichano pravé beaujolais nouveau. Na propagaci vin
Vv Japonsku vénovalo v loiském roce Inter Beaujolais 600 000 eur.

Podobné jako v zemi vychazejiciho slunce probihaji oslavy svatku mladého vina
také v Ciné a Koreji. V Ciné se do velké propagace zapojuji také nejvétsi supermarkety
Koreji se kromé koncertli a degustace vina muzeme setkat také naptiklad s volbou Miss
beaujolais nouveau.

Krom¢ Asie a Evropy se beaujolais nouveau vyznamné daii také v Severni
Americe. Kolem 2000 hl vina se kazdoro¢né tieti Ctvrtek v listopadu vyveze do
Kanady. Nejvice se konzumuje ve velkych méstech Kanady, jakymi jsou napt. Québec
nebo Toronto. Naopak ve Spojenych statech americkych se diky snaze a usili Aliance
Frangaise®® a Chambre de commerce franco-américaine®® mizete setkat s beaujolais
nouveau Vv kazdé restauraci a vinarné¢ od New Yorku az po San Francisco. V New
Yorku se poprvé objevilo v roce 1973 a velmi rychle se jeho popularita rozsifila do
dalsich mést v zemi. V roce 1999 se v USA spotiebovalo 27 000 hl tohoto vina, v roce
2001 to bylo dokonce o 3 000 hl vice. V témze roce byl svatek beaujolais nouveau

Vv celé zemi vénovan pamatce obétem teroristickych utokt z 11. zaii.

% Francouzska aliance
% Francouzsko-americka obchodni komora
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12. Ceska republika — vinny trh

Cesi vzdy byli, jsou a budou narodem, ktery na prvni misto v Zebii¢ku oblibenosti
napojii fadi pivo. Podle statistik jsou Cei na prvnim misté v konzumaci tohoto népoje
na svété. Je to dano predevsim jejich narodni hrdosti a konzervativnosti. A maji byt
pravem na co hrdi, ¢eska piva ziskala oblibu nejen na starém kontinent¢, ale dobyla jiz
také naptiklad Spojené staty americké. V soudasné dobé roste v Ceské republice také
spotieba a produkce vina. S hrdosti miizeme fici, ze predevsim moravska bila vina jsou
jiz dnes schopna konkurovat t¢ém zahrani¢nim z Italie nebo Francie. Nejvice se Ceska
vina dovazi pifedevsim na Slovensko a do Polska.

Obliba vina v Ceské republice vzrostla zvlasté v poslednich péti letech, kdy
vlivem zvyseni pfijmt populace vzrostla i konzumace tohoto népoje. Je tieba také fici,
7e vyznamné se na zvyseni spotieby podilel také vstup Ceské republiky do Evropské
unie. Po kvétnu 2004, kdy doslo ke vstupu do EU, a naslednému zruseni celnich
poplatkd vzrostl pocet dovazenych vin ze zahrani¢i. Diky nizsi cené nez v ptedchozich
letech se zahraniéni zna&ky staly pro Cechy mnohem dostupng;jsi.

Pokud se podivame blize na ¢eského zakaznika, muaze fici, ze mezi hlavni
konzumenty vina patii zeny a osoby nad 40 let. Mladi a predevsim také muzi davaji
pfednost pivu nebo tvrdSimu alkoholu. Pro ¢eského zakaznika je Francie symbolem
kvality. Je pro n&j vak také symbolem vysoké ceny. Cech — laik, ktery se ve znackach
prili§ neorientuje, si vétSinou vybird vina za niZ$i ceny a kupuje si je vétSinou pii
vyjimecnych pftilezitostech, jakymi jsou oslavy narozenin, svatkli ¢i ptichod nového
roku. Ti zkusengjsi si dopieji sklenku pii jakékoliv ptilezitosti a je jim celkem jedno,
kolik za vino utrati, pokud bude kvalitni. Upfednostiiuji totiz kvalitu pfed cenou
a byvaji také vérni jedné znacce.

Z francouzskych vin jsou v Ceské republice oblibena piedevsim &ervena vina

z oblasti Beaujolais, Bourgogne a Bordeaux.
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Obr.7: Dovoz vina do CR 2004
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Zdroj: http://www.moraviavitis.cz/index.php?UrlQuery=42

Piilezitosti a hrozeb na vinném trhu Ceské republiky je pro beaujolais nouveau
hned nékolik. Za ptilezitosti mliizeme jisté povazovat, ze francouzska vina a francouzské
produkty vibec jsou v nas$i zemi velmi popularni. DalSim faktem je rostouci obliba
¢ervenych vin. Ta z kraje Beaujolais jsou u nés také hodn¢ znama. Beaujolais nouveau
je vinem pro slavnostni pfilezitost, je samo o sobé svatkem, tudiz pfivabi kromé
milovnikd vina i ty méné zkuSené a zvidavé zdkazniky, kteti vSak radi ochutnaji néco
nového. Déle je to relativné pfizniva cena tohoto vina. Ta se pohybuje nékde okolo
190 - 250 K¢ za lahev.

Hrozby bychom méli hledat pfevazné€ na strané konkurence. Nepiimé, kterd se
tyka predevsim piva a tvrdého alkoholu a pfimé, kde kromé zahranic¢nich a tuzemskych
vin figuruje také velky konkurent v podobé svatomartinského vina. Toto mladé Ceské
vino je stejné jako beaujolais nouveau servirovano v listopadu ajeho ptichod je
doprovazen podobnymi slavnostmi jako je tomu v ptipad¢ zrodu jeho francouzského

konkurenta.
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13. Svatomartinské vino

Jedenéactého listopadu pfivazi Martin do Ceské republiky nejen snih, ale také
prvni vino roku - nejen bilé, ale také Cervené a riizové. Mohlo by se zdat, Ze si vinafi
vymysleli novy svatek, ale neni tomu tak. Svatomartinské vino ma u nas jiz dlouholetou
tradici.

Svatek sv. Martina byl jiz od pradavna pro vinafe dnem, ktery oznamoval konec
sklizn¢ a zavrSeni vinafského roku. Sklizen byla jiz pod stiechou a lidé mohli dobrym
jidlem a vinem oslavit nadchézejici poklidny adventni ¢as. Majitelé¢ vinic v tento den
také vzdy prichazeli ke svym vinaiiim, aby ochutnanim nového vina zhodnotili jejich
celoroéni praci. Tuto tradici se jiz tietim rokem snazi obnovit Vinaisky fond Ceské
republiky, jez do uvadéni mladych vin na trh pfinad$i nova pravidla. Fond zavadi
ochrannou znamku svatomartinské, kterou mohou vyuzivat vSichni registrovani vinafi
v Ceské republice. Musi oviem splnit predepsané podminky. K tomu, aby mohl tuto
znamku na etiketé vinaf pouzivat, je nutné, aby nové vino vzdy posoudila nezavisla
komise. Ochranna znamka svatomartinské symbolizuje suché, lehké vino s ovocnym
charakterem, svézi, s obsahem alkoholu okolo 12 %. Existuji ¢tyfi povolené odriidy —
Miiller Thurgau a Veltlinské rané pro bila vina, Modry Portugal a Svatovaviinecké pro
rizova a Cervena. I pfesto, Ze moravsti vinafi neslysi radi, kdyz se svatomartinské vino
srovnava s beaujolais nouveau, snazi se oblibu tohoto francouzského konkurenta
piekonat. Svatomartinska vina se u nas kazdoro¢n¢ oteviraji 11. 11. v 11:00 hodin.

Popularita tohoto mladého vina v Ceské republice neustale stoupa. Dokazuji to
i statistiky, které fikaji, Ze vroce 2006 bylo na trh dodano okolo 350 000 lahvi

a v loniském roce pocet lahvi piesahl 700 000.
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13.1. Podpora prodeje

Vroce 2008 byla svatomartinskd vina uvedena na trh s podporou
komunika¢ni kampané ,,Svatomartinské je na svété”. Tato kampan oslavuje zrozeni
mladého vina a ukazuje vinafe jako jeho pySného otce. Kampaii pfipravil Vinaisky fond
ve spolupraci s Narodnim vinafskym centrem. S touto kampani se vetrejnost mohla
setkat jak v tisku, v radiich tak i na internetu. V ulicich ve formé& billboardi nebo
plakat naptiklad na zastavkach MHD. Z netradi¢nich médii byl vyuzit obii Big Board
umistény na dalnici D1 kousek od Brna. Pfipravena byla také cela fada propagacnich
materidli urCena pro prodejni mista, napt. stojanky, plakaty, informacni skladacky,

cedulky na dvefe a samolepky.

Obr.8: Bilboard

Svatomartinské je na svété

od 11. 11. 11:00 hod

ww svatomartinskevino.cz

Obr.9: Cedulka na dvefe

Svatomartinské vino 2008 Svatomartinské vino 2008

OTEVRENO | # VYPITO

Prijdte zitra!

Zdroj: www.svatomartinskevino.cz
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14. Oslava beaujolais nouveau v Ceské republice

Tab.2: Dovoz beaujolais nouveau do Ceské republiky

Dovoz 2005 2006 2007 2008
beaujolais

nouveau do

Ceské 1 956 2043 2729 1 668
republiky

Zdroj: 1" UIVB

Po roce 1990 se beaujolais nouveau zacalo rozSifovat i na tzemi tehdej$iho
Ceskoslovenska. Je viak tieba Fici, Ze beaujolais ve zralejsi podobé u nas bylo znamé jiz
V minulém rezimu, protoze je n&jakou nahodou dovazel podnik zahrani¢niho obchodu.
Nikdy ale nedosahlo takové slavy jako jiny francouzsky vinny vyrobek, Chateau- neuf
du pape, ktery se dostal dokonce do pisnicky o bajecné zenské, co si ji vzal bajecnej
chlap.

S beaujolais nouveau se na uzemi Ceské republiky setkame nejen v restauracich
a hospodach, prevazné ve velkych méstech, ale také v mnoho supermarketech a ve
vybranych vinotékach. Vino je mozné zakoupit i u mnoha vinaiti pomoci internetového
nakupu. Milovnici mladého vina kazdoro¢né treti Ctvrtek v listopadu mifi do vinoték,
vinaren, kavaren a restauraci, které svou nabidku ozivuji pravé touto francouzskou
znackou. Zékazniklim jsou nabizeny ochutnavky vina a syrt, speciadlni menu a interiér
provozoven je zdoben transparenty a plakaty oznamujici /¢'s Beaujolais nouveau time.
Zakaznik ma& moZnost si jej zakoupit za zvyhodnénou cenu, jeZ restaurace v ramci oslav
nabizi a rovnéz mize vino i1 vyhrat.

Cesi podle prodejcti a restauratéric vnimaji degustaci mladého vina jako tradici.
Vladimir Jachym z prazské vinotéky Cellarius fekl pro CTK: ,,Zdjem je velky. To vino
md jakysi spojujici motiv. Pije se ve skupinach. Prisuzuje se mu veselost a SVéZest. Na
lidi piisobi pozitivné.“27

Lidé podle n&j chodi vino ochutnavat a zpravidla si domii odnesou vice lahvi. ,,Je
to komercni tah. Pro vinare je to prijemny financni zdklad pro dalsi sezonu. Nabizime
deveét druhu beaujolais z renomovanych vinarstvi. Zajem je spise o drazsi vina. *“ uvedl

Jachym.

27 . . oy , . .. . v
Citovano z ¢lanku O nové beaujolais je v Praze jako tradicné zdjem ze serveru www.foodnet.cz
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Reklamni letiky piedstavuji Cechiim beaujolais jako ,,vino né&zné, ovocné
a pruzné.* Je ovSem oblibené spiSe pro tradici nez pro kvalitu ndpoje. Sommeliér Milan
Gojda pro CTK uvedl: ,,Lidé se nékdy snazi hodnotit vino, ne uddlost. Jde tam ale spis
0 to, ze si zahraji na francouzskou atmosféru, vypiji mladé vino. Na stejném zdakladeé se

v Cesku pije svatomartinské.“*®

Podle odbornika by se do nového beaujolais nemély
vkladat "zbyteéné nad&je": ,,Musi se brdt jen jako svatek. Clovék by si jej mél uzit a nic
vic. “ dodava Gojda.?

Mlada vina jsou v Ceské republice oblibena pro svoji svézest a lehkou ovocnou
pfichut. Zékaznici maji velky vybér z riznych druhti znacek a k méni jsou zvlaste
u svatomartinského bild i rizova vina. Zajem o degustaci téchto vin v ceskych
restauracich maji i cizinci. Naptiklad Francouzi chtéji pro srovnani ochutnat vino ¢eské,
a tudiz se ptaji pravé po Svatomartinském. Beaujolais nouveau se stejné jako jeho ¢eska
obdoba serviruje K celé fadé pokrmd, jako naptiklad grilované ryby, dribez, zeleninové
salaty.

Rada bych ted’ ve zkratce ptedstavila dv¢ instituce, které se vyznamné podili na

propagaci beaujolais nouveau na ¢eském trhu. Jsou to Maison de Bourgogne a firma

Sopexa.

%8 Citovéno z &lanku O nové beaujolais je v Praze jako tradicné zdjem ze serveru www.foodnet.cz
29 .. . %124 , N I . N
Citovano z ¢lanku O nové beaujolais je v Praze jako tradiéné zdjem ze serveru www.foodnet.cz

44



14.1. Sopexa

Sopexa je marketingovou spolecnosti, jez se zaméfuje na podporu prodeje
francouzskych potravinatskych vyrobkt a to nejen ve Francii, ale takika po celém svéte.
Organizuje predeviim ochutnavky a také merchandising.*

Kazdoro¢né pfipravuje celou fadu propagacnich materidlti a doprovodnych akei,
jez prispivaji k prodeji mladého francouzského vina u nés. V loniském roce naptiklad
ptipravila v ramci degustace beaujolais nouveau ve 40 vybranych prazskych hospodéach

a restauracich moznost zasoutézit si a vyhrat nékolik beden tohoto napoje.

14.2. Maison de Bourgogne

Vyznamnou mérou se o zasazeni beaujolais nouveau do povédomi Cechtl stara
také La maison de Bourgogne. Maison de Bourgogne, zastoupeni kraje Burgundsko
sidli od roku 1991 v Praze a byla zalozena jako vefejna instituce Regionalni radou kraje
Burgundska a Regionalni obchodni a primyslovou komorou Burgundska. V oblasti
ekonomiky se zaméfuje na posileni obchodnich a vyrobnich vztahti burgundskych
podnikii v Ceské republice. Zdarma pomaha burgundskym podnikiim p#i vstupu na
tuzemsky trh a to predevsim tak, ze provadi studie trhu, pofada podnikatelské mise pro
jednotlivce 1 kolektivy a také organizuje ekonomické prezentace ¢i zajiSt'uje ucasti na
veletrzich. V listopadu pak Maison de Bourgogne poiada slavnost beaujolais nouveau,
kterd prezentuje nejen vino samotné, ale také vinafe, jez toto mladé vino piijeli do

Ceska predstavit.

% Forma marketingové podpory produktii, jehoz hlavni ndplni je zajisténi odpovidajiciho stavu zdsob,
vystaveni produktit v prodejné a zvySeni atraktivity prodejniho mista.; Merchandising zahrnuje napr.:; -
umisténi zbozi v regale (facing vyrobkil, usporadani dle trvanlivosti, atp.); - péce o misto prodeje (Cistota,
vyskoleny persondl, atp.); - podpora prodeje (ochutnavky, akcni stojany, atp.
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15. Svatomartinské vino a beaujolais nouveau- srovnani

Lahve moravské speciality soupefi s vyhlaSenou francouzskou znackou jiz
nékolik let. Svatomartinské méa podle mnoha odbornikii navrch diky své Siroké skale
chutovych vlastnosti. Dal$i vyhodu mizeme spatfit v tom, ze na rozdil od beaujolais
nouveau, které je vyhradné Cervené, svatomartinské piinasi také bilé a rGzové vino.
Marek Stastny z Vinnych sklept Valtice, jenz v lofiském roce pfipravil pro milovniky

‘

téchto mladych vin degustaci s nazvem: ,,Souboj mladych vin‘‘, tuto vyhodu
svatomartinského vina komentuje slovy: ,,Nase bila a riizova mlada vina jsou vybornd,
podle mého jsou dokonce lepsi nez cervend. I proto je Svatomartinské u nds

PR |
oblibenéjsi.

V roce 2008 zvitézilo svatomartinské také v oblasti prodeje mladych vin.
Beaujolais nouveau se prodalo asi o polovinu méné nez Svatomartinského. Vyhodou
moravského vina je také jeho cena, koupit se da uz vyrazné pod sto korun, francouzské
stoji n¢kdy 1 tfikrat vice.

I piestoze je beaujolais nouveau povazovano piedev§sim za skvély obchodni tah
nez za vynikajici vino, nase svatomartinské vitézi 1 po marketingové strance. Prvni
lahve se oteviraji uz jedenactého listopadu. Francouzské nové vino se objevuje vzdy az
tieti Ctvrtek v tomto mésici.

Vzhledem ktomu, Ze se domaci vinafi chtéji francouzskému mladému vinu
vyrovnat, davaji si opravdu zaleZet na propagaci svého svatomartinského. Jak jsem se
jiz zminila v pfedchéazejici kapitole, vyuzivaji k tomu kromé& tisku a televize fadu
dalsich propagaénich néstrojii. Do karet jim jisté hraje také narodni hrdost viech Cechi,
ktefi na domaci produkty nedaji dopustit.

To, ze svatomartinské vino nezaostava za beaujolais nouveau potvrdil i test téchto
mladych vin z listopadu roku 2007. Vzhledem Kk vysokym znamkam, jez dostal
predevsim Modry Portugal z Valtic a Miiller Thugau z Mikulova a Znovinu Znojmo,
muzeme fici, ze si svatomartinské v hodnoceni expertli vedlo opravdu skvéle. Porota
odbornikii v Narodnim vinafském centru ve Valticich ochutnala celkem deset vzorkl

svatomartinského vina a osm beaujolais nouveau.

31 7droj: http://www.denik.cz/ekonomika/bitva_mladych_vin20081125.html
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16. Zavér

O beaujolais nouveau se traduje, ze a¢ neni nejkvalitngj$Sim a nejlepSim vinem
Francie, je bezesporu jejim nejznaméjSim. Lidé na celém svét€¢ kazdorocné vitaji
ptichod tohoto mladého vina. Nékteti opravdu velkolepé, jako je tomu napiiklad v Asii,
kde je vitano prostfednictvim koncertd a koupani se v bazénech s beaujolais a jini zase
klidnym posezenim s prateli nad sklenkou vina. VSechny ovSem spojuje jedna véc.
Touha ochutnat prvni vina nového roc¢niku. Od 50. let minulého stoleti, kdy se zrodila
myslenka predstavit beaujolais nouveau zékaznikiim za hranicemi kraje Beaujolais,
udélal tento mlady napoj velky pokrok a stal se svétovym fenoménem. Za svoji slavu
vdeéci predevsim skvélé marketingové propagaci, za kterou stoji ,,otec” beaujolais
nouveau George Duboeuf a také nékolik obchodnich spole¢nosti v Cele s Inter
Beaujolais a France Boisson.

Beaujolais nouveau se té$i nejmensi oblibé paradoxné ve Francii. Francie je
zem¢ konzervativnich milovnikd vina, ktefi daji pfedev§im na kvalitu, jez je pro né
synonymem dlouholeté archivace. Nezapominejme, ze beaujolais nouveau je vino, které
pravé k archivaci neni pfili§ vhodné. To, co nékde kritizuji, jinde oslavuji. SvéZest,
mladost a lehkost je divodem popularity této znacky v zemich jako je Japonsko nebo
Cina - v zemich, kde lidé svatky jakéhokoliv typu miluji. P¥ijemné posezeni s ptateli
nad sklenkou dobrého vina a za poslechu hudby je v dneSnim uspéchaném svété velkym
lakadlem pro mnoho lidi.

Symbolem svatku beaujolais nouveau se stal slogan Le nouveau est arrivé,
v anglické podobé [It’s beaujolais nouveau time, ktery kaZdorocné& treti Ctvrtek
Vv listopadu laké zakazniky do vindren, restauraci nebo bari k ochutndvkam mladého
vina. K pfijemné atmosféfe prispiva vyzdoba jejich interiéru, ktera se nese v duchu
oslav a nechybi dekorace a veselé barvy. Plakaty, billboardy a reklamy v rozhlase jsou
jednim z mnoha prvkl podpory prodeje beaujolais nouveau.

Tak jako ve vétsiné zemi Evropy, i v Ceské republice si ziskalo toto vino mnoho
pfiznivci. Konzumace vina u nas rok od roku roste a Cesi navic francouzska vina, jez
predstavuji  kvalitu, vyhledavaji. Diky vstupu do Evropské unie a snizeni cen
dovazenych vin se navic vina ze zem¢ Galského kohouta stala pro naS narod
dostupnéjsi.

Pfesto, Zze je beaujolais nouveau u nas popularni, zdaleka nedosahuje takové

obliby a slavy jako v jinych zemich. Kazdoro¢né musi ¢elit pfimé konkurenci v podobé
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svatomartinského vina, jez je jeho ¢eskou obdobou a do prodeje jde jen o par dni diive
nez francouzska specialita. V neposledni fadé bych také chtéla upozornit na konkurenci
nepiimou-¢esky narodni napoj pivo. Cesi jsou v tomto piipadé velmi konzervativni.

Cesti a piedev§im moravsti vinafi v poslednich letech zaznamenavaji Gspéchy
nasich vin za hranicemi statu. Neustalou vyzvou pro né je zvySovani kvality a medialni
podpora svatomartinského vina na ukor beaujolais nouveau. Zajem o tuto moravskou
specialitu je totiz kazdoro¢né také u zahrani¢nich turistl. Pfedevsim Francouze velmi
zajima, jak moravska obdoba jejich mladého népoje chutna. I piesto, Ze na strané
beaujolais stoji tradice, fada ocenéni a propracovand marketingova strategie,
svatomartinskd vina si své ptiznivce ziskavaji diky pfiznivé cené, a také nabidkou jak
cervenych tak bilych a rizovych vin.

Do budoucna bude velmi zajimavé sledovat jak si beaujolais nouveau na nasem
trhu povede.

Podle mého nazoru by k jeho zviditelnéni ptispél podobny propagacni tah jako
Vv piipad¢ France Boisson a jeji kampani Cellier de Gones. Tato kampai se zaméfila na
jednotlivé skupinky zdkazniki a ptizpisobila design lahve jejich vkusu. Zajimavé by
bylo také potadat vice degustaci, pfi nichz by hosté méli moznost piimo ochutnat
a porovnat ob¢ mladé vina a tim si udélat sviij vlastni nazor na to, které je lepsi.

Cilem mé prace bylo predstavit Siroké vefejnosti produkt beaujolais nouveau
Vv kontextu jeho marketingové strategie a propagace a také vyzdvihnout jeho vyjimecny
charakter. Beaujolais nouveau by si lidé nem¢li spojit jen s jeho lehkou a svézi chuti, ale
piedevsim s atmosférou jeho svatku a touze zopakovat si pfijemné okamziky stravené
pfi jeho konzumaci. A pravé v tom spociva kouzlo tohoto mladého vina a také z tohoto

Béhem psani své bakalaiské prace jsem pracovala scelou fadou tisténych
a elektronickych zdroju, které byly pfevazné psané v anglickém a francouzském jazyce.
Pfi sbéru informaci mi také velmi pomohla névstéva veletrhu nezavislych vinait, kde
jsem mohla o beaujolais nouveau diskutovat s nejriznéj$imi vinafi kraje, a také ticast na
prezentaci Beaujolais nouveau 2008 na Ecole Hoteliere de Vannes.

Na zéklad¢ vySe uvedenych zdroji a nasbiranych poznatkli se mi podatilo

shromazdit dostatecné mnozstvi informaci, které mi pomohly pfi psani mé bakalaiske

prace a naplnéni jejiho cile.
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17. Le résumé

Le sujet de mon mémoire est le Beaujolais Nouveau : caractéristique de la
stratégie commerciale. En effet, mon mémoire ayant pour objectif d’analyser la
stratégie commerciale de ce vin et de présenter ce phénoméne a un public large.

La France est un pays viticole. Ses vins sont symboles de qualité et de prestige.
L’histoire de la vigne frangaise est devenue un modéle pour les viticulteurs du monde
entier. Le principe fondamental des vins frangais repose sur son systéme d appellation.
11 existe différentes appellations pour les vins francais — les vins de pays, Vin délimité de
qualité supérieure ou Vin d’appellation contrélée (AOC). AOC signifie que le vin est
produit dans une région donnée et qu’il est soumis a un controle de qualité.

Le Beaujolais est situé au nord de Lyon ; il fait partie du domaine de la vigne de
Bourgogne. Le Beaujolais se scinde en 3 familles- Les crus (les vins de haute qualité de
la région), Les Beaujolais villages, Le Beaujolais. 11 y a un seul cépage en Beaujolais —
le Gamay noir a jus blanc, ce cépage produit des vins rouges. Il faut souligner que la
région du Beaujolais est une région économique de premicre importance. Il représente
50 % de la production totale du vignoble, dont 30 % représente le Beaujolais Nouveau.
Le Beaujolais Nouveau en AOC Beaujolais est plus connu et plus vendu que le
Beaujolais nouveau en AOC Beaujolais-village.

Le Beaujolais Nouveau est une boisson solennelle, 1égére et chaque millésime
apporte un gott fruitier nouveau.

En ce qui concerne I’histoire de la région du Beaujolais, il faut remonter surtout
du 16° au 19° siécle. Au 16° siécle, le mariage entre Pierre de Beaujoau et Anne de
France (la fille de Louis IX) a favorisé 1’expansion du vignoble frangais. Aux 19° et 20°
siécles, la production et la vente des vins Beaujolais se sont développées. Lel19° siécle
signifie aussi le début des célébrations du Beaujolais Nouveau. Les viticulteurs ont
commencé a servir les premieres bouteilles de ce vin nouveau dans les bouchons et
tavernes lyonnais. La loi de 1951 autorise la commercialisation des vins nouveaux a
partir du 15 novembre de chaque année. On assiste alors a un développement des ventes
dans les grandes villes du pays ; les bistrots a vins parisiens ont joué un rdle primordial
dans la renommée du Beaujolais. Vu le succeés grandissant de 1’opération, le négoce
local s’intéresse alors au Beaujolais Nouveau, dont il va doper les ventes. George
Duboeuf, principal viticulteur de la région, en collaboration avec les autres viticulteurs

du Beaujolais, a commencé a développer la vente et la promotion du Beaujolais
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Nouveau, non seulement en France mais aussi en Europe, en Asie ou en Amérique du
Nord. En 1985, le 3° jeudi de novembre a été fixé pour la vente et la célébration du
nouveau vin. Pendant ce jour- 1a, les viticulteurs organisent des dégustations des
premiers vins du nouveau millésime pour attirer la clientele.

Dans certains pays du monde, ce vin est accueillit avec ferveur. Et en Asie, les
Japonais 1'adorent. Chaque année, ils organisent des dégustations, des concerts ou des
défilés a 1'occasion de la féte du Beaujolais Nouveau. Le Beaujolais Nouveau est plus
populaire dans le monde qu’en France. Les frangais sont conservateurs et préferent les
vins de bonne qualité, résultant d’un entreposage de plusieurs années. Ils apprécient peu
le Beaujolais Nouveau du fait de sa légereté et sa durée de vie plus courte. Sur le
marché du vin francais, le Beaujolais Nouveau doit faire front, non seulement au
conservatisme du peuple frangais, mais aussi a la concurrence des autres vins frangais
et des vins du Nouveau Monde. Dans le monde entier, le Beaujolais Nouveau est
symbole de festivité, de convivialité et représente les moments agréables passés en
compagnie de nos proches. En France, beaucoup de gens ne reconnaissent pas ce vin
nouveau car ils le per¢oivent seulement comme un produit marketing. Le paradoxe est
que le Beaujolais Nouveau doit justement sa réputation au marketing et a la cohérence
des viticulteurs de la région.

Le Beaujolais Nouveau est un bon exemple de marketing global. Le marketing
global est utilisé pour les produits qui satisfont les besoins homogenes. Les gens relient
le Beaujolais Nouveau aux célébrations. La naissance de la féte nouvelle a aidé a former
une occasion d’achat spéciale et le développement d’un nouveau segment sur le marché.

La promotion du Beaujolais Nouveau est faite par des viticulteurs de la région, avec
George Duboeuf en front, et des institutions qui ont été fondées dans le but du
commerce et de la promotion des vins de la région. On peut nommer Inter Beaujolais,
SICAREX Beaujolais, mais aussi France Boissons (principal distributeur de boissons en
France). Les institutions contribuent en campagne a la promotion en France et dans le
monde. Le Beaujolais Nouveau a ses propres restaurants et tavernes, et aussi son slogan,
qui chaque année, au 3° jeudi de novembre, attire les gens pour des dégustations. Le
slogan « Le Beaujolais Nouveau est arrivé » ou « It's nouveau time » a spécialement été
créé a l’occasion de la campagne pour la promotion de ce vin.

Le Beaujolais Nouveau est vendu et célébré depuis déja quelques années en République
tchéque. La consommation de vin augmente malgré le fait que la République tcheque

soit un pays de buveurs de biére. La consommation de vins étrangers a augmenté ces
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derniéres années. Aprés 2004 (1'entrée de la République tcheque dans 1"'UE), les prix du
vin importé ont diminué¢ grace a l1’annulation des frais de douane. Ils ont bien acquis le
Beaujolais Nouveau, mais pas tant orageusement comme dans certain pays du monde.
Les tchéques représentent une nation conservatrice et exigent des produits de qualité. Ils
sont fiers de leur biére et de leur vin. Le Beaujolais Nouveau leur est attractif grace a sa
légéreté et son gout fruité. Les tchéques aiment les célébrations et les fétes ; et il faut
dire que la féte du Beaujolais Nouveau est une occasion trouvée pour faire la féte,
méme pour les laiques.

Dans les restaurants et tavernes des grandes villes, le troisiéme jeudi de novembre
est aussi le jour de célébration du Beaujolais Nouveaux dans les autres pays du le
monde — leur intérieur est décoré avec des couleurs festives et le slogan « Le Beaujolais
Nouveau est arrivé » ne doit pas manquer. Les gens peuvent goiter le vin nouveau avec
du fromage, de la charcuterie et a part 1’achat du vin, ils ont aussi 1'occasion de gagner
quelques bouteilles. En Tchéquie, il y a aussi quelques institutions qui prennent part a la
promotion du Beaujolais Nouveau — Sopexa (l’entreprise qui fait la promotion des
produits alimentaires frangais) et Maison de Bourgogne (représentante de la région
Bourgogne en République tchéque).

En Tchéquie, le vin est surtout fabriqué en Moravie. De nos jours, les vins
tchéques et moraves sont comparables avec les vins francais et italiens grace a leur
qualité.

La République tchéque a aussi sont vin nouveau propre. Il s"appelle « Le vin de
Saint Martin » (Svatomartinské vino), et propose des vins blancs, rouges et rosés aux
consommateurs. Les premicres bouteilles de ces vins sont ouvertes le 11 novembre a
11 : 00 chaque année.

En ce qui concerne la popularité de ces deux vins nouveaux, Le vin de Saint
Martin bat légerement le Beaujolais Nouveau. On ne doit pas oublier que Le vin de
Saint Martin est un produit tchéque, il offre des vins rouges, blancs et rosés et est moins
cher que le vin nouveau de France. Les viticulteurs moraves veulent égaler le
Beaujolais Nouveau, c’est pourquoi ils travaillent intensivement a la promotion et a la
qualit¢ du vin de Sant Martin. A l'avenir, il sera trés intéressant d’observer une

éventuelle réussite.
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Cesko-francouzsky glosar hlavnich termint
Glossaire bilingue des termes principaux
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Rozvoj
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Vinna réva La vigne

Zatka Le bouchon
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