Posudek na bakaldfskou praci Petry Hortové

Beaujolais nouveau. Charakteristika komeréni strategie,
(Filozofickd fakulia JU, Ceské Budéjovice 2009, 60 stran + prilohy)

Tématem bakala¥ské prace Petry Hortové je charakteristika marketingové strategie francouzského vina
Beaujolais nouveau, Diplomandka svoji praci d&li do celkem 17 kapitol. V uvodnich kapitolach ptedstavuje své
téma v obecné roving, zabyva se popisem vinaiské oblasti Beaujolais, délenim francouzskych vin , podrobng
zmifuje 10 obet, které smi pouZivat oznageni nejkvalitndjitho Beaujolais (cru de Beaujolias), zabyva se historii
vinai'ské oblasti Beaujolais, historii svatku Beaujolais nouveau ve Francii a vnimanim Beaujolais nouveau ve
Francii a dalSich zemich, Na str, 24 diplomandka op&t spi¥e v obecné roving prestavuje typologii
marketingovych strategii, posléze se zabyvé otdzkou propagace Beaujolais nouveau. V zav&ru své prace nabizi
porovnani mezi Beaujolais nouveau a Svatomartinskym vinem.

Hodnoceni po strance metodologické a price s prameny:

Hodnotim kladng, Ze diplomantka pracovala s riznymi &eskymi i zahrani€nimi prameny (v ti§t&né i elektronické
podobg), Ze se neomezila pouze na jeden zdroj a Ze se snaZila uplatnit i své osobni kontakty a zkuSenosti.
V souvislosti s pouZitou literaturu prosim diplomantku o vysvétleni podle jakého klite je fazen seznam pouZité
literatury (neni fazen abecedné, jak je to béZné). Nejvétsi vytku mam v souvislosti s citovanim referenéni
literatury, kterou diplomantka zadind citovat az zhruba od str. 37, poznamka pod &arou 24. V ostatnich
kapitolch tak v nedini, pfestoZe je patrné, Ze uvadéné Gdaje odnékud piebird. Snad nejvétsi problém vidim
v kapitole 13, ktera je celd prebrédna z internetového zdroje, ktery diplomantka neuvadi. Diplomantka pfebira
v podstaté polovinu ¢lanku z Internetu, zaménila v ném pouze n&jakd slova (viz niZe - p¥iloha tohoto posudku).
Nemdm vilibec nic proti praci s materialy z Internetu, oviem pouze za podminky, Ze je autor parafrazuje (tzn.
preformuluje vlastnimi slovy a ne tak, Ze v nich pouze zaméni jedno ¢i dv& slova) a uvadi na né v textu p¥isludny
odkaz. Podobny nesvar bohuzel zjistuji i v pfipadé prvniho odstavee kapitoly &islo 14.

Hodnoceni po strance obsahové;

Na str. 24 diplomantka pfedstavuje nékolik fazi marketingové strategie podle habilitaéni prace LoStakové.
Jednak by mé& zajimalo, pro¢ diplomandka zvolila pravé tento referenéni pramen, nebot’ s témito strategiemi
v dalSich kapitolach, které se zabyvaji marketingem, jiZz dale nepracuje a ani nijak nerozebira jejich
ne/aplikovatelnost na strategie uplatiiované pii propagaci mladého vina. V této souvislosti bych méla je3t
otazku tykajici se, podle mého ndzoru, kliCové Gasti celé prace, a to kapitoly 8.2. (str. 26) ., Marketingovd
strategie Beaujolais nouvean’. O¢ekdvala jsem, Ze se diplomantka v této kapitole pokusi o hlubi analyzu této
problematiky. Diplomantka v8ak po daliim obecném tvodu uvadi pouze jednu reklamni kampaii z roku 2007.
Pro¢ uvidi pouze kampati z tohoto roku a nezmiituje se napf. i o kampanich z jinych let a neporovnava je? Lisi
se n&jak kampang uvadgjici na trh Beaujolais nouveau v jednotlivych letech? A 1i8i se napf. v jednom a tom
samém roce v jednotlivych zemich? V pfipadg, Ze ano, dalo by se nalézt odpovéd’, pro¢ tomu tak je (nebo neni)?

Hodnoceni po striance formalni:

Z formalntho hlediska nemam zdvazngjsi pfipominky. Prace je psdna v &eting, obtas se v ni objevuji nékteré
gramatické chyby (napf. slad¢i — str. 19, v mnoho supermarketech — str. 43, chyby v interpunkci). V nékterych
pasazich se diplomantka vyjadiuje pon&kud neobratng a krkolomn&, je patrné, Ze informace piebird
z cizojazyCného zdroje. Drobnou poznamku mam i k celkovému rozvrZeni prace. Prace ma 60 stran a je
rozdélena do 17 kapitol. Domnivam se, Ze n&kieré kapitoly by byvalo bylo moZno vzajemné propojit, praci by
prospélo 1 promy$lengjsi fazeni kapitol (nap¥. mezi kap. 13 a 15, které pojednavaji o Svatomartinském viné je,
podle mého soudu, pongkud rudivé vloZena kapitola 14, jejiz nazev je Oslava Beaujolais nouveau v Ceské
republice). Déle bych se chtéla zeptat, podle jakého kli¢e byla vybirana hesla do zavéreéného glosafe (tazi se tak
zejména v souvislosti s uvadénim terminu cely svét, horlivost, spoluprdce, iispéch, stejnorodé potFeby, apod.;
vyznam uvéadéni termin{i z oblasti vinaf'stvi je mi jasny).

Zavir:
1 ptes uvedené pfipominky odpovidd prace Petry Hortové poZadavkim na bakalaiské prace kladenym. Préci
doporucuji k obhajobg se zndmkou dobie.

V Ceskych Budgjovicich, 5. Servna 2009 Mer. Jénq__ﬁeékdvé, Ph.D.
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"BP Peiry FIorove, str. 41, Kapitola 13.

Jedenactého listopadu piivazi Martin  do Ceské
republiky nejen snih, ale také prvni vino roku - nejen
bilé, ale také Cervené a riZzové. Mohlo by se zdat, Ze si
vinafi vymysleli novy svétek, ale neni tomu tak.
Svatomartinské vino md u nés jiz dlouholetou tradici,
Svatek sv. Martina byl jif od pradavna pro vinaie
dnem, ktery oznamoval konec sklizné a zavrieni
vinatského roku. Sklizeii byla jiZ pod stiechou a lidé
mohli dobrym jidlem a vinem oslavit nadchazejici
poklidny adventni &as. Majitelé vinic v tento den take
vzdy piichazeli ke svym vinafiim, aby ochutnanim
nového vina zhodnotili jejich celorogni praci.

Tuto tradici se jiZz tFetim rokem snazi obnovit
Vinaisky fond Ceské republiky, jez do uvadéni
mladych vin na trh pfind§i nova pravidla. Fond zavadi
ochrannou zndmku svatomartinské, kterou mohou
vyuZivat viichni registrovani vinafi v Ceské republice.
Musi oviem splnit piedepsané podminky. K tomu, aby
mohl tuto zndmku na etiketd vinaf pouZivat, je nutné,
aby nové vino vzdy posoudila nezavisld komise.
Ochranna znamka svatomartinské symbolizuje suché,
lehké vino s ovocnym charakterem, svézi, s obsahem
alkoholu okolo 12 %. Existuji &tyfi povolené odridy —
Miiller Thurgau a Veltlinské rané pro bild vina, Modry
Portugal a Svatovaviinecké pro riiZova a Cervend.

1 pfesto, 7e moraviti vinati neslydi radi, kdyZz se
svatomartinské vino srovnava s beaujolais nouveau,
snazi se oblibu tohoto francouzského konkurenta
prekonat.

(]

Jedenacty listopadovy den pfijizdi Martin na bilém
koni a pFivaZi s sebou prvni vino roku — nejen bilé, ale
i &ervené a rizové. TiebaZe se zda, Ze si vinafi
vymysleli novy svatek, neni to tak. Svatomartinské
vino ma dlouhou tradici.

Vizdyeky platilo, Ze novym vinem si je mozné poprvé
pfipit na svétek sv. Martina, ktery oznamuje konec
sklizns a zavrieni vinafského roku. V ten den
dostdvala ¢eled’ vyplatu a majitelé vinic pfichézeli ke
svym vinaitim, aby ochutnali prvni mladé vino a
zhodnotili jejich praci. Pokud jim chutnalo, smlouvu
prodlouzili, coZ byl jisté& padny diivod k oslavé.

Pravé tuto tradici se jiZ tietim rokem snaZi obnovit
Vinatsky fond Ceské republiky, ktery vnesl do
uvadéni mladych vin na trh pravidla. Zavedl
ochrannou znamku Svatomartinské, kterou mohou
vyuzit vdichni registrovani vinaii v Ceské republice.
Pokud splni pfedepsané podminky. Ty uréuji, z jakych
odriid smi byt vino vyrobeno a jaky mé mit charakter.

Ne? se svatomartinsk4 vina dostanou do obchodd, jsou
posouzena nezédvislou komisi, ktera ohodnoti, zda
odpovidaji poZadavkim. Pokud ano, mliZe vinaf na
etiket& a na zaklopce pouZit ochrannou znamku
Svatomartinské.

Ta by méla byt pro zakaznika zarukou toho, Ze vino je
takové, jaké by mélo byt. Suché, lehké, svéZi. s

nizkym obsahem alkoholu (kolem 12 %), s vyraznym
ovoenym charakterem, miiZe mit i mirny obsah oxidu
uhliitého. Povolené odriidy jsou &tyfi — Miiller
Thurgau a Veltlinské gervené rané pro bila vina,
Modry Portugal a Svatovaviinecké pro riizoveé a
Serveng.

Uplny seznam svatomartinskych vin najdete na
www.svatomartinskevino.cz. Je na ném celkem 144
vin (z toho 64 bilych, 26 rizovych a 54 &ervenych),
kterd degustatoti vybrali ze 178 pFihlasenych vzorkd.

Mladé vino je uréeno k rychlému vypiti, do obchodd
by mélo ptijit nejpozdgji do konce roku. Tak to
pozaduji i pfedpisy. "My odporucujeme, aby se vypilo
nejpozdé&ji do jara.Ne Ze by pak nebylo v potadku, ale
uz nebude tak sveZi“ Fika feditel Vinafského fondu
Jaroslav Machovec.

Ti¥eba¥e moraviti vinafi nemaji radi, kdyz se
svatomartinské srovnava s Beaujolais nouveau, snazi
se popularitu francouzského mladého vina, kterym se
na celém svité slavi pfichod nového roé¢niku,
piekonat.

Statistiky ukazuji, Ze zdjem o svatomartinské kazdym




rokem stoupd. ,.Jsem presviédéen, Ze za par let bude
Beaujolais nouveau jen dopliikovou zaleZitosti,” mini
marketingovy feditel Vinnych sklepii Valtice David
Stastny. ,,Poptavka po svatomartinském se kazdym
rokem zvy$uje o sto procent.*

BP Petry Hortové, str. -43,£rvni'-ods:tavec kapitoly 14. | hitp://

Po roce 1990 se beaujolais nouveau zacalo roz§itovat i
na Gzemi tehdejsiho Ceskoslovenska, Je viak fieba
Fici, Ze beaujolais ve zralej$i podobé u nds bylo
ndmé jii v minulém relimn, protofe je néjakou
ndhodou dovdiel podnik zahraniéniho obchodu.
Nikdy ale nedosihlo takové slivy jako jiny
Srancouzsky vinny vyrobek, Chateau- neuf du pape,
ktery se dostal dokonce do pisnicky o bdjecné Zenské,
co si ji vzal bdjecnej chlap.

Beaujolais _ve zralejdi podob& unas bylo znamé
i vminulém reZimu, protoZe je néjakou nahodou
dovazel podnik zahrani€niho obchodu. Tehdy se vie,
co se dovazelo, dovazelo ndhodou. Beaujo-lais
nedodlo nikdy takové slavy jako jiny francouzsky
vinny vyrobek, Chateau neuf du pape, ktery se dostal
dokence do pisni¢ky o bajedné Zenské, co si ji vzal

bdjetnej chlap.




