Posudek na bakala¥skou prici Radky Jedlitkové

Spanélsky jazpk v tiSténé reklamé: vipiijcky a kalkovdni
(Filozofickd fakulta JU, Ceské Budéjovice 2010, 62 stran+prilohy )

Tématem bakalafské prace Radky Jedlickové je vyskyt a uzivani vypijeek a kalki ve $pandlské tist&né reklams.
Préce je rozd€lena na dv& &asti — &ast teoretickou a &ast praktickou.

V teoretické &ésti se diplomandka zabyva problematikou jazyka reklamy, a to Jjak z pohledu obecného (typy
reklamy, principy, na kterych reklama funguje, prostfedky regulace reklamy, atd.), tak z pohledu jazykového
(zvlastnosti jazyka reklamy, slovotvorné postupy, které jsou produktivni pfi tvofeni novych pojmenovani). Kratsi
pasaz diplomandka vénuje i problematice vyplijéek v jazyce a kalkovéni.

K teoreticke &asti BP Radky Jedlitkové nemam mnoho pripominek, chtéla bych vyzdvihnout styl, kterym je tato
Cast zpracovana. Autorce se podatilo vzdalit od jazyka originalnich textt a jednotlivé prameny, o které opira sva
tvrzeni, zdafile syntetizovat a propojit v koherentni a homogenn{ celek. Jistou vytku mam viak k ngkterym
zjednoduSujicim & nepfesnym tvrzenim, které se v teoretické &ésti vyskytuji, napf. str. 21: ,, Pokud bychom
zkoumdni slovni zdsoby vzali do disledki, dosli bychom pFi pokledu z urcitého wihilu kzavéru, Ze cely zdklad
slovni zdsoby Spanélstiny jsou slova vypijéend z latiny®. Nebo str. 14: ,Jednim z nejcastéji pouzivanych
hodnoticich afixit v pripadé Spanélstiny je sufix — isimo, ktery v kombinaci s urcitym clenem vytvdri tzv,
superlativ absolutni ... ,,.

Jistym zklaménim je pro mé& v3ak dst praktickd, ktera obsahuje celou fadu nepodloZenych aZ spekulativnich
informaci. V souvislosti s praktickou &4sti mam na diplomandku tyto otazky:

- mohla by rozvést, podle jakého kli¢e identifikovala jednotlivé vypiijeky a kalky?

- na zdaklad& ¢eho diplomandka nakonec usuzuje, Ze ,,salén de belleza“ je vypiijcka z francouzitiny, kdyZ uvadi,
Ze by mohla byt i z angliétiny?

- prot je slovo ,,cobertura“ oznageno za analogicky kalk z anglického coverage?

- pro¢ je ,logica pura“ identifikovéno jako kalk z anglického »pure logic®?

- neni nepfesné tvrzeni, Ze adjektivum ,,bello” je vypiijcka z americké varianty $panglstiny?

- jaky vyznam mé pro tuto préci analyza slova ,.cacique®, které je souasti $panélské slovni zasoby vice nez 500
let (viz fada o tom existujicich doklad, napt. Etymologicky slovnik od J. Corominase). Navic podivame-li se do
Spanélsko teského slovniku na vyznamy tohoto slova, zjistime, Ze slovo znamena pohlavér, vladee kraje,
tyran..., takZe pasdz o vyskytu tohoto slova v textu pojednavajicim o vélce v Bosné a Hercegovingé mné pfijde
bezptedmétn a uZiti tohoto slova v daném kontextu povazuji za naprosto v pofadku.

Na zavér bych chtéla uvést, Ze ocefiuji snahu diplomandky o to vyt&Zit ze vzorku nasbiranych ptiklad reklam
maximum. BohuZel mém v3ak pocit, Ze korpus reklam, se kterym diplomandka pracovala, nebyl idealnim
materidlem pro tuto préci, nebot zkoumané jazykové jevy se vndm vyskytovaly relativng sporadicky.
Nasvédéuje tomu i fakt, Ze z celkového podtu 130 reklamnich slogani diplomandka (vice & méng zdatile)
analyzovala pouze 12-13 reklam, ostatni zistaly bez pov§imnuti,

Nékolik poznamek k formdlni podobé prace:
Price je psdna Cesky a po formalni strénce je na standardni trovni. PFi kone¢né redakei se bohuzel nepodatilo
odstranit nékteré drobnosti: napf. str. 29 — sezbirany vzorek, str. 37 matridlu, str. 61 redaktor misto redactor, str.

65 pravdépodobné chyba v nazvu dila.
Zavér:

I ptes vyse uvedené pripominky se domnivém, e BP Radky Jedlitkové vyhovuje pozadavkiim na bakalafské
préce kladenym. Praci doporuduji k obhajobé se znamkou dobfe.

V Ceskych Budgjovicich, 15. Gervna 2010 Mgr. Jana Peskovd,




