Posudek na bakali¥skou prici Zuzany Bartokové

Spanélsky jazyk v tisténé reklamé: stylistické prostiedky
(Filozofickd fakulta JU, Ceské Budéjovice 2010, 58 stran+prilohy )

Zuzana Bartokovd se ve své BP zabyva vyskytem a uZivanim stylistickych figur ve
Spanélskych tisténych reklamach. Danou problematiku nejprve rozebird z pohledu obecného,
kdyZ pomérmé vycerpavajicim zptisobem (str. 16-36) predstavuje jednotlivé stylistické figury,
které mohou byt na jazyk reklamy aplikovény. Autorka se ve své praci zamy$li i nad
otazkami, které jsou spjaty s funkci a jazykem reklamy a s typy reklam. V zavéru své BP
autorka pracuje spomérné rozsahlym korpusem reklam, na ktery se pokousi aplikovat
jednotlivé typy stylistickych figur predstavenych v teoretické &dsti.

Poznamky a p¥ipominky, které mam k této BP jsou tyto:

1) Mohla by diplomandka vysvétlit, pro¢ mezi fonetické figury fadi pouZivéni kompozit
v jazyce? — str. 35. Je mo7né, Ze zmifiovany autor podévd k tomuto n&jaké vysvétleni, které
v8ak v praci Zuzany Bartokové postradam.

2) Autorka pracuje nejednotné s odkazy na pouzitou literaturu — viz napf. str. 9 a 10, kde se
misi oba zplisoby odkazovéni — poznamka pod darou a zavorka, né€kde dokonce odkaz chybi —
str. 9 ,,podle Vysekalové a Mikege....

2) Kvalitu price vyznamné snizuji asté neobratné formulace, které jsou nejvice patrné
v pasaZich, kdy autorka pfebira informace ze $panélsky psanych zdroji:

Napt:

str. 14: Reklama v kiné obsahové byvd éasto zaméFena na propagaci viastni cinnosti, [...].

str. 19: Zvoldni je stylistickd figura, kterd ddvd najevo zménu ndlady nebo stavu mysli pomoci
zvolani,

str. 200 Stylistickd figura antonomdzie spocivd v nahrazeni urcité kvality, kterd ji ndlezi
nenahraditelnou formou za jméno.

str. 21: Hyperbola je stylistickd figura typickd pro svou nadsdzku a prehnané zvelicovani s
cilem zdiiraznit subjektivni zavaznost.

str. 25: Metafora je velice pouzivany prostiedek PFi tvorbé reklamy prostiednictvim, které se
dosdhne vytvorit prostiedi snént a pripomneéni ve kterém se nachdzi vyrobek.

str. 36: Publicisticky styl, kterym je kazdd reklama psdna, ma nékolik zpiisobd, jak vyjadrit
svoje koncepty. Zahrnuje médni tendence a md sviy specificky styl, na kiery se zamétuje, coz
Je diileZité proto, aby reklama nebyla zamitnuta nebo ignorovdna.

atd.

3) Nékteré zavéry, k nimz Zuzana Bartokova dochazi, povazuji za ptehnané a zkreslené.
Napt'.: [...] kdyZ se Spanélé zmiruji o jakémkoliv rozpustném kakau pouziji ndzev Cola-Cao.
Misto slova jogurt Feknou Danone a kazdou limonddu nazvou Coca—Colon.

4) PEli§ nerozumim tomu, jakou souvislost méd s tématem BP kapitola 8 (str. 36-41), kde
diplomandka popisuje obsah televiznich nebo internetovych spotit a kampani proti domacimu

nésili,



5) Analyze sesbiraného materidlu je podle mého nazoru vénovén relativng maly prostor. Je
chvalyhodné, 7e autorka nashromézdila pomémné zajimavy a bohaty material. Je viak $koda,
Ze jej v praktické ¢asti nedokazala vice rozpracovat. Souhlasim s tvrzenim, Ze naprosto piesné
zatazeni jednotlivych figur je obtiZné (mfize to byt mimo jiné i z toho diivodu, Ze v reklamé se
mohou vyskytovat nep¥mé odkazy na politiku, historii & kulturu, které mohou byt
nerodilému uZivateli jazyka obtiZng deSifrovatelné). Z tohoto ditvodu je tieba pokus Zuzany
Bartokové o jistou klasifikaci ocenit, nicméné se domnivam, e autorka by si moZna ulehéila
praci, pokud by pfi analyze pracovala jen s nékterymi vybranymi typy figur. Ur&itou vytku
mam i k prezentaci analyzy jednotlivych reklam — autorka ji totiZ uvadi pouze v piiloze ve
formé tabulek, které jsou velice nepfehledné, a orientace v nich Je obtizna. Jednotlivé reklamy
by si zaslouZily blizsi komentat, pro¢ byly zatazeny do té & oné skupiny. Navic mnohdy ani
neni jasné, jaky vyrobek a jakym zpiisobem reklama propaguje, a je proto obtizné posoudit,
zda byly jednotlivé figury aplikovany spravné a pro¢. Tento problém mam napf. s reklamou
Enfasis., ke které jsou pfifazeny figury antonomazie a grafické hry. Mohla by diplomandka
vysvétlit pro¢?

Nekolik pozndmek k formalni podobé prace:

Prace je psana Cesky a po formalni strance je na standardni tirovni. V praci se vyskytuj{ misty
chyby v interpunkci — nap#, str. 36, 50, hovorové prvky — napf. str. 28 ... s kterou se bliZe
setkavam, apod. Chyby nalézam i v ptepisu nékterych latinskych slov, napf. reklamo (str. 9),
communication (str.12), clamo, calamare (str. 9), déle upozoriiuji na prohtesky proti spisovné
CeStin€ — str. 17: ... klasifikace navriené jednotlivymi autory si vzdjemné neschoduji, atd.

Zavér:
I pfes vySe uvedené pfipominky se domnivim, Ze BP Zuzany Bartokové vyhovuje
poZadavkiim na bakalafské prace kladenym. Praci doporucuji k obhajobé se znamkou dobfe.

V Ceskych Budg&jovicich, 15. tervna 2010 Mgr. J ?a Peskovd, Ph.D.
/




