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Uvod

Jeden z nejaktudlnéjSich rystt soucasné zapadni spolecnosti by se dal
charakterizovat jako pud ke zméné¢. Potfeba neustalé zmény ¢i aspon jeji iluze se
dnes stalo urcitou obecné pfijimanou normou, jejiz nenaplnéni se vyjadiuje
synonymy nudy a zevSednéni. Zastaveni se a nasledné setrvani, umoznujici
rozvinuti a pochopeni toho, co je vnimdno, je dnes klasifikovano coby
prvopocCatek onoho zevSednéni, které se stalo symbolem upadku kvality
spoleCenského zivota. Tato situace samoziejmée nepanuje pausalné ve veskerych
oblastech, které definuji spolecnost, ovSem v oblastech blizkych kultufe a uméni
zacCala tato situace od prelomu 19. a 20. stoleti s nastupem modernismu silit a
cetnost vzniku vSech mozZnych védeckych, filozofickych a uméleckych smért

v

napfi¢ vSemi kulturnimi odvétvimi byla stale vEtsi.

Pokud se tedy védeckd, kulturni, a tedy i umelecka oblast zacala tak
prudce ménit, je ziejmé, ze reakce obori, které vznikaly z nutnosti filosoficky
(teoreticky) zakotvit rozmanitost uméni v silnych zakladech, musela nutné
vypracovat slovnik, ktery by tuto dynamiku zohlednil. Vznikaji tedy nové
filosofické sméry, znichz ty, které se souborné zahrnuji pod pojem
strukturalismus, maji ve dvacatém stoleti silnou pozici. K tomuto Mukatovsky
pise:

v uplynulé obdobi pozitivismu, které prave ve védach vidélo nejpodstatnejsi slozku
teoretického snazeni, ¢inilo soustavu ved zakladem, na kterém teprve filosofie, jako sjednoceni
lidského poznani, musi byt budovana. V dobé sve plné Zivotnosti byl tento ndzor uZitecnou
reakci proti pojimani doby predchozi, romantické, ktera naopak podrizovala vedy filozofii...
Jakmile viak byla véda pozitivismem vybavena z podruci filosofie a zmizelo nebezpeci této
romantické jednostrannost, ukdzala se jednostrannost i postoje pozitivistického: stejné jako
nelze vedu filozofii podridit, nelze ji ani cinit zakladem filozofie: jejich souvislost je vzajemna...
od chvile, kdy se kazda z nich stala samostatnou vyvojovou radou, vraci se sice vidy znovu
k ontologickym a noetickym predpokladiim vytvorenym filozofii, ale vykonava na né sama
neustale zpétny viiv vysledky svého zkoumani a vyvojem jeho metod. Vedecky nazor, ktery z této
nepretrzité vzajemné souvislosti védy s filozofii vychdzi a na ni buduje, je strukturalismus. '

! Mukarovsky, Jan: Studie I, Brno: Host, 2007, s. 9



Dynamika (zména) vyvoje védeckych teorii, kterou Mukarovsky popisuje,
je vpodstat¢ zdkladnim vymezenim strukturalismu viaci ostatnim teoriim a
metodam, aniz by Mukatfovsky samotny strukturalizmus za jakousi ,,teorii* ¢i
,metodu* oznacoval. V jeho interpretaci je strukturalizmus spise ,,ndzorem* nebo
»hoetickym stanoviskem®, které funguje nezavisle na poznatcich, které z n€ho
vyplyvaji. Dynamiku samotného strukturalismu v uméni rozkryva Mukatovsky

nasledovné:

., Za specifickou viastnost struktury v uméni oznacujeme vzdajemné vztahy mezi jejimi slozkami,
vztahy dynamické samou svou podstatou. Podle naseho pojeti mize byt pokladan za strukturu
Jjen takovy soubor slozek, jehoz vnitini rovnovaiha se bez ustani porusuje i znovu vytvari a jehoz
jednota se nam proto jevi jako soubor dialektickych protikladii. To, co trva, je jen totoznost
struktury v pritbéhu doby, kdezto vnitini jeji sloZeni, souvztaznost jejich slozek, se nepretrzité
proménuje... ony ze slozek, které se pritom dostavaji docasné do popredi, maji rozhodujici
vznam pro celkovy smysl umélecké struktury, jenz se jejich preskupovdanim stile méni.

Moment uvédoméni si a sledovani zmény vztahii v roviné zkoumaného se
tedy zda byt pro strukturalismus stézejnim aktem. Je tedy pravdépodobné, ze
takovych momentl se bude v zapadni spole¢nosti dvacatého stoleti vyskytovat

mnoho.

Jednim z takovych momenti pak miize byt vznik a plsobeni fenoménu
souhrnné nazyvaného ,,trend*. Zjistit, kdy se pojem trendu jako takovy zaved],
muze byt obtizné, ne li nemozné. Avsak uz Cetnosti vyskytu tohoto fenoménu, se
trend nutné dostava do spolecenského podvédomi. Slovo ,.,trend* je zmnozovano
médii, je notné uzivano napii¢ generacemi. Jeho uchopeni vSak je mnohdy

rozdilné natolik, Ze neni jasné, jak vymezit hranice jeho vyznamu.

Tato bakalaiska prace si tedy klade za cil, pfiblizit se definici trendu
takovym zptsobem, aby jej dostatecné¢ ukotvila ve vztahu k estetické teorii a to
predevsim k teorii strukturalisticke, v té podobé¢, kterou ji vtiskl Jan Mukatovsky.

ProtozZe se trend svou povahou blizi tomu, co Mukatovsky oznacuje za estetickou

normu, bude predevsim klicové rozlisit tyto dva pojmy, bez c¢ehoz by postradalo
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smysl hovofit o trendu jako o relativné svébytné kategorii. To, Ze se trend poji
pfedevSim s obecné kulturnimi fenomény, tim padem i s uménim, napovida
tomu, ze se funkce trendu bude v mnohém podobat svou funkci praveé estetické
norm&. OvSem odliSit specificnost estetické normy od ¢ehosi, co svou funkci
prostupuje do mnoha jinych norem, estetickou nevyjimaje, které dale parafrazuje

a participuje na nich, bude jisté obtizné.

Co se tyce popisu prostiedi, ve kterém se trend objevuje, bude pro tuto
praci stézejni dilo Umberta Eca, predevs§im jeho kniha Skeptikové a tesitelé, ktera
je shrnujicim souborem polemizujicich nazord (jak nézev napovidd) skeptikl a
t&Sitellt ve vztahu k roli populdrnich médii ve vyvoji poslednich n€kolika dekad.
Ptedklad4d zde n€kolik moznych pohledi na soucasnou spole¢nost, pficemz se
tyto pohledy nejednou navzdjem vylucuji a autor z nich obratné tvoii syntézu.
Problémové fenomény jako masova kultura, medidlni kultura a jednotlivé
elementy obou piedchozich oblasti jsou zde detailné popsany a uvedeny do

souvislosti.

Prace bude samoziejm¢ opiena i o dal$i prameny, avSak zminéné dva
budou piedstavovat hlavni ramec uvah pifednesenych vtomto textu a zdroj
informaci, jez by m¢l napomoci interpretaci problematiky trendu, o kterou se

autor této prace pokusi.



1. Definice trendu a jeho vztah k estetické normé

Jak uz bylo v avodu piedeslano, hlavnim problémem prozatim zlstdva
definice trendu a jeho vymezeni vii€i definici estetické normy, jejiz teorii
vedenou Janem Mukatovskym Ize nalézt v autorové studii nazvané Esteticka

3
norma.

Autor nejprve zakotvuje definici normy samotné. Vychazi s posloupnosti,
kterou v duchu strukturalismu nastinila lingvistika v ¢ele s Ferdinandem de

Saussurem.

Prvotni aspekt normy je dle Mukatovského ten, které jest¢ pozbyva
kodifikace. Norma je dale definovana coby energie do té miry omezujici mozné
chovani jedince, do jaké je jedinec ochoten takové omezeni respektovat. Jedna se
tedy o regulujici princip, ktery spiSe nezli pravidlem, je dle Mukatovského prave
onou energii, kterd je vlastni veliké spektrum zmén vzhledem k jeji dynamické

, o r v . v r 4
povaze, kterd vychdzi z oné moznosti poruseni.

Ma-1i byt trend povazovan za druh normy, musi pfedchozi podminky
spliovat. Plsobeni trendu je vskutku zavedenim urcitych pravidel, pii jejichz
dodrzeni lze ocekavat naplnéni jeho funkce. Stejné jako norma podle
Mukatovského je pak 1 trend rozvolnény ve smyslu mozné absence jeho
kodifikace, tudiz je mozné se rozhodnout, zdali nasledovat tento soubor pravidel

trendem urcenych ¢i nikoliv.

Mukarovsky pak ptfechazi k definici normy estetické, kterd se zde ma jevit
odlisn¢€ od ostatnich norem:
., Nejdrive je si treba pripomenout, zZe esteticka norma je v protikladu k ostatnim tim, Ze

nesmeruje k praktickemu cili, ale miri k samotnému objektu, ktery je jejim nositelem, takze tento
objekt se stava jedinym bezprostiednim cilem cinnosti. Nasledkem toho je individualizace

3 Mukatovsky, Jan: Studie I, Brno: Host, 2007, s. 149
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estetické hodnoty: jakmile zacneme nazirat na objekt jako na objekt Cisté esteticky a tak jej i
hodnotit — coz je pripad uméleckych dél — zacneme jej videét jako jedinecny fakt.

Podle Mukatovského je to, co vystupuje do popiedi estetické normy,
pravé onen hodnotici akt. Misto dirazu na vyznam vysledku hodnoceni
uméleckého dila a uvadi do popredi zdjmu samotny akt hodnoceni. Tedy
rozdilem mezi normou estetickou a normou obecné, je podle Mukatovského
pravé zminovany apel na cil samotného normujiciho aktu. Pro normu estetickou
je tedy rozhodujici samotny akt hodnoceni, jelikoz ten jediny sméfuje
k samotnému objektu, jenZ ma byt jedinym podstatnym objektem v celé situaci.
Kdezto u ostatnich norem rozhoduje vysledek, jelikoZ zde je na nejvyssim zieteli

prakticky cil. V ptipadé trendu tomu tak je také. Soubor pravidel je zde vytvoren

za ucelem dosazeni cile, ktery z podstaty trendu vyplyva.

Dalsim specifikem estetické normy, kterymi se tato odliSuje od ostatnich

norem, popisuje Mukarovsky nasledovné:

... Specificky charakter estetické normy zalezi v tom, Ze ma spis sklon k tomu byt porusovana
nez dodrzovana. Ma méne nez kterakoli jina rdaz neporusitelného zdakona; je spis orientacnim
bodem, slouzZicim ktomu, aby daval pocitit miru deformace umélecké tradice novymi
tendencemi. Negativni aplikace, ktera pri ostatnich kategoriich norem funguje jen jako
privodni, casto nevitany jev aplikace pozitivni, stavd se pro estetickou normu normdalnim
pripadem.* °

Odlisnost estetické normy od ostatnich norem je tedy zjevna. V piipadé
uvazovani o trendu jako o fenoménu, ktery sice je v urcitém transparentnim
vztahu k estetické normé¢, ale neni jeji soucasti natolik, aby mohl byt povazovan
za jeji specificky druh projevu, je potieba stejnym zplisobem vymezit trend tak,

jak bylo u¢inéno s normou estetickou.

Cim se tedy zda byt trend? Piedevsim je jistym pravidlem, které uréitym
(vice ¢1 mén¢) silnym apelem nuti jedince zredukovat (ve smyslu omezit

spektrum moznosti vybéru) nebo jinak modifikovat jeho vlastni postoj

5 Mukatovsky, Jan: Studie I, Brno: Host, 2007, s. 150
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k ur¢itému objektu, souboru objektl a forem, ve kterych jsou tyto objekty
ukotveny. Tim se vSak, jak jiz bylo poukazano, vyznacuji veskeré normy. Tento
fakt tedy minimaln¢ naznaCuje, ze trend bude ve své podstat¢ né&jakym
specifickym druhem normy. Oblast plisobeni trenda 1ze vcelku tézce urcit jejich
pfesnym vyctem. Zajisté lze takovy druh piisobeni najit v umélecké oblasti, kde
podobn¢ jako ky¢ uziva jistym zptisobem umélecké objekty a né€jak je prezentuje.
Ovsem rozdil ve zpisobu, jakym se to déje v ptipad€ kyce a v ptipad¢ trendu je
znacny a bude na néj poukazano pozdéji. Dale je v§ak mozZné se s trendem setkat
(a to vétSinou) v mimo-umélecké oblasti, jelikoz i1 estetickd norma muze
fungovat mimo uméleckou oblast. Prvni problém vznikd v onom ,,sméfovani
k praktickému cili“, které, jak bylo dokédzano, esteticka norma popird tim, ze
smér zajmu jde k vlastnimu objektu. U trendu se takovato skutecnost nenaléza.
Trend svym zplsobem skrze prezentované¢ a upiednostiiované druhy objekt
navrhuje a predklada onu situaci, jez by méla byt nasledovana a splnéna tak, jak
je oc¢ekavano. O kvalitu a hodnotu objektl zde viibec nejde. Divak nebo ptipadny
pfijemce trendu je vyzyvan k tomu, aby skrze specificky druh prezentace téchto
objekti nebo situaci (napf. ve smyslu zplisobu uziti objektd) dodrzel dana
pravidla, a tim umozZnil naplnéni ptfedepsaného cile. Tim se d4 navéazat na druhou
odlisnost, kterou Mukatovsky popisuje jako sklon k porusovani estetické normy.
U trendu nelze tuto dynamiku vyvréatit jednoduchym tvrzenim, Ze norma trendu
neni dynamicka, neméni se a nechce byt porusovana. Trend, je normou a musi
byt naopak velice dynamicky, jelikoz dle Mukatovského tvrzeni je jiz samotna

aplikace normy jeji vlastni zménou.”

Zména je v oblasti trendu specifickd. Nevychdzi ze stejného principu,
ktery popsal Mukatovsky u estetické normy v uméni, kde je ono poruSovani (u
jinych norem negativni a nezadouci jev) vlastné projevem pozitivnim, jelikoz
plusobi coby novy impuls k pozitivni zméné. Tato zména ma navic charakter

takovy, Ze nelze vyloucit doposud wuzndvané estetické normy v uméni

7 Mukarovsky, Jan: Studie I, Brno: Host, 2007, s. 150
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s prohlaSenim, Ze jsou ,zastaral¢ a pieckonané*. Pozitivni charakter tohoto
poruSeni v sobé zahrnuje i fakt, ze ono ,,zastaralé* mlize byt pretvofeno v nové,
nebo v neposledni fadé¢ je inspiraci pro nové, nebo dokonce inspiraci ke zméné
samotné. Ale tato zména neni shodné ani s povahou zmény u dalSich norem jako
je naptiklad norma pravnickad, kdy se jejim uzivanim proménuje cely dosavadni
systém.® Dynamika trendu ziejmé vychazi ze situace, jez byla nastinéna v uvodu,
tedy s nutnosti ke zméné ve smyslu strachu ze zevSednéni. To se vSak muze dit i
vuméni, 1 kdyZ je otdzkou, zdali takovy strach neni to samé jako snaha o
pfekonani stavajicich moznosti zobrazeni. Pokud se ovSem jedna o trend, je ona
,nhovost®, kterd je nabizena jako teSeni, pouze zdanliva. Jediné co se méni je
spektrum prezentovanych objektl ¢i situaci a technicky zpiisob této prezentace,
¢imz se mysli vétSinou médium, skrze které jsou tyto objekty prezentovany.
Norma trendu je tedy stdle znovu a znovu uzivana a ménéna s tim, ze aktudlni
norma trendu (tedy jeji zménéna verze) je ze své podstaty totozna s piedchozi,
byt’ je v ni uzito jinych objektli, které mohou byt 1 jinak prezentovany. Tedy se
jednéd o aktudlnost faleSnou a co je nové, je pouze za nové pokladano a tak i

predkladéano.

Trend ve velké mife ,,pracuje s jednotlivostmi, které jsou opakovany.
Jedna se o zpisoby ztvarnéni, relace jednotlivych struktur (napiiklad propojeni
hudby a mody), které jsou pievzaty z jejich ptivodniho prostiedi, pfetvoreny, a

mnohdy az uméle implantovany na (v té chvili) soucasnou situaci.

Prikladem mtize byt nedavna udalost smrti celosvétové uznavané mddni
navrharské ikony Alexandra McQueena. Otazku po relevantnosti uvazovani o
jeho zptsobu uchopeni mddniho navrhatstvi coby zplsobu umélecké tvorby je
mozné zodpovédét opét s vyuzitim Mukafovského teorie estetické normy.
McQueenova tvorba splituje veskeré pozadavky, jelikoz zpusob jakym tvofil,
nebyl pouhou produkci mozného zbozi, ale veSkera pozornost musi byt nutné

sméfovana k samotnym objektim. Jeho kolekce mély koncept odkazujici k jeho

8 Mukarovsky, Jan: Studie I, Brno: Host, 2007, s. 150
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dilu. Situace na jeho modnich prehlidkach spiSe pifipominala format divadelniho
pfedstaveni, a ne prakticky model, kdy je mozné v publiku pocitat
s potencialnimi kupci predstavovaného zbozi. McQueenova tvorba tedy spliuje
prvni pozadavek estetické normy a tedy odkaz k objektu samotnému, kdy
v centru z4jmu je hodnotici akt, ktery by se snad dal i nazvat aktem utvafeni
hodnoty dila. V ptipad€ onoho ,,porusovani* 1ze opét odpoveédét s odkazem na to,
jakym zptisobem McQueen posunuje jiz vysoky standard svétovych modnich
prehlidek, ptfi¢emz je jeho posun, ktery piekonavéd ten ptfedchozi, pozitivnim

redefinovdnim a roz§ifenim hranic jiZ roz§iten¢ho.

Avsak nasledujici situace, ktera ovSem nebyla nikterak prekvapiva, je jiz
otazka toho, co tento text povazuje za projev trendu. Nasledovala medidlni
aktivita v podobé nutného upozornéni na smutnou situaci a fady fabulaci, které
komentovaly navrhaiav zivot i smrt. Takova situace ruku v ruce s tim, Ze tato
ikona na sebe pfitahuje dalSich mnoho ikon (at uz se uvaZzuje o umélcich,
celebritach, filmovych nebo hudebnich hvézdach), které ze své podstaty
zviditelnéného Clanku systému, citi potiebu se k vzniklé situaci jakkoli vyjadfit.
V ptipadé¢ McQueena tomu nahrdva i fakt, ze jeho tvorba miize do zna¢né miry
podléhat potfebam fetise stejné jako kulturniho snobismu. Tento projev vSak ma
za nasledek destrukci piivodni estetické hodnoty navrhéafova dila, jelikoz jeho
prostfednictvim je upozornovano nikoliv na objekt samotny, ale na postoj toho,
ktery se oble¢enim toho kterého modelu snazi cokoli vyjadfit. Problém masového
zmnoZzeni takové situace vyfesi jist¢ média a trend je na svété. Nasledna reakce
jednotlivel €ekajicich na moZnost participovat na ¢emkoli (naptiklad na takovéto
moznosti prezentace), je pouze snadno ocekavatelnym jevem, jenz nutné kazdy
trend provazi. Dal§im privodnim momentem je ona potfeba zmnoZeni situace
skrze masmedialni kulturu, kterd se zaroven podili na (mnohdy vlastnimi silami

vytvoieném) vztahu objektu a jeho publika, neboli produktu a konzumenta.

Z ptedeslého lze jiz urCitym zpisobem vyvozovat definici trendu

samotného. Je jisté, Ze trend je soucasti masové kultury. Je jejim produktem a

14



soucasné¢ 1 mechanismem, ktery je masovou kulturou vyuzivdn v honbé za
ziskem, coz je jedinad podstatnd hodnota, kterd ma v masové kultufe existencni
vyznam. Ostatné podobné se o masové kultufe vyjadiuje 1 Umberto Eco ve své
knize Skeptikoveé a teésitele:

, Masmédia coby cast komercniho okruhu jsou podrobena ,,zakonu nabidky a poptavky “, coz

znamend, ze publiku daji jen to, co po nich chce, nebo podle zdkonii konzumni ekonomiky
stvrzenych reklamou publiku navrhnou, co by si piat mélo, a presvédci je o tom.

Ptedevsim druhd polovina ptfedchoziho odstavce je postihnutim toho, co je
trend. Tedy produkt masmédii (masové kultury obecné), ktery je predkladan
s charakterem hodnoty, kterd ma vytvofit dojem, ze pro jedince coby konzumenta
je nutnosti tuto hodnotu sdilet. Eco dale tuto definici v ramci charakterizace
masove kultury jesté uptfesnuje:

,, Masmédia se snazi publiku vnutit symboly a myty zaloZené na snadno pristupné univerzalnosti,

vytvareji ,,typy " okamzite rozpoznatelné a redukuji tak na minimum individudlnost a
konkrétnost jak zkusenosti, tak predstav, s jejichz pomoct bychom méli zkuSenost realizovat "’

Trendem je tedy mozno rozumét normu, ktera je od ostatnich odliSna
v tom, ze je schopnd na vSech ostatnich normach participovat tim, ze zredukuje,
vétSinou nékolikandsobnym opakovani, hodnotu objektu (situace) vyuzivaného
jinou normou a onu redukei jistym zpisobem prezentuje jako néco zadvazného,
aktudlniho, nového a navic hodného nasledovani sdileni a podobné. To, jestli
participuje nebo neparticipuje na objektech jednotlivych dalSich norem, je pouze
otazka po aktualnosti jednotlivych témat ¢i objektd, po jejich moznosti byt
uréitym zptsobem zhodnocen (vétSinou materialng), tudiz jedinym voditkem je
kone¢ny zisk (prakticky cil). Je tedy 1 mozné tvrdit, Ze takovych modifikaci
norem trendu miize souc¢asné vznikat a zanikat nespocetné mnozstvi stejné tak,

jako jich muze uplné€ stejné mnozstvi fungovat naraz. Spolecny je pouze zpiisob,

’ Eco, Umberto: Skeptikové a tésitelé, Argo, Praha 2006, s. 36
10 tamtéz, s. 37
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jakym se trend vyrovnava s ostatnimi normami a jakym funguje ve spole¢nosti.
Je-1i aktudlni a uspésny (mysleno z hlediska zdjmu publika), je dynamika jeho
zmény zpomalena (aniz by piestala platit Upln€) v zjmu co nejvétSiho vyuziti
stavajici ,,produktivni* situace. Je-li neaktudlni, nebo ztrati charakter nového ¢i
uspésného, jeho existence je ukonCena, nebo zménéna v cokoli, co by onu
nutnost aktualniho spliovalo. Mechanismus trendu je naprosto zavisly na
aktualnosti, sni spojeném vyuziti potencidlu trendu a pfeménéni onoho
potencidlu v materidlni hodnotu, tedy v zisk. Nic jiného neZ jasn¢ definovanou
formu a moznost zmnozit danou hodnotu a v nejlepS§im piipadé upoutat
jednoduchou reklamou primérny konzumni jedinec nepotiebuje. Mechanismy
masoveé kultury spolu s masmédii jsou v této chvili nejflexibilnéjsi platformou

slouZici aplikaci pravidel trendu.
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2. Trend a esteticka funkce

20. stoleti bylo z hlediska utvafeni novych smérti v umélecké oblasti
nanejvys bohaté. Pielom stoleti se nese v duchu plného rozvijeni moderny.
Veskeré umélecké oblasti, at’ uz vytvarné, literarni, ¢i divadelni jsou vystaveny
vlivim moderni doby, a musi nutné reagovat na podnéty, které moderni
spolecnost vyzaduje (aniz by je samoziejmeé musely akceptovat). Cely proces
odklonu od klasi¢nosti a ptiklonu k modernismu je urcitou nadstavbou, urcitou
normou, ktera umélce nuti k progresi. Toto puzeni, tato nutnost ma byt novou
dobytou volnosti zprosténou od vSeho klasického a starého. Nicméné kazda
volnost je svym zplsobem limitujici. A pokud ona nutnost hledani nového ma

byt normou, pak je zcela jist¢ omezujici.

Americky sociolog George Ritzer ve své knize McDonaldizace
spolecnosti mluvi o jistém paradoxu, ktery ve spolecnosti se na pielomu 19. a 20.

stoleti utvaii a nazyva ho iracionalitou racionality:

, Miizeme nahlizet na predvidatelnost, vypocitatelnost i systéem kontroly prostrednictvim
nehumanni technologie jako na zdkladni komponenty raciondlniho systému... racionalni
systemy casto plodi iracionalitu... slouzi k odmitani lidského rozumu, tzn., Ze mohou byt
nerozumné. !

Autor poukazuje na jev, kdy pilivodné raciondlni systém neboli systém

mcdonadizovany, vykazuje zcela opa¢né zavéry a hodnoty. Ritzer dodava:

vvvvvv

jsou, ale nejsou toho schopni kuli natlaku racionalizovaného sveta... kritika (systému
mcdonaldizace, pozn. autor) neni zaloZena na tom, jaci byli lidé v minulosti, ale jakymi by mohli
byt v budoucnu, kdyby tlak mcdonaldizovanych systémii byl vyloucen nebo alespon co nejvice

12
omezen.

u George Ritzer: Mcdonaldizace, Academia, Praha 1996, s. 28
Ptamtéz, s. 29
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Situace, kterou Ritzer popisuje, je prakticky rovna vzniku normy
(systému), kterd je vytvorena za jistym tcelem, ale tento ucel se postupné vytraci
a meéni se v naprosty opak. A kdyz ne v opak, tak alesponi v cosi, co je minimalné
v rozporu s ocekavanim, které vzbuzoval ucel pivodni. V tomto piipad¢ se tedy
pln€ racionalizovany systém stdva skrze svou rozumovou vyvazenost
iracionalnim z hlediska toho, Ze jedina autorita rozumu prameni pouze z tohoto
systému a nepiipousti vpad Zadného jiného pokusu. Je to podobné, jako byt plné
svobodny na opusténém ostrové. Tedy svoboda je zde maximalni do té doby, kdy

neni uvazovano o prostoru za hranicemi ostrova.

Pokud se tedy miize jakakoli norma takovymto zpisobem zmeénit zevnitf,
muZe se to stat 1 normé estetické? Hermann Broch ve své studii Poznamky ke
kyci sice kritizuje predevSim ky¢ obsazeny v architektufe, ale i pfes to uvadi
nasledujici tezi:

,,Ky¢ neni néjaké ,,Spatné uméni“, tvori viastni uzavieny systém, ktery vezi jako cizi téleso
v celkovem systému umeéni... naléza se vedle ného: da se srovnat — a to neni pouhd metafora- se
systemem Antikrista v jeho vztahu se systéemem Krista. Kazdy hodnotovy systéem miize byt, je-li
zvendi zasahovano do jeho autonomie, narusen a pokazen... Ale jeste nebezpecnéjsi nez takove
zasahy zvenci je vnitini nepritel: kazdy system je dialekticky schopen, dokonce nucen, vyvijet

svij antisystém, a toto nebezpeci je tim vetsi, jsou-li si na prvni pohled navlas podobné a
, Voo . v r . v r o3
nepoznd se, ze jeden je otevieny a druhy uzavieny.’

Tudiz estetickd norma coby systém hodnoticich pravidel trpi timto stejné
jako vSechny ostatni normy. Tim, co tento stav zplisobuje, musi nutné byt kyc,
popfipad¢ trend, jelikoz pouze tyto dva vytvareji ono zdani nového, kde vSak ona
novost je neprava, tudiz je opakem toho, co chce byt hledano v estetické normé
v umeéni 1 mimo uméni. Trend spolu s kyCem tedy vytvareji situaci podobnou té,
kterou vytvari umélecké dilo, nebo cokoli co v sobé nese estetickou hodnotu.
Tuto situaci vSak predkladaji ve formé, kterd je trendu a kyc¢i vlastni a kalkuluji
s tim, Ze divdk nepoznd, Ze to co je predkladano, neni shodné s divakovym

oc¢ekdvanim, nybrz je pravym opakem. Navic je zde onen Brochem potvrzeny

" Herman Broch: Nékolik pozndmek k problému kyce, in: Labyrint revue, Praha 2000, &. 7-8, s. 75
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fakt, ze jakykoli systém je zaroven ptvodcem svého opaku. A je to prave
podstatou trendu, piebrat urcit¢é hodnoty, parafrdzovat je zplsobem trendu
vlastnim a vyzdvihnout je jako spravnou a jedinou moznost zobrazeni. Jinymi

slovy: trend je onou anti-situaci, avSak vydava se za jeji opak.

Jiz byl zminén pielom 19. a 20. stoleti coby pfechod od klasické umélecké
formy k t¢ moderni. A modernost této formy méla znamenat maximalni volnost
v hledani nového zplsobu, ktery by ztvarnil novy obsah. Novost je vSak tou
podminkou, kterd onu proklamovanou volnost svazuje a déla z ni pravidlo. Tudiz
podobné¢ jako z piivodni racionality se stala iracionalita, stala se 1 z volnosti
svazanost diktujici touhu po novém. Ad absurdum je mozno tvrdit, ze
Mukatovského teorie piirozené nutnosti poruSovani estetické normy coby
pozitivniho elementu, by mohla byt rozsifena 1 o jeji negativni element, neboli
poruseni nutnosti byt porusen. V praxi by to mohlo vypadat asi jako
zakonzervovani formy v urCitém stadiu, které se v té které situaci zda byt jako
nejlep$Sim moznym vysledkem. Byl by pak kladen diraz na naplnéni urcitého cile
(praktického), ¢imz by se poruSily zdkladni definice estetické normy, a takova
norma by se stala jen vyprazdnénou schrankou adorujici jednu z mnoha moznych
forem uméleckého vyjadieni bez moznosti jejiho dal§iho piekroceni. Tim, co tuto
situaci zpiisobuje, se zda byt trend. JelikoZ prave trend vyzdvihuje aktudlni formu
(aktualnost se zde nutné nemusi rovnat hodnot€), a jeji plné naplnéni cini

jedinym cilem tvorby.

V soucasné dobé Ize takovychto situaci najit mnoho. Ptikladem mize byt
problém konceptualniho uméni. Duchamp se svou Fontanou pftisel i s novym
chapanim uméleckého dila, ¢imZz oteviel branu tomu, co Fried s rozvinutim
Greenbergovy teorie nazyva ,,divadelnosti v uméni“'*. V konceptu se uplatiiuje
potieba situace, vtaZzeni divdka do hry, jinak je dilo prakticky nevnimatelné.

Nebo spise: pro naplnéni co nejvétsiho mozného obsahu konceptu, je nutné, aby

* Michael Freid: Uméni a objektovost, In: Pied obrazem. Pospiszyl, Tomas (Ed.), Praha: OSVU, 1998, s.
52-53
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tento byl sdilen v urcité situaci a na urcitém misté. Tato podminka se 1 vlivem
moznosti vyuziti novych médii stala pravidlem a diraz na vizualni podobu dila
spolu se situac¢nosti, do které je jeho vnimani uvedeno, je nyni normou
postmoderniho konceptu. A s onou situacnosti se déale poji chut provokovat,
tudiz divaci televiznich potadl jsou nahle udiveni, kdyz spatii atomovy vybuch
na misté jim blizkém, ktery se vSak pozdéji ukdze jako faleSny a zinscenovany.
Timto je vrchovaté naplnéna kazda pocate¢ni podminka. Provokativnost je zde
umocnéna onou situacnosti, ktera je zarucena po¢tem divakl v tu danou chvili.
OvSem neni to pravé ten piipad, kdy je divdk vystaven pouze dokonale
zpracované¢ formé, kterd je cilem normy? Trend zde byl dokonale zavrSen
v podobé Sokujici bezprostiedni situace, s jakymi operuji média. VSe ma tedy
Sokovy charakter. Natlak a upozornéni na bezprostfednost situace jsou zde
pfitomné v maximalni mife, jakou vizudlni média nabizi. Timto je na celé akci
splnéno pouze to provokativni a dal$i interpretace, ktera by meéla objasnit
relevantnost povazovani zminéné akce za umélecky akt je jiz spornd. Piikladem
muze byt i plivodné silnd snaha o nekomercni sméfovani konceptudlniho umeni,
ktera se ve vysledku stala ptehlidkou historicky nejvyznamnégjSich polozek

v obchodu s uménim, tak, jak se tomu stalo tfeba s dilem Damiena Hirsta.

Dalsi ptriklad mtze byt uveden z hudby. Pokud nékdy diive bylo tézké
vyrovnat se jakkoli teoreticky s hudbou v rdmci estetiky, soucasny stav miize byt
Ovsem nemusi tomu byt zcela a beze zbytku. Pfesto ohromna nadprodukce
nejriuznéjSich hudebnich stylli zapocala jiz kolem 50. let 20. stoleti, coZ bylo
Stejnou revoluci je moZzné zaznamenat dnes, kdy je do hudby masivné vnasena
elektronika, samply a jiné vétSinou pocitacem tvotfené prvky. A v neposledni fade

se hudba, ostatn¢ jako uméni obecné, stala prodejnim artiklem.

V této situaci zacaly kromé instituci na hudebnim primyslu vydélavajicich

vznikat skupiny, které apriorné odmitaji uznat jakykoli hudebni pocin, ktery ma
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cokoli spolecného s hudebnim priimyslem. Kazdé hudebni (mysleno zanrove)
obdobi jist¢ mélo své ikony, pielomové situace a vrcholné situace. Pocatek 70.
let 20. stoleti patfi hnuti jménem punk. Tento hudebni styl byl odpovédi na
zkomercializovanou pop-kulturni produkci té doby. JednoduSe Slo o potiebu
nebyt mainstreamové¢ snadno zataditelny, prvoplanovy. Hlavné tedy bylo nutné
zbotit konvenéni pfistup k tvorb&, k Cemuz naprosto prdvem patfilo 1 ménit
hranice konvencnosti zivotniho stylu, oblékani a podobné. Jednou z takovych
ikon punku byli zajisté naptiklad Sex Pistols. Britska punkova kapela, kterd svym
vzhledem a projevem vytvotila normu pro néco, co prezilo nékolik dekad. Byla
zde vytvofena nova platforma a hlavnim pravidlem bylo odmitnout komercni
podstatu hudebniho primyslu, stejné¢ jako odmitnuti normovanych hudebnich
pravidel, kterd byla podobné svazujici, jako komer¢ni cile nahravacich
spolecnosti a hudebnich vydavatelstvi. Hudebni produkce se proménila do
zna¢né zredukované formy. OvSem pokud mél byt punk nekomerénim hudebnim
hnutim, neuznavajicim zadna pravidla, musela se nékde stat chyba. To co bylo
vetejnosti pfedkladano jako nekomer¢ni a nezavislé, bylo samo ze sebe vniting
velice zavislé a komercni. Neni tajemstvim, Ze 1 nejslavnéj$i punkova kapela,
jakou Sex Pistols bezesporu byli, méla svého manaZera, kterym byl neddavno
zesnuly Malcom McLaren. Zde je prvni rozpor s ptivodni nekomeréni koncepci,
jelikoz kdyz jde o odmitani penéz, k ¢emu je pak manazer? Kapela dale byla 1
podepsana pod nadnarodni nahravaci spole¢nost A&M Records a o jejich vzhled
se starala stylingovéa expertka. To jsou vSechno elementy, které stejné kvalitné
s vidinou velkého zisku vyuzivaji i komerci neopovrhujici skupiny. Z punku se
stala mddni vlna, trend, ktery, a¢ svij vrchol jiz davno prozil, je stale silnou
veli¢inou naptiklad v mddni oblasti, kde je neziidka implantovan do nejednoho
modniho trendu. Problém se tedy opakuje. Plivodni zamér, a je jedno, jestli byl
upiimny nebo ne, se méni v jeho naprosty opak. Plivodné odmitané skutecnosti
jsou nahle tim, co v zdkladu ten ktery styl utvafeji. Trend je zde obsazen
v maximalni mife a nutno podotknout, Ze jeho fungovani je z pohledu zisku

velice funkéni.
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Podobné¢, jako tomu bylo s punkem, je Gplny zavér 20. stoleti t€Z spojen
s hudebnim ptelomem. Nazev Do It Yourself (DIY) neboli ,,ud€lej si to sam™
mluvi za vSe. Jednéd se o skupinu urcitym zplisobem smyslejicich lidi, ktefi se
stejné¢ jako jejich punkovi pfedchidci, zaryté vyhranuji vici komercni sféie
v hudebni produkci. Jedinym moznym hudebnim pocinem, ktery miize byt
kladné hodnocen, je ten, ktery neni zatiZen zddnym mainstreamovym zavazkem a
je pln€ oddélen od celospole¢enského uznani. Tim je samoziejmé mySleno
mnoho véci jako naptiklad kvalita nahravky ¢i samotné produkce interpreta nebo
skupiny interpretii. JelikoZ mainstream ovladany a pfedkladany zejména médii
vklada do zivé produkce technické prvky, které jsou uméle ptidavany s takovam
zdmérem, aby byla ona produkce ,,stravitelnéjs$i“ neboli ocist€na od neduhi,
které se v zivém provedeni mohou stat. Navic pokud je pouzit velice rozsifeny
playback, jedna se o zivou produkci tak zvan€ naoko. Interpret totiZz pouze
predstird, ze zvuky, které divak ¢i posluchac slysi, jsou jim vytvarené ve stejném
case a prostoru. Uberto Eco k tomuto pise:
., Pouziti specialnich technickych uzpiisobeni, zamérenych k vytvoreni efektu vérnosti, pak
vytvari dimenzi vysilani jako interpretace. Tvorivy charakter vysilani se prirozené zesiluje,
Jjestlize pouZiti technického prostiedku si neklade za cil jenom vérné podani zvuki, ale
s pouzitim specidalnich mikrofonit a s pomoci akustickych zarizeni ruzné zpomalenych,

posunutych, vzdjemné se prekryvajicich, amplifikovanych a magnetickymi ozvénami ruzné
. ’ ) roe s . oollS
komplikovanych nahravek také jejich deformaci.

Modernost zvuku, kterou Eco popisuje, se pro mnoho DIY skupin stala
symbolem mainstreamu, ktery tak rezolutné odmitaji. I to je divod proc¢ jich
vétSina hledd sviy alternativni zplsob tvorby hudby a tento zplsob (a jeho
hledani) se pak stava jednim z obsahové hodnotovych prvki, které je mozno
zahrnout do interpretace. Ba co vic, mnohdy je toto povazovano za jeden z

nejsilnéjSich momentti nahravky.

Odmitani symbolii masovosti se vSak netykd pouze kvality pofizené

nahravky, ale v neposledni fad€¢ i toho, do ¢eho se inkriminovani hudebnici

' Eco, Umberto: Skeptikové a tésitelé, Argo, Praha 2006, s. 302

22



oblékaji. Pokud by vSak cokoli naznacovalo, Ze je ten ktery hudebni produkt
né¢im takovym ,,poSpinén‘, je automaticky poklddan za Spatny, nehodnotny ¢i
opovrzeni hodny. Nabizi se vSak otazka. Kde se v tomto mechanismu viibec
najde prostor pro interpretaci hudebniho dila samotného? Cely problém pak
spoc¢iva na hodnotach, které s hudbou jako takovou nemaji nic spole¢né¢ho a
zminéné hodnoty nejsou vibec hodnotami hudebniho dila, nybrz jakymsi aktem
opovrzeni vic¢i vSemu, co je ,,postizeno ekonomickymi pravidly postmoderni
spolecnosti. Neboli snaha o vymiceni trendu (mainstream v hudb¢), se stava
zakladni hodnotou, ve které je nalézana kvalita dila. Tim se onen prvotni cil
oprostit se od pozlatka a vénovat se kvalité¢ v hudb¢ opét zakonzervuje a ve snaze
dodrzet pravidla, kterd vSak jiZz maji povahu trendu, zlstane z ptfedchoziho
momentu pouze torzo, existujici pouze samo pro sebe. Pravidlo je trendem a

trend je nasledovan, aby mohl trend existovat.

Zamérem piedchozich odstavei nebylo ani tak kritizovat jednotliva
obdobi a kulturni hnuti, jako spiSe popsat situaci, kdy se piivodni filosofie toho
které¢ho sméru méni v jeji naprosty opak a do hry pak vstupuje trend, ktery ze své
podstaty pfetvoii ono piivodni na cosi zdanlivé nového. Tento ,,produkt® je pak
mnohokrat zmnoZen a vypusStén do spolecnosti se zdmérem ziskat co nejvice

nasledovniku a konzumentii na svoji stranu.
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3. Trend versus ky¢

Pfedn¢ malé shrnuti: lze fici, Ze pojem trendu miize byt chipan v jeho
dvou moznostech. Zaprvé je oznacenim pro specificky druh normy s ohledem na
Mukatovského slovnik. Za druhé je pojmem, ktery oznacuje konkrétni uplatnéni
hodnoty, tedy urcitou trendovou situaci, ktera jiz ze své podstaty miize byt

konkrétn€ pojmenovana. Napiiklad trend psani blogi (blogovani).

Zda se, ze je nutné zasadit fenomén trendu do jeho ptirozeného prostiedi,
ve kterém se muze projevovat. Trend se v mnohém (co se procesu a predkladani
hodnot a jejich povahy tyce) podoba kyc¢i. Oba formalné i obsahové pozménuji
néjaké pole vyznamu urCitého objektu, na kterém participuji. Tuto redukei pak
ustanovi do formy dle pravidel, ktera vychazeji ze samotné podstaty trendu nebo
kyce. Tato forma a jeji pravidla jsou uzpiisobena tak, aby byla jasna, lehce

piijatelna, zkratka lehce identifikovatelnd. Kulka k tomuto piSe:

., Téma musi byt zobrazeno ,,zdatile “. Odezva na emociondlni podtony tematu predpoklada, Ze
toto téma snadno rozpozndame. Recipient musi byt schopen desifrovat konfiguraci barevnych
ploch a identifikovat v ni ono emocialni téma, ke kterému ma dobry vztah... Kdyby tomu tak
nebylo, citovy naboj tématu by se minul ucinkem. Je tudiz ziejmé, ze naméty kyce musi byt
snadno identifikovatelné '’

Kulkova definice, ackoli se explicitné jednd o definici povahy kyce, do
ur¢ité miry popisuje 1 onu podminku, kterd plati 1 pro trend. Snadna
identifikovatelnost je stejné vlastni 1 trendu. Pravidla pfedkladana trendem jsou
jasnd a jejich naplnéni je jasné definovano. Jakdkoli odchylka pak znamena
nefunkcnost trendu ve své podstaté. Stejné tak jako kdyby ky¢ v sobé nesl

nékolik interpretacnich rovin, které by navic bylo tézké deSifrovat.

Dalsi spole¢nou vlastnosti kyce a trendu je to, co Kulka nazyva

defektnosti:

'® Tomas Kulka: Uméni a ky¢, Praha, Torst, 2000, s. 42
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s Fozdil mezi kyéem a podprimérnym Ci Spatnym umeénim neni jen kvantitativni, ale téz
kvalitativni. Nespociva pouze v tom, Ze typicky ky¢ miize byt upraven vice zpitsoby, aniz by byl
markantné esteticky poskozen ¢i zkvalitnén, ale Ze nemiize byt alteracemi zkvalitnén ¢i poskozen
vubec... pokud upravy dilo ani neposkozuji ani nezkvalitiuji, nespliiuje podminky estetické
funkce a nemiize tudiz byt povazovan za umélecké dilo. "’

Ptedchozi definice estetické defektnosti kyce 1ze opét pouZzit i ve vztahu
k trendu. S tim rozdilem, Ze trend si nehraje na zplsob, jakym je vytvotfeno
umélecké dilo, ale jeho plisobeni ovSem muZe parazitovat na estetické normé
v umeéni i mimo n¢j. Je stejné t€zké (spisSe nemozné) chtit vylepsit trend, jelikoz
stejné¢ jako ky¢ se trend stavd trendem pouze pii dodrzeni pravidel vlastnich
trendu. Jakdkoli zména nebo spiSe pokus o zménéni podstaty normy trendu,
znamena hrubé poruSeni pravidel, které norma trendu zahrnuje. Z tohoto
vyplyva, ze pokud je ky¢ z tohoto diivodu esteticky defektni v ramci uméleckého
esteticna, muze byt trend defektni v oblasti esteticna uméleckého i

mimoumeéleckého.

Pravé oblasti, ve kterych tyto dva fenomény plsobi, jsou tim, co je od
sebe do urcité miry oddéluje. V otdzce predstavy reprezentativniho piikladu kyce
je v drtivé vétSingé ptipadli predkladan jakysi derivat uméleckého pokusu, tedy
vytvarné zhotoveny objekt, ktery na prvni pohled pfipomind umélecké dilo.
Nejcastéji obraz. Mnohdy je 1 takovy objekt nékterymi jedinci povaZzovéan za
umeélecké dilo. To je ten pfipad, kdy je ky¢ prakticky stoprocentnim vitézem na
poli parazitovani na uméni. Forma trendu je ponékud odlisna. Prostor kde pisobi,
byl jiZ oznacCen za oblast estetiéna v uméni i mimo né&j. AvSak produktem, ktery
trend vytvari, nebude néco, co by si chtélo hrat na umélecké dilo, ale situace,
ktera predstira, Ze vytvafi hodnotu, jez by mohla byt nazyvana estetickou.
Prikladem mitize byt ona situace v modé, o niz se hovoii vySe. Trend zajisté
plusobi objekty, nebo lépe feCeno v situaci, kterou trend vytvati, mohou byt
objekty obsazeny. Objekty je mysleno urCité spektrum véci, které jsou trendem

predkladany ke zkonzumovani spolecnosti. Jednotlivé objekty jsou pak jen

Y Toméas Kulka: Uméni a ky¢, Praha, Torst, 2000, s. 97
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soucasti pravidel. Jsou uzptsobeny tak, aby pokud moZzno dokonale napomahaly
k uplatnéni trendu v co nejvyssi mite. V modnim primyslu jsou tedy témito
objekty odévy poptipadé¢ jednotlivé doplnky. Jak bylo demonstrovano na
piikladu Alexandra McQueena, trend velice obratné operuje 1 s objekty, které ve
své puvodni situaci funguji coby umélecka dila. Tyto objekty pak trend
prezentuje zpusobem, ktery je degraduje na pouhé spotiebni produkty a jejich
»efektu® vyuziva pouze pro umocnéni efektu vlastni prezentace. Zaroven diktuje,
ze takto a pouze takto to ma byt a ne jinak. Timto je zaroven odstranéna i
podminka ,,porusovani®, o které zde byla zminka v souvislosti s Mukatovského
teorii estetické normy. Zde se autor této prace snazi poukazat na fakt, ze trend ma
jiné principy, nez jaké jsou vlastni kyc¢i. Ky¢ napodobuje postup jakym je
umélecké dilo vytvoreno, tento postup vyprazdiluje a konecny vysledek je

takovy, jak byl jiz popsén diive. Naopak povaha trendu se zda byt jina.

Posledni specifikum trendu, na které chce tento text v rdmci jeho definice
upozornit, vychéazi z ur¢itého porovnani mechanismu trendu a mechanismu kyce.
Ky¢ je jiz pomérné zavedeny pojem, avSak problém s jeho nedostatecnym
definovanim je mnohdy castéjsi, nez jeho samotny vyskyt. Problematika trendu

vvvvvv

takeé.
Nicméné Eco o ky¢i hovoii nasledovné:

LKy¢ se Cleni jako kazdé jiné umélecké sdéleni, jehoz cilem neni strhnout ctendre do
dobrodruzstvi aktivniho poznani, ale nasilim jej prinutit, aby se podrobil efektu — v domneni, zZe
v tomto zdzZitku thvi podstata estetického pouZiti — a tim se z néj stava jakasi umélecka lez, nebo,
jak vika [(g-lermann Broch, ,,neduh hodnotového systému uméni... zlomyslnost obecné false
Zivota*“

V tom opét tkvi urcitd shodnost kyce a trendu. Trend, jak jiZz bylo
uvedeno, preci také predklada urcity hodnotovy rejstiik, ktery navic apeluje na

jedince, aby byl zkonzumovén tak, Ze nenabizi moZznost, nybrz ptesny popis cile,

' Eco, Umberto: Skeptikové a téSitelé, Argo, Praha 2006, s. 68
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jenz ma byt dodrzen. V opacném piipad¢ je jedinec pokldddn za neznal¢ho

problému, nebo mu je takovy pocit rafinované predkladan jako jeho vlastni.

I Eco dale charakterizuje vztah kyce a publika:

. Ky¢ coby lehce stravitelny Ersatz uméni se logicky nabizi jako idealni strava pro lenivé
publikum, které by rado prilnulo k idedlum krasy a samo sebe presvédcilo, Ze jich uziva, aniz by
marnilo energii v néjakych nesnazich. Killy mluvi o kyci jako typickém postoji, ktery ma sviij
puvod v maloméstactvi, jako o prostredku, jak se lehce kulturné prosadit u publika, které si
namlouvd, Ze konzumuje origindlni zobrazeni svéta, zatimco ve skutecnosti se tési pouze
druhotnou imitact prvotni sily obrazii*"

Zejména ta cCast, kde Eco parafrazuje Killyho pohled na ky¢, je svym
charakterem velice podobna tomu, co lze ocekavat od trendu. Trend piece
reprezentuje jednoduchy navod na findlni produkt, ktery jedinec pozaduje
z potfeby se zaradit a byt pochvalen podobné smyslejici skupinou. Je to obraz
cile, jehoz je lehké dosadhnout v piipad¢ dodrzeni pravidel, kterd v drtivé vétSine
nejsou nikterak slozitd a neptfehlednd, Ze by se jimi n¢kdo z potencionélnich
zdjemcli musel zabyvat natolik, Ze by to pro n¢j znamenalo vétsi ndmahu. Navic
onen akt pochvaly, tedy ziskani kreditu u podobné¢ smyslejicich jedinct je praveé
onen systém, snimZ trend zachazi jako srepresivnim opatienim, které ma
jedince donutit k podvoleni se trendu, jinak bude ,out“ cili ,outsider.
Mukatovsky (jak bylo popsdno vyse) pieci popisuje normu jako energii, ktera
v sobé nese moznost dodrZzeni nebo porusSeni. Trend ovSem chce byt dodrzen,
chce, aby byla naplnéna jeho podstata, a nuti divaka k participaci na normée
trendu. A pravé ono ,,outsiderstvi* je pocitem, se kterym trend operuje ve vztahu

k divakovi, kdyz mu ptedklada onu situaci s faleSnou mirou aktualnosti.

Z vyse uvedeného textu si autor této prace dovoli fabulaci. Trend je tedy
mozno identifikovat s uritym druhem normy, ktera je schopnd participovat na
norméach, bez ohledu na to, o jaky druh normy se jedna. Onu participaci lze

vysvétlit jako prevzeti objektlh nebo postuptl, které jednotlivé normy urcuji a

¥ Eco, Umberto: Skeptikové a téSitelé, Argo, Praha 2006, s. 68
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zménéni jejich povahy a moznosti jejich vnimani v duchu normy trendu. Déle 1ze
ptedpokladat, Ze je trend ,,vyrobkem* masové kultury, a pokud ne, tak je
minimalné¢ Sikovnym participdtorem na maskulturnich mechanismech.
V neposledni fad¢ (a zde piichazi ona fabulace) je trend ,,novodobym kycem*,
nebo ,.kyCem postmoderniho véku®. Je vSak otazkou, zdali se jednd o novou
formu kyce, ktery, uz natolik odhaleny, citil nutnost se zaobalit v o¢ekdvani
lepsiho fungovéani zhoubné nékazy. Jisté vSak je, ze pokud ky¢ kdy néjak (at’ uz
minimalné ¢i naopak vyrazné) participoval na hodnoté uméni, bude trend ze své
podstaty ¢init podobné. Uz jeho ,,kycovity* predchiidce totiz pochopil, ze klicem
k ovladnuti mas je ptetvoreni toho, co je uznavané, i kdyz ne zcela srozumitelné,
a vytvoreni ¢ehosi podobného se stejnou ambici byt vysokym, kterd je ovSem

pouze zdanim.

Doposud byla situace takovd, Ze povaha trendu byla téméf totozna
s ky¢em. Veskeré definice kyce, které zde byly podéany, se daly vice ¢1 méné
vztahnout 1 na definici trendu jako takového. OvSem pro potifebu této prace je
velice nutné odliSit pravé to, jak se chova ky¢ od toho, jak se chova trend
v situacich, které jsou nazyvany soucasnosti. Autor tohoto textu navrhuje
nasledujici: rozdil mezi trendem a kycem spociva v rozdilu mezi tim, co je pro né
navzajem piirozené. V piipadé kyce zde bylo feceno, ze ky¢ svym jedinecnym
zpisobem napodobuje zplsob plisobeni uméleckého dila na divédka a vytvari
objekt, ktery skrze svou jasnou definovatelnost a rozpoznatelnost plisobi svym
emociondlnim apelem na pfijemce tak, ze se chce libit. Trend naopak neni
parafrazi nebo deformaci zplisobu zobrazeni, nybrz se jedna o jedine¢nou situaci,
ve které je cosi prezentovano. Nejedna se zde o népodobu, ale o specificky
zpusob prezentace objektli a situaci, ktery je podobné jako ky¢ jasné¢ dany,
rozpoznatelny a apeluje na divdka svym jasnym sdélenim, jak jiz bylo popséno
vyse. Eco ve své knize uvadi nasledujici pasaz:
., Kdyz v§ak Depero Cerpa z futuristickych postupii pro své plakaty na vyrobky Campari, nebo
kdyz si skladatel Timpan Alley vypujci motiv z Beethovenova valciku Pro Elisku a vyrobi z néj

roztomily tanecni kousek, pak vyuZiti kultivovaného produktu je zaméreno ke konzumu, ktery
nema nic spolecného s estetickou zkuSenosti a konzument produktu nanejvys vejde ve styk se
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stylistickymi postupy, které si v sobée sice uchovaly néco piivodniho z noblesy, jejiz piivod vsak
vithec neznd, a ocenuje formalni usporadani, funkcni ucinnost a proziva esteticky zazitek, ktery
si vSak necini narok na to, aby nahradil zazitky ,,vyS$si“. A v tomto momentu se presouva do
dalsich rovin, meze reklamy, pedagogicka nebo spolecenska funkce tance, problematika kyce je
z néj vsak vyloucena. Jde o produkty pro masy, které maji sice tendence k vyvolavani efekti,
neusiluji vsak o to, aby se staly ndhrazkou umeéni. “*’

To co Eco v této Casti popisuje, je do jist€ miry shodné s tim, co si tento
text dovoluje povazovat za mechanizmus trendu. OdliSeni trendu od kyce je
relevantni pravé v onom momentu neusilovani o to byt nahrazkou uméni. Trend
sice operuje s uméleckymi objekty (nebo objekty obecn€) tak, ze je prezentuje
publiku, ale specifi¢nost této prezentace stoji na faktu, ze je jedno, zdali bude
takova situace povazovana za umélecky akt, ¢i nikoliv. Jedinym zajmem trendu
je pak vytvoreni jasn€ rozpoznatelnych vztahli mezi prezentovanymi objekty,
snadnych k identifikaci a tyto vztahy pak ptedklada publiku tak, ze vytvari zdani
novosti a aktudlnosti, ktera i ptes svou faleSnost vybizi divaka k dodrzeni normy,

kterou trend stanovuje.

Z charakteru pfedchoziho zjisténi lze vyvodit, Ze zpisob, jakym Kulka
popisuje povahu kyce, se od povahy kyce, jak ji li¢i Eco, v mnohém 1isi. Navic
pokud byl trend svym charakterem vymezovan vici charakteru kyce tak, jak ho
definoval Kulka, zd4 se byt takovy charakter trendu mnohem vice podoben
povaze kyce tak, jak jej definuje Eco. Jinymi slovy Ecovo zakotveni kyce
v prostoru mass cultu a mid cultu je do urcité miry popisem povahy samotné¢ho
trendu. Mass cult Eco hodnoti coby soubor produktl pro masy s tendenci vyvolat
efekt. Tento efekt ale nemé prvotné za cil byt povazovéan za uméni.”! Mid cultem

pak Eco rozumi stav, kdy produkt zve svého konzumenta k zazitku, ktery se jevi

vvvvvv

%% Eco, Umberto: Skeptikové a tésitelé, Argo, Praha 20006, s. 75
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V téchto oblastech se pak trend vyskytuje a funguje na podobném
principu, ktery Eco popisuje déle:
,,... heni to jenom ky¢, kdo si vypujcuje z néjaké kultury stylegmata, aby je pak zaradil do svych
viastnich chatrnych kontextii, dnes i avantgardni kultura reaguje na soucasnou situaci, v niz
tlak masové kultury je stale masovéjsi a naléhavéjsi, praveé tim, zZe si stylegmata vypiijcuje od
kyce... Kyc vsak obvykle dlouho necekda a pomsti se umeni, pravé ted si napriklad nékteré tvirci
postupy pop-artu vypujcuje vyroba velkych reklamnich tabuli, ktera kvyvolani efektii a

k predstirani vysoké urovné vkusu, neboli k produkci nového kyce, vyuziva stylegmat nové
23
avantgardy.

Paklize je tedy ky¢ tim, co vytrhava stylegma z jistého kontextu a prevadi
jej do jiného, ¢ini tak z divodu vyvolani efektu. Trend vSak jde mnohem dale.
Prevzaté stylegma, které trend prezentuje, také vyvolava efekt. OvSem cela
situace krom efektu jesté vytvaii dojem zavaznosti. Pfijemce je uveden do vztahu
s prezentovanym objektem nebo situaci, kterd je mu prezentovana jako zdvazna
ve spojeni s nutnosti pfijimani. V opacném piipadé je v takovém objektu nebo
situaci pfitomno i represivni sdéleni, atakujici ptijemce pokud by se rozhodl stat
vné takové situace a nebyl ochoten ¢i naklonén prezentovany objekt piijimat.
Timto represivnim sdélenim je mozné chapat dualitu stavu ,,byt in“ byt out*,
pficemz druhy ptipad ma pro ¢lovéka obklopeného trendy (a na trendy citlivého)
velice negativni zabarveni a je pro takového jedince onim straSdkem, kterého
trend vyuziva k podpofe svého vlastniho zadméru, tedy vyvolani pocitu

zavaznosti.

% Eco, Umberto: Skeptikové a téSitelé, Argo, Praha 2006, s. 116
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4. Vztah trendu a médii

V ptedchozich odstavcich bylo poukazovano na urcitou shodnost trendu a
kyCe. Zarovenn vSak byly vysloveny argumenty potvrzujici jistou
neopomenutelnou odliSnost trendu a kyce vznikajici z charakteru vztahu obou
téchto fenoménid k fenoménu uméni. Tim byl podstatné odliSen zpisob

participace kyce a trendu na umeéni.

Dal$im odliSenim, které musi byt nutné ucinéno, je vztah obou fenomént
k médiim. Pokud se zde mluvi o odliSovani, miiZze to byt ponckud zavadéjici.
Nasledujici kapitola sice bude usilovat o odliSeni kyce a trendu v roving vztahu
k médiim, ale toto odliSeni neni hlavnim motivem. Tim bude snaha o nacrtnuti
specifické situace, kterou trend v médiich vytvaii a postizeni, jakym zptisobem

média reaguji na existenci trendu.

Prvni premisou bude fakt, ze ky¢ jako takovy je v medialni oblasti vcelku
transparentni. Jeho existence neni na mediich nikterak zavazn¢ zavisla. Kyc¢ zije
svym Zivotem parazitovani na umeélecké hodnoté, vyddvanim se za umeélecké
dilo, ale mizivym zptisobem si ¢ini narok na to byt medializovan. Spise lze tvrdit,
ze ky¢ je vétSinou formou ¢i metodou samotné reklamy, pficemz ucel a cil
reklamy je potieba hledat jinde. Je samoziejmé mozné, ze se kyCovité objekty
objevi v medializované formé&, ale nutno fici, ze se v tomto piipadé nejednd o
prikkazny prvotni zamér kyée jako takového. Redeno s odkazem na kulkovsky
slovnik je ky¢ svym charakterem imanentni skuteCnosti. Je vytvoien ke své
vlastni existenci a neklade si za narok nic jiného nez naplnéni své ,,libivé*
normy. V pfipadech, kdy je norma kyc¢e vyuzita pro medialni zobrazeni, neni ono
vyuziti sméfovano primarné k zobrazeni kyce. Piikladem miZze byt reklama.
V prvé tfadé je vSak potieba ustanovit alespont minimalni definici reklamy, pokud
o reklam¢ bude hovotfeno coby o druhu média. Marshall McLuhan ve své
publikaci Jak rozumeét médiim podava zdkladni rozliSeni médii na hornd a

chladna:
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., Horké médium je extenzi jedineho smyslu pomoci ,,vysoké definice“ Vysoka definice je stav
naplnénosti daty. Fotografie je vizualné , vysokodefiniéni“. Karikatura je ,,nizkodefini¢ni*
prosté proto, ze je vni velmi mdlo vizudlnich informaci... Pro horka média je tedy

charakteristicka nizka participace, zatimco chladna média vedou posluchace k vysoké mire

- L 4
participace a doplnéni

Televize je timto pasovana na druh chladného média. Vzdyt ¢im jinym
jsou atraktivni soucasné reality shows nez vytvafenim dojmu, Zze divdk ma
neomezenou moznost ovladat a byt soucasti toho, co se déje na obrazovce.
Sledovani televize tedy vyzaduje od divaka pozornost, ktera méa byt sméfovana
k participaci na piredkladanych situacich a divdk je neustdle vyzyvan
k dopliovani informaci, které televize coby chladné médium nesdéluje. V této
situaci si lze predstavit reklamu. Myslena je zde takova reklama, ktera je vysilana

v televizi. McLuhan vénuje problematice reklamy nékolik stranek, kde tvrdi:

, Autori reklam jsou pod stalym tlakem, aby se stdle vice prizpiusobili motivaci a tuzbdam
publika. Zatimco vyznam produktu klesa, vyznam publika stoupd...Reklama by v sobé méla
zahrnout zkusSenost publika. Produkt a reakce publika se stavaji jedinym komplexnim modelem...
Vreklamé se projevuje staly trend k predvedeni produktu jakozZto nedilné soucasti vétsich
socidlnich ucelii a procesii. “”

Popis situace, ktera panuje v reklamé, dava napovédét, Zze ac by byl ky¢
soucasti reklamniho zobrazeni, nebyl by davan ztetel takovym zplisobem, aby se
muselo fesit, zdali se jednd o ky¢ nebo ne. Jinymi slovy, je prakticky nedulezité,
co je zobrazovano (ky¢, vysoké umeni), ale jak je to zobrazovano, tedy proces.
Jiz zde bylo feCeno, ze ky¢ je kyCem pouze tehdy, kdy je pln¢ dosazena jeho
norma ,,libivosti. Je nete¢ny k potiebam reklamy (médii obecn¢) v tom smyslu,
aby reagoval vduchu wurcité zavislosti na aktualnim nastaveni procesu
reklamniho zobrazovani. McLuhan déle pokracuje:

,, Komercni umélci, disponujici obrovskymi prostredky, maji sklon vytvaret z reklamy ikon.
lkony nejsou specialistickymi fragmenty nebo aspekty, nybrz jednotnymi, komplexnimi a

** Marshall McLuhan: Jak rozumét médiim, Odeon, Praha 1991, s. 33
» tamtez, s. 33
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komprimovanymi obrazy. Soustieduji se na rozsahlou oblast zkuSenosti v miniaturnim ramci.
Trend v reklamé tedy sméruje od spotrebitelova obrazu k obrazu procesu ocima vyrobce.
Kolektivni obraz procesu dava spotiebiteli roli vyrobce. “*°

Televizni médium tedy prostiednictvim reklamy vytvaii onen prostor,
ktery byl vyse ptisouzen trendu coby prostor umoziujici jeho existenci a zarovein
tuto existenci podminuje do té€ miry, ze ob¢ existence trendu a televizniho média
(naptiklad v ramci reklamy) jsou na sob€ navzajem zavislé. Apel na divéka, ktery
reklama vytvari, ona aktudlnost, o které 1ze v ur€itych situacich hovofit jako o
zdanlivé, nemlze fungovat bez dokonalé znalosti a bezchybného vyuziti normy
trendu. A naopak trend nemuze existovat bez platformy medidlni masaze, ktera
jedind je schopna uvést trend v zivot tim apelujicim zpiisobem na piijemce,
ktery, jak fika McLuhan, je v podstaté samotnym tviircem trendu. Nebo spiSe on
ma pocit, ze dava prvotni impuls ke vzniku trendu v té které situace i zbytek je
fizen naslednymi mechanismy patiicimi do oblasti trendu a televizni reklamy.
Ovsem stejn¢ jako bylo diive poukdzano na ,,faleSnost* aktudlnosti, kterou trend
Vvytvaii a prezentuje, je 1 tento pocit divaka, Ze se zaslouzil o néco, co by mohlo
byt nazvano jako vznik trendu, pouze zdanim. Vytvoteni dojmu, ze se divak
participuje na vzniku trendu a jeho nasledného rozvijeni poptipadé i1 predavani
dal$im mozZznym pfijemctiim, je pouze ,,podmanujici“ mechanismus trendu, ktery
ma za ukol neztratit pozadovanou hladinu atraktivity a uvést ptijemce do stavu,
ktery by jej co nejdéle udrzel v pozici konzumenta. Tato situace, kterd je vlastni
trendu a je velice podobna situaci, kterou vytvari reklama. Naopak se odliSuje od
situace, kterou vytvaii ky¢, jak bylo vySe poukazano ve spojitosti s naplnénim

cile ,,libivosti‘.

Spojitost trendu a televizni reklamy lze najit i v dalSich aspektech. Jiz zde
bylo hovofeno o dynamice trendu. Tato dynamika je specificka v tom, Ze pruzné
reaguje na moment, kdy je potfeba zménit charakter ptedkladanych objekt

v ptipad¢, Ze se jejich atraktivnost vycCerpala. Tento moment je dynamickym

%6 Marshall McLuhan: Jak rozumét médiim, Odeon, Praha 1991, s. 211
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pohybem za atraktivnosti a aktualnosti, pfi¢emz posledni dva pojmy v sob¢ trend
obsahuje jen ,,na oko*, tedy zdanlivé. Zdanlivost prameni z toho, ze pokud je
urCity objekt, ktery trend prezentuje, svym pusobenim vycCerpan, je zavrzen a
vynat z celkové situace a nahrazen jinym. Tento novy objekt (nova prezentovana
skutecnost), je vétSinou parafrdzi na objekt jiz diive prezentovany. Trend pouze
pozméni urcité rozpoznavaci znaky, ale pouze tak, aby zachoval jejich snadno
identifikovatelnou podstatu. Néco podobného lze sledovat i v pfipadé reklamy
napiiklad na praci praSky. Jiz osmé variace praciho prasSku, kterd slibuje jeste
dokonalejsi vysledky, je vpraxi pouze kosmetickou upravou ,zevngjsku®,
piicemz produkt se ve své podstat¢ neméni. Pokud je v soucasné dobé trendy
nretro® (Jak v hudbé, tak 1 v mode), tak se opét jedna pouze o parafrazi jiz diive
poznaného. MoZnou namitku, Ze postmoderni doba pteci piebird jiz prezentované
a to stavi do jinych pozic a situaci ve snaze piekonat formu a obsah takovych
objektl, lze vyvratit tvrzenim, Ze trend neparafrdzuje formu ani obsah objektl
tak, aby vysledkem bylo pfekonani formy nebo obsahu, nybrz zjednoduSuje
formu i obsah ve snaze o co nejlepsi moznou identifikovatelnost predkladanych

objekti. McLuhan v definici reklamy pokracuje nasledovné:

., Reklamni prumysl je prosté brutalnim pokusem o rozsireni principii automatizace do vSech
oblasti Zivota spolecnosti. V idedalnim pripadé reklama usiluje o naprogramovanou harmonii
vSech lidskych motivaci, tuzeb a snah. S pouzitim rukodélnych metod usiluje o dosazeni
konecného elektronického cile: kolektivniho védomi. Az se veskera vyroba a spotreba dostanou
do predzjednané harmonie se vSemi tuzbami a snahami, reklama zajde na svij viastni
uspéch.

Tyto principy reklamy lze opét vztdhnout 1 na trend a povaZovat je za
trendu vlastni. Absence oné programovatelné a naprogramované harmonie
motivaci, tuzeb a snah je divodem, proC se trend uchyluje k vySe popisované
dynamické zméné¢. Ve své podstaté by se trend ani ménit nemusel. Pokud by zde
byla situace, ktera by byla stale uspé$na ve smyslu atraktivnosti na trhu, nebyl by

divod cokoli na takové situaci ménit. Takovy extrém by znamenal, Ze by se

?” Marshall McLuhan: Jak rozumét médiim, Odeon, Praha 1991, s. 212
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podatilo navrhnout vztahy objektii a jejich ptijemct (divaki), které by, jak tika
McLuhan, znamenaly harmonii motivaci, tuzeb a snah. Vysledek takové situace
by pfesn¢ odpovidal tomu, jak jej McLuhan popisuje ve vztahu k reklamé. Trend
by pak zahubil sdm sebe, jelikoz skrze dokonalé¢ naplnéni normy trendu bez
nutnosti k jakékoli zméng, by se trend stal obecnou pravdou, ¢imz by (s ohledem
na své specifické vyhranéné misto ve spolec¢nosti) piestal existovat. To, Ze se

zatim tak nedé&je je diikazem toho, Ze 1 trend musi umét reagovat na zménu.

Proces, ze kterého se tato zména vytvafi lze charakterizovat s odkazem na

Ecovu knihu:

., Nejde totiz jen o to, Ze avantgarda vznika jako reakce na Siveni kyce, ale i kyc¢ se obnovuje a
dari se mu diky tomu, Ze neustdle tézi z objevii avantgardy. Avantgarda na jedné strané tim, Ze
proti sve viili funguje jako projekcni kancelar kulturniho prumyslu, reaguje na tuto skutecnost
tak, zZe se snazi neustdale vypracovavat nové podvratné navrhy — a to je problem, tykajici se
osudu a funkce avantgardy v soucasnem svete. Priumysl konzumni kultury, stimulovany navrhy
avantgardy, pokracuje dal ve svem dile mediace, Sireni a adaptace, a neustdle
v komercializované poloze znova a znova predepisuje, jak tvari v tvar tvorbe, ktera nds piitvodné
méla privést jen k tivaze o svych piicinach, v sobé vyvolat a zakouse nalezity efekt. “*

Existence ¢ehosi, co vytvaii protichiidnou energii ve snaze vymanit se ze
sevieni masovosti, zde Eco nazyva avantgardou. Tento proces unikani masoveé
kultufe a vytvatreni novych ,,ndvrhi* a vztahd, je vlastné tviiréim procesem, ktery
funguje dvéma sméry. Prvnim smérem je ten, ktery je kyzeny, tedy smér
k zavedeni nového nekomercializovaného kulturniho prostoru. Timto se vSak
avantgarda stava ,,chleboddrcem® masové kultury, jelikoz kazdy dalsi prostor,
ktery vytvori, se stava jeji moznou soucdsti a timto smérem miize byt dale
»rozvijen* tim, Ze jej masova kultura pietvoii dle aktudlniho trendu nebo do
podoby kyce tak, jak je v dané situaci potfeba a jak je to vté samé situaci
aktualni pro oblast masové kultury. Obecné se da tvrdit, ze jakykoli pohyb,

jakakoli energii snazici o vystoupeni zvlivu masovosti a nasledné

%% Eco, Umberto: Skeptikové a tesitelé, Argo, Praha 20006, s. 74
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komercializace je v kone¢ném dusledku tim, co riist masové kultury podporuje a

dava ji moznost uplatnit své mechanismy v praxi.

Toto celé lze pak shrnout do jednotného obrazu spole¢nosti, kde tyto
situace proudi v dynamicky cirkulujicich vztazich a jednotlivé segmenty o sob¢
davaji védét v mensi ¢i vétsi mife vzhledem k tomu, v jakém stddiu se zrovna
nachazeji:

., Antropologicka situace masové kultury se tak vykresluje jako neustdala dialektika mezi
inovacnimi navrhy a proverujicimi a schvalujicimi adaptacemi, pricemz ty prvni jsou neustdle

zrazované druhymi, a to vétsinou publika, které uziva téch druhych v domnéni, zZe tak ziskava
. ‘. ;129
pristup k pouziti prvnich*

Znovu se zde potvrzuje, Ze masova kultura, do které patii o trend, je
jakousi nekompromisni hrou s divakem. Trend je ze své podstaty schopen
»Zuzitkovat® cokoli co bude v rdmci podminek trendu funkéni. At uz se jedna o
primarn¢ estetické objekty, jejichz prvotni funkce je vazédna na estetickou
hodnotu a normu, tak i objekty, jejichZ vazba na estetickou normu a hodnotu je
naopak snadno piehlédnutelnd, nebo se dokonce jedna o objekty povazované za
umeélecka dila. Publikum je uvadéno do stavu, kdy se ma domnivat, ze to, co
vnima, je zaprvé hodno vnimani, a tim se z moznosti sledovat ¢i nesledovat stava
najednou nutnost. Represivni podminka, ktera v divakovi vyvolava obavu z
moznosti byt ,,outsiderem®, ktery je omezen kvalitou jeho schopnosti vnimani, je
uvedena v ¢innost. Druhym podobnym pocitem je ten, ktery zde jiz byl
popisovan jako divdkova domnénka, Ze on sam je tviircem prezentované¢ho. Na
faleSnost tohoto zdani zde jiz bylo nékolikrat upozornovano. Tieti soucasti
vztahu trendu k divdkovi, je ono jiz n€kolikradte zminované vytvofeni dojmu
aktudlnosti. Pfi technicky 1 obsahové dobie zvladnutém procesu tohoto
zobrazovani zdanlivych aktudlnosti, si divak nejspiSe ani nevSimne, Ze to co
sleduje a povazuje za novinku a aktudlni dé€j ¢i soubor objektii, je prakticky jen

parafrazi predchozich stavi, jevi objektl nebo situaci. Pfedchozi dva momenty

*° Eco, Umberto: Skeptikové a tesitelé, Argo, Praha 20006, s. 74
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se pak jednoduSe postaraji o to, aby byl tento vysledek dokonale zkonzumovan a
konzumovéan do té doby, nez bude nalezen jiny materidl, na kterém se tento
proces uplatni stejné a divak bude mit opét ty samé pocity a dojmy aktudlnosti.
Jakékoli argumentace mezi divakem a zobrazovanou skute¢nosti neni pfipustna,

nebo Iépe neni zde funkéni. JelikoZz jedinou nutnosti je opé€t a jen akt konzumace:

., Nekteri autori argumentuji tim, Ze graficka revoluce posunula nasi kulturu od soukromych
idealii ke kolektivnim obraziim. To se rovna tvrzeni, Ze nds fotografie a televize svadéji,
abychom od literarniho a soukromého ,,ndazoru* presli do komplexniho a inkluzivniho svéta
skupinoveho ikonu. To reklama zajisté cini. Misto aby predstavovala soukromou argumentaci ¢i
pohled, nabizi zpiisob Zivota, ktery je zdrovein pro vSechny i pro nikoho. Cini tak pomoci
argumenti, které se tykaji pouze nediilezitych a trividlnich zdlezitosti. >

McLuhan v zavéru kapitoly o reklamé¢ v médiich tvrdi, ze: ,,reklama se

I L
«*I_ Kolektivni vnimaéni, nebo

stala autodestrukcni formou kolektivni zabavy.
spiSe konzumovani predklddanych situaci, které je podminéno svou snadnou
identifikovatelnosti a moznosti interpretace nedavd piijemci zadné piekazky
k jeho uzivani. Proto trend vznika vSude tam, kde se mu podaii uplatnit svou
normu tak, Ze jeho dal$i plisobeni v té dan¢ oblasti je odménéno uspéchem. Tento
uspéch je povétSinou méfen materidlnimi hodnotami, tedy penézi. Je vcelku
nediilezité, jaké objekty si trend vybira. OvSem poukdazat na to, ze témito objekty
mohou snadno byt 1 umélecka dila se zda byt dilezit¢. To, ze trend svym
plsobenim przni oblasti mimo umélecké, se dad ocekavat. Priklady z mody zde
byly uvedeny. Nutno dodat, ze oblast mody je v tomto ponékud nevdécna, jelikoz
1 kdyby se n¢jaky tviirce médy ve vs§i dobré vife snazil prostiednictvim mddnich
objekti o umeéni, s velkou pravdépodobnosti by takovy ptipad byl v blizké
budoucnosti parafrdzovan trendem, tudiz by ona pfedchozi snaha byla zbytecna.
To ostatné dokazuje i1 situace s kolekcemi Alexandra McQueena. AvsSak ani

oblast uméni tohoto neni uSetfena. S odkazem na Umberta Eca 1 Marshalla

McLuhana Ize pozorovat, jakym zplisobem masova kultura pronikéd do oblasti

% Marshall McLuhan: Jak rozumét médiim, Odeon, Praha 1991, s. 215
3 tamtéz, s. 216
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umeéni. Ac¢koli ani Eco ani McLuhan nemluvi explicitné o trendu, 1 pies to lze
jejich teorie a poznatky vztdhnout na popis a definici trendu a jeho mechanismu.
V mnoha piipadech je totiz trend téméi totozny naptiklad s reklamou tak, jak ji
popisuje McLuhan. Podobnosti trendu byly nalezeny i1 ve vztahu ke ky¢i. To
vyplyva hlavné z faktu, Ze vSechny tyto jednotlivosti, jako je trend, reklama nebo
ky¢, jsou soucasti masové kultury. VSechny néjakym zplisobem zaujimaji vztah
k estetické norm€ a hodnoté a k objektim vuméni i mimo uméni. Popsani
specifi¢nosti trendu, o které se tento text pokusil, pak muselo nutné vychéazet
z jemnych diferenci mezi jednotlivymi soucdstmi masové kultury. I kdyz, jak
Eco tvrdi (a McLuhan svym zplsobem také) vznikaji sméry a skupiny, které se
snazi trendu a jemu podobnym fenoménim uniknout, je jejich kazdé dalsi
pocinani, které mélo v prvni fazi za kol zbavit se komercnosti, masovosti a
trendovosti, zaroven 1 poskytnutim dal§iho prostoru a materialu, se kterym mitize
trend pracovat. Dé&je se tak s uménim, dé&je se tak i mimo ngj. Uspéch trendu pak
nemuze byt vztahovan pouze k vhodnému vybéru objektl, které chce trend
prezentovat, i kdyz i toto kritérium s tispéchem trendu do jisté miry miry souvisi.
Uspé$nost na sebe vaze veskeré momenty, o kterych zde byla fe¢, poéinaje
snadnou identifikovatelnosti, nekomplikovanym procesem interpretace a
v neposledni fadé¢ vyuzitim masovych sdé€lovacich prostfedkii  coby
Z tohoto ptedpokladu je tedy v kone¢ném dusledku nedilezité, jaky typ objektu
je pro tuto situaci vyuzit. Je jasné, zZe vybér objekti musi splinovat onu podminku
atraktivnosti, coz mnoho umeéleckych objektti a objekti s estetickou hodnotou
spliuje, jelikoZ se k jejich plsobeni na divaka véaZe 1 jista mira pocitu nadSeni ze
zakouseni. Proto se ky¢ libi, kdyZz napodobuje efekt piisobeni uméleckého dila (s
odkazem na Ecou terminologii). A proto je trend uspésny, kdyz ve své funkcni
norm& zpracuje prezentaci uméleckého objektu tak, aby mél divak pocit, ze je

soucasti né¢eho, po ¢em touzi, co se mu libi.

K tomuto se poji i zptsob distribuce trendu. Pokud bude uvazovédno o
zpusobu distribuce normy tak, jak ji charakterizuje Mukatrovsky, lze vysledovat,
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7ze pfiirozenosti normy je jista mira samopohybu. Norma se distribuuje
samovolnym pohybem, ktery vychazi z energie, ktera je normée vlastni. V ptipadé
distribuce trendu, je tento pohyb cilené¢ usmérilovan a podporovan (predevsim
médii) pravé k dosazeni oné zavazné skuteCnosti a situace, pro kterou byl
vytvoren, a kterd v kone¢né fazi s idedlnim vysledkem znamena zisk ptijemcii na

jedné stran¢ a materialnich hodnot na strané druhé.
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Zaveér

Charakteristika povahy trendu, o kterou se autor této prace pokusil, byla
aspon z ¢asti nastinéna. Minimalné€ byl trend blize ukotven mezi dalsi fenomény,

které se svou povahou trendu blizi.

Zaprvé byly v urc¢ité mife nacrtnuty podminky vyvoje spolec¢nosti, ve které
se trend podstatné rozviji. Tuto spole¢nost vymezuje hlavné dynamika vyvoje
spojena s rychlosti zmény, se kterou se musi jednotlivé fenomény soucasné
kultury vyrovnavat. S odkazem na Georga Ritzera bylo poukdzano na fakt, Ze i
skutec¢nost, jejiz ndboj byl v prvni fazi pozitivni ve smyslu snahy o progresivni
feSeni urcitého problému, se pozdéji stdva svym vlastnim opakem, jelikoz ona
touha po absolutni a idealni dokonalosti systému je v kone¢ném dusledku
devastovana iracionalitou, se kterou je na venek prezentovana. Ruku v ruce
s apelem na zavaznost a nutnost naplnéni pravidel normy je tak vytvofen systém,

ktery ze svého ptivodniho zdméru vytvaii opacnou nefunkéni situaci.

Dalsim dialezitym momentem bylo vymezeni normy trendu vici estetické
normé tak, jak ji popisuje Jan Mukatovsky. Specificnost estetické normy byla
zdiraznéna v téch aspektech, které Mukatovsky pokladd za podstatné v ramci
odliSeni estetické normy od norem ostatnich. Tyto aspekty (sklon k porusovani,
diraz na hodnotici akt v protikladu ke sméfovani k praktickému cili u jinych
norem) byly pak hlavnim argumentem k odliSeni normy trendu od normy
estetické. Trend byl tedy charakterizovan ve dvou rovinach. Zaprvé jako druh
normy, ktera se ur€itym zplsobem projevuje v estetické oblasti (at’ uz v umeéni ¢i
mimo n¢&j). Jeho projev spo¢iva vtom, ze je schopen prezentovat objekty a
situace urcité estetické hodnoty tak, ze jejich efektu vyuZije pro svij vlastni
zamér, kterym je apel na divéka, ze kterého se nésledné v idedlnim ptipadé stava
konzument. V tom tkvi hluboka defektnost trendu z hlediska estetického, a
zaroven vysoka efektivnost trendu z hlediska konzumniho, kterd se timto

projevuje jak v mimoumélecké oblasti estetiCna, tak 1 v oblasti uméni, jelikoz ty
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na tento jev musi nutné reagovat a ne vzdy je tato reakce ve prospéch estetické

hodnoty.

Pokud je fe¢ o defektnosti, musi nutné nasledovat revize onoho vymezeni
trendu ve vztahu ke kyc¢i. Tomas§ Kulka ptisuzuje ky¢i defektni povahu z divodu
toho, Ze pii jeho vnimani divdk nepocituje nic, co Kulka nazyvé intenzitou.
Takovy objekt je pak nutné¢ vyfazen z estetické oblasti, protoze logicky musi
trpét absenci estetické hodnoty. AvSak Uberto Eco se pii charakterizaci kyce
uchyluje k jinym zavérim. V jeho pojeti kyce je ky¢ nedilnou soucasti estetické
oblasti, jelikoz napodobuje efekt piisobeni uméleckého dila. Z toho diivodu je
jakousi odvracenou stranou estetické hodnoty. S vyuzitim ecovského slovniku
lze o fungovéni trendu v oblastech uméni a mimo n¢j uvaZovat nésledovné:
v oblasti uméni si trend vypajcuje urcité stylegma z urcité normy, které pak
ptretavi v cosi zdvazného, ¢imz se ptivodné nova norma (typicka pro umeéni viz
porusovani norem u Mukatovského) stava starou. Je to stav zakotveni urcitého
postupu (stylegmatu) a jeho prezentovani jako zdvazného. Timto se tedy trend
stavd naplnénim normy, coz v uméni podle Mukatfovského ma negativni efekt,
jelikoz v uméni maji normy tendenci se porusovat. V mimoumélecké oblasti je
trend rafinovanéj$i. Stara norma je vlivem trendu zdanlivé porusovana. Z tohoto
divodu pak mize byt prekladdna jako norma novad a jeji naplnéni je opét

zévazné. Je ovSem samoziejmé, ze tato ,,novost* je pouze zdanliva.

V posledni kapitole byl naznaCen charakter plsobeni trendu v médiich.
Pro lepsi moznost nastinéni byla vybrdna reklama, jelikoz je stejné jako trend
uréitym souborem pravidel pro zobrazeni jistych objektl. Toto zobrazeni mé pak
také jasny obsah a musi byt stejn¢ dobte identifikovatelné jako je tomu u trendu.
Z divodu prace s problematikou médii byl zohlednén piistup Marshalla
McLuhana, ktery se v knize Jak rozumét médiim zaobird mimo jiné i reklamou a
pusobenim reklamy. Ackoli se miize tedy zdat, ze reklama je prakticky totozna
strendem (a do urité miry stim lze souhlasit), reklama je ze své podstaty

konkrétni aplikaci vlastnich pravidel. Jedna se o ptimé a urcité zobrazeni objektu
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tak, jak reklama dle svych pravidel vyzaduje. Kdezto trend je oblasti mnohem
SirSi a nezahrnuje pouze jednotlivé projevy a zobrazeni. Je praveé i normou pro
takovy zplisob zobrazeni. Jeho formou a metodou neni primarné ky¢. Projev
trendu neni napodobovanim, ja k je to mozné vysledovat u kyce. Naopak
vytvari zdani nového a zavazného a prostupuje jak oblasti uméleckou tak oblasti
mimo umeéni. Svym pisobenim je za idedlniho stavu ptetvofen na kyZeny
vysledek komer¢niho uspéchu a vtomto idedlnim stavu by pak mohl byt
konzumovéan donekonecna (kdyby zde ovSem nefigurovala ona nutnost alesponi
zdéanlivé zmény vychazejici z povahy konzumni spole¢nosti), pfi¢emz se opird o

stavy zdanlivé aktualnosti a zdanlivé prezentace kvality.

Trend je ze své pozice velice silnym fenoménem masové kultury
v soucasné spolecnosti. Lze jej vystopovat prakticky vSude (mysleno ve vztahu
k estetickym oblastem). Soucasny dynamicky vyvoj spolecnosti pak napovida
tomu, Ze fenomén trendu bude stale silnéji pfitomen a vniméan a kazdy jedinec
mu bude ¢im dal Castéji vystavovan. Proto autor této bakalarské prace pokladal
za relevantni pokusit se tento fenomén jakkoli, byt 1 minimalné&, charakterizovat

a definovat.
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