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POSUDEK BAKALARSKE PRACE

PROBLEMATIKA KULTURNIHO MANAGEMENTU V ALSOVE JIHOCESKE
GALERII

Zpracovani tématu kulturniho managementu AlSovy jihoCeské galerie pruzné reaguje
na jeji soucasné potieby. O aktualni téma jde i v kontextu stale ¢astéji se objevujicich diskuzi
o podobé a poslani podobnych instituci na uzemi celé republiky. Teoreticka reflexe jejich
¢innosti se zde objevuje pomérné dlouhou dobu. Kvéta Potadkova tak méla pred sebou velké
mnozstvi publikovanych ¢lankd a knih, jez vSak v ceském prostiedi stale jesté kvantitativné
ani kvalitativné nedosahuji takové urovné, jako napiiklad v angloamerickém a némecky
hovoficim prostredi.

Pro potteby bakalatské prace se rozhodla vyjit pouze z vybéru této literatury a navic pouzit
metody sociologického vyzkumu spocivajici v dotaznikovém Setfeni vzorku populace, ktery
navstivil v ur€itém rozmezi danou instituci. Pramenem ji pak byly i1 rozhovory s feditelem,
kuratory a tiskovou mluv¢i galerie. Fakta ¢erpala také z Vyro¢ni zpravy AJG za rok 2009.

Cil, ktery si na pocatku stanovila, tj. vybudovani marketingové strategie pro AJG, ve své praci
naplnila.

zaklad¢ prostudované literatury. I kdyz jde o pojmy problematické, je patrné, ze se s nimi
vyrovnala a ve své praci je uziva zcela v souladu s uvedenou literaturou. V dalSich oddilech
struné nastifiuje vyvoj muzea umeéni v riznych kulturnich oblastech a v souvislosti s tim i
v Cechach. Na tomto pozadi pak charakterizuje AJG, jeji objekty a &innost. Déle ve své praci
rozviji pouze marketingovou strategii, v niZ spatfuje mezery, které by svymi néavrhy
vychazejicimi z vlastniho prizkumu, ktery nebyl oficidln€ v instituci proveden, rada zaplnila.
Pouzila k tomu proto model segmentace trhu pfevzaty ze studie Market & Media & Lifestyle
— Target Group Index, kde byla zpracovana data 15 000 respondentt. I kdyz se jedna, pro
potieby autorky prace, o relevantni studii, pfesto segmenty trhu nebyly zcela piiléhavé
k situaci AJG. | s tim se autorka vypotadala pomoci informaci ziskanych u vedeni galerie. Na
zaklad¢ detailniho studia segmentl trhu pak navrhuje zmény u oteviracich dob galerie,
vstupného, vzhledu budovy, personalu, nabidky, reklamy, internetu a v pfistupu K turistické
sezong.



Navrzené zmény jsou podle mého nazoru opravnéné a realistické, Poradkova tak prokazuje
dobrou znalost prostfedi galerie a jejich potieb. Jeji zavéry navic vychdzi z vlastniho
dotaznikového Setfeni. Domnivam se, ze mnohé néavrhy by galerii vyrazné prospély.
Bakalarska prace je velice dobfe strukturovana.

V préaci vsak, kromé zminénych kladi, spatfuji i mnohé slabiny.

Predevsim se jedna o absenci kritického zhodnoceni dosavadni literatury. Navic studentce
uniklo mnoho diilezitych praci publikovanych i v ¢eském jazyce. Mnohé zavéry tak plsobi
nepodlozené a vystavené bez argumentacni zakladny. Vyrazné také chybi porovnani s jinymi
institucemi podobného typu v Ceské republice, nebo v sousednich zemich, které se potykaji
s podobnymi problémy a piesto funguji 1épe. V praci tohoto typu bych zaroven ocekaval
obrazovou piilohu.

Objektivné nejméne zvladnutou strankou prace je jeji jazykova rovina, kterou hodnotim jako
podprimérnou.

Praci doporucuji k obhajobé.
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