Posudek vedouciho bakalarské prace

Iva Husérovd, FF JCU v Ceskych Budgjovicich

Marketingova kampan Josého Cury.

Bakalafska prace s nazvem Marketingov4 kampail Josého Cury se zabyva konkrétni kulturni
udalosti a snaZi se ji zaclenit do teoretického ramce kulturniho marketingu. V tomto pifpadé je
tfeba ocenit snahu studentky o praktické propojeni teorie a praxe.

V teoretické ¢asti autorka prezentuje poznatky, které jsou zpracovany z dostupné literatury a
doklada tak svou zakladni orientaci v problematice a znamost nejvyznamnéj$ich autort
v tomto oboru publikujicich. Po formdlni strance bych autorce vytkla nejednotnost citaci,
které v této Casti prace vyuZiva (str. 13 ,Johnova, 2008, s.36“ a str.14 ,,Johnova,2008“) a
odchylky od citaénich norem obecné ( str. 18. ,Foret, 2008, druhé vydani“). Jinak takto
prezentovany literarni piehled shleddvam jako dostate¢ny vhled do teoretickych zaklada
kulturniho marketingu.

Jazykova Giroveti préce je na standardni trovni, objevuji se drobné preklepy, chybna diakritika
a n&ktera neodborna a hovorové spojeni &i celé véty.

V praktické ¢asti je nékolik nepfesnosti (str. 37 druhy odstavec™ koncert nabidli a piipravili
jako sluzbu s doprovodnymi produkty a sluzbami) takovouto specifikaci sluzby marketingova
teorie nezna, autorka nepouZziva jednotné oznaceni nekterych pojmi (str. 39. ,,marketingova
komunikace / propagace*) v nékterych piipadech lze jen velmi t€Zko rozlisit k prezentaci jaké
akce popisovany nastroj slouzil: festival jako celek / dil¢i akce - koncertem Josého Cury, na
druhé strang je tfeba Fici, Ze jednotlivé propagaéni akce lze v praxi také velmi té€Zko oddélit.
Prace v této Gasti plsobi lehce zmatené a nepiehledné, na druhou stranu je zde celd rada
podrobnych informaci z praxe, konkrétné jako velmi zdafilou hodnotim SWOT analyzu a
marketingovy mix koncertu.

Prace je po formaélni strance v pofadku, s mirnymi nedostatky v teoretické i praktické
&asti, z téchto diivodd hodnotim praci zndmkou velmi dobfe a doporuéuji ji k obhajobé.
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