Posudek vedouciho bakala¥ské prace

Zaneta Strnadova, FF JCU v Ceskych Budgjovicich

Kulturni marketing.

Bakalaiska prace s nazvem ,,Kulturni marketing® se zabyva konkrétni kulturni udalosti a snazi
se ji zaGlenit do teoretického ramce kulturniho marketingu. V tomto ptipadé je tfeba ocenit
snahu studentky o praktické propojeni teorie a praxe.

V teoretické &asti autorka prezentuje poznatky, které jsou zpracovany z dostatedného
mnozstvi dostupné literatury a dokladd tak svou orientaci v problematice a znamost
nejvyznamnéjsich autor v tomto oboru publikujicich a to i zahrani€nich. Po formalni strance
je prace v potadku, je dodrZena jednotnd citaéni forma, i kdyz ne v souladu s normou. Takto
prezentovany literdrni pfehled shleddvam jako dostate¢ny vhled do teoretickych zakladii
kulturniho marketingu.

Jazykova uroveii prace je na standardni Grovni.

Velmi p&kné v praci vyzniva Spanélsky pieklad v tvodu praktické &asti. Autorka v praci
predklada souhrn komunikaénich prostfedkd, kterych bylo vyuZito pii prezentaci popisované
akce. Autorka se v piipad®, Ze ziskala potfebna data, snazi popsat jednotlivé nastroje
marketingové komunikace zpohledu obsahového, mnoZstevniho, finan¢niho i z pohledu
efektivnosti. Priklad4 i tiskovou zpravu a grafickou podporu akce. Kladné hodnotim vlastni
nazor autorky, ktery uvadi v zavéru ve Gtvrtém odstavei. Je evidentnim Ze je autorka schopna
v plném rozsahu posoudit marketingovou kampaii hodnocené akce a také jeji potencidl,
v piipadg spravné vedené kampang.

Prace je po vsech strankdch v pofadku, ztéchto divodi hodnotim praci znamkou
vyborné a doporuéuji ji k obhajobé&.
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