Michaela Kohikov4, Fenomén Jawa, propagace, uplatnéni a sportovni uspéchy

motocykli. Diplomova prace FF JU, Ceské Budé&jovice 2012, 119 s. véetné piloh.
Posudek vedouciho prace:

Michaela Kohakova ve své diplomové praci zpracovava téma, které je ji osobné
velmi blizké, nebot’” motocykly Jawa patii kjejim nejvétSim konic¢kam. To ji
samoziejmé usnadiiovalo navazovani kontaktd spamétniky, mj. byvalym
motocyklovym zavodnikem Lubomirem HouSkou, i s pracovniky archivii a muzei,
také ¢asto nad$encii pro danou problematiku — takto se ji dafilo vyuZit 1 nezpracované
fondy z Narodniho technického muzea v Praze, ale materialy ziskala i od pamé&tnika
(rodiny Sipkovych z Tynce nad Sazavou), zpodnikového archivu Jawa a. s., ze
Statntho oblastniho archivu v Praze & Archivu Muzea Policie Ceské republiky.
Zasadni pro Michaelu Kohakovou byla prace s literaturou, vcetné konzultaci
s Danielem Povolnym, historikem vénujicim se mj. Frantiku Janec¢kovi, majiteli firmy
Jawa.

Tiebaze leccos z d&jin podniku Jawa jiz bylo napsino, 1ze v praci Michaely
Kohakové objevit pasaze, které jsou nové a pfinosné, tfebaze Casto spiSe na urovni
popisu (véetné tabulek), nepfili§ interpretativni. V tomto smeru je tfeba ocenit mj.
praci s ¢asopisy Jawa a Jawa doma (pasaZ o nich je v nové predloZené praci znané
prohloubena a rozgifena) a pasize o vyuZiti motocykli Jawa v autoskoldch, pro prici
policejnich sloZek ¢i v kultufe.

Uvodni kapitoly pfiblizuji osobu Franti¥ka Janetka jako zakladatele a
dlouholetého majitele firmy a vyvoj firmy od jejich pocatkd za polovinu 20. stolett,
véetné sloudeni a nasledného oddéleni s firmou CZ (do roku 1959).

Ve tieti kapitole v souvislosti se sportovnimi uspéchy Michaela Kohdkova
zaznamenava soutéZe, jichz se motocykly z prestiznich 1 jinych divodu ucastnily, i
vyznamné jezdce a konstruktéry firmy Jawa, pficemz v mnohém rozSifuje dosavadni
poznatky k tématu z archivnich prament a novinovych ¢lanki. Ctvrta — nejobsahlejsi —
kapitola se v&nuje reklamé ve vazbé na motocykly dané znacky; tady je nejpatrng)si

vyuZiti archivnich pramenti i price spodnikovymi <casopisy. Reklama hrala



samoziejmé v propagaci firmy Jawa velkou roli, zasadni z hlediska prestize znacky
byla predeviim aktivni Gcast na mnoha (v&hlasnych) zavodech, pfi¢emZ motocykly
firmy dosihly mnoha uspéchi. Na druhé strané néjaké jednoznaéné zhodnoceni
propagacnich strategii firmy a jejich naplnéni (aspé&chu u recipientll) je obtizné,
v tomto smé&ru bude tfeba leccos objasnit teprve v budoucnu.

Po pravopisné strance je prace psana srozumiteln€, s minimem pieklept, po
formélni strance by bylo vhodné, aby prace byla zarovndna také po pravé stranc.
Ocenéni si zaslouZi fada obrazovych piiloh, které Michaela Kohdkova shromazdila a
které dokresluji zdmeéry firmy pii propagaci znacky.

Praci doporuduji k obhajobé.
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