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1. HODNOCENI OBSAHOVE STRANKY PRACE

Nel
(hodnoceni vyznaéte X) 1 2 3 4 e

hodnotit

Stanoveni cile/hypotéz/vyzkumnych otdzek a mira jejich naplnéni

PouZité metody, jejich adekvatnost a relevance ve vztahu k tématu

N

Fakticka, v&écnd a obsahova spravnost

Relevantnost tématu v ramei oboru (s ohledem na soudasny stav| .
vyzkumu)

Interpretace vysledkil &

Formulace zdvéril prace

Odborny prinos prace a jeji praktické vyuZziti

NAREAN

Schopnost argumentace a kritického mysleni aurora/ky

2. HODNOCENi FORMALNI STRANKY PRACE
(hodnoceni vyznaéte X) Nelze

hodnotit

Shromdzdéni relevantnich informaci (literatury a ostatnich zdrojt)

N~

Provazanost a sled textu, ndvaznost kapitol

N\

Graficka Gprava textu

Jazykova a stylisticka Groveil préace

Préice s odbornym jazykem

Préce s daty, informacemi a odbornou literaturou (spravnost a
cetnost odkazovéni)

NANA

Vhodnost pfiloh (pokud je prace obsahuje)




3. ZAVERECNE SLOVNI HODNOCENI OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Bakalaiskd prace postihuje nejnovéjsi metody vyuZivané v rdmei marketingu a to jak po
strance teoretické, kde autorka spojuje celou fadu myslenek svétovych autord, tak po strance
praktické, kde v druhé poloving prace je nekolik ukézek aplikované guerillové kampané a
virdlniho marketingu. Prace dosahuje standardni Girovn& zavérecné bakalaiské prace.
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