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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Vyuziti konceptualnich metafor v ¢eském reklamnim diskurzu

Predkladand diplomova prace se zabyva otazkou kognitivnich metafor v ¢eském
reklamnim diskurzu.

V teoretické Casti, kterou autorka logicky rozdélila na dvé velké kapitoly, se nejprve
zabyva vymezenim terminu reklama a jejim definovanim v riznych svétovych jazycich,
zminuje historii reklamy a charakteristiku reklamniho diskurzu. V druhé kapitole diplomantka
predstavuje metaforu v obecné roving, vysvétluje, jaké je jeji postaveni v soucasném jazyce a
podava zakladni informace o kognitivni lingvistice (autorka se opira o teorii G. Lahoffa a M.
Johnsona).

Poznatky ziskané studiem odbornych ¢eskych i zahrani¢nich publikaci aplikovala na
shromazdény a utfidény jazykovy materidl. Analyze byly podrobeny propagaéni materialy,
reklamni slogany, televizni reklamni spoty ¢i billboardy. Prakticka cast je prehledné rozdélena
do 13 kapitol podle skupin vyrobku. Velka pozornost je vénovana piedevs§sim alkoholickym a
nealkoholickym napojim (pivo, vino, destilaty, minerdlni vody, limonady, kdva a caj) a
potravinam.

Velmi kladn¢ hodnotim zavére¢nou kapitolu, ve které autorka shrnuje vysledky svého
vyzkumu a vyvozuje patficné zavery. Oceiiuji autor¢in poctivy piistup ke zpracovani tématu a
zajem o danou problematiku. Prace je psana kultivovanym, misty neotfelym, jazykem a
spliiuje pozadavky kladené na diplomovou praci.

Doporucuji k obhajobé.
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