Posudek na bakaldiskou praci Michaely Ludvikové

Elipsa v jazyce Spanélskych rekiam:
(Filozofickd fakulta JU, Ceské Budéjovice 2014, 61stran+t pFilohy )

Tématem BP Michaely Ludvikové je elipsa v jazyce 3panglskych reklam. V tvodnich teoretickych kapitolach se
autorka nejprve zabyvé reklamou z pohledu obecného (podstata reklamy, komunikaéni akt, vztah reklamy a
psychologie, historie funkce reklamy). Autorka tuto ¢ast zpracovévé na pozadi relevantni literatury vztahujici se
k tématu a priib&Zné& na ni v textu odkazuje. Lehce diskutabilni by mohlo byt, zdali autorka v takto velkoryse
pojatém obecném tvodu nevénuje zbytetn& mnoho pozomosti aspektim, které se, vzhledem lingvisticky
pojatému tématu BP, zdaji byt spi¥e podruzné. Od str. 21 nicméné autorka predstavuje analyzovanou
problematiku i z pohledu jazykov&dného: zabyva se morfosyntaktickymi zvlaStnostmi reklamy, lexikalnimi rysy
téchto utvart. I vtéto &¢4sti autorka prokazuje pom&rn& Sirokou orientaci v literatuie souvisejicf s danou
problematikou (jak zdrojii &eskych, tak zdroji Spanélskych). Zavér teoretické Casti je venovan predstaveni
Fe¢nickych figur v jazyce reklamy (str. 27-40), z nichZ logicky autorka nejvétsi prostor vénuje pravé elipse. Na
pozadi teoretické &asti autorka koncipuje i &dst praktickou. Pracuje pfitom s ji vytvofenym ,korpusem® 120
reklam pochézejicich z Casopisu National Geographic a zreklam z internetu. Jednotlivé reklamy analyzuje
z hlediska morfosyntaktického (jejich v&ma struktura, modality, frekvence vybranych slovnich druhfi, atd.)
K jejim analyzdm nemam 4dné zdvazn&jsi vyhrady, diplomandka odvedla vskutku mraventi a svédomitou
praci, zavéry k nimz dochézi jsou v&rohodné, byt' nijak zdvaZné lingvistické zavéry z nich vyvozovat nemtzeme,
jelikoz je tfeba brdt v potaz, Ze vzorek je relativné maly a neni ani nijak chronologicky, teritorialng &i jinak
vymezen. Za originalni napad povaZuji test na str. 49 (sice je lehce na hranici lingvisticky relevantnich zavérd,
nebot’ je koncipovéan na zaklad® subjektivnich kritérif), ale ocefiuji diplomand&inu invenci. Za nejvetsi pfinos
této BP vidim zejména to, Z¢ se diplomandce podafilo vecelku usp&$né aplikovat vedkeré poznatky ziskané
studiem filologicky zaméfeného oboru. Piekvapujici pro mne byl jeden ze zavéri, k nimZ diplomandka dochazi,
a to, Ze nejuzivan&j¥imi adjektivy jsou v reklamach buerno a nuevo. Vzhledem k funkei, kterou reklamni texty
plni bych oekavala vy$si frekvenci adjektiv expresivngji zabarvenych, Mohla by se diplomandka k této otdzce

vyjadfit pfi obhajob&? Ma dalii otdzka se tyka funkce elipsy v reklamnich textech — mohla by se i k tomuto
diplomandka struéng vyjadfit?

Hodnoceni po strance formélni:

Prace je psana &esky a po formalni strance je na standardni Grovni. Pon&kud slabsi z jazykového hlediska jsou
paséZe lingvistické (které jsou zpracovavéany na podkladé $panglskych zdrojii), do nichZ misty rusivé prosakuji

interference jazyka zdroje (str. 22, 24, 34, 40, atd).

Zavér:
Prace Michaely Ludvikové vyhovuje pozadavkiim na bakalafské préace kladenym. Praci proto doporutuji

k obhajob# a pfedb&Zné hodnotim zndmkou vyborné.

V Ceskych Bud&ovicich, 28. kvétna 2014




