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posudek oponenta

Bakalarska prace Terezy Chlupové je vénovana otdzkdm distribuce vyrobkil na trhu. Prvni
Cast prace je teoretickd, zatimco druhou ¢ést prace piedstavuje pfipadova studie distribuce
konkrétnich vyrobki konkrétni firmou na Ceském trhu. V teoretické &asti autorka pfiblizuje
klicové pojmy problematiky marketingu, charakterizuje trhy a jejich segmentaci, zpiisoby a
strategie distribuce produkti. S ohledem na své odborné zaméfeni nemohu kvalifikovang
zhodnotit obsahovou stranku teoretické Casti prace, ale jevi se mi jako piehledné a
srozumitelné zpracovana, pfiméfena rozsahem a funkéni ve vztahu k &asti praktické. Vytknula
bych zde jen zptlisob odkazovéani na sekundarni zdroje — autorka voli zkracenou citaci v textu
s uvedenim jména autora a roku vydani, ale uz bez ¢isla pfisluiné stranky, a to i u doslovnych
citaci.

V praktické Casti autorka predstavuje francouzského vyrobce a Ceského distributora jeho
vyrobkii. Ob€ spoleCnosti charakterizuje pfedevsim =z hlediska produktové, cenové a
distribu¢ni politiky. Daéle pojednava o historii spoluprace obou spole¢nosti a o soucasné
situaci prodeje danych vyrobki na ¢eském trhu prostiednictvim éeského distributora. Analyza
sméfuje k nalezeni moZnosti zvySeni prodeje t¥i konkrétnich vybranych vyrobkd. K tomu maji
dopomoci i odpovédi na otazky, které autorka formuluje v Givodu praktické &asti (s. 29). Nejde
vSak o hypotézy, jak je autorka oznacuje, protoze hypotézy nemaji formu otazky, ale tvrzeni,
které ma byt nasledné bud’ potvrzeno, nebo vyvraceno. Na dvé z téchto otazek odpovida za
pomoci analyzy firemnich dat. Na dvé zbyvajici je tfeba hledat odpovédi u zakaznikii. Aviak
vzorek ti oslovenych spolecnosti, které¢ odpovidaly na jedinou otazku, t&8Zko miiZzeme
povaZovat za reprezentativni. Takovato anketa nemiize mit vyznamnéji vypovidaci hodnotu.

Pokud jde distribuované o vyrobky, autorka pracuje s konkrétnimi &isly, kdyz uvadi poéty
prodanych vyrobki za ur¢ité obdobi. V pfipadé odbératell se omezuje pouze na obecné udaje
(s. 43-44), pocty odbératelti ¢i udaje o procentudlnim zastoupeni ur¢itych typl odbératelii zde
nenajdeme, ackoli i zde bych ofekdvala pfesnéj§i udaje. UmozZiiovalo by to napftiklad
vytipovat mezi zakazniky tfeba ty, kteff si objednali néktery z vyrobki jen jednou, nebo ktefi
si objednavaji nepravidelné, a zjist'ovat divody takového stavu atp.

Na zdkladé rozboru stdvajici situace autorka prace dochdzi ke zjisténim umozZfiujicim
navrhnout strategie, které by mohly vést ke zvySeni prodeje vybranych vyrobkd. Autorka tedy
naplnila stanovené cile prace, pfiCemz prokdzala schopnost aplikace teoretickych poznatkii
v praxi. Pfedkladanou bakaldrskou praci doporucuji k obhajobé a s ohledem na zmifiované
drobné vyhrady navrhuji hodnoceni ve/mi dobre.
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