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1. HODNOCEN{ OBSAHOVE STRANKY PRACE Nelee
(hodnoceni vyznadte X) 1 2 3 4 hodnofit

Stanoveni cile/hypotéz/vyzkumnych otdzek a mira jejich naplnéni | x

Pouzité metody, jejich adekvamost a relevance ve vztahu k tématu | x

Fakticka, vécnd a obsahové spravnost X
Relevantnost tématu v ramci oboru (s ohledem na soucasny stav

vyzkumu) X
Interpretace vysledki X
Formulace zaveéril price X
Odborny ptinos préace a jeji praktické vyuziti X
Schopnost argumentace a kritického my3leni aurora/ky X

2. HODNOCENI FORMALNI STRANKY PRACE
(hodnoceni vyznatte X) Nelze
hodnotit

Shromazdéni relevantnich informaci (literatury a ostatnich zdrojii) | x

Provazanost a sled textu, nidvaznost kapitol X
Grafick4 Gprava textu X
Jazykov4 a stylistickd Giroven prace X
Prace s odbornym jazykem X

Prace s daty, informacemi a odbornou literaturou (spravnost a
Cetnost odkazovani)

Vhodnost pfiloh (pokud je prace obsahuje) X




3. ZAVERECNE SLOVNI HODNOCENT OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Die Arbeit zeichnet sich durch einen logischen Aufbau und eine sehr gute detaillierte Analyse aus. Der
Studierende hat erfolgreich unter Beweis gestellt, dass er eine wissenschaftliche Arbeit in der
Fremdsprache Deutsch auf hohem sprachlichen Niveau verfassen kann. An einigen Stellen gab es im
theoretischen Teil inhaltliche Unklarheiten, die aber den positiven Gesamteindruck nicht triibten
(Bsp.: Vgl. S. 11 und 12 produktorientiertes Marketing und massenorientiertes Marketing
iiberschneiden sich? / Vgl.: 1. 1. 3. und 1. 1. 4.: Was ist mit dem massenorientierten Marketing
passiert?). Im praktischen Teil bewies der Student iiberzeugend, dass er anhand des Unternehmens
Student Agency die Marketingstrategie eines Unternehmens analysieren kann.

Formal ist kritisch anzumerken, dass es besser gewesen wire, im Text anstelle der deutschen
Ubersetzung von nichtdeutschen Zitaten, die Zitate in der Originalsprache anzufiihren. Die
Ubersetzung der fremdsprachlichen Zitate kann dann entweder im Anmerkungsapparat, oder gleich
nach dem Zitat im Text erfolgen.

Fragen:

Inwieweit halten Sie es fiir moglich, bzw. realistisch dass Student Agency in naher Zukunft das
tschechische Eisenbahnnetz beherrschen wird?
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